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ABSTRAKSI 
 
Banyaknya lembaga keuangan baik konvensional maupun syariah 

menjadikan ketatnya tantangan yang dihadapi oleh BMT Ben Makmur Wedung 
Demak dalam berusaha mendapatkan cara terbaik untuk merebut anggota dan 
mempertahankannya. Salah satu cara yang dilakukan agar tujuan itu tercapai 
adalah dengan berpromosi yang tujuannya mengkomunikasikan produknya 
kepada masyarakat dengan cara personal selling dan beriklan. Disini BMT Ben 
Makmur Wedung Demak dalam berpromosi harus dengan menggunakan prinsip-
prinsip syari’ah baik yaitu menghindari sumpah palsu dan juga janji-janji 
palsukepada calon anggota. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah (1) Untuk mengetahui 
bagaimana pengaruh iklan dalam Islam terhadap minat anggota BMT Ben 
Makmur Wedung Demak (2) Untuk mengetahui pengaruh personal selling dalam 
Islam terhadap minat anggota BMT Ben Makmur Wedung Demak (3) Untuk 
mengetahui bagaimana pengaruh iklan dan personal selling dalam Islam terhadap 
minat anggota BMT Ben Makmur Wedung Demak 

Adapun tujuan penelitian ini adalah (1) Mengidentifikasi variabel iklan 
dan personal selling dalam Islam serta minat anggota BMT Ben Makmur Wedung 
Demak. (2) Untuk mengukur dan menganalisis pengaruh iklan dan personal 
selling dalam Islam terhadap minat anggota BMT Ben Makmur Wedung Demak.  

Penelitian ini merupakan penelitian dengan menggunakan pendekatan 
kuantitatif. Objek penelitian adalah iklan dalam Islam variabel independen (X1) 
dan pengaruh personal selling dalam Islam variabel independen (X2) sengan minat 
anggota merupakan variabel dependen (Y). Adapun subjek penelitian adalah BMT 
Ben Makmur Wedung Demak sebagai unit yang dianalisis. Sampel penelitian 
sebanyak 76 nasabah dengan menggunakan teknik purposive sampling. 

Metodologi yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda, uji 
asumsi klasik, koefisien determinasi, uji t parsial dan uji F secara simultan. 
Hipotesis dalam penelitian ini adalah iklan dan personal selling berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap minat anggota. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Angka R square atau Koefisien 
Determinasi adalah 0,156 (berasal dari 0,394 x 0,394). Hal ini berarti 15,6% 
variasi dari Minat  bisa dijelaskan oleh variasi dari dua variabel independent. 
Sedangkan sisanya (100%-15,6%= 84,4%) mungkin dipengaruhi  oleh lain yang 
tidak dijelaskan di penelitian ini. 
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