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ABSTRAK  

Banyaknya produk yang terjual bebas dipasaran akhir-akhir ini, ternyata 
tidak semua mempunyai label halal dan meresahkan masyarakat muslim karena 
banyaknya isu yang mengandung minyak babi (barang yang diharamkan). Label  
halal sangat dibutuhkan bagi konsumen muslim yang berada di negara Indonesia 
khususnya dan bagi negara muslim lain yang ada di seluruh dunia. Umat muslim 
mempunyai kebutuhan khusus sesuai syari’at Islam untuk memakan makanan 
yang halal dan thayyib tetapi hal tersebut tidak semudah zaman dulu yang belum 
ada perkembangan teknologi canggih, oleh karena itu untuk memudahkan 
memakan makanan yang halal dengan mengetahui adanya label halal pada 
kemasan produk tersebut. 

Populasi penelitian ini adalah mahasiswa jurusan mu’malah dan ahwal al-
syakhsiyyah semester VIII. adapun variabel yang diteliti meliputi labelisasi halal 
sebagai variabel bebas dan keputusan konsumen membeli produk mie instan 
indofood sebagai variabel terikat. Data diperoleh melalui pihak akademisi fakultas 
syari’ah berupa dokumentasi dan data dianalisis menggunakan regresi linier 
sederhana.   

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa nilai t hitung adalah 
4,087, sedangkan nilai t tabel adalah 2,00575 yang lebih kecil dibanding dengan t 
hitung. Artinya, ada pengaruh signifikan antara variabel labelisasi halal (X) 
terhadap keputusan konsumen (Y). sedangkan dari hasil analisis koefisien 
determinasi diperoleh nilai sebesar 0,240, ini artinya bahwa variasi perubahan 
variabel keputusan konsumen (Y) dipengaruhi oleh perubahan variabel bebas 
labelisasi halal (X) sebesar 24%. Sedangkan sisanya 76% dipengaruhi oleh faktor 
lain diluar penelitian ini. 

Dapat diambil simpulan bahwa Labelisasi halal berpengaruh positif 
terhadap keputusan konsumen membeli produk mie instan indofood. Dilihat dari 
hasil penelitian yang menunjukkan adanya pengaruh yang signifikan labelisasi 
halal terhadap keputusan konsumen membeli produk mie instan indofood. Saran 
yang disampaikan adalah bagi produk yang berada diwilayah mayoritas warga 
muslim diharapkan lebih menerapkan labelisasi halal pada produk tertentu (yang 
dikonsumsi umat muslim), karena hal tersebut memiliki andil dalam 
meningkatkan pembelian dan menarik konsumen muslim khusunya. Sedangkan 
bagi pemerintah agar tetap menjaga produk-produk dalam negeri dalam kualitas 
terjamin untuk melindungi konsumen di Indonesia.        

 
  
 

Kata Kunci : labelisasi, halal, dan keputusan konsumen membeli produk mie 
instan Indofood.  
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Artinya: “Hai sekalian manusia, makanlah yang halal lagi baik dari apa 
yang terdapat di bumi, dan janganlah kamu mengikuti langkah-
langkah syaitan; Karena Sesungguhnya syaitan itu adalah musuh 
yang nyata bagimu.” (Qs. Al-Baqarah: 168) 

 
Open your pocket and mouth carefully and your wealth and reputation wiil 

be great. (Bukalah dompet dan mulut anda dengan hati-hati maka kekayaan dan 
reputasi anda akan besar) 
L Kesuksesan berasal dari kemauan dan keusungguhan hati 

L Intan akan tetap bersinar walau ada didalam lumpur 

A book consoles us in loneliness and keeps us so that we won’t be a 

burden to ourselves. Buku menolong kita dikala kesepian dan menjaga agar kita 

tidak menjadi beban bagi diri sendiri (collier) 

There are four types of humankind 

1) The man who does not know, and he doesn’t know that he doesn’t know, he is 

stupid man. Go away from him 

2) The man who doesn’t know and he knows he doesn’t know, he is honest. 

Teach him  

3) The man who knows, and he doesn’t know that he knows. That man is 

sleeping. Wake him up 

4) The man who knows, and he knows that he knows. He is a wise man. Follow 

him. 

Ada empat jenis manusia: 
1. Orang yang tidak tahu, dan tidak tahu bahwa ia tidak tahu, ia adalah orang 

bodoh 
2. Orang yang tidak tahu dan ia tahu bahwa ia tidak tahu, ia adalah orang yang 

bersahaja dan sadar, ajarilah ia 
3. Orang yang tahu dan tidak tahu bahwa ia tahu, orang itu tidur. Bangunkanlah 

ia 
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4. Orang yang tahu dan ia tahu bahwa ia tahu, ornag itu adalah bijaksana. 
Ikutilah ia 

PERSEMBAHAN 

Dengan segala kerendahan hati dan penuh kebahagiaan, skripsi ini penulis 

persembahkan untuk orang-orang yang telah membuat hidup ini lebih berarti: 
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6) Sahabat-sahabatku terutama kelas EIB’08 (terima kasih banyak aku telah 

mengenal kalian), semoga persahabatan yang telah kita bina selama ini 
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8) Sahabat-sahabat dan pihak-pihak yang turut memberikan semangat dan 
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