BAB |11

METODE PENELITIAN

3.1Jenisdan Sumber Data
Data yang digunakan dalam penulisan skripsi iniadddata primer dan
data sekunder.

1. Data primer adalah data yang didapat dari sumbetarpa baik dari
individu atau perorangan seperti hasil wawancaaa diasil pengisisan
kuesioner. Dalam penelitian ini, jenis data yangudakan peneliti adalah
data primer. Data primer dalam penelitian ini dipeln langsung dari
penyebaran daftar pertanyaan berupa angket kepatlasmwa Fakultas
Syari'ah Jurusan Mu'amalah dan Ahwal Al-Syahsiyyaémester VI
IAIN Walisongo Semarang.

2. Data sekunder adalah data primer yang telah dit#aih lanjut dan
disajikan baik oleh pihak pengumpul data primeugi#nak lain misalnya
dalam bentuk tabel-tabel atau diagram-diagtanData sekunder di
penelitian ini diperoleh dari jurnal ilmiah pendlit terdahulu, majalah dan
literatur, jurnal atau data-data yang berhubungangdn tujuan penelitian.

3.2 Populasi dan Sampel
1. Populas

Populasi adalah keseluruhan objek yang menjadraaggenelitiarf*

Populasi dari penelitian ini adalah mahasiswa RakuSyari’ah jurusan

 Husein Umar,Research Methods in Finance and Banking, Jakarta: PT.Gramedia
Pustaka Utama, 2000, him. 82-83.

1 Suharsimi Arikunto,Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktik, Jakarta: PT.
Rineka Cipta, 2006, Edisi Revisi VI, him. 130-131.

43



Mu'amalah dan Ahwal Al-Syakhsiyyah Semester VIIIINA Walisongo
Semarang yang telah mengikuti Kuliah Kerja Lapan@@KkL) di Majelis
Ulama’ Indonesia (MUI).
2. Sampel

Sampel adalah sebagian dari wakil populasi yargitilisecara rinct?
Pengambilan sampel digunakan dengan sarple random. Sample random
yaitu mencampur subjek-subjek di dalam populadijnggia semua subjek
dianggap sam¥® Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah
sebagian dari populasi mahasiswa Jurusan Mu’amdkii Ahwal Al-
Syakhsiyyah semester VIII dengan jumlah populasasgak 124 mahaiswa
yaitu mahasiswa Muamalah dengan jumlah 71 dan sisi@ Jurusan
Ahwal Al-Syakhsiyyah dengan jumlah 53 mahasiswa.

Pada umumnya peneliti menggunakan metode ini untaknperoleh
daftar dalam jumlah yang besar dan lengkap secapatcdan hemat.
Penentuan jumlah sample ditentukan dengan ruiavin ®%. Karena jumlah

respondennya sudah diketahui.
N
= =
1 +Ne-

n = Ukuran sampel
N = Ukuran populasi

e = Nilai kritis (batas ketelitian) yang diinginkamargin of error max.

62 Muhammad Metodologi Penelitian Ekonomi Islam pendekatan kuantitatif, Jakarta :
Raja Wali Pers, 2008, him. 162.

%3 Sugiyono,Metodelogi Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D, Bandung: Alfabeta,
2008, him. 91.

® Sofiyan Siregar,Jatistik Deskriptif untuk Pendlitian, Jakarta: PT. Raja Grafindo
Persada, 2010, him. 149.
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n=124
1+124.0,01

n=124
2,24

= 55,3
Berdasarkan data yang diperoleh, rata-rata jumlahasiswa fakultas
syari'ah jurusan Muamalah dan Ahwal Al-Syakhsiyy@mester VIII adalah
124 mahasiswa, jumlah sampel untuk penelitian memajgan margin of
error sebesar 1098 maka jumlah sampel yang di teliti adalah 55 misias
3.3 Metode Pengumpulan Data
Metode pengumpulan data sangat berpengaruh selkddimd hasil
penelitian karena pemilihan metode pengumpulan gatay tepat akan dapat
diperoleh data yang relevan dan akurat. Metode yrapglan data ada beberapa
macam diantarany&®
1. Dokumentasi
Dokumentasi dapat dilakukan dengan cara penggumpbleberapa
informasi tentang data dan fakta yang berhubungagah masalah dan tujuan
penelitian baik dari sumber dokumen yang dipublkas jurnal ilmiah, Koran,

majalah, website, dan lain-lain. Dalam penelitiandokumentasi di dapat dari

®50p.cit, Sugiyono, him. 71
5 Husein Umar,Research Methods In Finance And Bangking, Jakarta : PT.Gramedia
Pustaka Utama, 2000, him. 114.
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pihak akademik tentang informasi jumlah mahasiswasan mu’amalah dan
ahwal al-syakhsiyyah semester VIII IAIN Walisongensarang”
2. Angket (kuesioner)

Kuesioner adalah sejumlah daftar pertanyaan yaagkdin oleh peneliti
untuk mendapatkan informasi yang mendasar darirdaptentang diri sendiri
(self report) atau pada pengetahuan atau keyakinan pribadiekulayau
informasi yang ditelitf® Kuesioner ini dimaksudkan untuk memperoleh data
tersebut digunakan kuesioner ynag bersifat tertydifp pertanyaan yang dibuat
sedemikian rupa sehingga responden dibatasi dalamberikan jawaban
kepada beberapa alternatif saja atau pada satbgaveaja.

Sedangkan penyusunan skala pengukuran digunakammdendikert
summated ratings (LSR). Dengan alternatif pilihan 1 sampai denggavaban
pertanyaan dengan ketentuan sebagai berikut:

Nilai 5 : untuk jawaban sangat tingggi

Nilai 4 : untuk jawaban tingggi

Nilai 3 : untuk jawaban cukup

Nilai 2 : untuk jawaban rendah

Nilai 1 : untuk jawaban sangat rendah

Dalam penelitian ini metode pengumpulan datanyagydipakai adalah

angket (kuesioner). Angket (kuesioner) tersebutjaitan kepada mahasiswa

7 pedoman Penulisan Skripsi Fakultas Syari'ah IAllg6ngo, Semarang: 2010, him.
26.

68 Sugiyono,Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif R&D, Bandung: Alfabeta, 2008,
him.
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Fakultas Syari’ah jurusan Mu’amalah dan Ahwal ABBlysiyyah Semester VI

IAIN Walisongo Semarang.

2.4 Variabel Penelitian dan Pengukuran
Variabel penelitian adalah obyek penelitian ataa gang menjadi titik
perhatian suatu peneliti&h.

Tabel 3.1

Variabel Penelitian

Varibel Konsep variabel Indikator Skala
Labelisasi Pencantuman tulisan atau [1. Proses Likert
halal (X) pernyataan halal pada Pembuatan 1-5

o

Bahan baku

menunjukkan bahwa produk utama

kemasan produk untuk

yang dimaksud berstatus 3. Bahan
sebagai produk halal. pembantu
4. Efek
Keputusan | Keputusan konsumen untyi. Budaya Likert
konsumen membeli  suatu  produk2. Sosial 1-5
membel makanan kemasar8. Pribadi

produk mie| berdasarkan ada  atad. psikologi

instant tidaknya label halal pada
Indofood kemasan produk tersebut.
(Y)

Skala pegukuran yang digunakan dalam penelitiaadalah skala likert.

Skala likert digunakan untuk mengukur sikap, peatlagan persepsi seseorang

89 Suharsimi ArikuntoProsedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktek, Jakarta: Rineka
Cipta, 2002, him. 118.
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atau kelompok orang tentang fenomena sosial. Dakmelitian, fenomena sosial
ini telah ditetapkan secara spesifik oleh pensléng selanjutnya disebut sebagai
variabel penelitian.

Dengan skala likert, maka variabel penelitian yang akan diukur dan
dijabarkan menjadi indikator variabel. Kemudian ikador tersebut dijadikan
sebagai titik tolak untuk menyusun item-item instemt yang dapat berupa
pernyataan atau pertanyaan.

Jawaban setiap item instrument yang menggunakaria skkert
mempunyai gradasi dari sangat positif sampai samegatif’° Dalam penelitian

ini alternatif jawaban yang disediakan diantaranya:

1. Sangat setuju (SS) diberi skor 5
2. Setuju (S) diberi skor 4
3. Netral (N)  diberi skor 3
4. Tidak setuju (TS) diberi skor 2

5. Sangat tidak setuju  (STS) diberi skor 1

2.5Metode Analisis Data
25.1 Analisis Statistik Deskriptif
Statistik deskriptif mengacu pada transformasi datntah kedalam
suatu bentuk yang akan membuat pembaca lebih muouEhahami dan
menafsirkan maksud dari data atau angka yang ditleanp Kegunaan utama

statistik deskriptif ialah untuk menggambarkan jeamjawaban penelitian.

70 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D, Bandung: Alfabeta,
2008, him. 134-135.
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Yang termasuk didalamnya salah satunya adalahat4- Untuk mengetahui
data responden, terlebih dahulu peneliti mencaa tlersebut dengan metode
dokumentasi.

Dalam penelitian kali ini, Metode deskriptif kuaatif digunakan untuk
mengkaji dan mengukur nilai atau rata-rata darilhgspengaruh labelisasi
halal terhadap keputusan konsumen membeli produk imgtan Indofood.
Untuk mengukur pengaruh labelisasi hall terhadaputesan konsumen
dilakukan dengan cara menyebar angket serta mesimrjawaban angket
yang diisi oleh mahasiswa Jurusan Maumalah dan AMs&Syakhsiyyah
dengan ketentuan jawaban “1 untuk skor sangat sdaku, 2 untuk skor tidak
setuju, 3 untuk skor netral, 4 untuk skor setujan & untuk skor sangat
setuju”.

Untuk mengetahui secara tepat tingkat rata-ratatdapenjumlahkan
semua nilai kemudian dibagi dengan banyaknya iddivAdapun rumusnya

sebagai berikuf?

M:&
N

Keterangan :

Di mana M=Mean, X= Jumlah nilai dan N= Jumlah individu.

™ Jonathan Sarwon®etodelogi Penelitian Kuantitatif Dan Kualitatif, Jogjakarta: Graha
Iimu, 2006 h. 138.
"2 1bid, h 140.
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Tabel 3.2

Kriteria Penilaian Labelisas Halal Terhadap Keputusan Konsumen

No Skor Nilai Kriteria

1 4-5 A Sangat Baik
2 3-4 B Baik

3 2-3 C Cukup Baik
4 1-2 D Tidak Baik

2.5.2 Uji Validitas dan Reliabilitas

3.5.2.1 Uji Validitas

Uji validitas digunakan untuk mengukur valid tidghkn suatu
kuesioner. Suatu kuesioner dikatakan valid jikdgmgaan pada kuesioner
mampu untuk mengungkapkan sesuatu yang akan dal&brkuesioner
tersebut. Jadi, validitas ingin mengukur apakahtapgaan dalam
kuesioner yang sudah di buat betul-betul dapat oemgapa yang hendak
diukur.® Maka metode yang digunakan adalah korgsasiluct moment,
Uji ini menggunakan rumus korelgsioduct moment sebagai berikut:

N (ZXY) — (ZXZY)

T NEXZ - (T2 (NTY2 — (V)2)

r = koefisien korelasi antara itefhn@engan skor total (y)
X = skor setiap item

Y = skor total

N = jumlah responden

3 Imam GhozaliAplikasi Analisis Multivariat Dengan Program Spss, Semarang : Badan
penerbit universitas Diponegoro, 2006, him. 49-50.

50



Pengambilan keputusanya bahwa setiap indikatod \gdabila nilai
r hitung lebih besar atau sama dengan r tabelrdtdung berada dibawah
0,05. Untuk menentukan nilai r hitung, dibantu dangrogam SPSS yang

dinyatakan dengan nilaorreted itemtotal correlation.

3.5.2.2 Uji Reliabilitas

Reliabilitas menunjukkan bahwa suatu instrumentupuldapat
dipercaya untuk digunakan sebagai alat pengumpulata karena
instrumen sudah baik. Reliabilitas menunjukkan sejauh mana suatu
instrument dapat memberi hasil. Pengukuran yangsiktn apabila
pengukuran dilakukan berulang-ulang terhadap gsjae sama dengan
alat pengukuran yang sama. Uji reliabilitas ini yadilakukan pada data
yang dinyatakan valid. Untuk menguji reliabilitasguhakan teknik
croancbach alpa >0,60, Di mana pada pengujian@mggunakan bantuan

computer progam SPSS. Runausanbach alpa adalah sebagai berikut :

S

keterangan :

r,,= Reliabilitas instrument
kK = Jumlah kuesioner
Zaﬁ = Jumlah varians butir

o 2 = Varians totel

" 1bid, him. 178.
S 1bid, him. 196.
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253 Uji Normalitas

Uji normalitas data bertujuan untuk mendeteksi ritigsi data
dalam suatu variabel yang akan digunakan dalamlipane Data yang
baik dan layak untuk membuktikan model-model pdiaeli tersebut
adalah data yang memiliki distribusi normal. Ujirmalitas data adalah
pengujian untuk merngetahui apakah data atau \erighng dipakai
terdistribusi secara normal. Apabila variabel yatigakai terdistribusi
secara normal, penelitian dapat dilanjutkan. Dengéai hasil test

normalitas lebih dari 0,05 (p>0,05) bias dikatakarmal.

254 AnalisisRegres Sederhana

Model regresi yang hanya memiliki satu variabekehden seperti
yang terdapat dalam penelitian ini adalah modealessgederhanai(mple
regression).’® Oleh karena itu, analisis yang digunakan dalaripskini
adalah analisis regresi linier sederhana, untuk gethui adakah
pengaruh yang signifikan pada labelisasi halal agap keputusan
konsumen membeli produk mie instant Indofood. Adapumus yang
digunakan untuk menghitung persamaan garis regaési :

Y=a+bX
Keterangan : Y = Variabel tidak bebas (terikat)

X = Variabel bebas

a = Nilantercep (konstan)

® Erwan Agus Purwanto dan Dyah Ratih Sulistyasiiégtode Penelitian Kuantitatif
(Untuk Administrasi Publik dan Masalah-Masalah 8bsiYogyakarta : Gaya Media, 2011, him
187.
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b = Koefesien arah regresi

Nilai a dapat dihitung dengan rumus:

_ XY (EX)z2
C nYN2-(TX)2

Nilai b dapat dihitung dengan rum({fs:

_nIXY-ZXTY
nTX2-(TX)2

b adalah koefisien arah regresi linier yang digamakuntuk
menyatakan perubahan rata-rata variabel Y untukapseperubahan
variabel X sebesar satu unit. Jika b positif makgti pertambahan dan
jika b negatif maka terjadi penurunan atau pengiaan

1) Uji T atau Uji Parsial

Menunjukkan nilai signifikan dari tiap-tiap koefsi regresi
terhadap kenyataan yang ada, langkah-langkah:

a) Menentukan hipotesis nihil dan alternatif

HO: f1=pB2=0(tidak ada pengaruh yang signifikan antara
labelisasi halal terhadap keputusan konsumen memogluk).

H1: f13230 (ada pengaruh yang signifikan antara labelisasi
halal terhadap keputusan konsumen membeli produk).

b) Menentukan of significanﬁo = 005)

c) Kriteria pengujian

HOditerima apabila t-tabet t-hitung < t-tabel

" Husein UmarQp.Cit, him. 242-244.
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HOditolak bila t-hitung > t-tabel atau t-hitung <-tatbel.
d) Perhitungan nilai t
Di mana:
B = Koefisien regresi dari variabel tingkat penkadi
Sb1l = standar error koefisien regresi
e) Kesimpulan
Dengan membandingkan T hitung dengan T tabel dikatahui
pengaruh antara labelisasi halal terhadap keputksasumen membeli
produk mie instant Indofood.

2) Koefisien Korelasi

Menurut Sudjana untuk mencari derajat hubungararant

variabel X dan Variabel Y digunakan rumd :

= Y- (ZxIXy)
e - sy - (2 )

Keterangan :

r = Koefisien korelasi

X = variabel bebas

Y = variabel terikat

Harga koefisien korelasi bergerak antara -1 daderigan tanda
negatif menyatakan adanya korelasi tak langsung lkdeelasi negatif
dan tanda positif menyatakan korelasi langsung ledaelasi positif. Jika
r = 0 maka dikatakan bahwa tidak terdapat huburygeug linier antara

X dan variabel Y.

8 |hid, him. 369.
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3) Koefisien Determinasi

Koefiensi determinasﬁRz) pada intinya mengukur seberapa jauh
kemampuan model dalam menerangkan variasi varagdgpnden. Nilai
koefisiensi determinasi ini adalah antara nol damu’S Koefisien
determinasi ini menentukan besar hubungan varigbi&ht yang dapat
dijelaskan oleh variabel bebas dengan adanya ielgnes Y atas X.

Menurut Sudjana besarnya koefisien determinagirdoengan rumus

.80

b{nY w - <)X v}
ny y:i-Q v)

Dari koefisien determinasi dapat diketahui berapasab

r =

kontribusi variabel X terhadap variabel Y.

Dalam analisis ini digunakan analisis regresi. Agiglregresi
dimaksudkan untuk mengetahui apakah ada pengaauhtidak antara
labelisasi halal dengan keputusan konsumen merpizeluk mie instant
Indofood.

Pengujian data dengan tes regresi sederhana alkenalidis

dengan menggunakan bantuan paket program SPSS.

[ Algifari, Analisis Regresi, Yogyakarta: BPFE UGM, 2000, him. 45.
8 |bid, him. 370.
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