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ABSTRAK 
 

Indonesia merupakan Negara berpenduduk muslim terbesar di dunia hampir 
85% yang tersebar dari Sabang sampai Merauke. Oleh karena itu, merupakan salah 
satu modal utama kenapa banyak bank-bank konvensional membuka unit usaha 
syariah ataupun membuka bank syariah yang terlepas dari induk usahanya. Selain itu 
bank-bank syariah berlomba-lomba membuat berbagai macam produk pembiayaan di 
antaranya produk pembiayaan talangan haji. 

Penelitian ini menjelaskan masalah apakah ada pengaruh marketing syariah 
terhadap minat nasabah Dana Talangan Haji. Penelitian ini bertujuan menguji secara 
parsial dan simultan bagaimana marketing syariah berpengaruh terhadap minat 
nasabah untuk pengambilan porsi haji dalam bentuk dana Talangan Haji di Bank 
Muamalat Cabang Semarang. 

Dalam penelitian ini termasuk jenis penelitian Kuantitatif. Data yang 
digunakan adalah data primer dan data sekunder. Pengambilan sampel adalah sampel 
acak (random sampling).Populasinya adalah nasabah dana talangan haji di Bank 
Muamalat cabang Semarang. Kuesioner didistribusikan kepada Nasabah Dana 
Talangan Haji sebanyak 30 responden. Kemudian metode yang di gunakan untuk 
mengumpulkan data menggunakan wawancara,kuesioner dan dokumentasi, teknis 
analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji validitas dan reliabilitas 
instrumen, analisis regresi linear, dan uji hipotesis. 

Hasil olahan statistik yang dibantu dengan dengan program SPSS 16.0 for 
widows menunjukan bahwa pengaruh variabel independen (syariah marketing) 
terhadap variabel dependen (minat nasabah dana talangan Haji) mampu memberikan 
sumbangan sebesar 42,7%, sedang yang 57,3%, sisanya di jelaskan variabel lain yang 
tidak dimasukkan dalam model ini (tidak diteliti) atau dijelaskan variabel lain yang 
tidak dimasukkan dalam penelitian ini. Variabel tersebut antara lain berada pada 
tingkat pendapatan, lokasi, status dan pengetahuan terhadap bank syari’ah maupun 
variabel lainnya. Hasil uji empiris pengaruh antara marketing syariah terhadap minat 
nasabah, menunjukkan nilai t hitung 4,564 dan p value (sig) sebesar 0,000 yang di 
bawah 5%, dengan menggunakan tingkat alpha 5%, maka posisi nilai probabilitasnya 
berada dibawah Alphanya. Hal ini berarti bahwa terdapat pengaruh yang signifikan 
antara marketing syariah terhadap minat nasabah. Dari hasil penelitian tersebut 
diaharapakan bermanfaat baagi semua pihak terutama dalam meningkatkan minat 
nasabah. 
 
 
 
 

 
 
 



v 
 

MOTTO 
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Artinya: dan Syu'aib berkata: "Hai kaumku, penuhilahlah takaran dan timbangan dengan adil, 

dan janganlah kamu merugikan manusia terhadap hak-hak mereka dan jangan kamu 
membuat kejahatan di bumi dengan membuat kerusakan (QS. Huud:85)1 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1 Departemen Agama RI, Al-Qur’an dan Terjemahnya, (Bandung: PT.Sygma Examedia 

Arkanleema), hlm. 231  
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