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ABSTRAK

Penelitiandenganjudul Srategi Pemasar anProdukMitraMabr ur
(Asurans Haji) di AsuransiSyariahBumiputeraCabang Semarang’
inidilatarbelakangiolehadanyapertumbuhanpendapegarp yang
tembusRp  20,7triliundalam lima tahunterakhir. Oéddebitu,
makakemudiandiadakannyapenulusurandalamkajianiterieditdengan
pertumbuhan di  AsuransiSyariahBumiputeraCabang &emga
khususnyamengenaiprodukasuransiyariahyaituprodvdmatrur
(asuransi haji).Penelitianinidisandarkanpadaduasamuasalah,
yaitubagaimanapenerapanstrategipemasaranprodukralirar
(asuransi  haji) di AsuransiSyariahBumiputeraCabasgmarang
danapasajakendalastrategipemasaran yang
diterapkanprodukmitramabrur (asuransi haji) di
AsuransiSyariahBumiputeraCabang Semarang.

Penelitianinibertujuanuntukmengetahuipenerapatesfiemasa
randankendala-kendala yang
dihadapaidalammemasarkanprodukmitramabrur  (asuranagji) di
AsuransiSyariahBumiputeraCabang
Semarang.Penelitianinimenggunakanpendekatakufaléaianpengum
pulan data meliputiwvawancaradandokumentasi.Sedaagldisis data
menggunakanmetodeanalisisdeskriftifkualitatif.

Hasildaripenelitianmenunjukkanbahwapenerapansipgstmsa
ranprodukmitramabrurpadaaspekdiferensiasidalammepeteyananda

ninformasicukupmemuaskan, Denganpelayanan yang
baikdanmemuaskandisertaiadanyaberbagaipenghargadiuateitraAs
uransiSyariahBumiputerabagus di matamasyarakat. i Dar
aspelMarketing mix, produk yang
ditawarkanmenyesuaikankebutuhanmasyarakatkarenaekgakmanfa

at yang didapat,

sedangakandarihargapremimitramabrurcukuprendahgmgenyesuaik
anhargapasar.
Untuklokasimudahuntukdijangkauolehtransportasidarggenakansist
emjemput bola.Sedangkanpromosihanyamenggupakammal
selling.Dari
aspekdlingAsuransiSyariahbumiputeramenggunakankemanymiam
nal sdling (penjualanperorangan) dengankemampuanmerekrut,
membinadanmengembangkanagenyaitudengandiikutkan in&em
seminar tentangpemasaran.
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