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ABSTRAK

Salah satu teknologi yang berkembang pesat ditainagaat ini adalah telepon
genggam ataltnandphone Hal ini dapat dimaklumi mengingdtandphonesudah
menjadi kebutuhan yang mendasar karena sangat raeguktifitas manusia.
Berdasarkan data yang di peroleh dari humas IAINlisMago bahwa kondisi
ekonomi mahasiswa yang tergolong menengah kebavahhinh tidak menjadi
penghalang bagi mahasiswa untuk membaitidphoneBlackberry. Fenomena inilah
yang mendorong untuk melakukan penelitian dengatul jdfaktor-faktor yang
mempengaruhi perilaku konsumen terhadap minat peamdeandphoneBlackberry
oleh mahasiswa IAIN Walisongo Semarang pada taBaB?2

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah fdkkior apa saja yang
mempengaruhi perilaku konsumen terhadap minat péandeandphoneBlackberry
oleh mahasiswa IAIN Walisongo Semarang pada tah@b32 Tujuan dalam
penelitian ini adalah untuk mengetahui faktor-fakjang mempengaruhi perilaku
konsumen terhadap minat pembeli@ndphoneBlackberry oleh mahasiswa IAIN
Walisongo Semarang dan seberapa besar nilai péngaru

Populasi penelitian ini adalah mahasiswa IAIN Walgo yang memakai
handphone Blackberry. Pengambilan sampel ada@mhple random sampling
sebanyak 100 responden dengan menggunakan ruouis. 3fletode pengumpulan
data melalui kuesioner, dokumentasi dan wawanckmagan teknik analisis regresi
berganda.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsiklof budaya sebesar
1,330 sedang signifikansinya 0,187 > 0,05 berattikt ada pengaruh faktor budaya
terhadap minat pembelian. Faktor sosial sebeséB@&é&dang signifikansinya 0,509 >
0,05 berarti tidak ada pengaruh faktor sosial #ahaminat pembelian. Faktor pribadi
sebesar 2,614 sedang signifikansinya 0,033 < Ge@&rtbada pengaruh faktor pribadi
terhadap minat pembelian. Faktor psikologi seb®s287 dengan tingkat signifikansi
0,00 < 0,05 berarti ada pengaruh faktor sosiabtdsp minat pembelian.

Persamaan regresi yang diperoleh adalah Y = 1,46466X1 + 0,079X2 +
0,224X3 + 0,440X4. Hasil uji simultan diperoleh Fuhg 35, 180 dengan tingkat
signifikansi 0,00 < 0,05. Nilai koefisiensi detemasi (R2) menunjukkan bahwa
variabelindependen yang diteliti mampu menjelaskan 58 %tattap variabel Minat
pembelian sedangkan sisanya 42% dijelaskan oledbehiindependen lainnya yang
tidak termasuk dalam penelitian ini.

Kata kunci : faktor budaya, faktor sosial, fakteibpdi, faktor psikologi, dan minat
pembelian
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