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ABSTRAK

Dalam era persaingan usaha yang semakin kompsgferti
sekarang ini setiap Usaha Mikro, Kecil dan menen@idMKM) serta
koperasi perlu menyusun dan menerapkan strategisbygang tepat. Jika
tidak, maka tidak menutup kemungkinan suatu UMKM #aperasi sulit
untuk dapat bertahan hidup, apalagi mampu menglinggta pesaing-
pesaingnya. Salah satunya Koperasi Jasa Keuanganial®ylnsan
Sejahtera tidak terlepas dari kemampuan lembagselter dibidang
pemasaran, terutama kebijaksanaan dan penetaptegspada situasi dan
kondisi tertentu. Penetapan strategi ini ditentusiaf manajer pemasaran
dengan memaksimalkamarketingmix terhadap minat nasabah.

Rumusan masalah penelitian ini adalah apakah \enmaarketing
mix yang terdiri dari produk, harga, tempat dan pranepengaruh
terhadap minat nasabah di KIJKS Insan Sejahteran@abepiring. Tujuan
penelitian ini untuk mengetahui dan membuktikan kapa variabel-
variabel padanarketing mixoerpengaruh secara siginifikan terhadap minat
nasabah di KIKS Insan Sejahtera Cabang Cepiring.

Metode yang digunakan pada penelitian ini adalahelgen
kuantitatif. Pengambilan sampel dilakukan dengaa sampling random
(probabilitas). Jumlah nasabah yang diambil sebagaipel adalah 75
responden. Teknik pengumpulan data dalam penelitran dengan
menggunakan angket, wawancara, pengamatan, dan meakasi,
Sedangkan teknik analisis data menggunakan ujditadi dan reabilitas,
uji asumsi klasik (uji multikolinearitas, uji autokelasi, uiji
heteroskedasitas dan uji normalitas), uji koefisienerminasi, serta uji
hipotesis (uji F dan uji t).

Dari hasil uji validitas dan reabilitas, diperolesp-tiap instrumen
dari semua variabel nilafy;,g, di atas 0,227 (alpha 5%) sedangkan
cronbach’salpha> dari 0,6. Hal ini dapat dinyatakan valid dalmteel.

Hasil perhitungan secara partial diperoleh untuGdpk ty;zyng
(8.713)>t1qper (1.666), hargatpiung (-1.703)<t;qper (1.666), lokastyiryng
(2.220)> tygpe; (1.666) dan promosiyipng (7.539)> tiqpe (1.666) yang
berarti secara partial produk, tempat dan promasyatiakan signifikan
sedangkan harga tidak signifikan. Sedangkan haisisacara simultan
diperolehF ;g (23.264)F 145 (2.503), berarti hipotesis menyatakan ada
pengaruh signifikan antara produk, harga, tempat gt@mosi terhadap
minat nasabah di KIKS Insan Sejahtera cabang @gpiri

Kata kunci: Marketing Mix (produk, harga, tempat, dan promosi) dan
minat nasabah

KATA PENGANTAR
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