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ABSTRAK 
Munculnya kosmetik halal di pasar kecantikan global 

dengan proposisi nilai yang menekankan nilai-nilai universal 
tidak hanya memberikan daya tarik bagi konsumen muslim, 
tetapi juga telah menarik perhatian dari non-Muslim. Kosmetik 
halal menjadi hal berikutnya dalam perekonomian Islam setelah 
makanan halal dan keuangan. Menariknya, kosmetik halal juga 
mendapatkan momentum di kalangan konsumen modern. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah faktor-
faktor apa saja yang mempengaruhi minat konsumen terhadap 
kosmetik Wardah dan faktor minat konsumen terhadap kosmetik 
Wardah manakah yang paling dominan. Tujuan penelitian ini 
untuk mengetahui faktor-faktor apa saja yang mempengaruhi 
minat konsumen terhadap kosmetik Wardah dan faktor minat 
konsumen terhadap kosmetik Wardah manakah yang paling 
dominan. 

Metode pengumpulan data yang di pakai peneliti adalah 
kuesioner tertutup yang sudah disediakan jawabannya sehingga 
responden tinggal memilih dan metode dokumentasi peneliti 
mencari data mengenai hal-hal yang berupa buku,majalah,brosur 
dan sebagainya. Dalam penelitian ini tehnik pengumpulan data 
menggunakan sampling accidental yaitu memilih sampel dari 
orang yang paling mudah dijumpai. 

Berdasarkan pengujian terhadap 78 konsumen di Outlet 
Wardah Swalayan Maharani Demak besarnya pengaruh faktor 
minat dari urutan yang berpengaruh terbesar sampai yang 
terkecil adalah harga sebesar 0,638%, tempat  sebesar 0,217%, 
produksebesar 0,185% dan promosi sebesar 0,025%, dan hasil 
perhitungan secara simultan diperoleh F hitung sebesar (15.547) 
dengan signifikansinya 0,000 < 0,05Ini artinya terdapat 
pengaruh yang signifikan antara faktor minat konsumen 
terhadap kosmetik Wardah di Outlet Wardah Swalayan 
Maharani Demak. Sedangkan nilai koefisien determinan R2 

sebesar 0,478 berarti bahwa 47,8% faktor-fakktor yang 
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mempengaruhi minat konsumen terhadap kosmetik Wardah di 
Outlet Wardah Swalayan Maharani Demak dapat dijelaskan oleh 
harga, produk, tempat dan promosi. Sedangkan sisanya 52,2% 
dapat dijelaskan oleh faktor lain yang tidak dimasukan dalam 
peneliti ini, dan faktor minat konsumen terhadap kosmetik 
Wardah yang paling dominan di Oulet Wardah Swalayan 
Maharani Demak yaitu harga sebesar 0,638%. 
 
 

Kata kunci: harga, produk, tempat, promosi dan minat 
konsumen 
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