
xx 

DAFTAR LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 :  Kuesioner/angket  

Lampiran 2 :  Deskriptif untuk 90 responden konsumen 

kosmetik Wardah 

Lampiran 3 : Tanggapan responden terhadap pertanyaan 

Lampiran 4 :  Uji Validitas dan Reabilitas Angket 

Lampiran 5 :  Uji Asumsi Klasik 

Lampiran 6 : Uji Hipotesis dan Pesamaan Regresi 

Linier Berganda 

 

i 

PENGARUH LABEL HALAL MUI DAN BRAND 
IMAGE TERHADAP MINAT MEMBELI 

PRODUK KOSMETIK WARDAH 
 

SKRIPSI 
Diajukan Untuk Memenuhi Tugas dan Melengkapi Syarat 

Guna Memperoleh Gelar Sarjana Strata I  
Dalam Ilmu Syari’ah dan Ekonomi Islam 

 
 

 
 
 
 

 

     
 

 

Disusun Oleh : 

WINDARTATIK 
NIM:092411189 

 
 

FAKULTAS  SYARIAH DAN EKONOMI ISLAM 
INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI WALISONGO 

SEMARANG 
2013 

 



ii 

 

xix 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 2.1 : Kerangka Pikir 

Gambar 4.1 : Prosentase Jenis Kelamin Responden 

Gambar 4.2 : Prosentase Jenis Usia Responden 

Gambar 4.3 : Prosentase Jenis Pekerjaan Responden 

Gambar 4.4 : Prosentase Jenis Pkerjaan Responden 

Gambar 4.5 : Grafik P-Plot 

Gambar 4.6 : Grafik Scatterplot 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



xviii 

DAFTAR TABEL 

 

Tabel 1.1 :Rating Produk Lipstik Dalam Top Brand Index 

Tabel 3.1 :Operasional Variabel 

Tabel 4.1 :Prosentase Jenis Kelamin Responden 

Tabel 4.2 :Prosentase Jenis Usia Responden 

Tabel 4.3 : Prosntase Jenis Pekerjaan Responden 

Tabel 4.5 : Skor Kuesioner Variabel X1 

Tabel 4.6 : Skor Kuesioner Variabel X2 

Tabel 4.7 : Skor Kuesioner Variabel Y 

Tabel 4.8 : Hasil Uji Validitas Instrumen 

Tabel 4.9 : Hasil Uji Reliabilitas Instrumen 

Tabel 4.10 : Hasil Uji Multikolonieritas (Coefficients) 

Tabel 4.11 : Hasil Uji Autokorelasi (Model Summary) 

Tabel 4.12 : Hasil Uji Regresi Lnier Berganda (Coefficients) 

Tabel 4.13 : Variables Entered/Removed 

Tabel 4.14 : Hasil Uji Koefisien Determinasi (Model 

 Summary) 

Tabel 4.15 : Hasil Uji F (Anova) 

Tabel 4.16 : HAIL Uji t (Coefficients) 

 

 

 

iii 

 



iv 

MOTTO 
 

��������������������������������������������

��������������������������������������������

��������������������������������������������

���� 

 
Artinya 

Katakanlah: “Tidak sama yang buruk dengan yang baik, 
meskipun banyaknya yang buruk itu menarik hatimu, Maka 

bertakwalah kepada Allah Hai orang-orang berakal, agar kamu 
mendapat keberuntungan.”(QS. Al-Maidah:100) 
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ABSTRAK 
 
Persaingan antar pasar industri perawatan pribadi dan 

kosmetik semakin kompetitif. Hal ini terbukti dengan 
banyaknya jenis kosmetikyang beredar baik produksi dalam 
negeri maupun produksi luar negeri. Membanjirnya produk 
kosmetik di pasaran mempengaruhi sikap seseorang terhadap 
pembelian dan pemakaian barang. Ketatnya persaingan bisnis 
industri kosmetik menuntut perusahaan untuk lebih mengetahui 
hak-hak konsumen, yaitu meningkatkan produk-produk 
kosmetik yang bermutu dan aman. Salah satunya adalah dengan 
mencantumkan informasi label halal pada produk kosmetik dan 
membentuk brand image  (citra merek) yang baik dimata 
konsumen sehingga menimbulkan minat untuk membeli dibenak 
para konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 
bagaimana pengaruh label halal MUI dan brand image terhadap 
minat membeli produk kosmetik Wardah. 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif di 
mana terdapat dua variabel yaitu label halal MUI dan brand 
image sebagai variabel bebas (independent) dan minat membeli 
sebagai variabel terikat (dependen), dengan menggunakan 
sumber data di antaranya data primer dan data sekunder. Metode 
pengumpulan data yang digunakan adalah dengan wawancara, 
menyebar angket (kuesioner) dan dokumentasi. Serta 
menggunakan alat ukur berupa validitas dan reabilitas untuk 
melihat kevalidan hasil penelitian dan reabel dalam Crombach 
Alpha, selanjutnya menggunakan metode analisis data dengan 
menggunakan metode analisis regresi berganda yang digunakan 
untuk mengetahui pengaruh antara variabel bebas dengan 
variabel terikat secara parsial dan simultan, yaitu variabel label 
halal MUI dan brand image terhadap minat membeli, dengan 
menggunakan uji hipotesis berupa uji T yang digunkan untuk 
mengetahui sejauh mana variabel-variabel bebas yang 
digunakan, secara parsial mampu menjelaskan varibel terikat. 
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ix 

Uji simulasi (uji F) yaitu digunakan untuk mengetahui sejauh 
mana variabel-variabel bebabas yang digunakan, secara simultan 
mampu menjelaskan variabel terikat. Dan koefisien determinasi 
untuk mengukur seberapa jauh kemampuan model dalam 
menerangkan variasi variabel dependen. 

Dari hasil penelitian tersebut, dilihat secara parsial 
dengan uji T bahwa label halal MUI berpengaruh signifikan 
terhadap minat membeli produk kosmetik Wardah dengan t 
hitung sebesar 7,799, sedangkan variabel brand 
imageberpengaruh signifikan dengan nilai t hitung sebesar 
2,623. Selanjutnya dalam uji pengaruh secara simultan dengan 
uji F menunjukkan bahwa label halal MUI dan brand image 
berpengaruh signifikan terhadap minat membeli dengan nilai F 
hitung sebesar 161,747 dan nilai signifikan sebesar 0,000. Dan 
secara koefisin determinasi menunjukkan bahwa variasi 
perubahan variabel minat membeli dipengaruhioleh perubahan 
variabel bebas label halal MUI dan brand image sebesar 78,8%. 
Dari hasil penelitian tersebut diharapkan dapat bermanfaat 
kepada semua pihak terutama dalam meningkatkan minat 
membeli produk kosmetik Wardah. 

 
Kata kunci: Label Halal MUI, Brand Image dan Minat Membeli 
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