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Artinya
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ABSTRAK

Persaingan antar pasar industri perawatan pribadi d
kosmetik semakin kompetitif. Hal ini terbukti demga
banyaknya jenis kosmetikyang beredar baik prodwedam
negeri maupun produksi luar negeri. Membanjirnyadpk
kosmetik di pasaran mempengaruhi sikap seseorahgdip
pembelian dan pemakaian barang. Ketatnya persaibgamns
industri kosmetik menuntut perusahaan untuk leb@mgetahui
hak-hak konsumen, vyaitu meningkatkan produk-produk
kosmetik yang bermutu dan aman. Salah satunyaladalagan
mencantumkan informasi label halal pada produk latindan
membentuk brand image (citra merek) yang baik dimata
konsumen sehingga menimbulkan minat untuk memidadingk
para konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk miaigye
bagaimana pengaruh label halal MUI daiand image terhadap
minat membeli produk kosmetik Wardah.

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuatifiti
mana terdapat dua variabel yaitu label halal MUh deand
image sebagai variabel bebasdependent) dan minat membeli
sebagai variabel terikatddpenden), dengan menggunakan
sumber data di antaranya data primer dan data dekudetode
pengumpulan data yang digunakan adalah dengan wavean
menyebar angket (kuesioner) dan dokumentasi. Serta
menggunakan alat ukur berupa validitas dan reabiliuntuk
melihat kevalidan hasil penelitian dan reabel da@mmbach
Alpha, selanjutnya menggunakan metode analisis dataadeng
menggunakan metode analisis regresi berganda ygngadkan
untuk mengetahui pengaruh antara variabel bebagaden
variabel terikat secara parsial dan simultan, yeduabel label
halal MUI danbrand image terhadap minat membeli, dengan
menggunakan uji hipotesis berupa uji T yang digankatuk
mengetahui sejauh mana variabel-variabel bebas yang
digunakan, secara parsial mampu menjelaskan vaieddat.
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Uji simulasi (uji F) yaitu digunakan untuk mengeialsejauh
mana variabel-variabel bebabas yang digunakanassiraultan
mampu menjelaskan variabel terikat. Dan koefisietemninasi
untuk mengukur seberapa jauh kemampuan model dalam
menerangkan variasi variabel dependen.

Dari hasil penelitian tersebut, dilihat secara jaars
dengan uji T bahwa label halal MUI berpengaruh ifigan
terhadap minat membeli produk kosmetik Wardah denga
hitung  sebesar 7,799, sedangkan variabddrand
imageberpengaruh signifikan dengan nilai t hitung sebesa
2,623. Selanjutnya dalam uji pengaruh secara samudengan
uji F menunjukkan bahwa label halal MUI dénand image
berpengaruh signifikan terhadap minat membeli dermgkai F
hitung sebesar 161,747 dan nilai signifikan seb8d200. Dan
secara koefisin determinasi menunjukkan bahwa siaria
perubahan variabel minat membeli dipengaruhioletub@han
variabel bebas label halal MUI danand image sebesar 78,8%.
Dari hasil penelitian tersebut diharapkan dapatmberfaat
kepada semua pihak terutama dalam meningkatkantmina
membeli produk kosmetik Wardah.

Kata kunci: Label Halal MUIBrand Image dan Minat Membeli
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