BAB IV

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

A. Deskrips Data Pendlitian
Untuk menjawab permasalahan penelitian yaitu bagairdampak
kehadiran minimarket terhadap pasar tradisionalldsgaimana strategi yang
dilakukan pedagang pasar tradisional untuk menghagoersaingan dengan
minimarket, untuk lebih jelasnya dapat dililbatrikut ini :
1. Pedagang Kelontong
a. Menurut Anda barang-barang apa saja yang mengagi@mirunan

pendapatan setelah kehadiran pasar modern (mirethadk sekitar

Ngaliyan?
Tabel 4.1 Jawaban dari pedagang kelontong
Jawaban Jumlah Prosentase
Kebutuhan
pokok sehari- 71 100%
hari
71 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Dari pertanyaan di atas 71 pedagang kelontong ntekea
barang-barang yang mengalami penurunan adalah ltebutpokok

sehari-hari semenjak keberadaan mini market dtaeerdiri.

71
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Apakah ada perbedaan omzet Penjualan beras skaflalliran pasar
modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.2 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 37 52,11%
Tidak 34 47,88%
Lain-lain 0 0%
71 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat adanyaegedn omzet
penjualan beras di pasar tradisional Ngaliyan, daripedagang 37
(52,11%) menyatakan adanya perbedaan omzet pamjsalaenjak
berdirinya minimarket disekitar. Sedangkan sisarsgbesar 34
pedagang (47,88%) menyatakan tidak ada perbedaaet @enjualan
beras setelah kehadiran pasar modern (minimarlsskitt Ngaliyan.
Apakah ada perbedaan omzet penjualan telur sekeladdiran pasar
modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.3 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 52 73,23%
Tidak 19 26,76%
Lain-lain 0 0%
71 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat adanyaegedn omzet

penjualan telur di pasar tradisional Ngaliyan, dé&ti pedagang 52
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(73,23%) menyatakan adanya perbedaan omzet pamjsal@enjak
berdirinya minimarket disekitar. Sedangkan sisarsgbesar 19
pedagang (26,76%) menyatakan tidak ada perbednaaet penjualan
telur setelah kehadiran pasar modern (minimarkeékdr Ngaliyan.

. Apakah ada perbedaan omzet penjualan gula pasialdtehadiran
pasar modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.4 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 44 61,97%
Tidak 27 38,02%
Lain-lain 0 0%
71 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat adanyaegedn omzet
penjualan gula pasir di pasar tradisional ngaligkam 71 pedagang 44
(61,97%) menyatakan adanya perbedaan omzet pamjsalaenjak
berdirinya minimarket disekitar. Sedangkan sisarsgbesar 27
pedagang (38,02%) menyatakan tidak ada perbedaaet @enjualan
gula pasir setelah kehadiran pasar modern (minietarklisekitr

Ngaliyan.



74

e. Apakah ada perbedaan omzet penjualan minyak gosaiglah
kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?

Tabel 4.5 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 40 56,33%
Tidak 31 43,66%
Lain-lain 0 0%
71 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat adanyaegedn omzet

penjualan minyak goreng di pasar tradisional ngaliydari 71
pedagang 40 (56,33%) menyatakan adanya perbedaast panjualan
semenjak berdirinya minimarket disekitar. Sedangkaanya sebesar
31 pedagang (43,66%) menyatakan tidak ada perbedamet
penjualan minyak goreng setelah kehadiran pasar emod
(minimarket) disekitr Ngaliyan.

f. Apakah ada perbedaan omzet penjualan mie instaralsdtehadiran
pasar modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.6 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 53 74,47%
Tidak 18 25,35%
Lain-lain 0 0 %
71 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat adanyaepedn omzet
penjualan mie instan di pasar tradisional ngaliykami 71 pedagang 53
(74,47%) menyatakan adanya perbedaan omzet pamjsal@aenjak
berdirinya minimarket disekitar. Sedangkan sisarsgbesar 18
pedagang (25,35%) menyatakan tidak ada perbednaaet penjualan
mie instan setelah kehadiran pasar modern (miniebarkisekitr
Ngaliyan.

. Apakah ada perbedaan omzet penjualan susu seteltettlikan pasar
modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.7 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 65 91,54%
Tidak 6 8,45%
Lain-lain 0 0%
71 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat adanyaegedn omzet
penjualan susu di pasar tradisional ngaliyan, d@aripedagang 65
(91,54%) menyatakan adanya perbedaan omzet peamjsalaenjak
berdirinya minimarket disekitar. Sedangkan sisansebesar 6
pedagang (8,45%) menyatakan tidak ada perbedaaat granjualan

susu setelah kehadiran pasar modern (minimarkstkidar Ngaliyan.
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h. Apakah ada perbedaan omzet penjualan tepung tesgfelah
kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?

Tabel 4.8 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 23 32,39%
Tidak 48 67,60%
Lain-lain 0 0%
71 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat adanyaegedn omzet

penjualan tepung terigu di pasar tradisional ngaljydari 71 pedagang
23 (32,39%) menyatakan adanya perbedaan omzetgiemjsemenjak
berdirinya minimarket disekitar. Sedangkan sisarsgbesar 48
pedagang (67,60%) menyatakan tidak ada perbedaaet @enjualan
tepung terigu setelah kehadiran pasar modern (rankieh) disekitr
Ngaliyan.

I. Apakah ada perbedaan omzet penjualan sabun cecgdat setelah
kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?

Tabel 4.9 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 39 54,93%
Tidak 32 45,07%
Lain-lain 0 0%
71 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat adanyaepedn omzet
penjualan sabun cuci/detergen di pasar tradisiagaliyan, dari 71
pedagang 39 (54,93%) menyatakan adanya perbedaast penjualan
semenjak berdirinya minimarket disekitar. Sedangkiaanya sebesar
32 pedagang (45,07%) menyatakan tidak ada perbedamet
penjualan sabun cuci/detergen setelah kehadirarar pasodern
(minimarket) disekitr Ngaliyan.

Apakah ada perbedaan omzet penjualan sabun maalditskehadiran
pasar modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.10 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya a7 66,19%
Tidak 24 33,80%
Lain-lain 0 0%
71 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat adanyaegedn omzet
penjualan sabun mandi di pasar tradisional ngaligan 71 pedagang
47 (66,19%) menyatakan adanya perbedaan omzetgbemjsemenjak
berdirinya minimarket disekitar. Sedangkan sisargsgbesar 24
pedagang (33,80%) menyatakan tidak ada perbedaaet @enjualan
sabun mandi setelah kehadiran pasar modern (mikatadisekitr

Ngaliyan.
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k. Apakah ada perbedaan omzet penjualan shampoo rséteteadiran
pasar modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.11 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 38 53,52%
Tidak 33 46,47%
Lain-lain 0 0%
71 100s%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat adanyaegedn omzet

penjualan shampoo di pasar tradisional ngaliyan, dapedagang 38
(53,52%) menyatakan adanya perbedaan omzet pamjsalaenjak
berdirinya minimarket disekitar. Sedangkan sisarsgbesar 33
pedagang (46,47%) menyatakan tidak ada perbedaaet @enjualan
shampoo setelah kehadiran pasar modern (minimaréesgkitr
Ngaliyan.

|. Apakah ada perbedaan omzet penjualan pasta gajaketehadiran
pasar modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.12 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 59 83,09%
Tidak 12 16,90%
Lain-lain 0 0%
71 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat adanyaepedn omzet
penjualan pasta gigi di pasar tradisional ngaliykar 71 pedagang 59
(83,09%) menyatakan adanya perbedaan omzet pamjsal@menjak
berdirinya minimarket disekitar. Sedangkan sisarsgbesar 12
pedagang (16,90%) menyatakan tidak ada perbednaaet penjualan
pasta gigi setelah kehadiran pasar modern (minietarklisekitr
Ngaliyan.

. Menurut anda secara umum keberadaan pasar moderimérket)
memberi dampak negatif terhadap pasar tradisiarédgdliyan?

Tabel 4.13 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 69 97,18%
Tidak 2 2,81%
Lain-lain 0 0%
71 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat dampak tihedari
keberadaan minimarket di sekitar pasar tradisiowggliyan, dari 71
pedagang 69 (97,18%) menyatakan adanya dampakifregyatenjak
keberadaan minimarket disekitar mulai banyak. Sgkiam2 pedagang
(2,81%) menyatakan tidak merasakan dampak negaftiiesjak

kehadiran minimarket disekitar Ngaliyan.



80

n. Menurut anda apakah ada pelanggan anda yang bdmlipasar
modern (minimarket) semenjak dibukanya minimarkeangy
berdekatan dengan pasar tradisional di Ngaliyan?

Tabel 4.14 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 68 95,77%
Tidak 3 4,42%
Lain-lain 0 0%
71 100 %

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat banyaknya

konsumen/pelanggan yang beralih keinimarket, darp&dagang 68
(95,77%)menyatakan banyaknya konsumen yang berdé
minimarket disekitar pasar tradisional Ngaliyan. d&sgkan 3
pedagang (4,42%) menyatakan tidak ada pelanggan lyaralih ke
minimarket disekitar pasar Ngaliyan.

0. Strategi apa yang telah anda lakukan untuk mersjpasi dampak
kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?
1) Product (Produk)

Tabel 4.15 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 71 100%
Lain-lain 0 0%
71 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011



2)

81

Dari 71 pedagang kelontong menyatakan tidak adaesjfir
khusus dalam pengadaan/menyediakan produk yangliakse.
Mereka hanya menyediakan barang dagangan yang sumaim
dipasaran, karena terkendala dengan modal.

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedagasgr
tradisional selain terkendala modal ini juga dikeean kurangnya
informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritalerthi latar
belakang pendidikan pedagang yang minim.

Price (Harga)

Tabel 4.16 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 71 100%
Lain-lain 0 0%
71 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Dari 71 pedagang kelontong menyatakan bahwa dalam
menentukan harga mereka hanya mengacu pada haasadiini
dikarenakan jalur pendistribusian produk yang culpgnjang
sehingga tidak dapat membuat strategi khusus upéretapan
harga seperti yang ada di minimarket sekitar.

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedapasgr

tradisional selain terkendala modal ini juga dikealean kurangnya
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informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritalerthi latar
belakang pendidikan pedagang yang minim.
3) Place (Tempat)

Tabel 4.17 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 71 100%
Lain-lain 0 0%
71 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Dari 71 pedagang kelontong menyatakan tidak pernah

melakukan strategi pemilihan tempat, mereka hangaempati
los-los atau dasar terbuka yang telah di sediakeim pengelola
pasar .

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedapasgr
tradisional selain terkendala modal ini juga dikealean kurangnya
informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritalerthi latar
belakang pendidikan pedagang yang minim.

4) Promotion (Promosi)

Tabel 4.18 Jawaban dari pedagang kelontong

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 71 100%
Lain-lain 0 0%
71 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Dari 71 pedagang kelontong menyatakan tidak pernah
melakukan atau membuat promosi ini dikarenakan rigmga
pengetahuan dari pedagang dalam bidang pemasararti S@ng
digunakan minimarket sekitar.

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedagasgr
tradisional selain terkendala modal ini juga dikeean kurangnya
informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritalerthi latar
belakang pendidikan pedagang yang minim.

2. Pedagang Buah
a. Menurut Anda barang-barang apa saja yang mengagi@mirunan

pendapatan setelah kehadiran pasar modern (mirethadk sekitar

Ngaliyan?
Tabel 4.19 Jawaban dari pedagang buah
Jawaban Jumlah Prosentase
Apel fuiji 4 33,33%
Tidak ada perubahan 8 66,66%
12 100%
Tabel 4.20 Jawaban dari pedagang buah
Jawaban Jumlah Prosentase
Jeruk ponkam 6 50%

6 50%
23 100%

Tidak ada perubahat

—
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Tabel 4.21 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Jeruk santang 5 41,66%
Tidak ada perubahan 7 58,33%
23 100%

Tabel 4.22 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Pisang 2 16,66%
Tidak ada perubahan 10 83,33%
12 100%
Tabel 4.23 Jawaban dari pedagang buah
Jawaban Jumlah Prosentase
Angggur merah 3 25%
Tidak ada perubahan 9 75%
12 100%

Tabel 4.24 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Pear 1 8,33%
Tidak ada perubahan 11 91,66%
12 100%




b.

85

Tabel 4.25 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Buah naga 2 16,66%
Tidak ada perubahan 10 83,33%
23 100%

Dari 12 pedagang buah yang menjadi responen 4 prdag
(33,33%) menyatakan adanya perubahan omzet pemjapk fuji, 6
pedagang (50%) menyatakan adanya perubahan omgegaia@ jeruk
ponkam, 5 pedagang (41,66%) menyatakan adanyagie&mlomzet
penjualan jeruk santang, 2 pedagang (16,66%) makesmatadanya
perubahan omzet penjualan pisang, 3 pedagang (25%8nyatakan
adanya perubahan omzet penjualan anggur meraldabaeg (8,33%)
menyatakan adanya perubahan omzet penjualan pe&,gdadagang
(16,66%). Sedangkan sisanya menjawab tidak adanya
perubahan/penurunan pendapatan setelah kehadiranmarket
sekitar.

Apakah ada perbedaan omzet penjualan apel fujlabeteehadiran
pasar modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.26 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 4 33,33%
Tidak 8 66,66%
Lain-lain 0 0%
12 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Berdasarkan tabel di atas dari 12 pedagang bual manjadi
responden yang menyatakan tidak adanya perubahda panzet
penjualan apel fuji sebanyak 8 Orang (66,66%),4lanang (33,33%)
lainnya menyatakan adanya perubahan omzet.

c. Apakah ada perbedaan omzet penjualan jeruk ponkatelab
kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?

Tabel 4.27 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 6 50%
Tidak 6 50%
Lain-lain 0 0%
12 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dari 12 pedagang buai rip@njadi
responden yang menyatakan adanya perubahan onmgealpe jeruk
ponkam sebanyak 6 Orang (50%), dan dari 6 Orango)3@inya
menyatakan tidak ada perubahan.
d. Apakah ada perbedaan omzet penjualan jeruk santaiglah
kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?

Tabel 4.28 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 5 41,66%
Tidak 7 58,33%
Lain-lain 0 0%
12 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Berdasarkan tabel di atas dari 12 pedagang bual manjadi
responden yang menyatakan tidak adanya perubahda panzet
penjualan jeruk santang sebanyak 7 Orang (58,38#), 5 orang
(41,66%) lainnya menyatakan adanya perubahan omzet.

e. Apakah ada perbedaan omzet penjualan pisang sé&gdtaliran pasar
modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.29 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 2 16,66%
Tidak 10 83,33%
Lain-lain 0 0%
12 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dari 12 pedagang buai ripanjadi
responden yang menyatakan tidak adanya perubahda @anzet
penjualan pisang sebanyak 10 Orang (83,33%), danar) (16,66%)
lainnya menyatakan adanya perubahan omzet.
f. Apakah ada perbedaan omzet penjualan anggur mestdials
kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?

Tabel 4.30 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 3 25%
Tidak 9 75%
Lain-lain 0 0%
12 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Berdasarkan tabel di atas dari 12 pedagang bual manjadi
responden yang menyatakan tidak adanya perubahda panzet
penjualan anggur merah sebanyak 9 Orang (75%)3daang (25%)
lainnya menyatakan adanya perubahan omzet.

g. Apakah ada perbedaan omzet penjualan pear setelatdikan pasar
modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.31 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 1 8,33%
Tidak 11 91,66%
Lain-lain 0 0%
12 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dari 12 pedagang buai ripanjadi
responden yang menyatakan tidak adanya perubahda @anzet
penjualan pear sebanyak 11 Orang (91,66%), danadgo(8,33%)
lainnya menyatakan adanya perubahan omzet.
h. Apakah ada perbedaan omzet penjualan buah nadahsk&hadiran
pasar modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.32 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 2 16,66%
Tidak 10 83,33%
Lain-lain 0 0%
12 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Berdasarkan tabel di atas dari 12 pedagang bual manjadi
responden yang menyatakan tidak adanya perubahda panzet
penjualan buah naga sebanyak 10 Orang (83,33%),2damang
(16,66%) lainnya menyatakan adanya perubahan omzet.

Apakah ada perbedaan omzet penjualan pepaya sekeladiran
pasar modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.33 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 12 100%
Lain-lain 0 0%
12 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 12 pedagang buai ripanjadi
responden (100%), tidak ada yang menyatakan adpegazbahan
pada omzet penjualan pepaya.
Apakah ada perbedaan omzet penjualan kelengkeelalsdtehadiran
pasar modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.34 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 12 100%
Lain-lain 0 0%
12 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Berdasarkan tabel di atas dari 12 pedagang bual manjadi
responden (100%), tidak ada yang menyatakan adpes#bahan
pada omzet penjualan kelengkeng.

k. Menurut anda secara umum keberadaan pasar modarme@rket)
memberi dampak negatif terhadap pasar tradisiariédgdliyan?

Tabel 4.35 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 11 91,66%
Tidak 1 8,33%
Lain-lain 0 0%
12 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat dampak tiedari

keberadaan minimarket di sekitar pasar tradisidigdliyan, dari 12
pedagang 11 (97,18%) menyatakan adanya dampakifregyatenjak
keberadaan minimarket disekitar mulai banyak.

. Menurut anda apakah ada pelanggan anda yang bémlipasar
modern (minimarket) semenjak dibukanya minimarkeang
berdekatan dengan pasar tradisional di Ngaliyan?

Tabel 4.36 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 2 16,66 %
Tidak 10 83,33 %
Lain-lain 0 0 %
12 100 %

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat dari 12agadg buah
yang menjadi responden yang menyatakn tidak adagghnnya yang
beralih ke pasar modern (minimarket) semenjak dibyk minimarket
yang berdekatan dengan pasar tradisional di Ngalgebanyak 10
Orang (83,33%), dan 2 Orang (16,66%) menyatakarsitkoennya
yang beralih ke minimarket disekitar pasar tradialdNgaliyan
. Strategi apa yang telah anda lakukan untuk mergjpasi dampak
kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?

1) Product (Produk)

Tabel 4.37 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 12 100%
Lain-lain 0 0%
12 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Dari 12 pedagang buah menyatakan tidak ada strategi

khusus dalam pengadaan/menyediakan produk yangliakse.
Mereka hanya menyediakan barang dagangan yang sundaim
dipasaran, karena terkendala dengan modal.

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedapasgr
tradisional selain terkendala modal ini juga dikealean kurangnya
informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritalerthi latar

belakang pendidikan pedagang yang minim.
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2) Price (Harga)

Tabel 4.38 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 12 100%
Lain-lain 0 0%
12 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Dari 12 pedagang buah menyatakan bahwa dalam
menentukan harga mereka hanya mengacu pada haasadiini
dikarenakan jalur pendistribusian produk yang culpgnjang
sehingga tidak dapat membuat strategi khusus upéretapan
harga seperti yang ada di minimarket sekitar.

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedapasgr
tradisional selain terkendala modal ini juga dikealean kurangnya
informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritelerthi latar
belakang pendidikan pedagang yang minim.

3) Place (Tempat)

Tabel 4.39 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 12 100%
Lain-lain 0 0%
12 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Daril2 pedagang buah menyatakan tidak pernah melaku
strategi pemilihan tempat, mereka hanya menempatios atau
dasar terbuka yang telah di sediakan oleh pengeésar.

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedagasgr
tradisional selain terkendala modal ini juga dikeean kurangnya
informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritalerthi latar
belakang pendidikan pedagang yang minim.

Promotion (Promosi)

Tabel 4.40 Jawaban dari pedagang buah

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 12 100%
Lain-lain 0 0%
12 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Dari 12 pedagang buah menyatakan tidak pernah

melakukan atau membuat promosi ini dikarenakan ngmga
pengetahuan dari pedagang dalam bidang pemasararti S&@ng
digunakan minimarket sekitar.

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedapasgr
tradisional selain terkendala modal ini juga dikealean kurangnya
informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritelerthi latar

belakang pendidikan pedagang yang minim.
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3. Pedagang Sayur
a. Menurut Anda barang-barang apa saja yang mengagi@mirunan

pendapatan setelah kehadiran pasar modern (mirethadk sekitar

Ngaliyan?
Tabel 4.41 Jawaban dari pedagang sayur
Jawaban Jumlah Prosentase
Bawang merah 16 69,56%
Tidak ada perubahan 7 30,43%
23 100%

Tabel 4.42 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Bawang putih 14 60,86%
Tidak ada perubahan 9 39,13%
23 100%

Tabel 4.43 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Cabe 4 17,391%
Tidak ada perubahan 19 82,60%
23 100%

Tabel 4.44 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Bawang bombai 5 21,73%
Tidak ada perubahan 18 78,26%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Dari 23 pedagang sayur yang menjadi responen megfat
adanya perubahan omzet penjualan terjadi pada sy tidak
mudah busuk 16 pedagang (69,56%) menyatakan adaryéahan
omzet penjualan bawang merah, 14 pedang (60,86%)yatakan
adanya perubahan omzet penjualan bawang putih, dagpag
(17,391%) menyatakan adanya perubahan omzet panjoabe, dan 5
pedagang (21,73%) menyatakan adanya perubahan qeapialan
bawang bombai yang juga disediakan di minimarkédtae pasar
Ngaliyan.  Sedangkan sisanya menjawab tidak adanya
perubahan/penurunan pendapatan setelah kehadiranimarket
sekitar.

Apakah ada perbedaan omzet penjualan wortel setelzddiran pasar
modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.45 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 23 100%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dari 23 pedagang saygy yenjadi
responden (100%), tidak ada yang menyatakan adpeg@ahan

pada omzet penjualan wortel.
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c. Apakah ada perbedaan omzet penjualan kol setelaaddkan pasar

d.

modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.46 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 23 100%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 23 pedagang saygy ryenjadi
responden (100%), tidak ada yang menyatakan adpegazbahan
pada omzet penjualan kol.
Apakah ada perbedaan omzet penjualan kacang pargatejah
kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?

Tabel 4.47 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 23 100%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dari 23 pedagang saygy ryenjadi
responden (100%), tidak ada yang menyatakan adpes@ahan

pada omzet penjualan kacang panjang.
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e. Apakah ada perbedaan omzet penjualan bawang mestgials
kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?

Tabel 4.48 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 16 69,56%
Tidak 7 30,43%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dari 23 pedagang saygy ryenjadi
responden yang menyatakan bahwa adanya perubabadaan omzet
penjualan bawang merah sebanyak 16 Orang (69,58#0),7 Orang
(30,43%) lainnya menyatakan tidak.
f. Apakah ada perbedaan omzet penjualan bawang puatiélals
kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?

Tabel 4.49 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 14 60,86%
Tidak 9 39,13%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 23 pedagang saygy yenjadi
responden yang menyatakan bahwa adanya perubabadaan omzet
penjualan bawang merah sebanyak 14 Orang (60,86%)9 Orang

(39,13%) lainnya menyatakan tidak.
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g. Apakah ada perbedaan omzet penjualan cabe setetatikan pasar

h.

modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.50 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 4 17,39%
Tidak 19 82,60%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 23 pedagang saygy ryenjadi

responden yang menyatakan tidak adanya perubahaet ganjualan

cabe sebanyak 19 Orang (82,60%), dan 4 Orang (bj,3&nnya

menyatakan adanya perubahan.

Apakah ada perbedaan omzet penjualan jagung mastslals

kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?

Tabel 4.51 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 23 100%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel diatas dari 23 pedagang sayur ryeemjadi

responden (100%), tidak ada yang menyatakan adpes#bahan

pada omzet penjualan jagung manis.
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Apakah ada perbedaan omzet penjualan kembang kiglalse
kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?

Tabel 4.52 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 23 100%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 23 pedagang saygy ryenjadi
responden (100%), tidak ada yang menyatakan adpegazbahan
pada omzet penjualan kembang kol.
Apakah ada perbedaan omzet penjualan brokoli $eteddadiran
pasar modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.53 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 23 100%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dari 23 pedagang saygy ryenjadi
responden (100%), tidak ada yang menyatakan adpes@ahan

pada omzet penjualan brokoli.
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k. Apakah ada perbedaan omzet penjualan bawang bosdgialah
kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?

Tabel 4.54 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 5 21,73%
Tidak 18 78,26%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dari 23 pedagang saygy ryenjadi
responden yang menyatakan tidak adanya perubahaet ganjualan
bawang bombai sebanyak 18 Orang (78,26%), dan BgQEiL,73%)
lainnya menyatakan adanya perubahan.
|.  Apakah ada perbedaan omzet penjualan kapri setel@ddiran pasar
modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.55 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 23 100%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dari 23 pedagang saygy yenjadi
responden (100%), tidak ada yang menyatakan adpes@ahan

pada omzet penjualan kapri.
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m. Menurut anda secara umum keberadaan pasar modérme@rket)
memberi dampak negatif terhadap pasar tradisiariégdliyan?

Tabel 4.56 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 21 91,30%
Tidak 3 13,04%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat dampalatifedari

keberadaan minimarket di sekitar pasar tradisiowggliyan, dari 23
pedagang 21 (91,30%) menyatakan adanya dampakifregyaenjak
keberadaan minimarket disekitar mulai banyak.

n. Menurut anda apakah ada pelanggan anda yang bémlipasar
modern (minimarket) semenjak dibukanya minimarkeang
berdekatan dengan pasar tradisional di Ngaliyan?

Tabel 4.57 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 1 4,34%
Tidak 22 95,65%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat dari 23agadg sayur
yang menjadi responden yang menyatakn tidak adagghnnya yang

beralih ke pasar modern (minimarket) semenjak diby& minimarket
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yang berdekatan dengan pasar tradisional di Ngelgebanyak 22
Orang (95,65%),dan 1 Orang (4,34%) menyatakan koesaoya yang
beralih ke minimarket disekitar pasar tradisiongbhyan.

. Strategi apa yang telah anda lakukan untuk mergypasi dampak
kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?

1) Product (Produk)

Tabel 4.58 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 23 100%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Dari 23 pedagang sayur menyatakan tidak ada strateg
khusus dalam pengadaan/menyediakan produk yangliakse.
Mereka hanya menyediakan barang dagangan yang sundaim
dipasaran, karena terkendala dengan modal.

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedapasgr
tradisional selain terkendala modal ini juga dikealean kurangnya
informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritelerthi latar

belakang pendidikan pedagang yang minim.
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Tabel 4.59 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 23 100%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Dari 23 pedagang sayur

menyatakan bahwa dalam

menentukan harga mereka hanya mengacu pada hgogaati ini

dikarenakan jalur pendistribusian produk yang culpgnjang

sehingga tidak dapat membuat strategi khusus upéretapan

harga seperti yang ada di minimarket sekitar.

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedapasgr

tradisional selain terkendala modal ini juga dikealean kurangnya

informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritelerthi latar

belakang pendidikan pedagang yang minim.

3) Place (Tempat)

Tabel 4.60 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 23 100%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Dari 23 pedagang sayur menyatakan tidak pernah
melakukan strategi pemilihan tempat, mereka hangaempati
los-los atau dasar terbuka yang telah disediakah pkengelola
pasar.

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedagasgr
tradisional selain terkendala modal ini juga dikeean kurangnya
informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritalerthi latar
belakang pendidikan pedagang yang minim.

Promotion (Promosi)

Tabel 4.61 Jawaban dari pedagang sayur

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 23 100%
Lain-lain 0 0%
23 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Dari 23 pedagang sayur menyatakan tidak pernah
melakukan atau membuat promosi ini dikarenakan rigmga
pengetahuan dari pedagang dalam bidang pemasararti S&@ng
digunakan minimarket sekitar.

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedapasgr
tradisional selain terkendala modal ini juga dikeean kurangnya
informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritaelerthi latar

belakang pendidikan pedagang yang minim.
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4. Pedagang Pakaian
a. Menurut Anda barang-barang apa saja yang mengagi@mirunan

pendapatan setelah kehadiran pasar modern (mirethadk sekitar

Ngaliyan?
Tabel 4.62 Jawaban dari pedagang pakaian
Jawaban Jumlah Prosentase
Baju 3 15,78%
Tidak ada perubahan 16 82,21%
19 100%
Tabel 4.63 Jawaban dari pedagang pakaian
Jawaban Jumlah Prosentase
Celana 1 5,26%
Tidak ada perubahan 18 94,73%
19 100%

Tabel 4.64 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Rok 2 10,52%
Tidak ada perubahan 17 89,47%
19 100%

Tabel 4.65 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Kerudung 4 21,05%
Tidak ada perubahan 15 78,94%
19 100%
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Tabel 4.66 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Pakaian dalam 3 15,78%
Tidak ada perubahan 16 84,21%
19 100%

Tabel 4.67 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Sandal 1 5,26%
Tidak ada perubahan 18 94,73%
19 100%

Tabel 4.68 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Sepatu 2 10,52%
Tidak ada perubahan 17 89,47%
19 100%

Tabel 4.69 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Tas 1 5,26%
Tidak ada perubahan 18 94,73%
19 100%

Dari 19 pedagang pakaian yang menjadi responerd&gpag
(15,78%) menyatakan adanya penurunan omzet penjuzdgu, 1

pedagang (5,26%) menyatakan adanya penuunan orepgiafan
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pada celana, 2 pedagang (10,52%) menyatakan adzerpedaan
omzet penjualan pada rok, 4 pedagang (21,05%) rtekgra adanya
perbedaan omzet penjualan kerudung, 3 pedagang78{4p,
menyatakan adanya perbedaan omzet penjualan pakaiam, 1
pedagang (5,26%) menyatakan adanya perubahan quergialan
sandal, 2 pedagang (10,52%) menyatakan adanya ghemibomzet
penjualan sepatu, dan 1 pedagang (5,26%) menyatakiamya
perubahan omzet penjualan tas. Sedangkan sisanymwa® tidak
adanya perubahan/penurunan pendapatan setelah irkehad
minimarket sekitar pasar Ngaliyan.

b. Apakah ada perbedaan omzet penjualan baju setel@kan pasar
modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.70 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 3 15,78%
Tidak 16 84,21%
Lain-lain 0 0%
19 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 19 pedagang pakgaag
menjadi responden yang menyatakan tidak adanyabalean omzet
penjualan baju sebanyak 16 Orang (84,21%), dana®hd@>(15,78%)

lainnya menyatakan adanya perubahan.
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Apakah ada perbedaan omzet penjualan celana skt#adiran pasar
modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.71 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 1 5,26%
Tidak 18 94,73%
Lain-lain 0 0%
19 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 19 pedagang pakgaag
menjadi responden yang menyatakan tidak adanysbalean omzet
penjualan baju sebanyak 18 Orang (94,73%), danahd)(5,26%)
lainnya menyatakan adanya perubahan.
Apakah ada perbedaan omzet penjualan rok seteladdkan pasar
modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.72 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 2 10,52%
Tidak 17 89,47%
Lain-lain 0 0%
19 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dari 19 pedagang pakgaag

menjadi responden yang menyatakan tidak adanyabalean omzet
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penjualan baju sebanyak 17 Orang (89,47%), danah@>(10,52%)
lainnya menyatakan adanya perubahan.

Apakah ada perbedaan omzet penjualan daster s&eHaliran pasar
modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.73 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 19 100%
19 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 19 pedagang pakgaag
menjadi responden (100%), tidak ada yang menyatakadanya
perubahan pada omzet penjualan daster.
Apakah ada perbedaan omzet penjualan kerudungalsetehadiran
pasar modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.74 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 4 21,05%
Tidak 15 78,94%
Lain-lain 0 0%
19 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dari 19 pedagang pakgaag

menjadi responden yang menyatakan tidak adanysbalean omzet
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penjualan kerudung sebanyak 15 Orang (78,94%), 4la@rang

(21,05%) lainnya menyatakan adanya perubahan.

g. Apakah ada perbedaan omzet penjualan pakaian daktelah

kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?

Tabel 4.75 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 3 15,78%
Tidak 16 84,21%
Lain-lain 0 0%
19 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 19 pedagang pakgazg

menjadi responden yang menyatakan tidak adanyabalean omzet

penjualan pakaian dalam sebanyak 16 Orang (84,2d86),3 Orang

(15,78%) lainnya menyatakan adanya perubahan.

h. Apakah ada perbedaan omzet penjualan sandal s&sHadiran pasar

modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.76 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 1 5,26%
Tidak 18 94,73%
Lain-lain 0 0%
19 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 19 pedagang pakgazg

menjadi responden yang menyatakan tidak adanysbalean omzet



111

penjualan sandal sebanyak 18 Orang (94,73%), darafg (5,26%)
lainnya menyatakan adanya perubahan.

Apakah ada perbedaan omzet penjualan sepatu skedlalliran pasar
modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.77 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 2 10,52%
Tidak 17 89,47%
Lain-lain 0 0%
19 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 19 pedagang pakgaag
menjadi responden yang menyatakan tidak adanyabalean omzet
penjualan sepatu sebanyak 17 Orang (89,47%), damar2g (10,52%)
lainnya menyatakan adanya perubahan.
Apakah ada perbedaan omzet penjualan tas seteladiken pasar
modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.78 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 1 5,26%
Tidak 18 94,73%
Lain-lain 0 0%
19 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dari 19 pedagang pakgaag

menjadi responden yang menyatakan tidak adanysbalean omzet
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penjualan tas sebanyak 18 Orang (94,73%), dan hgO(a,26%)

lainnya menyatakan adanya perubahan.

k. Menurut anda secara umum keberadaan pasar modérmeérket)

memberi dampak negatif terhadap pasar tradisiariédgdliyan?

Tabel 4.79 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 18 94,73%
Tidak 5,26%
Lain-lain 0 0%
19 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat dampak tihedari

keberadaan minimarket di sekitar pasar tradisiowggliyan, dari 19

pedagang 18 (94,73%) menyatakan adanya dampakifregyatenjak

keberadaan minimarket disekitar mulai banyak.

. Menurut anda apakah ada pelanggan anda yang bémlipasar

modern  (minimarket)

berdekatan dengan pasar tradisional di Ngaliyan?

semenjak dibukanya minimarkeang

Tabel 4.80 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 3 15,78%
Tidak 16 84,21%
Lain-lain 0 0%
19 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011



113

Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat dari 19agadg
pakaian yang menjadi responden yang menyatakn tiddl
pelanggannya yang beralih ke pasar modern (miniebademenjak
dibukanya minimarket yang berdekatan dengan paadrisional di
Ngaliyan sebanyak 16 Orang (84,21%), dan 3 Orarty78%)
menyatakan konsumennya yang beralih ke minimarisekidar pasar
tradisional Ngaliyan.

. Strategi apa yang telah anda lakukan untuk mergjpasi dampak
kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?
1) Product (Produk)

Tabel 4.81 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 19 100%
Lain-lain 0 0%
19 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 201

Dari 19 pedagang pakaian menyatakan tidak adeaegtrat
khusus dalam pengadaan/menyediakan produk yangliakse.
Mereka hanya menyediakan barang dagangan yang sundaim
dipasaran, karena terkendala dengan modal.

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedapasgr

tradisional selain terkendala modal ini juga dikealean kurangnya
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informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritalerthi latar
belakang pendidikan pedagang yang minim.

2) Price (Harga)

Tabel 4.82 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 19 100%
Lain-lain 0 0%
19 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 201

Dari 19 pedagang pakaian menyatakan bahwa dalam

menentukan harga mereka hanya mengacu pada haagadiini
dikarenakan jalur pendistribusian produk yang culpgnjang
sehingga tidak dapat membuat strategi khusus upémetapan
harga seperti yang ada di minimarket sekitar.

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedagasgr
tradisional selain terkendala modal ini juga dikeean kurangnya
informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritalerthi latar
belakang pendidikan pedagang yang minim.

3) Place (Tempat)
Tabel 4.83 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 19 100%
Lain-lain 0 0%
19 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 201
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Dari 19 pedagang pakaian menyatakan tidak pernah
melakukan strategi pemilihan tempat, mereka hangaempati
los-los atau dasar terbuka yang telah di sediakaim pengelola
pasar

Promotion (Promosi)

Tabel 4.84 Jawaban dari pedagang pakaian

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 19 100 %
Lain-lain 0 0%
19 100 %

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Dari 19 pedagang pakaian menyatakan tidak pernah
melakukan atau membuat promosi ini dikarenakan rigmga
pengetahuan dari pedagang dalam bidang pemasararti S&@ng
digunakan minimarket sekitar.
Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedapasgr
tradisional selain terkendala modal ini juga dikealean kurangnya

informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritalerthi latar

belakang pendidikan pedagang yang minim.
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5. Pedagang Daging dan lkan
a. Menurut Anda barang-barang apa saja yang mengagi@mirunan
pendapatan setelah kehadiran pasar modern (mirethadk sekitar
Ngaliyan?

Tabel 4.85 Jawaban dari pedagang Daging dan lkan

Jawaban Jumlah Prosentase
Daging sapi 2 10%
Tidak ada perubahan 18 90%
20 100%

Tabel 4.86 Jawaban dari pedagang Daging dan lkan

Jawaban Jumlah Prosentase
Daging ayam 5 25%
Tidak ada perubahan 15 75%
20 100%

Tabel 4.87 Jawaban dari pedagang Daging dan lkan

Jawaban Jumlah Prosentase
Baso 9 45%
Tidak ada perubahan 11 55%
20 100%

Dari 20 pedagang daging dan ikan yang menjadi respo
hanya 2 pedagang (10%) yang merasakan adanya perulbenzet
penjualan daging sapi, 5 pedagang (75%) menyatakaanya

perubahan omzet penjualan daging ayam, dan 9 pegld48%) yang
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merasakan adanya perubahan omzet penjualan badangkan
sisanya menjawab tidak adanya perubahan/penuruesapatan
setelah kehadiran minimarket sekitar pasar Ngaliyan

b. Apakah ada perbedaan omzet penjualan daging saatsé&ehadiran
pasar modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.88 Jawaban dari pedagang Daging dan lkan

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 2 10%
Tidak 18 90%
Lain-lain 0 0%
20 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dari 20 pedagang dagngilén
yang menjadi responden yang menyatakan tidak adpepabahan
omzet penjualan tas sebanyak 18 Orang (90%), d@mafg (10%)
lainnya menyatakan adanya perubahan.
c. Apakah ada perbedaan omzet penjualan ayam seteltedikan pasar
modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.89 Jawaban dari pedagang Daging dan Ikan

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 5 25%
Tidak 19 95%
Lain-lain 0 0%
20 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Berdasarkan tabel di atas dari 20 pedagang dagngilén

yang menjadi responden yang menyatakan tidak adpepabahan

omzet penjualan tas sebanyak 19 Orang (95%), d@rahg (5%)

lainnya menyatakan adanya perubahan.

d. Apakah ada perbedaan omzet penjualan ikan setelafdkan pasar

modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.90 Jawaban dari pedagang Daging dan lkan

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 20 100%
Lain-lain 0 0%
20 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 20 pedagang dagngilén

yang menjadi responden (100%), tidak ada yang atekgn adanya

perubahan pada omzet penjualan daster.

e. Apakah ada perbedaan omzet penjualan baso setetattlikan pasar

modern (minimarket) di sekitar Ngaliyan?

Tabel 4.91 Jawaban dari pedagang Daging dan lkan

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 9 45%
Tidak 11 55%
Lain-lain 0 0%
20 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Berdasarkan tabel di atas dari 20 pedagang dagngilén
yang menjadi responden yang menyatakan tidak adpepabahan
omzet penjualan tas sebanyak 11 Orang (55%), d@mafg (45%)
lainnya menyatakan adanya perubahan.

Menurut anda secara umum keberadaan pasar modéerimérket)
memberi dampak negatif terhadap pasar tradisiariégdliyan?

Tabel 4.92 Jawaban dari pedagang Daging dan lkan

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 17 85%
Tidak 3 15%
Lain-lain 0 0%
20 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat dampak iiedati

keberadaan minimarket di sekitar pasar tradisiowggliyan, dari 20
pedagang 17 (85%) menyatakan adanya dampak negatienjak
keberadaan minimarket disekitar mulai banyak.

. Menurut anda apakah ada pelanggan anda yang bdmlipasar
modern (minimarket) semenjak dibukanya minimarkeangy
berdekatan dengan pasar tradisional di Ngaliyan?

Tabel 4.93 Jawaban dari pedagang Daging dan lkan

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 2 10%
Tidak 18 90%
Lain-lain 0 0%
20 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011



120

Berdasarkan tabel di atas dapat dilihat dari 2@Ggadg daging
dan ikan yang menjadi responden yang menyataknk tidda
pelanggannya yang beralih ke pasar modern (miniebademenjak
dibukanya minimarket yang berdekatan dengan paadrisional di
Ngaliyan sebanyak 18 Orang (90%),dan 3 Orang (19f#yatakan
konsumennya yang beralih ke minimarket disekitasaparadisional
Ngaliyan.

. Strategi apa yang telah anda lakukan untuk merggpasi dampak
kehadiran pasar modern (minimarket) di sekitar ygal?
1) Product (Produk)

Tabel 4.94 Jawaban dari pedagang Daging dan lkan

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 20 100%
Lain-lain 0 0%
20 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Dari 20 pedagang daging menyatakan tidak ada girate
khusus dalam pengadaan/menyediakan produk yangliakse.
Mereka hanya menyediakan barang dagangan yang sundaim
dipasaran, karena terkendala dengan modal.
Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedapasgr

tradisional selain terkendala modal ini juga dikealean kurangnya
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informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritalerthi latar
belakang pendidikan pedagang yang minim.
2) Price (Harga)

Tabel 4.95 Jawaban dari pedagang Daging dan lkan

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 20 100%
Lain-lain 0 0%
20 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Dari 20 pedagang daging menyatakan bahwa dalam

menentukan harga mereka hanya mengacu pada haagadiini
dikarenakan jalur pendistribusian produk yang culpgnjang
sehingga tidak dapat membuat strategi khusus upémetapan
harga seperti yang ada di minimarket sekitar.

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedagasgr
tradisional selain terkendala modal ini juga dikeean kurangnya
informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritalerthi latar
belakang pendidikan pedagang yang minim.

3) Place (Tempat)
Tabel 4.96 Jawaban dari pedagang Daging dan lkan

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 20 100%
Lain-lain 0 0%
20 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Dari 20 pedagang daging menyatakan tidak pernah
melakukan strategi pemilihan tempat, mereka hangaempati
los-los atau dasar terbuka yang telah di sediakaim pengelola
pasar.

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedagasgr
tradisional selain terkendala modal ini juga dikeean kurangnya
informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritalerthi latar
belakang pendidikan pedagang yang minim.

Promotion (Promosi)

Tabel 4.97 Jawaban dari pedagang Daging dan lkan

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 20 100%
Lain-lain 0 0%
20 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Dari 20 pedagang daging menyatakan tidak pernah
melakukan atau membuat promosi ini dikarenakan rigmga
pengetahuan dari pedagang dalam bidang pemasararti S&@ng
digunakan minimarket sekitar.

Tidak adanya strategi yang digunakan oleh pedapasgr
tradisional selain terkendala modal ini juga dikekean kurangnya
informasi tentang tumbuh kembangnya usaha ritalerthi latar

belakang pendidikan pedagang yang minim.
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6. Untuk Konsumen
a. Menurut anda apakah pedagang di pasar tradisienabp melakukan
praktekgisyah (mencampurkan barang-barang jelek ke dalam barang
yang berkualitas baik) sehingga pembeli akan kiasulmengetahui
barang yang berkualitas bagus?

Tabel 4.98 Jawaban dari Konsumen

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 22 33,84%
Tidak 43 66,15%
Lain-lain 0 0%
65 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 65 konsumen regpogdng
menyatakan bahwa pedagang di pasar tradisional fidmah
melakukan praktekgisyah (mencampurkan barang-barang jelek ke
dalam barang yang berkualitas baik) sehingga perakeh kesulitan
mengetahui barang yang berkualitas bagus sebanyakOraing
(66,15%), dan 22 orang (33,84%) menyatakan bahwagaag pasar

tradisional pernah melakukannya.
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b. Menurut anda apakah pedagang di pasar tradisi@enahp melakukan
praktektahfif (tindakan pedagang mengurangi timbangan dan takaran
barang yang dijual)?

Tabel 4.99 Jawaban dari Konsumen

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 19 29,23%
Tidak 46 70,76%
Lain-lain 0 0%
65 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dari 65 konsumen respopdeg

menyatakan pedagang di pasar tradisional tidakapemelakukan
praktektahfif (tindakan pedagang mengurangi timbangan dan takaran
barang yang dijual) sebanyak 46 Orang (70,76%)ydary 19 Orang
(29,23%) menyataka pernah melakukan tahfif.

c. Menurut anda apakah pedagang di pasar tradisienabp melakukan
tallaqgi rukhban (mencegat pedagang yang membawandpadari
tempat produksi sebelum sampai pasar)?

Tabel 4.100 Jawaban dari Konsumen

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 2 3,07%
Tidak 63 96,92%
Lain-lain 0 0%
65 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Berdasarkan tabel di atas dari 65 konsumen respoyaeg
menyakan bahwa pedagang di pasar tradisional tigaknah
melakukan talaqqgi rukhban (mencegat pedagang yaegbawa
barang dari tempat produksi sebelum sampai pasanyak 63
Orang (96,92%).

. Menurut anda apakah pedagang di pasar tradisi@naap melakukan
perdaganganajasyi (praktek perdagangan di mana seseorang berpura-
pura sebagai pembeli yang menawar tinggi hargangadengan
disertai memuji-muji kualitas barang tersebut ssctidak wajar
tujuannya untuk menaikkan harga barang)?

Tabel 4.101 Jawaban dari Konsumen

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 65 100%
Lain-lain 0 0%
65 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 65 konsumen respoi@©%),
menyatakan bahwa pedagang pasar tradisional tel@ap melakukan
perdaganganajasyi (praktek perdagangan di mana seseorang berpura-
pura sebagai pembeli yang menawar tinggi hargangadengan
disertai memuji-muji kualitas barang tersebut ssctidak wajar

tujuannya untuk menaikkan harga barang)
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e. Menurut anda apakah pedagang di pasar tradisiore&habp
memperdagangkan barang haram atau memperjualbebkaang-

barang yang telah dilarang dan diharamkan olehuala@ seperti babi,

darah, dIl.?
Tabel 4.102 Jawaban dari Konsumen
Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 0 0%
Tidak 65 100%
Lain-lain 0 0%
65 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 65 konsumen respoi@©%),
menyatakan bahwa pedagang pasar tradisional tidaknap
memperdagangkan barang haram atau menjualbelikamdyaarang
yang telah dilarang dan diharamkan dalam al-Quseperti babi,
darah, dll.

f. Menurut anda apakah pedagang di pasar tradisi@naap melakukan
perdagangan secara riba (pengambilan tambahan deasaksi jual
beli ataupun pinjam meminjam yang berlangsung seealim dan
bertentang dengan prinsip-prinsip mu’amalah ses&mi)?

Tabel 4.103 Jawaban dari Konsumen

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 21 32,30%
Tidak 44 67,69%
Lain-lain 0 0%
65 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Berdasarkan tabel di atas dari 65 konsumen respoyaeg
menyatakan bahwa pedagang pasar tradsional tidak pgelakuukan
perdagangan secara riba sebanyak 44 Orang (67,6986angkan
sisanya 21 konsumen (32,30%) menyatakan pedaagasar p
tradisional pernah melakukan perdagangan secaxa rib
. Apakah menurut anda pedagang pasar tradisionakipeada yang

menyembunyikan atau tidak memberitahukan kecaqgadaa produk

yang dijual?
Tabel 4.104 Jawaban dari Konsumen
Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 26 40%
Tidak 39 60%
Lain-lain 0 0%
65 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 65 konsumen respopdeg
menyatakan pedagang pasar tradisional yang menysmkibn atau
tidak memberitahukan kecacatan pada produk yaongldgbanyak 39
Orang (60%), karena menurut konsumen banyak yangdapati

barang belanjaan mereka tidak sesuai pada saatitegnsaksi.
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h. Apakah menurut anda pedagang pasar tradisional erédwab
pelayanan yang baik selama anda berbelanja?

Tabel 4.105 Jawaban dari Konsumen

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 32 49,23%
Tidak 33 50,76%
Lain-lain 0 0%
65 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dari 65 konsumen respopdeg

menyatakan pelayanan yang kurang baik di pasasimadl sebanyak
33 orang (50,76%), karena menurut mereka pada lsadelanja
banyak para pedagang yang bersikap ketus ketikeelamja pertama
kali.

I. Apakah menurut anda pedagang pasar tradisionaindalanentukan
harga sesuai dengan keinginan pasar?

Tabel 4.106 Jawaban dari Konsumen

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 21 32,30%
Tidak 44 67,69%
Lain-lain 0 0%
65 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkn tabel di atas dari 65 konsumen resporydgn
menyatakan bahwa pedagang pasar tradisional datentokan harga

tidak sesuai keinginan konsumen sebanyak 44 O&n§9%) karena
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menurut konsumen mereka memberi harga yang tinggda @walnya
dengan harapan adanya tawar menawar namun ini tsdglerti
keinginan konsumen karena merasa kasihan untukukers yang
kurang pintar menawar.

Apakah menurut anda pasar tradisional harus memaBerb
infrastrukturnya agar dapat mengimbangi keberagaaar modern?

Tabel 4.107 Jawaban dari Konsumen

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 49 75,38%
Tidak 16 24,61%
Lain-lain 0 0%
65 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari65 konsumen respogdeg
menyatakan perlunya perbaikan infrastruktur di pasadisional
sebanyak 49 Orang (75,38%), dan 16 Orang (24,618aytakan tidak
perlu.
Apakah menurut anda pasar tradisional harus merapéedarana dan
prasarana seperti toilet, tempat parkir dan ternpabadah?

Tabel 4.108 Jawaban dari Konsumen

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 56 86,15%
Tidak 9 13,84%
Lain-lain 0 0%
65 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
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Berdasarkan tabel di atas dari 65 konsumen respoyaeg
menyatakan perlunya perbaikan sarana dan prasadanpasar
tradisional sebanyak 56 Orang (86,15%), karena mérkonsumen
sarana dan prasarana di pasar tradisional kurangdukeng dan
kurang teratur.

Apakah menurut anda perlu diadakannya renovasiadegh pasar

tradisional?
Tabel 4.109 Jawaban dari Konsumen
Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 59 90,76%
Tidak 6 9,23%
Lain-lain 0 0%
65 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 65 konsumen respopdeg
menyatakan perlunya renovasi pada pasar tradisidvgdhliyan
sebanyak 59 Orang (90,76%), karena menurut parsukoen ini perlu
dilakukan untuk mengimbangi kehadiran minimarkete#litar yang

menawarkan kenyamanan berbelanja untuk menarilukogrs.
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m. Apakah menurut anda pasar tradisional harus medekydenataan

n.

tempat berdagang mereka untuk menciptakan ketertiloan

kenyamanan?
Tabel 4.110 Jawaban dari Konsumen
Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 43 66,15%
Tidak 22 33,84%
Lain-lain 0 0%
65 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 65 konsumen respopdeg
menyatakan perlunya penataan tempat berdagangadipaslisional
sebanyak 43 Orang (66,15%), ini dikarenakan kelaaradtempat
pedagang dipasar tradisional kurang teratur pemayaa sehingga
menimbulkan kesan tidak nyaman pada konsumen.

Apakah menurut anda pasar tradisional harus mengoatosi atau

iklan?
Tabel 4.111 Jawaban dari Konsumen
Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 18 27,69%
Tidak 47 72,30%
Lain-lain 0 0%
65 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011
Berdasarkan tabel di atas dari 65 konsumen respopdeg

menyatakan tidak perlunya pasar tradisional mempuatnosi atau
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iklan sebanyak 47 orang (72,30%) ,ini dikarenakaneka mereka
melihat keterbatasan modal yang dimiliki dibandengldengan pasar
modern sekitar.

0. Menurut anda apakah diperlukan peran pemerintabkumengatasi
persaingan pasar modern dan pasar tradisional?

Tabel 4.112 Jawaban dari Konsumen

Jawaban Jumlah Prosentase
Ya 61 93,86%
Tidak 4 6,15%
Lain-lain 0 0%
65 100%

Sumber Data : Data primer diolah, 2011

Berdasarkan tabel di atas dari 65 konsumen respopdeg
menyatakan diperlukannya peran pemerintah untuk gatasi
persaingan antara pasar tradisional dan pasar mayanyak 61
Orang (93,86%), ini dikarenakan keperdulian meneladihat kondisi
pasar tradisional yang mulai tergeser oleh pasaemadisekitar dan 4

Orang (6,15 %) menyatakan tidak perlu.

B. Pembahasan Hasil Penelitian
1. Dampak Kemunculan Pasar modern di Ngaliyan.
Dari data penelitian, yang paling merasakan damjgeiadiran
pasar modern adalah pedagang kelontong. Dari sebatiypedagang, 37

pedagang (52,11%) mengalami penurunan pendapatas, 52 pedagang
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(73,23%) mengalami penurunan pendapatan pada pemjuealur, 44
pedagang (61,97%) mengalami penurunan pendapaiarpeajualan gula
pasir, 40 pedagang (56,33%) mengalami penurunamapatan pada
penjualan minyak goeng, 53 pedagang (74,47%) mamjgbenurunan
pendapatan pada penjualan mie instan, 65 pedagarfifo) mengalami
penurunan pendapatan pada penjualan susu, 23 pegdd8a,39%)
mengalami penurunan pendapatan pada penjualan giefmrigu, 39
pedagang (54,92%) mengalami penurunan pendapataia gabun
cuci/detergen, 47 pedagang (66,197%) mengalamirpean pendapatan
pada penjualan sabun mandi, 38 pedagang (53,52%)gatani
penurunan pendapatan pada penjualan shampo, 59amed#83,09%)
mengalami penurunan pendapatan pada penjualangigista

Hampir semua kebutuhan pokok sehari-hari yang naefjell
mengalami penurunan pendapatan karena menurukaneagang-barang
yang mereka jual kebanyakan tersedia juga di pasdern sekitar dengan
harga yang lebih murah dari harga di pasar trasiioDan ironisnya
mereka mengaku dalam menjual satu jenis barang ndaga saja
diperlukan waktu berbulan-buldnBahkan pedagang yang mempunyai
warung makan di pasar Ngaliyan mengakui untuk ménthda saja
mereka lebih memilih pergi ke minimarket dengarsatalebih nyaman
dan mendapatkan keuntungan yang lebih apabila meyapsemacam

member card.

! Wawancara dengan pedagang
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Dari 12 pedagang buah yang menjadi responen 4 pedag
(33,33%) menyatakan adanya perubahan omzet pemjwadel fuji, 6
pedagang (50%) menyatakan adanya perubahan omazgial@ jeruk
ponkam, 5 pedagang (41,66%) menyatakan adanya gi&mbomzet
penjualan jeruk santang, 2 pedagang (16,66%) makemat adanya
perubahan omzet penjualan pisang, 3 pedagang (@&¥yatakan adanya
perubahan omzet penjualan anggur merah, 1 pedad8R2B8%)
menyatakan adanya perubahan omzet penjualan pea?,dpedagang
(16,66%). Sedangkan sisanya menjawab tidak adanya
perubahan/penurunan pendapatan setelah kehadimmarket sekitar,
menurut pengakuan mereka keberadaan pasar modimk terlalu
memberikan dampak negatif meskipun Supermarket ndamarket di
sekitar menyediakan buah seperti yang mereka jatena menurut
mereka masih banyak konsumen yang berbelanja bughsdr dengan
alasan masih bisa ditawar.

Dari 23 pedagang sayur yang menjadi responen makaat
adanya perubahan omzet penjualan terjadi pada sayg tidak mudah
busuk 16 pedagang (69,56%) menyatakan adanya pemibamzet
penjualan bawang merah, 14 pedagang (60,86%) nakayatadanya
perubahan omzet penjualan bawang putih, 4 pedagdng39%)
menyatakan adanya perubahan omzet penjualan cabeb gpedagang
(21,73%) menyatakan adanya perubahan omzet pemjobal@ang bombai

yang juga disediakan di minimarket sekitar pasaaliygn. Sedangkan



135

sisanya menjawab tidak adanya perubahan/penurwsradapatan setelah
kehadiran minimarket sekitar, mereka mengaku tis@kasakan dampak
negatif keberadaan pasar modern disekitar. Walaigupermarket dan
Minimarket di sekita menyediakan sayur, masih bkrk@sumen yanmg
memilih kepasar dengan alasan banyak pilihan dah faurah.

Dari 19 pedagang pakaian yang menjadi responendagpeg
(15,78%) menyatakan adanya penurunan omzet penjubigu, 1
pedagang (5,26%) menyatakan adanya penuunan oreaptafan pada
celana, 2 pedagang (10,52%) menyatakan adanya daarbeomzet
penjualan pada rok, 4 pedagang (21,05%) menyatatanya perbedaan
omzet penjualan kerudung, 3 pedagang (15,78%) neaa adanya
perbedaan omzet penjualan pakaian dalam, 1 pedadatp%o)
menyatakan adanya perubahan omzet penjualan sabdakdagang
(10,52%) menyatakan adanya perubahan omzet pemjsajsatu, dan 1
pedagang (5,26%) menyatakan adanya perubahan qremgtalan tas.
Sedangkan sisanya menjawab tidak adanya perubananjman
pendapatan setelah kehadiran minimarket sekitaarpgdgaliyan. Karena
menurut mereka Supermarket di sekitar juga menkadidarang-barang
yang sama dengan yang mereka jual yang ditujukankukalangan
menengah kebawah.

Dari 20 pedagang daging dan ikan yang menjadi respbanya 2
pedagang (10%) yang merasakan adanya perubahant q@eazgalan

daging sapi, 5 pedagang (75%) menyatakan adany#aien omzet
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penjualan daging ayam, dan 9 pedagang (45%) yamgsaiean adanya
perubahan omzet penjualan baso. sedangkan sisaaggwab tidak

adanya perubahan/penurunan pendapatan setelahirkehagnimarket

sekitar pasar Ngaliyan, mereka mengaku tidak beg#uasakan dampak
negatif dari pasar modern. Karena menurut merekakimen pasar
modern menjual daging dalam bentuk kornet dan nagasih banyak
konsumen yang memilih berbelanja daging di pasadtidional dengan
alasan masih segar dan masih terjadinya tawar nsnamtuk

mendapatkan harga yang cocok menurut mereka.

Beralihnya pembeli dari pasar tradisional Ngalik@nsupermarket
dan Minimarket dipicu banyak faktor. Di antaranyardna kondisi
sebagian pasar Ngaliyan masih menyedihkan, sekiedi yang kurang
tertata dan jalan dalam pasar yang rusak. Saan ljajan becek dan
berbau karena drainase dan sanitasi yang ada kuremgadai. Saat
musim kemarau pun pengunjung kepanasan dan beahasaigan debu.

. Strategi yang digunakan untuk mengantisipasilibengm konsumen dari
pasar tradisional ke supermarket/minimarket di igal

Dengan melihat beberapa faktor di bab sebelumnta dapat
menarik kesimpulan bahwa dengan adanya pasar mddenmarket)
bisa mematikan pedagang kecil, dengan kata laiekpapomian pedagang
kecil akan terlambat. Karena kurangnya keinginarsyaakat untuk
berbelanja dipasar tradisional. Meskipun banyakofakelemahan dalam

pasar tradisional akan tetapi ada juga kelebiharg yseharusnya kita
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perhatikan. salah satunya adalah harga barang kiéagnginkan jauh
lebih murah dan bisa ditawar lagi. Jadi kita hatagat mengangkat pasar
tradisional menjadi pasar yang nyaman, dan dengamaga kebersihan.

Kesimpulannya, karena segmen pasar Yyang dilayarsarpa
tradisional dan modern berbeda, selama mereka fwehtrasi kepada
segmen pasarnya masing-masing, keberadaan pasarmmidibk akan
sampai mematikan pasar tradisional. Selain ituampasdisional juga
masih memiliki beberapa keunggulan yang masih matnlya bisa terus
bertahan.

Dari 65 konsumen responden yang menyatakan bakdagpng
di pasar tradisional tidak pernah melakukan praktegisyah
(mencampurkan barang-barang jelek ke dalam barang yerkualitas
baik) sehingga pembeli akan kesulitan mengetalmaingayang berkualitas
bagus sebanyak 43 Orang (66,15%), dan 22 oran§4@3, menyatakan
bahwa pedagang pasar tradisional pernah melakukandgri 65
konsumen responden yang menyatakan pedagang ditpasiaional tidak
pernah melakukan praktekahfif (tindakan pedagang mengurangi
timbangan dan takaran barang yang dijual) sebangék Orang
(70,76%),dan yang 19 Orang (29,23%) menyatakanapemelakukan
tahfif, dari 65 konsumen responden yang menyatakan baedagang
pasar tradisional tidak perah melakukan perdagasgeara riba sebanyak
44 Orang (67,69%). Sedangkan sisanya 21 konsumeB2,3006)

menyatakan pedagang pasar tradisional pernah nkelakperdagangan
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secara riba, dari 65 konsumen responden yang nekayapedagang pasar

tradisional yang menyembunyikan atau tidak memdeuitan kecacatan

pada produk yang dijual sebanyak 39 Orang (60%j)erka menurut
konsumen banyak yang mendapati barang belanjaagkenéidak sesuai
pada saat terjadi transaksi, dari 65 konsumen nefggoyng menyatakan
bahwa pedagang pasar tradisional dalam mnentukaya hielak sesuai
keinginan konsumen sebanyak 44 Orang (67,69%) &anaenurut

konsumen mereka memberi harga yang tinggi padangeatiengan
harapan adanya tawar menawar namun ini tidak segerhginan

konsumen karena merasa kasihan untuk konsumen kaagng pintar

menawar.

Dari hasil data konsumen yang pernah berbelanpasir modern
dan pasar tradisional dapat dijadikan strategi pletar tradisional untuk
menarik konsumen:

a. Pedagang pasar tradisional harus memberikan pelaygsng sesuai
dengan harapan konsumen untuk meraih kepuasan rakatydengan
menyediakan produk-produk yang berkualitas danypekn yang
baik.

b. Memberikan kepuasan kepada konsumen dengan metkagka
kemampuan secara teknik, sosial dan perilaku.

c. Pedagang pasar tradisional dalam menjual produkayas jujur dan

menyampaikan keadaan produknya apabila terjadsk&aun.
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d. Pasar tradisional harus memperbaiki infra struktarnuntuk
mengimbangi keberadaan pasar modern yang berdieikitiar.

e. Pasar tradisional harus mengadakan perbaikan sa@magrasarana
seperti toilet, tempat parkir dan tempat beribadpabila disediakan,
untuk menunjang keinginan masyarakat.

f. Pasar tradisional perlu mengadakan renovasi daratgem ulang
tempat sesuai dengan jenis dagangan mereka.

3. Pandangan Syariah tentang konsep berdagang.

Berdagang (Bisnis) adalah bagian dari muamalah eraritu,
berdagang (bisnis) juga tidak terlepas dari hukuikuin yang mengatur
masalah muamalah. Persaingan bebas yang menghalsdigala cara
dihilangkan karena bertentangan dengan prinsigsiprimuamalah islami.
Dalam berdagang (bisnis), setiap orang akan berfgamudengan pihak-
pihak lain seperti teman berdagang dan pesaingsbiamnya. Sebagai
hubungan interpersonal, seorang pedagang muslap tedrus berupaya
memberikan pelayanan terbaik kepada mitra bisnisn{zalam
berhubungan dengan rekanan bisnis, setiap pebmno&im haruslah
memperhatikan hukum-hukum Islam yang berkaitan dengkad-akad
bisnis. Dalam berakad, haruslah sesuai dengan taaryatanpa
manipulasi. Misalnya, memberikan sampel produk dankualitas yang
sangat baik, padahal produk yang dikirimkan itu ntighkualitas jelek.
Dalam bab sebelumnya telah dijelaskan konteks pardgmn adil yang

diperintahkan Rasulullah adalah untuk menegakkajujltan dalam
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transaksi serta menciptakan hubungan baik dalamdabang.
Ketidakjujuran dalam perdagangan sangat dilarametp ®abi. Bahkan,
beliau menyatakan bahwa perdagangan sebagai salatartg haram, bila
keuntungan individu yang diperoleh dari transaleidpgangan itu akan
mendatangkan kerugian dan penderitaan pada beberapg lain atau
pada masyarakat lebih luas. Untuk menjadi pedagamg baik, Islam
telah mengatur agar persaingan antar pedagangdai gdakukan dengan
cara yang adil dan jujur. Segala bentuk transaksigymenimbulkan
ketidakadilan serta berakibat terjadinya kecendgaonmeningkatnya
harga barang-barang secara zalim sangat dilaraatylslam. Rasulullah
saw. memberikan contoh bagaimana bersaing dengdn BKatika
berdagang, Rasul tidak pernah melakukan usaha untrghancurkan
pesaing dagangnya. Walaupun ini tidak berarti Rdélahl berdagang
seadanya tanpa memperhatikan daya saingnya. Yalu dekukan
adalah memberikan pelayanan yang sebaik-baiknya ndanyebutkan
spesifikasi barang yang dijual dengan jujur terrkgga ada cacat pada
barang tersebut. Secara alami, hal-hal sepertienmyata justru mampu
meningkatkan kualitas penjualan dan menarik paranbpé tanpa
menghancurkan pedagang lainnya.

Namun pada kenyatanya cara bersaing yang dapdthidteantara
pasar tradisional dengan minimarket disekitar jal#n aturan-aturan
bermuamalah dalam Islam. Persaingan bebas yanghalaiigan segala

cara pun dilakukan, minimarket disekitar tidak memlpeluang pada
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pasar tradisional dalam kemitraan usaha. Praktetopwipun digunakan
dimana pusat kontrol pasokdsupply) barang atau jasa dipegang oleh
peritel besar seperti minimarket sekitar. Merekagyaengontrol pasokan
barang dan menetapkan harga yang menguntungkamybagietapi
keuntungannya tidak bermanfaat bagi pedagang leegkrti di pasar

trdisional.



