ANALISIS FAKTOR BUDAYA, FAKTOR SOSIAL, FAKTOR
PRIBADI DAN FAKTOR PSIKOLOGI KONSUMEN
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN BUSANA MUSLIM
DI TOKO KISA’ KALIWUNGU, KENDAL.

SKRIPSI
Diajukan Untuk Memenuhi Tugas dan Melengkapi Syarat
Memperoleh Gelar Sarjana Strata 1 (S1)

llImu Syariah Jurusan Ekonomi Islam

Oleh:

MUH ARIF RIFAN

NIM 092411105

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI WALISONGO

SEMARANG

2014



H.Muhammad Saifullah, M. Ag.

Alamat: J1. Taman Karonsih IV Nomor 1181, Ngalivan. Semarang.

H. Suwanto, S.Ag.MM.

Alamat: Troso RT.06 RW. 03 Pecangaan Jepara

PERSETUJUAN PEMBIMBING

Lamp. : 4 (empat) eks.

Hal

: Naskah Skripsi

A n. Sdr. Muh ArifRif’an

Kepada Yth.
Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam

Assalanu’alailum Wr. Wh.

Setelah saya memberikan bimbingan dan koreksi seperlunya,
bersama ini saya kirim naskah skripsi saudara :

Nama : Muh Arif Rifan

NIM : 092411105

Judul : “ANALISIS FAKTOR BUDAYA, FAKTOR SOSIAL, FAKTOR
PRIBADI DAN FAKTOR PSIKOLOGI KONSUMEN
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN BUSANA MUSLIM
DI TOKO KISA® KALTWUNGU, KENDAL.”

Dengan ini saya mohon kiranya skripsi saudara tersebut dapat
segera dimunaqasahkan

Demikian harap menjadi maklum.
Wassalamu alaikum Wr. Wb.

Pembimbing I
.

H.Muhammad Saifullah.M.Ag. H. Sl;/ nto, S.Ag, MM.

NIP. 19700321 199603 1 003 NIP. 19700302 2000501 1 003



KEMENTERIAN AGAMA
INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI WALISONGO SEMARANG
; FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
JLProf.Dr.Hamka Kampus ITI Negaliyan—Semarang, Telp. (024)7601291

PENGESAHAN
Skripsi : Muh Anif Rif’an
NIM : 092411105
Fakultas/Jurusan : Ekonomi dan Bisnis [slam/Ekonomi Islam
Judul : Analisis Faktor Budaya, Faktor Sosial, Faktor Pribadi

dan Faktor Psikelogi Konsumen Terhadap Keputasan
Pembelian Busana Muslim di Toko Kisa’ Kaliwungu,
Kendal
Telah dimunaqasahkan oleh Dewan Penguji Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam
Institut Agama Islam Negeri Walisongo Semarang, dan dinyatakan lulus dengan
predikat camlaude / baik / cukup, pada tanggal :
30 Januari 2014
Dan dapat diterima sebagai syarat guna memperoleh gelar Sarjana (Strata Satu / -
S1} dalam IlImu Ekonomi Islam.

Semarang, [0 Februari 2014
5

Mengetahui,
Ketua Sidang, Sekretaris Sidang,
H. Nuyr Fatoni. M. Ag. s - Muhammad Saifuilah.M.Ag.
NIP. 19730811 200003 1 004 NIP. 19700321 199603 1 03

Penguji I1,

Taufiq Hidayat. Lc..MIS.
NIP. 19720307\200604 1 002
Pembimbing 11,

H. Muhammad Saifullah.M.Ag. . to.S.Ag. MM,
NIP. 19700321 199603 1 603 NIP. 19700302 2000501 1 063




DEKLARASI

Dengan penuh kejujuran dan tanggung jawab, pemdisyatakan bahwa skripsi
ini tidak berisi materi yang telah ditulis oleh ngalain atau diterbitkan. Demikian
juga skripsi ini tidak berisi satupun pikiran-pgir orang lain, kecuali informasi

yang terdapat dalam referensi yang dijadikan bahjaikan.

Semarang, 20 Januari 2014

Deklarator

Muh Arif Rif'an
092411105




ABSTRAK

Toko Busana Muslim mengalami pertumbuhan yang sempésat di
Kaliwungu,Kendal Salah satu toko busana musliyjang cukup berkembang
adalah Kisa'. Konsumen atau pembeli tidak hanyadsdrdari kota Kendal saja
tetapi juga berasal dari berbagai kota disekitarfgnomena inilah yang
mendorong peneliti untuk melakukan penelitian derjgdul “Faktor-Faktor yang
Mempengaruhi Konsumen Terhadap Keputusan Pembdizana Muslim.

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah fdktdor apa saja yang
mempengaruhi konsumen terhadap keputusan pemitbelissma muslim di Toko
Kisa'. Tujuan dalam penelitian ini adalah untukngetahui adanya pengaruh
faktor budaya, sosial, pribadi dan psikologi tedra#leputusan pembelian busana
muslim di Toko Kisa’Kaliwungu.

Penelitian ini adalah penelitian lapangafield ressearch yakni
pengamatan langsung ke objek yang diteliti gunadaeatkan data yang relevan.
Sumber data dalam penelitian ini adalah data pryaag berasal dari kuesioner
yang penulis berikan kepada konsumen busana mdsliroko Kisa’,sedangkan
data sekunder berasal dari dokumen berupa sejagadiriboya Toko Kisa’,
produk, pemasaran dan dokumentasi dari buku-buku.

Metode analisis yang digunakan adalah uji instiumpertanyaan dengan
menggunakan uji validitas dan reliabilitas, uji msi klasik, analisis regresi
berganda serta uji hipotesis dengan uji parsigltf, uji simultan (ji f), dan
koefisien determinasi.

Dari hasil penelitian, uji validitas semua itemrtpayaan valid, uiji
reliabilias semua variabel reliabel. Koefisien esgrvariabel faktor budaya atau
X1 sebesar.038 faktor sosial atau X2 sebesad51 faktor pribadi atau X3
sebesar @45 faktor psikologi atau X4 sebesar 0,347 yang hiesacara partial
faktor pribadi dan faktor psikologi dinyatakan sitkan sedangkan faktor budaya
dan faktor sosial tidak signifikan karena nilairsftkannya diatas 0.05. Nilai

2
Adjusted RSquare(R) adalah 0,286. Hal ini berarti bahwa 28,6% vaitiabe
keputusan pembeliadapat dijelaskan oleh variabel independen vyaituofak
budaya, faktor sosial, faktor pribadi dan faktorkpkgi. Sedangkan sisanya
sebesar 71,4% dijelaskan olgtktor lain yang tidak diteliti oleh penulis. Nil&
hitung sebesar 10,421 daignifikan pada 0,000 < dan = 0.05 yang berarti
variabel independen faktor budaya, faktor sosiaktdr pribadi dan faktor
psikologi secara bersama-sama atau simultan merapéndgeputusan pembelian
busana muslim di toko kisa’ diterima.

Keyword: Faktor-faktor (budaya, sosial, pribadi dasikologi) dan
Keputusan pembelian.
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