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ABSTRAK

Koppontren Bin Nawawi adalah salah satu minimagketg tidak hanya
berada dilingkungan pondok pesantren tetapi julghasbi yang strategis, mudah
dijangkau dan dekat dengan fasilitas umum sepedetnjraya, sekolah, kampus,
dan pondok pesantren sendiri. Koppontren Bin Nawa&nyediakan berbagai
macam produk kebutuhan seperti makanan dan minunragan, produk
kecantikan, kebutuhan rumah tangga, perlengkapgindeagan berbagai pilihan
merek agar pembeli dapat memilih sendiri produk gyatisukai. Karena
koppontren Bin nawawi berdiri bukan hanya untuk reeuhi para santri yang
ada di pondok pesantren tetapi sudah mencakupamédsy umum dan semua
kalangan. Dalam menjalankan roda usahanya, Kopgontnelakukan proses
marketing mix secara maksimal dengan memperhatikan secara desait-unsur
yang ada dalamarketing mix, namun apakamarketing mix yang dilakukan oleh
Koppontren mampu mempengaruhi keputusan seseoratuk umembeli di
Koppontren menjadi menarik peneliti lebih lanjut

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis peulgaforoduct, price,
place, promotion) pada Swalayan Bin Nawawi terhadap keputusan pleanbe

Populasi dalam penelitian ini adalah santri di o pesantren An-
Nawawi Purworejo sebanyak 93 orang. Metode peaeliini menggunakan
accidental sampling yaitu prosedur sampling yang memilih sampel daangr
atau unit yang paling mudah dijumpai atau diakses.

Hasil olahan statistik yang dibantu dengan progra®sS 17.0 for
windows menunjukan bahwa pengaruh variabel independuarkéting mix)
terhadap variabel dependen (keputusan pembeliegififpdan signifikan, antara
product, price, place, promotion pada Swalayan Bin Nawauwgerhadap keputusan
pembelian, hal ini diperoleh dari analalisis F testg menunjukkan nilai 11, 707
dengan tingkat probabilitas 0,000 yang di bawahalp05. Hal itu berarti bahwa
secara bersama-sama variabel independen gmtathact, price, place, promotion
secara bersama-sama terhadap keputusan pembellam dzerbelanja di
Swalayan Bin Nawawi.

Kata kunci : marketing mix (product, price, place, promotion) dan
keputusan pembelian
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