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ABSTRAK

Salah satu produk KJKS BMT Marhamah adalah Simpatasa Depan (SIMAPAN).
Produk ini merupakan investasi masa depan melahpaan pihak ketiga yang penarikannya
hanya dapat dilakukan dalam jangka waktu tertgatul{ tempo) dengan mendapat imbalan bagi
hasil menurut kesepakatan bersama. Produk ini dgdalaksanaannya menggunakan akad
mudharabah vyaitu salah satu bentuk kerjasama antara pemilkodal dan
pedagang/pengusaha/orang yang mempunyai keahligok umelakukan sebuah usaha
bersama.Penelitian ini akan membahas strategi @earmasyang dilakukan dalam produk
SIMAPAN.

Yang menjadi pokok permasalahan dalam penelitian adalah, bagaimana
operasionalisasi produk SIMAPAN di KJKS BMT Marh@mCabang Sukoharjo Wonosobo
dan bagaimana strategi pemasaran produk SIMAPANKIKS BMT Marhamah Cabang
Sukoharjo Wonosobo.

Jenis penelitian ini adalah penelitian lapandaid( research yang mengambil lokasi
di KJKS BMT Marhamah Wonosobo. Data-data yang digran dalam penelitian ini berupa
data primer dan data sekunder, yang diperoleh melawancara, observasi dan dokumentasi.
Data-data yang sudah terkumpul kemudian penulidissiadengan menggunakan metode
deskriptif analitis, yakni menggambarkan tentangerapionalisasi produk dan strategi
pemasarannya di KJKS BMT Marhamah Wonosobo, kemudi@nalisis dengan menggunakan
metode SWOT sehigga menjadi sebuah kesimpulanipanel

Hasil dari penelitian ini adalah sebagai berilgrtama Sistem operasional produk
SIMAPAN di KIKS BMT Marhamah memiliki beberapa sasadan mekanisme yang sudah
diatur dan ditentukan oleh BMT Marhamah. Produk SRAN ini menggunakan akad
mudharabah muthlagaldimana pihak pemilik danal{ahibul magl tidak memberikan batasan
tertentu untuk menginvestasikan dananya asalkaihnb@rada dalam lingkup syariah. Dalam
produk SIMAPAN juga banyak keunggulan dan kelemayamg digunakan sebagai pedoman
dalam meningkatkan mutu produk tersebut.

Kedug berdasarkan analisis SWOT, maka strategi pemadad&S BMT Marhamah
adalah sebagai berikut. Kekuatannya adalah sigempyt bola sehingga mempermudah mitra
yang hendak menabung. Kelemahannya adalah jumtabgsepenghimpun danaérkete)
yang kurang memadahi dan sulitnya medan yang lijarggkau.Peluangnya adalah produk itu
masih menjadi satu-satunya produk BMT yang ad&atosobo. Ancamannya adalah
banyaknya BMT lain yang berdiri di Wonosobo.
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