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“ ... Sesungguhnya Allah tidak merubah keadaan sesuatu kaum sehingga  

mereka merubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri ... ” 
(Q.S. Al-Ra’d. 11).1 

 
 
 
 

 
  

                                                 
 1Depag Republik Indonesia, Al Qur’an Al Karim dan Tarjamah, (Semarang: Toha 
Putra, tth), hlm. 199. 



 v

PERSEMBAHAN 

 
Skripsi ini  penulis persembahkan untuk: 

1. Ayahanda Suharto dan Ibunda Suryati tercinta, atas segala pengorbanan dan 

kasih sayangnya serta untaian do’a yang tiada hentinya, sehingga penulis 

mampu menyelesaikan penyusunan skripsi ini. 

2. Mba Lasti Zuniroh dan Mas Saryono Kakak-kakakku tersayang yang selalu 

memberi nasihat serta motifasi, serta keponakanku Jihan Maftukhah. 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

PERNYATAAN 
 



 vi

 
Dengan penuh kejujuran dan tanggung jawab, penulis menyatakan bahwa 

skripsi ini tidak berisi materi yang telah pernah ditulis oleh orang lain atau 

diterbitkan. Demikian juga skripsi ini tidak berisi  satu pun pikiran orang 

lain, kecuali informasi yang terdapat dalam referensi yang dijadikan bahan 

rujukan.  

 
 

 
 

Semarang, 15 Juni 
2010 
Deklarator,  
 
 
 
 
Ahmad Muthofi’in  
NIM: 053311364 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 vii

ABSTRAKSI 
 
Ahmad Muthofi’in (NIM: 053311364), Manajemen Pemasaran Pendidikan 
Islam (Studi Kasus di SMP Islam Sultan Agungs1 Semarang), Skripsi, 
Semarang: Fakultas Tarbiyah IAIN Walisongo, 2010. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1. Manajemen pemasaran 
pendidikan Islam di SMP Islam Sultan Agung 1 Semarang. 2. Kendala yang 
dihadapi dalam pelaksanaan manajemen pemasaran pendidikan Islam di 
SMP Islam Sultan Agung 1 Semarang. Penelitian ini menggunakan metode 
deskriptif kualitatif. Data-data penelitian dikumpu lkan dengan 
menggunakan metode observasi, interview dan dokumentasi, selanjutnya 
dianalisis dengan menggunakan pendekatan induktif dan menggunakan uji 
validitas dengan triangulasi sumber. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: Pelaksanaan manajemen 
pemasaran pendidikan Islam di SMP Islam Sultan Agung 1 Semarang 
menggunakan konsep manajemen yang dimulai dari tahap: Planning, yaitu 
menyusun perangkat pemasaran, yang dilaksanakan secara kolaboratif 
mulai dari pimpinan sekolah, panitia penerimaan peserta didik (PPD) 
beserta seluruh stakeholder sekolah, bekerja sama dengan dengan 
Pendasmen YBWSA. Organizing, yaitu pengorganisasian struktur kerja: 
menentukan job diskription dimulai dengan membentuk kepanitiaan 
penerimaan peserta didik (PPD) sebagai tim pelaksana, pengorganisasian 
strategi pemasaran dan pengorganisasian sumber daya pemasaran 
pendidikan Islam. Actuating, kepala sekolah melakukan 
penggerakan/pengarahan baik secara langsung atau tidak langsung. 
Pemasaran pendidikan Islam dilaksanakan dengan menggunakan berbagai 
strategi dengan beberapa cara yang berfariasi disesuaikan situasi dan 
kondisi. Controlling, tidak hanya dilaksanakan diakhir periode saja 
melainkan juga dalam prosesnya. 

Kendala yang dihadapi SMP Islam Sultan Agung 1 Semarang dalam 
manajemen pemasaran pendidikan Islam yaitu: Masih kurangnya 
pemahaman dari beberapa anggota civitas akademika tentang arti penting 
pemasaran pendidikan Islam dan kurangnya kerja sama yang optimal. 
Terdapat beberapa anggota yang kurang aktif dalam memberikan gagasan 
ide sebagai masukan rencana strategi promosi. Minimnya alokasi dana 
untuk promosi sekolah. Beberapa anggota tim panitia pelaksana penerimaan 
peserta didik kurang dapat bekerja secara optimal sesuai tugas masing-
masing. Masih adanya beberapa kekurangan kelengkapan sarana prasarana 
untuk siswa. Adanya beberapa siswa yang kadang melanggar ketentuan 
pelaksanaan program BUSI (Budaya Sekolah Islami). Belum disediakan jam 
kelas bimbingan konseling kepada siswa. 

Hasil penelitian ini diharapkan akan dapat menjadi bahan pemikiran, 
informasi dan masukan tentang pelaksanaan manajemen pemasaran 
pendidikan Islam bagi lembaga-lembaga pendidikan Islam, para pemikir 
pendidikan Islam, mahasiswa dan seluruh pihak yang membutuhkannya di 
lingkungan Fakultas Tarbiyah IAIN Walisongo Semarang. 
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