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PEDOMAN TRANSLITERASI

A. Pedoman Transliterasi Huruf Arab Ke Huruf Latin
Transliterasi merupakan hal yang penting dalam skripsi
karena pada umumnya banyak istilah arab, nama orang, judul
buku, nama lembaga dan lain sebagainya yang aslinya ditulis
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2. Vokal
i=a
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I=u

3. Diftong
Si=ay
S=aw

4. Syaddah ()
Syaddah dilambangkan dengan konsonan ganda
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Kata sandang(...J' ) ditulis dengan al- .... . Al- ditulis
dengan huruf kecil kecuali jika terletak pada permulaan
kalimat.

Ta’ marbuthah (3)

Setiap ta’ marbuthah ditulis dengan “h”



ABSTRAK

Studi ini bertujuan untuk mengetahui : (1) seberapa besar
pengaruh gaya hidup terhadap keputusan pembelian Smartphone
Samsung pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN
Walisongo Semarang tahun 2013-2014. (2) seberapa besar pengaruh
brand awareness terhadap keputusan pembelian Smartphone Samsung
pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Walisongo
Semarang tahun 2013-2014. (3) seberapa besar pengaruh harga
terhadap keputusan pembelian Smartphone Samsung pada Mahasiswa
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Walisongo Semarang tahun
2013-2014.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
kuantitatif. Metode pengumpulan data dalam penelitian ini adalah
metode kuesioner (angket). Subjek penelitian menggunakan sampel
sebanyak 100 responden, teknik pengambilan sampel dengan teknik
non-probability sampling. Data yang digunakan adalah data primer
dan data sekunder. Data primer diperoleh berdasarkan jawaban
responden terhadap angket yang dibagikan peneliti kepada Mahasiswa
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Walisongo Semarang tahun
2013-2014. Metode analisis datanya menggunakan regresi linier
berganda, wuji asumsi Klasik dan uji hipotesis, sedangkan
pengolahannya menggunakan SPSS 16.0 for windows.

Dari hasil penelitian disimpulkan bahwa variabel gaya hidup
(Xy), brand awareness (X;) dan harga (Xs) berpengaruh terhadap
keputusan pembelian (Y) dengan pengolahan data model regresi linier
berganda sebagai berikut : Y= 6,896 +0,352 X1 +0,242X2
+0,295X3+e

Dari persamaan regresi diatas ketiga variabel variabel gaya
hidup (Xy), brand awareness (X;) dan harga (X3) berpengaruh
terhadap keputusan pembelian Smartphone Samsung. Akan tetapi
yang paling berpengaruh terhadap keputusan pembelian adalah faktor
gaya hidup.

Koefisiensi determinasi (R Square) sebesar 31,4% variabel
keputusan pembelian (YY) dapat dijelaskan variabel-variabel
independen.Sedangkan sisanya 68,6% dijelaskan oleh sebab-sebab
diluar model. Hal ini menunjukkan pengaruh positif dan signifikan
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antara variabel gaya hidup,brand awareness dan harga terhadap
keputusan pembelian Smartphone Samsung pada Mahasiswa Fakultas

Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Walisongo Semarang tahun 2013-
2014.

Kata Kunci: Gaya hidup, Brand awaraness dan Keputusan
pembelian.
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