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ABSTRAK 

KJKS Tamzis merupakan Lembaga Keuangan Syari’ah dimana 

kegiatan operasionalnya dilandaskan pada pembagian keuntungan dan 

kerugian. Lembaga keuangan Syari’ah salah satu tujuannya dimanfaatkan 

oleh Masyarakat untuk memperoleh keuntungan. Dalam memperoleh 

keuntungan tentunya Masyarakat akan memilih produk yang bagi 

hasilnya tinggi, akan tetapi banyak masyarakat yang berminat memilih 

produk simpanan mutiara. Masyarakat juga berminat untuk menabung di 

KJKS Tamzis karena adanya pelayanan yang baik dan lokasi yang 

strategis. Hal ini membuat penulis untuk meneliti Pengaruh Simpanan 

Mutiara , Pelayanan, dan Lokasi Terhadap Minat Masyarakat Batur 

Menabung di KJKS Tamzis cabang Batur, Banjarnegara. 

Jenis penelitian ini adalah kuantitatif dengan variabel yang 

digunakan Produk, Pelayanan, Lokasi, sebagai variabel independen dan 

Minat Masyarakat sebagai variabel dependen. Sampel yang digunakan 

adalah 78 anggota Masyarakat Batur yang menabung di KJKS Tamzis 

cabang Batur, Banjarnegara. 

Adapun hasil penelitian adalah Y= 3,827 + 0,440X1 + 0,128X2  

+ 0,111X3. Dan hasil uji t menyebutkan bahwa variabel yang 

mempengaruhi minat masyarakat menabung di KJKS Tamzis cabang 

Batur adalah variabel produk. Sedangkan variabel Pelayanan dan Lokasi 

tidak berpengaruh. Didalam variabel produk memiliki indikator aman dan 

sesuai syaria’ah, aman dari tindak kriminal, bermanfaat bagi 

pengembangan usaha/ekonomi, dan Bonus/imbalan yang diberikan. 

 

Kata Kunci : Produk, Pelayanan, Lokasi, Minat 
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MOTTO 

                          .... 

Artinya Hai orang-orang yang beriman, apabila kamu bermu'amalah tidak 

secara tunai untuk waktu yang ditentukan, hendaklah kamu 

menuliskannya... 
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