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MOTTO 
 

                            

                       

 
 

Artinya : “Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling memakan harta 

sesamamu dengan jalan yang batil, kecuali dengan jalan perniagaan 

yang Berlaku dengan suka sama-suka di antara kamu. dan janganlah 

kamu membunuh dirimu Sesungguhnya Allah adalah Maha Penyayang 

kepadamu”. (Q.S An-Nisaa’ [4] : 29) 
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TRANSLITERASI ARAB 

Penulisan transliterasi huruf-huruf Arab Latin dalam literasi ini berpedoman pada 

SKB Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan R.I. Nomor: 158/1987 dan 

nomor: 0543b/U/1987. Penyimpangan penulisan kata sandang [al-] disengaja secara 

konsisten supaya sesuai teks Arabnya. 

A. Konsonan 

 k = ك dl = ض d = د ︐= ء

 l = ل th =ط dz =ذ b = ب

 m = م zh =ظ r =ر t =ت

 n = ن ، =ع z =ز ts= ث

 w = و gh =غ s= س j =ج

 h = ه f =ف sy = ش h= ح

 y = ي q =ق sh = ص kh = خ

B. Vokal 

  َ    = a 

  َ    = i 

  َ    = u 

C. Diftong 

 Ay =ا ي  

 Aw  =ا و  

D. Syaddah (   ّ  ) 

 Syaddah  dilambangkan  dengan  konsonan  ganda, misalnya  ّالطبal-thibb. 

E. Kata Sandang ( ... ل  ) 

Kata sandang(... ل  )ditulis dengan  al-….  misalnya الصناعة=  al-shina‘ah. Al- 

ditulis dengan huruf  kecil kecuali jikaterletak pada permulaankalimat. 

F. Ta’ Marbuthah  ( ة  ) 

Setiap ta’ marbuthah  ditulis dengan “h” misalnya المعيشة الطبيعية  = al-ma‘isyah al-

thabi‘iyyah. 

 

 



  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRAK 

 

Sahal Mahfud. 122411162.Analisis Pengaruh Diskon Harga, Desain Produk Dan 

Keragaman Produk Terhadap Keputusan Pembelian Busana Muslim (Studi Kasus Pada 

Konsumen Rabbani Cabang Gayamsari Semarang) 

 

Penelitian ini di latar belakangi dari menunjukkan data pendapatan toko busana 

muslim Rabbani cabang Gayamsari Semarang di tahun 2015-2016 berfluktuatif. Di bulan 

Januari hingga bulan Agustus 2015 terlihat adnya kenaikan pendapatan, sedangkan di bulan 

September terjadi penurunan yang cukup tinggi dan di bulan berikutnya pendapatan 

berfluktuatif. Hal tersebut menarik minat peneliti untuk meniliti penyebab terjadinya masalah 

tersebut. Untuk menyelesaikan masalah tersebut, peneliti menentukan beberapa konsep 

diantaranya adalah diskon harga, desain produk dan keragaman produk variabel yang 

mempengaruhi dan keputusan pembelian sebagai variabel yang dipengaruhi. 

Sampel penelitian sebanyak 96 responden. Dengan metode pengambilan sampelnya 

menggunakan teknik purposive sampling, yaitu cara pengambilan sampel dengan menetapkan 

ciri yang sesuai dengan tujuan. 

Hasil penelitian menunujukkan bahwa diskon harga terhadap keputusan pembelian 

dengan nilai t sebesar 4,109 dan nilai signifikasi 0,000 (<0,05). Itu artinya semakin sering 

menawarkan diskon harga maka keputusan pembelian konsumen akan semakin meningkat. 

Desain produk terhadap keputusan pembelian dengan nilai t sebesar 3,479 dan nilai 

signifikasi 0,001 (<0,05). Itu artinya semakin baik desain produk maka keputusan pembelian 

konsumen akan semakin meningkat. Keragaman produk terhadap keputusan pembelian yaitu 

hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel keragaman produk berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian dengan nilai t sebesar 5,039 dan nilai signifikasi 0,000 (<0,05). Itu 

artinya jika semakin beragam produk yang dijual maka keputusan pembelian konsumen akan 

semakin meningkat. 

Kata kunci : diskon harga, desain produk, keragaman produk, keputusan pembelian 
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