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ABSTRAK

BMT Bina Ummat sejahtera merupakan lembaga keungan syariah yang
bergerak pada bidang ekonomi kecil dan menengah atau ekonomi mikro. Sasaran
utama dari produk BMT Bina Ummat sejahtera ini adalah pengusaha dan
pedagangan pada kalangan menengah kebawah. Adapun produk yang terdapat
pada BMT Bina Ummat Sejahtera yaitu produk simpanan dan pembiayaan
menggunakan prinsip-prinsip dan pedoman syariah. Ada beberapa produk
simpanan pada BMT Bina Ummat Sejahtera yaitu produk simpanan Si Rela
(simpanan sukarela lancar) dan Si Suka (simpanan sukarela berjangka) atau biasa
disebut dengan deposito. BMT Bina Ummat Sejahtera telah banyak melakukan
inovasi dan kreatifitas untuk meningkatkan umlah kualitas dan kuantitas anggota,
sehingga diharapkan akan semakin baik kedepannya.

Permasalahan yang penulis teliti adalah tentang strategi produk Si Rela,
produk Si rela ini menggunakan produk mudharabah dimana pihak BMT sebagi
pengelola dana (mudharib) sedangkan pihak anggota sebagai pemilik dana dengan
menggunakan system bagi hasil. Anggota yang terdapat pada produk si Rela
berbanding terbalik dengan produk Si Suka yaitu 571 : 9. Hal ini menarik
perhatian penulis untuk meneliti lebih mendalam bagaimana produk si Rela dapat
memiliki anggota sebanyak itu dengan menggunakan strategi pemasaran.
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