
STRATEGI PEMASARAN PRODUK SIMPANAN SIRELA DALAM 

MENINGKATKAN JUMLAH ANGGOTA DI BMT WALISONGO MIJEN 

 

 

 

TUGAS AKHIR 

Digunakan untuk Memenuhi Tugas Akhir 

Diploma Tiga 

Disusun Oleh: 

RISDIANA ULFA 

1405015086 

Pembimbing : 

DRA. HJ. NUR HUDA, M. Ag 

19690830 199403 2 003 

 

PROGRAM D3 PERBANKAN SYARI’AH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI WALISONGO 

SEMARANG 

2017 

 



Dra. Hj. Nur Huda, M. Ag. 

Jl. Tugu Lapangan No. H- 40 Tambakaji  Rt. 08 Rw. 01 

Ngaliyan Semarang  

PERSETUJUAN PEMBIMBING 

Lamp : 4 (empat) eks 

Hal    : Naskah Tugas Akhir 

 An.Sdri. Risdiana Ulfa  

Kepada Yth. 

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

UIN Walisongo Semarang 

AssalamualaikumWr. Wb 

Setelah saya meneliti dan mengadakan perbaikan seperlunya,bersama ini 

say kirim naskah Tugas Akhir Saudari:  

Nama  : Risdiana Ulfa 

NIM  : 1405015086 

Judul  : SRATEGI PEMASARAN PRODUK SIMPANAN 

SIRELA DALAM MENINGKATKAN JUMLAH ANGGOTA DI BMT 

WALISONGO MIJEN 

Dengan ini saya mohon kiranya Tugas Akhir Saudari tersebut dapat 

dimunaqasyahkan. 

Demikian harap menjadi maklum.  

Wassalamualaikum Wr. Wb. 

 

 



 

 

 



MOTTO 

Berusahalah untuk menjadi yang terbaik, tetapi jangan pernah berpikir dirimulah 

yang terbaik. 

(Benjamin Frankin) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



PERSEMBAHAN 

 

Kupersembahkan Tugas Akhir ini untuk: 

1. Terimakasih kepada kedua orang tuaku tercinta Bapak Karyoto dan Ibu 

Kusmiyati  yang telah memberikan kasih sayang, selalu menyemangati 

dan memberi nasehat, serta doa dan restu kalian adalah semangatku. 

2. Untuk  kakak saya Eko Puji Kuswanto yang selalu memberi nasehat dan 

masukan serta motivasinya.  

3. Teman seperjuangan  PBSC khususnya Lia Andreani, Nurul Fajriati, 

Annisa Rahma, Irfan Maulana yang sudah menemani selama 3 tahun dan 

kemana-mana selalu bareng  selalu ketika sedih maupun senang semoga 

persahabatan kita sampai kakek nenek, serta teman-teman PBS angkatan 

2014 yang telah berbagi ilmu serta bantuan dalam pembuatan Tugas Akhir 

ini. 

4. Adek-adek juniorku PBS angkatan 2015-2016, yang selalau memberi 

semangat dan suportnya dalam menyelesaikan Tugas Akhir ini. 

5. Teman-teman kost Ibu Raminah yang selalu memberikan keceriaan dalam 

keseharianku,  khususnya Iftiatus Sarifah dan Fifin Safitri yang selalu 

menemani tidur dikos tercinta.  

6. Tatang Turhamun yang selalu  memberikan warna dalam hidupku, 

terimakasih atas semangat yang selalu engkau berikan kepada saya.  

7. Semua pihak yang telah memberikan dukungan dan bantuan yang tidak 

dapat saya sebutkan satu per satu, terima kasih sedalam-dalamnya. 

 

 

 

 

 



 

 

 

  



ABSTRAK 

Penelitian ini di latar belakangi dengan adanya produk penghimpunan 

dana di BMT Walisongo Mijen dengan meningkatkan jumlah anggota bertujuan 

untuk mengetahui, strategi pemasaran yang digunakan pada produk simpanan 

sirela untuk meningkatkan jumalah anggota 

Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan (field research) dengan 

mengambil lokasi di BMT Walisongo Mijen. Data-data dalam penelitian ini 

berupa data kualitatif yang terdiri dari data primer dan sekunder. Data-data 

diperoleh melalui metode dokumentasi, observasi, dan wawancara. Data-data 

yang telah terkumpul kemudian dianalisis dengan menggunakan metode deskriptif 

analisis. 

Hasil penelitian ini adalah Implementasi  yang digunakan di BMT 

Walisongo Mijen strategi pemasaran produk simpanan sirela  yaitu melalui 

brosur, spanduk,  tetapi yang paling berhasil biasanya adalah melalui jemput bola  

tetapi spanduk dan brosuk juga tidak kalah penting karena untuk mengenalkan 

BMT Walisongo  kepada masyarakat,untuk meningkatkan jumlah nasabah di 

BMT Walisongo yaitu: meningkatkan pelayanan kepada anggota, pengeloaan 

sumber daya mausia, tingkat kesehatan dan kepatuhan terhadap syariah, Jemput 

bola, sosialisasai produk,semua karyawan BMT wajib mempromosikan, media 

promosi.  
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