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MOTTO 

 

                       

“Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu mengkhianati Allah 

dan Rasul (Muhammad) dan (juga) janganlah kamu mengkhianati 

amanat-amanat yang dipercayakan kepadamu, sedang kamu 

Mengetahui.” 

(QS : Al Anfaal : 27) 

 

 

 

 

 

  



v 
 

PERSEMBAHAN 

 Dengan penuh kerendahan hati, kupersembahkan tugas akhir 

ini teruntuk orang-orang terdekat yang memberikan motivasi, 

dukungan, perhatian, dan kasih sayangnya kepada penulis. Dan 

sebagai bentuk terimakasih kepada mereka punlis hanya bisa 

mempersembahkan sebuah karya sederhana ini. Karya tulis ini ku 

persembahkan kepada : 

1. Allah SWT yang selalu melimpahkan rahmat, taufik, hidayah 

serta inayahnya sehingga penulis dapat menyelesaikan 

penyusunan tugas akhir ini. 

2. Kedua orang tuaku, Bapak Mudatsir dan Ibu Supartinah 

tercinta yang dengan sabar mendidik dan mengajarkan segala 

kebaikan kepada penulis, agar penulis dapat bermanfaat dan 

menjadi manusia yang berguna, serta memberikan penuh 

kasih sayang dan atas segala jerih payah pengorbanan untuk 

penulis selama ini yang telah membiayai, menyekolahkan dan 

menuntun langkah untuk menggapai cita-cita, doa kali  an 

merupakan ridho untuk mencapai kesuksesan. 

3. Kakakku Lutfi dan adikku fina tersayang, yang selalu 

memberikan dukungan kepada penulis 

4. Segenap keluarga besar, yang senantiasa memberikan 

motivasi dan doa yang selalu mengiringi setiap langkah 

penulis. 

5. Sahabat-sahabatku Hilmatun Musyarafah, Shinta Agustriani, 

Arianti M.S, Desy Wulan Wagitasari, Kumala Sari, Tia, 

Lutfiyah Yasminul dan Islamiya Alfiyana terimakasih atas 

kebaikan kalian yang senantiasa menerimaku, menyayangiku 

seperti saudara sendiri dari awal semester hingga akhir 

semester. 



vi 
 

6. Keluarga kos musa, mbak Lilis Fauziah, mbak Himatul 

Aliyah, mbak Farid, mbak Lutfi, Cahyawati Updiah Ningsih, 

Evi dan Santi Kumala Sari. Kalian adalah keluarga kedua 

rahmat Allah untuk saya yang selalu memberikan goresan 

kecil suka maupun duka selama menjalani hari-hari di 

Semarang. 

7. Seluruh teman-teman PBS angkatan 2014, terutama PBSD 

yang senatiasa menemani dalam susah, sedih, maupun senang. 

Terimakasih ku ucapkan untuk pertemanan yang indah dan 

semoga pertemanan kita tidak terputus sampai disini 

8. Keluarga baruku KSPPS BMT Al-Hikmah kantor cabang 

Bandungan, terimakasih atas kebaikan, ilmu, waktu dan 

pengalaman yang kalian semua berikan kepada saya dengan 

penuh keikhlasan dan kesabaran. 

9. Semua pihak yang secara langsung maupun tidak langsung 

yang turut membantu dalam penulisan tugas akhir ini 

Semoga Allah SWT memberikan barokah  atas kebaikan 

dan jasa-jasa mereka semua dengan rahmat dan kebaikan terbaik 

dari-Nya. Semoga Tugas Akhir ini dapat bermanfaat bagi yang 

membaca dan mempelajarinya 

 

 

 

 

 

 

 



vii 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



viii 
 

ABSTRAK 

 

Perkembangan Lembaga Keuangan Syariah untuk saat ini 

berkembang sangat pesat di Indonesia. Dalam hal ini lembaga 

keuangan syariah mempunyai peranan yang sangat penting dalam 

perekonomian masyarakat salah satunya. KSPPS BMT Al-Hikmah, 

merupakan lembaga ekonomi swadaya masyarakat yang dalam 

kegiatan penyaluran dana dapat diberikan kepada masyarakat melalui 

produk pembiayaan dengan sistem sewa (ijarah).  Pembiayaan dalam 

sistem sewa ini diaplikasikan dalam pembiayaan untuk biaya 

perjalanan, biaya pendidikan, biaya sewa rumah, biaya pengobatan, 

biaya sewa tempat usaha atau ruko dan biaya pernikahan. Dari semua 

produk penyaluran dana melalui pembiayaan yang ada di KSPPS 

BMT Al-Hikmah, produk pembiyaan pendidikan ini jarang sekali 

diminati oleh anggota. Produk pembiayaan pendidikan adalah 

pembiayaan yang diberikan guna untuk membiayai sekolah atau 

pendidikan.  

Dari pengangkatan judul strategi pemasaran pembiayaan 

pendidikan dengan menggunakan akad Ijarah di KSPPS BMT Al-

Hikmah Kantor Cabang Bandungan, permasalahan yang didapat 

adalah bagaimana strategi pemasaran pembiayaan pendidikan dengan 

menggunakan akad ijarah di KSPPS BMT Al-Hikmah dan bagaimana 

analisis swot strategi pemasaran pembiayaan pendidikan di KSPPS 

BMT Al-Hikmah. Dalam penyelesaian permasalah terkait, penulis 

menggunakan metode observasi, dokumentasi dan wawancara. 

Metode observasi dilakukan dengan pengamatan. Dokumentasi 

dilakukan dengan pengumpulan data berupa file-file maupun foto, 

sedangkan wawancara dengan cara tanya jawab kepada sumber data 

yang terkait dengan pembiayaan pendidikan. Jenis penelitian yang 

dilakukan oleh penulis adalah penelitian lapangan(field research). 

 Hasil dari penelitian adalah strategi pemasaran yang 

diterapkan di KSPPS BMT Al-Hikmah menggunakan bauran 
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pemasaran (marketing mix)berupa product (produk), price (harga), 

place(tempat) dan promotion (promosi).dan analisis SWOT terhadap 

strategi pemasaran pembiayaan pendidikan dengan menggunakan 

Ijarah di KSPPS BMT Al-Hikmah, yaitu kekuatan dari produk ijarah 

dapat  membantu anggota yang kekurangan dana untuk 

mengembangkan usahanya, sedangkan kelemahan dari pembiayaan 

pendidikan Ijarah adalah kurangnya pemahaman masyrakat terhadap 

pembiayaan Ijarah, peluang tingginya minat masyarakat dalam 

melakukan pembiayaan untuk memenuhi kebutuhan serta 

mengembangkan usahanya.  dan ancaman banyaknya produk yang 

sejenis yang ditawarkan oleh lembaga sejenis. 

Kata Kunci :Strategi, Pemasaran, Pembiayaan, Ijarah 
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