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MOTTO 

 

Q.S Shaad ayat 24 

هَ وَانَِّ  آلْخُلطََاءِّ ليَبَْخِى بعَْصُهمُْ عَلىَ بعَْضٍ الِاَّالَّذِيهَ ءَامَنىُأوَعَمِلىُا كَثيْرًا مِّ

ا همُْ  لحَِتِ وَقلَيِلٌ مَّ  آلصَّ

“Dari sesungguhnya kebanyakan dari orang-orang yang 

berserikat  itu sebagian mereka berbuat zalim kepada sebagian 

yang lain, kecuali orang-orang yang beriman dan mengerjakan 

amal yang shaleh; dan amat sedikitlah mereka ini”. (Q.S Shaad 

: 24) 
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3. Keluarga saya di PPM (Persatuan Pelajar dan Mahasiswa) Bansari, yang 

selalu memberikan motivasi dan selalu mensupport saya. Kalian luar 

biasa. 
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memberi semangat. 
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Walisongo angkatan 2014, terimakasih atas kerjasama, motivasi, inspirasi, 

dan kekompakannya. 

6. Semua pihak yang telah memberikan dukungan dan bantuan yang tidak 

dapat saya sebutkan satu per satu, terimakasih sedalam-dalamnya. 
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ABSTRAK 

Sebagai lembaga keuangan syariah, Koperasi Simpan Pinjam Pembiayaan 

Syariah (KSPPS) BMT Amanah Usaha Mulia adalah salah satu jenis koperasi 

syariah simpan pinjam yang menghimpun dana dari masyarakat berupa tabungan 

dan deposito yang kemudian menyalurkannya kembali kepada masyarakat dalam 

bentuk pembiayaan. KSPPS BMT Amanah Usaha Mulia didirikan dengan maksud 

agar dapat memberikan pelayanan kepada masyarakat usaha kecil untuk 

meningkatkan kualitas hidup menjadi lebih baik. Oleh karena itu penulis 

memfokuskan penelitian tentang Mekanisme Pembiayaan dan Strategi Pemasaran 

Produk Musyarakah di KSPPS BMT Amanah Usaha Mulia Magelang. Rumusan 

masalah dalam penelitian ini adalah bagaimana mekanisme pembiayaan 

musyarakah di KSPPS BMT Amanah Usaha Mulia (AULIA) Magelang dan 

bagaimana strategi yang diterapkan oleh KSPPS BMT Amanah Usaha Mulia 

(AULIA) Magelang dalam memasarkan produk pembiayaan musyarakah. 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

menggunakan metode penelitian deskriptif, dimana penelitian yang dilakukan 

tidak membuat perbandingan atau menghubungkan dengan variabel lain. 

Penelitian ini adalah penelitian lapangan (field research) dengan menggunakan 

metode observasi, studi pustaka, wawancara. Obsservasi alat pengumpulan data 

yang dilakukan dengan cara pengamatan langsung ke lapangan terhadap 

prakteknya. Studi pustaka yaitu cara memperoleh sumber data yang dilakukan 

penulis, diantaranya adalah dari buku, surat kabar, jurnal, maupun internet. 

Wawancara adalah dialog yang dilakukan oleh pewawancara untuk memperoleh 

info dari terwawancara. 

Hasil penelitian ini mengetahui bahwa (1) mekanisme pembiayaan 

musyarakah di KSPPS BMT Amanah Usaha Mulia Magelang kiranya sudah tepat 

dengan apa yang diterapkan oleh syariat dan sesuai dengan ketentuan-ketentuan 

dalam fatwa Dewan Syariah Nasional (DSN) No. 08/DSN-MUI/IV/2000 karena 

terdapat ijab qobul dan objek dalam akad musyarakah seperti modal, kerja, 

keuntungan dan kerugian sudah terpenuhi/disepakati bersama. (2) strategi yang 

diterapkan oleh KSPPS BMT Amanah Usaha Mulia Magelang dalam 

memasarkan produk pembiayaan musyarakah adalah place (tempat); product 

(produk); price (harga); promotion (promosi) seperti iklan, sosialisasi, pemasaran 

langsung; proses, dan layanan konsumen. 
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