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MOTTO 

 

دْ  ِ  ر 
ِّ
ب  ل رَّ ُ هُ وَق  ُ كَ وَحْي 

ْ
لَت  ىٰ إ ِ

َ ض 
ْ ق 
ُ ن  ت 

لِ ا َ ْ ب 
َ ِ مِن  ف 

رْا ن 
ُ الْق  لْ ب ِ

َ
عْج 
َ ُّ وَلَا ت  حقَ 

ْ ى اللَّهُ المَْلِكُ ال
عَالَ

َ ت 
َ ان ِ ف  ما

ْ ْ ِِ  ى  

 

“Maka Maha Tinggi Allah raja yang sebenar-benarnya, dan 

janganlah kamu tergesa-gesa membaca Al qur'an sebelum 

disempurnakan mewahyukannya kepadamu[946], dan Katakanlah: 

"Ya Tuhanku, tambahkanlah kepadaku ilmu pengetahuan." 

(Thaha : 114).1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

                                                           
1 Departemen Agama Republik Indonesia, Al-qu’an dan 

terjemahannya,  Kudus :Menara Kudus,2006,  h. 320 
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TRANSLITERASI 

  

Transliterasi merupakan hal yang penting dalam skripsi karena 

pada umumnya banyak istilah arab, nama orang, judul buku, nama 

lembaga dan lain sebagainya yang aslinya ditulis dengan huruf arab 

harus disalin kedalam  huruf latin. Untuk menjamin konsistensi, perlu 

ditetapkan suatu transliterasi sebagai berikut : 

A. Konsonan  

ء  ز  ‘ = = z  ق = q 

ب  = b   س = s  ك = k 

ت  = t   ش = sy  ل = l 

ث  = ts  ص = sh  م = m 

ج  = j  ض = dl  ن = n 

ح  = h  ط = th  و = w 

خ  = kh  ظ = zh  ه = h 

د  = d  ع ى  ‘ = = y 

ذ  = dz  غ = gh  

ر  = r  ف = f  

 

B. Vokal  

  َ  =  a 

  َ  =  i 

  َ  =  u 

 

C. Diftong  

 ay = ا ي  

 aw = ا و  
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D. Syaddah ( - ) 

Syaddah dilambangkan dengan konsonan ganda, 

misalnya    الطبal-thibb. 

 

E. Kata Sandang ( … ال ) 

Kata sandang ( … ال ) ditulis dengan al- … misalnya 

 al-shina ‘ah. Al- ditulis huruf kecil kecuali jika = الصنا عة

terletak pada permulaan kalimat.  

 

F. Ta’ Marbuthah ( ة ) 

Setiap ta’ marbuthah ditulis dengan “h” misalnya 

  .al-ma’isyah al-thabi’iyyah = الطبيعية المعيشة  
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ABSTRAK 

 

Perkembangan zaman dewasa ini perguruan tinggi menjadi hal 

yang penting dalam dunia pendidikan, biaya pendidikan dan citra merek 

(brand image) menjadi faktor siswa-siswi untuk memilih melanjutkan 

ke perguruan tinggi. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui 

pengaruh Persepsi Biaya Pendidikan terhadap minat siswa-siswi, 

pengaruh Citra Merek (Brand Image) UIN Walisongo Semarang 

terhadap minat siswa-siswi, dan pengaruh Persepsi Biaya Pendidikan 

dan Citra Merek (Brand Image) UIN Walisongo terhadap Minat Siswa-

siswi Madrasah Aliyah Se-Kecamatan Dkuhseti Pati di UI Walisongo 

Semarang. 

Metode penelitian yang digunakan adalah jenis penelitian survey 

dengan teknik pendekatan kuantitatif yang dilaksanakan di Madrasah 

Aliyah Se-Kecamatan Dukuhseti Pati. Populasi dalam penelitian ini 

adalah seluruh siswa kelas XII MA Se-Kecamatan Dukuhseti Tahun 

Pelajaran 2016/2017, sebanyak 225 siswa, yang diambil sebagai sampel 

penelitian dengan teknik Stratified Sample , metode pengumpulan data 

menggunakan angket. Uji kehandalan instrumen melalui uji validitas, 

reliabilitas dan uji asumsi klasik. Teknik analisis data menggunakan 

regresi linier berganda, koefisien determinasi R, Uji Simultan (Uji F) 

dan Uji Parsial (Uji t). 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Persepsi Biaya 

Pendidikan dengan nilai signifikansi sebesar 0,949 tidak berpengaruh 

terhadap Minat Siswa-siswi Madrasah Aliyah Se-Kecamatan Dukuhseti  

Pati di UIN Walisongo Semarang, sedangkan untuk Citra Merek (Brand 

Image) UIN W alisongo Semarang dengan nilai signifikansi sebesar 

2,276 berpengaruh terhadap Minat Siswa-siswi Madrasah Aliyah Se-

Kecamatan Dukuhseti  Pati di UIN Walisongo Semarang. 

 

Kata Kunci : Pengaruh Persepsi Biaya Pendidikan, Citra Merek 

(Brand Image) UIN Walisongo Semarang, Minat Siswa-

siswi Madarasah Aliyah Se-Kecamatan Dukuhseti Pati di 

UIN Walisongo Semarang. 
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