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Artinya : Orang-orang yang Makan (mengambil) riba tidak dapat
berdiri melainkan seperti berdirinya orang yang
kemasukan syaitan lantaran (tekanan) penyakit gila.
Keadaan mereka yang demikian itu, adalah
disebabkan mereka berkata (berpendapat),
Sesungguhnya jual beli itu sama dengan riba, Padahal
Allah  telah  menghalalkan jual beli dan
mengharamkan riba. orang-orang yang telah sampai
kepadanya larangan dari Tuhannya, lalu terus berhenti
(dari mengambil riba), Maka baginya apa yang telah
diambilnya dahulu (sebelum datang larangan); dan
urusannya (terserah) kepada Allah. orang yang
kembali (mengambil riba), Maka orang itu adalah
penghuni-penghuni  neraka, mereka kekal di
dalamnya. (Al Bagarah : 275)
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TRANSLITERASI

Adalah suatu upaya penyalinan huruf abjad suatu bahasa ke
dalam huruf abjad bahasa lain. Tujuan utama transliterasi adalah untuk
menampilkan kata-kata
asal yang seringkali tersembunyi oleh metode pelafalan bunyi atau
tajwid dalam
bahasa arab. Selain itu, transliterasi juga memberikan pedoman
kepada para pembaca agar terhindar dari “salah lafaz” yang bisa
menyebabkan kesalahan dalam memahami makna asli kata-kata
tertentu.

Dalam bahasa arab, “salah makna” akibat “salah lafaz”
gampang terjadi karena semua hurufnya dapat dipadankan dengan
huruf latin. Karenanya, kita memang terpaksa menggunakan “konsep
rangkap” (ts, kh, dz, sy, sh, dh, th, zh, dan gh). Kesulitan ini masih
ditambah lagi dengan proses pelafalan huruf-huruf itu, yang memang
banyak berbeda dan adanya huruf-huruf yang harus dibaca secara
panjang (mad). Jadi transliterasi yang digunakan adalah:

e = J=12 a=9
«=0bh W =S d = k
< o=t Uk = gy Jd= 1
& o= s u= = sh &A= m
z =] o= = dl o= n
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ABSTRAK

Strategi pemasaran adalah proses perencanaan dan
implementasi kebijakan perusahaan untuk mewujudkan tujuan-tujuan
perusahaan yang sesuai dengan visi perusahaan. Dalam industri yang
dimonopoli oleh satu perusahaan, pemasaran tidak begitu berpengaruh
terhadap laju konsumsi. Pada pasar monopoli program pemasaran
hanya ditujukan untuk mengelola sumber daya seefisien mungkin dan
bertindak cermat untuk memasuki pasar. Oleh sebab itu, strategi
pemasaran menjadi lebih penting bagi perusahaan untuk terus
mencapai keuntungan dalam setiap industri. Toko Butik Alam Bening
merupakan salah satu penjual busana muslim yang memiliki
konsumen yang banyak di daerah Limpung. Bidang usaha yang
dijalankan Butik Alam Bening seperti dress muslim, gamis, jilbab
muslim, khimar, atasan, aksesoris, tas , jam tangan, sepatu, sendal.
Tingkat persaingan dalam dunia bisnis menuntut setiap pemasar untuk
mampu melaksanakan kegiatan pemasarannya dengan lebih efektif
dan efisien. Kegiatan pemasaran tersebut membutuhkan sebuah
konsep pemasaran yang mendasar sesuai dengan kepentingan pemasar
dan kebutuhan serta keinginan pelanggan. Berdasarkan rumusan
masalah dalam penelitian ini, yaitu: 1) Bagaimana strategi pemasaran
pada Busana Muslim Butik Alam Bening Kecamatan Limpung
Kabupaten Batang dalam menghadapi persaingan usaha? 2) Apa
faktor pndukung dan faktor penghambat strategi pemasaran busana
muslim Butik Alam Bening Kecamatan Limpung Kabupaten Batang ?
Maka tujuan dari penelitian ini adalah 1) Untuk mengetahui strategi
pemasaran pada busana muslim Butik Alam Bening Kecamatan
Limpung Kabupaten Batang dalam menghadapi persaingan usaha.

2) Untuk mengetahui faktor pendukung dan faktor penghambat
strategi pemasaran Busana Muslim Butik Alam Bening Kecamatan
Limpung Kabupaten Batang.

Penelitian ini merupakan jenis penelitian lapangan, dengan

menggunakan jenis sumber data sekunder yang didapat dari dokumen
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toko dan data primer menggunakan metode wawancara dan observasi.
Setelah data terkumpul, selanjutnya data tersebut dianalisis dengan
menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif.

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan dapat
diketahui bahwa strategi pemasaran Busana Muslim Butik Alam
Bening dalam menghadapi persaingan menggunakan jenis strategi
concentrated marketing dan bauran pemasaran. Faktor pendukung
dalam perkembangan usaha antara lain dukungan dari masyarakat,
manajemen yang baik, karyawan yang jujur dan pelayanan yang baik,
sedangkan faktor penghambat dalam berkembangnya usaha adalah
letak kurang strategis, karyawan yang sedikit dan keterlambatan
barang yang akan datang.

Kata kunci : Strategi pemasaran, Butik Alam Bening, persaingan
bisnis.
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