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ABSTRAK 

 

Puji Setiyani 2018. Strategi Bauran pemasaran MI Darul Ulum 
Semarang. Pembimbing I, Dr. Fatkhuroji, M.Pd., Pembimbing II, 

Dr. Mahfud junidi.M.Ag 

Kata Kunci.  Strategi Bauran pemasaran  
 

Persaingan   antar   lembaga   pendidikan   yang   semakin  

kompetitif   merupakan   faktor   yang   paling   berpengaruh   

dalam menentukan  strategi bauran pemasaran  pendidikan,  sehingga  
dibutuhkan strategi pemasaran pendidikan yang berdaya saing agar 

eksistensi lembaga  tetap  terjaga.  permasalahan  Studi  ini  

dimaksud  untuk menjawab   permasalahan: (1) Bagaimana strategi 
bauran pemasaran yang diterapkan MI Darul Ulum Semarang (2) 

Apa faktor pendukung dan penghambat bauran pemasaran MI Darul 

Ulum Semarang. Permasalahan tersebut dibahas dalam studi lapangan  
yang dilaksanakan MI Darul Ulum..  

Jenis penelitian kualitatif. Teknik pengumpulan data:  

wawancara, observasi dan dokumentasi. Analisis data penelitian  

yakni  reduksi data dan penyajian.  
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1)  

strategi bauran pemasaran yang diterapkan MI Darul Ulum yaitu  

dengan mengidentifikasi segmentasi pasar, targeting dan 
positioning,  menonjolkan diferensiasi (keberbedaan positif), serta 

menerapkan  teori bauran pemasaran, dalam menerapkan tori bauran 

pemasaran MI Darul Ulum mempunyai program unggulan, dan ekstra 
kurikuler yang menonjol. Harga yang di tawarkan kepada masyarakat 

cukup murah dan bisa di cicil tiap tahunnya. promosi yang dilakukan 

MI Darul Ulum sangat bervariasi, .lokasi yang dimiliki MI Darul 

Ulum sangat strategis. (2) faktor pendukung dan penghambat dalam 
menerapkan bauran pemasaran yaitu mempunyai beberapa faktor 

pendukung salah satunya dengan adanya masjid bisa di jadikan salah 

satu pusat pembelajaran. Sedangkan faktor penghambat kurangnya 
dana dalam pembuatan pamflet dalam mempromosikan madrasah 

Saran: Sekolah dapat meningkatkan promosi dengan 

menambah dana yang cukup yang dapat digunakan sebagai 

pendukung dalam promosi 
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