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ABSTRAKSI

Abdullah Adib (081211001) Analisis Pesan ReklameabBhasa Jawa
Dalam Perspektif Dakwah (Studi Pada lklan Layanaasyarakat di Kota
Semarang) 2012.

Reklame merupakan bagian dari media cetak yangndign sebagai
menyampaikan pesan kepada khalayak umum, fungssepagai penyampai
pesan kepada masyarakat secara umum, maka dalampeannya di tempat-
tempat strategis yang mudah dibaca masyarakatliffeméni akan fokus pada
reklame iklan layanan msyarakat berbahasa Jawaoth Keamarang, dengan
menyentuh pada materi pesan yang disampaikan yanggunakan bahasa Jawa
tersebut.

Tujuan yang hendak dicapai dalam penelitian skripsiadalah untuk
mendeskripsikan pesan dakwah dalam reklame iklarankn masyarakat
berbahasa Jawa serta pengemasan muatannya.

Untuk mencapai tujuan tersebut jenis yang digunad@alah penelitian
lapangan yaitu dengan mengumpulkan data yang ditgakdengan penelitian di
tempat pelaksanaan kegiatan yang diteliti. Metodeefitian dalam skripsi ini
adalah penelitian kualitatif, dengan pendekatanaénoleh tokoh Ferdinand de
Saussure dan Reffatere, dengan pengembangan pheddn teeuristik dan
hermeneutik, sedangkan spesifikasi penelitian ydiggnakan adalah deskriptif
semiotik. Teknik pengumpulan data yang digunakaaiedd metode dokumentasi
dan wawancara. Adapun metode analisis yang peguliskan dalam penelitian
ini adalah analisis semiotik, yaitu dengan caraupenmengambil data dari
reklame iklan layanan masyarakat berbahasa JaleataiSemarang.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa reklamerklayanan masyarakat
berbahasa Jawa di Kota Semarang merupakan selmaala sebagai media untuk
berdakwah. Hal itu terbukti pada pesan-pesan yasgngbaikan mengandung
muatan dakwah, yang di dalamnya terdapat banyanpgmng mengajak kepada
kebaikan serta mengandung nilai-nilai ajaran Isl@®san yang terkandung di
dalam reklame iklan layanan masyarakat berbahasa dh Kota Semarang
mengandung muatan materi dakwah Akhlak dan SyariMhateri akhlaknya
dalam reklame ini mengkaji tentang akhlak mahmudaithlak baik), yakni
akhlak yang mencakup sifat sabar, syukur, tawadilkbtyyar dan instrospeksi
diri. Sedangkan dalam materi syari'ah menganduram@@an-larangan Allah SWT
seperti minum minuman keras dan sebagainya. Pemsgamdalam penyajian
reklame iklan layanan masyarakat berbahasa JawaKata Semarang
menggunakan teknik informatif dan teknik persuasih juga pada unsur-unsur
pendukung dalam penyajian reklame.
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