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“ Dan janganlah kamu mendekati harta anak yatim, kecuali dengan cara 
yang lebih bermanfaat, sampai dia mencapai (usia) dewasa. Dan 
sempurnakanlah takaran dan timbangan dengan adil. Kami tidak  
membebani seseorang melainkan menurut kesanggupannya, apabila kamu 
berbicara sejujurnya, sekalipun dia kerabatmu dan penuhilah janji allah. 
Demikian dia memerintahkan kepadamu agar kamu ingat.” (Q.S.Al-
An’am:152)    
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ABSTRAK 

Persaingan bisnis sekarang ini, banyak perusahaan dalam melakukan 
kegiatan pemasaran menyimpang dari prinsip syariah hanya untuk menarik minat 
pelanggan agar tidak beralih ketempat yang lain. yang terjadi di KJKS BINAMA 
dalam perkembangan jumlah anggota mengalami peningkatan diduga adanya 
minat anggota, yang disebabkan oleh pemasaran yang berbasis syariah. 
Berdasarkan hal-hal diatas, peneliti tertarik untuk mengadakan penelitian yang 
berjudul: “IMPLEMENTASI PEMASARAN ISLAMI (MARKETING 
SYARIAH) SERTA PENGARUHNYA TERHADAP MINAT ANGGOTA 
PADA KJKS BINAMA SEMARANG”.  

Secara empiris tujuan penelitian ini adalah untuk mendapatkan bukti 
empiris pengaruh marketing syariah terhadap minat anggota yang ada di KJKS 
BINAMA Semarang. Populasi dalam penelitian ini adalah anggota KJKS 
BINAMA Semarang, pengambilan sampel dilakukan dengan metode simple 
random sampling. Kuesioner didistribusikan kepada anggota yang sedang 
bertransaksi di KJKS BINAMA Semarang sebanyak 102. Tanggapan yang 
diperoleh 100 kuesioner dianalisa dengan mengunakan analisis regresi sederhana. 
metode yang digunakan analisis deskriptif kualitatif dengan menggunakan 
wawancara, kuisioner dan observasi di KJKS BINAMA Semarang. 

Hasil olahan statistik yang dibantu dengan program SPSS 16.0 for 
windows menunjukan bahwa pengaruh variabel independen (marketing syariah) 
terhadap variabel independen (Minat) mampu memberikan sumbangan sebesar 
16.0% sedang yang 84.0% sisanya dijelaskan variabel lain yang tidak dimasukan 
dalam model ini (tidak diteliti) atau di jelaskan variabel lain yang tidak dimasukan 
dalam penelitian ini.  

Hasil penelitian menunjukan bahwa, dari hasil analisis diskriptif kualitatif 
implementasi marketing syariah sudah diterapkan di KJKS BINAMA Semarang. 
Secara kuantitatif pengaruh  marketing syariah terhadap minat menunjukan t 
hitung 4,327 dengan p value (Sig) sebesar 0.000 yang di bawah alpha 5%. Artinya 
bahwa marketing syariah berpengaruh signifikan  terhadap minat KJKS BINAMA 
Semarang.   
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