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MOTTO

الَّاِبٌعِلَوٌهْلَوَّرُادَّللَـوَةُرَخِاٰلْارٌيْخَنَيْذِلَّلّـِنَوْقُتَّيَالَفَاَنوْلُقِعْتَ

وَامَةُوٰيَحَلۡٱلْااۤيَنْدُّلا

Dan kehidupan dunia ini,hanyalah permainan dan senda gurau.

Sedangkannegeriakhiratitu,sungguhlebihbaikbagiorang-orang

yangbertakwa.Tidakkahkamumengerti?”[QS.Al-An’am:Ayat32]1

1
DepartemenAgamaRI,Al-Qur’andanTerjemahnya(Semarang:PT.KaryaTohaPutraSemarang,

2002)
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TRANSLITERASIARAB-LATIN

Transliterasikata-kata bahasa Arab yang digunakan

dalam skripsiiniberpedomanpada“PedomanTransliterasiArab

-Latin” yang dikeluarkan berdasarkan keputusan bersama

MenteriAgama dan MenteriPendidikan dan Kebudayaan RI

tahun1987.Pedomantersebutadalahsebagaiberikut:

A.Konsonan

a/’= أ

b = ب

t = ت

s| = ث

j = ج

h{{ = ح

kh = خ

d = د

z| = ذ

r = ر

z = ز

s = س

sh = ش

s{ = ص

d{ = ض

t{ = ط

z{ = ظ

‘ = ع

g| = غ

f = ف

q = ق

k = ك

l = ل

m = م

n = ن

w = و

h = هـ

y = ي

B.VokalPanjang C.VokalPendek

ــَــا...

يـِـ...

ــُــو...

a>

i>

u>

.....َ ...

.....ِ ...

.....ُ ....

a

u

i

D.Diftong

وْأَ

يْأَ

au

Ay
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E.KataSandang

Transliterasi kata sandang untuk Qamariyyah dan

Shamsiyyahdialihkanmenjadi=al

Qamariyyah Shamsiyyah

نامحرلا al-Rah}ma>n سمشلا al-Shams

F.TaMarbutah

Transliterasinyamenggunakan:

1.TaMarbutahhidup,transliterasinyaadalah/t/

لاَاَةُضَوْرَ rauḍahal-aţfāl-لْافَطْ

2.TaMarbutahmati,transliterasinyaadalah/h/

rauḍah-ةْضَوْرَ

3.TaMarbutahyangdiikutikatasandang/al/

Rauḍahal-atfāl-لْافَطْلااَةُضَوْرَ

G.Syaddah(Tasyid)

Syaddahatautasyiddalam transliterasidilambangkandenganhurufyang

samadenganyangdiberitandasyaddah.

Contoh:ِانَّإ-Inna

H.KataSandang

Transliterasikatasandangdibagidua,yaitu:

1.Katasandangsamsiyah,yaitukatasandangyangditransliterasikan

sesuaidenganhurufbunyinya.

2.Katasandangqamariyah,yaitukatasandangyangditransliterasikan

sesuaidenganbunyinyahuruf/I/

Contoh: مِۚيقِتَسۡمُلۡٱ dibacaalmustaqĪmi

G.Hamzah

Dinyatakandidepanbahwahamzahditransliterasikandenganapostrof,

namunituhanyaberlakubagihamzahyangterletakditengahdandiakhir

kata.Bilahamzahituterletakdiawalkata,iatidakdilambangkankarena
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dalam tulisanArabberupaAlif.

H.PenulisanKata

Padadasarnyasetiapkata,baikitufi‟il,isim maupunhurufditulisterpisah,

hanyakata-katatertentuyangpenulisannyadengantulisanarabsudah

lazimnyadirangkaikandengankatalain

lain karena ada hurufatau harakatyang dihilangkan,maka dalam

transliterasiinipenulisankatatersebutdirangkaikanjugadengankatalain

yangmengikutinya.

Contoh:

ساطَسۡقِلۡٱبِ مِۚيقِتَسۡمُلۡٱِ

-Bial-Qistāsial-MustaqĪm

-BilqistāsilmustaqĪm
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ABSTRAK

Sebuah penelitian tentang Perilaku KonsumtifdiKalang
Pondok Pesantren PutriMbah RumiNgaliyan Semarang yang
dianalisis menggunakan konsep pemikiran konsumerisme Jean
Baudrillard.

PerilakuKonsumtifdewasainisudahmenjadibagiandari
ideologibaru dalam setiap strukturlapisan socialmasyarakat.
Perilakukonsumtifyangberlangsungyangdipengaruhiolehtrend,
modedangayahiduptidakhanyadalam konsumsirumahtangga,
namunsedangberlakudikalangankelompoksosialmasyarakat
tertentu yaitu santri.Adapun tujuan yang ingin dicapaidalam

penelitianiniadalahuntukmengetahuiapayangmempengaruhi

budayakonsumtifpadasantriPondokPesantrenPutriMbahRumi

NgaliyanSemarangdanmengetahuibagaimanaberkembangnya

gaya hidup konsumtifdalam perspektifJean Baudrillard dalam

lingkuppesantren.Jenispenelitianyangdigunakanolehpenulis

mengarahpadapenelitiankualitatifdeskriptifdenganpendekatan

teorisemiotikaFerdiandeSaussure.Prosesanalisisdatadilakukan

setelahmelakukanwawancaraterhadaprespondenyaitusantridi

pondokpesantrenMbahRumiNgaliyanSemarang.Selanjutnyadari

proses analisis tersebut,penelitian mengambilkesimpulan dari

masalahyangbersifatumum kepadamasalahyangbersifatkhusus.

Konsumerisme yang mencoba mempengaruhimelalui
kecanggihan sistem produkteknologiinformasiyang didesain
melaluiberbagaimedia(radio,televisi,internetdanlainsebagainya)
telahmelahirkanidentitasbaruyangtanpadisadariolehindividu.
Melaluikekuatan dan kecanggihan media para pelaku kapitalis
menyeret perempuan sebagai makhluk yang memiliki daya
konsumtiftinggisebagaiobjeksasaranyangloyalsepertisantridi
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pondokpesantrenputriMbahRumi.Iklanpromosisepertipadae-
commerce yang dianggap memilikisegudang penawaran oleh
penggunanyadiperalatsebagaiumpanuntuktercapainyatujuan
para kapitalis,melaluimanipulasitanda,petanda serta diikuti
dengan upaya menghilangkan sebuah realitas itu sendiri
menjadikan individu sekarang inimemilikiketerbatasan dalam
membedakanantararealitadanfantasi.Upayayangdilakukanoleh
kapitalismodernsaatinimerupakansiasatdalam menarikminat
konsumenharusdimilikiolehpelakuusahasebagaiupayadalam
menjalankan roda usahanya dengan memanfaatkan apa yang
sedangmenjaditrendmasakini.

Katakunci:JeanBaudrillard,PerilakuKonsumtif,PromosiFlash
Sale,
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BABI

PENDAHULUAN

A.LatarBelakang

Individu dalam memenuhikebutuhannya sebagaiupaya

dalam bertahanhidupseiringperkembanganzamandapatdilihat

bahwasemakindewasa,kebutuhanmanusiasemakinmengalami

peningkatan. Sebagai makhluk ciptaan Allah SWT manusia

diberikankeleluasaandalam memanfaatkansuberdayayangtidak

terbatasjumlahnya,haldemikianmerupakanfitrahyangdiberikan

kepadamanusiasebagaibentukdalam memenuhikebutuhanhidup.

Manusia sebagaimakhluk yang berakalmemikikeleluasaan

mengambilsikapdalam mempertahankanhidupnya.Sebagaiusaha

memenuhi kebutuhan hidup, manusia dapat mengelola

kebutuhannya secara lebih efektif dan sistematis efisien.

Mengkonsusisuatubarangsecaraberlebihanmerupakansebuah

perilakupemborosan.Sifatborosmerupakanperilakuyangtidak

patutjikaditerapkandalam kehidupansekarangini,sepertiyang

dijelasakansuratal-isra’:27

نَيْرِذِّبَمُلْااوْنُاكَنَاوَخْاِنِيْطِيٰشَّلانَاكَوَنُطٰيْشَّلاهبِّرَلِارًوْفُكَ
نَّاِ

Terjemahan:
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“Sesungguhnya pemboros-pemboros itu adalah saudara-
saudarasyaitandansyaitanadalahsangatingkarkepada
Tuhan-Nya”(Q.SAl-Isra:27).1

Sesungguhnya sifat menghamburkan harta dan pelaku

pemborosan dalam membelanjakan hartanya bukan pada

tempatnya menurutM.Quraish shihab dalam tafsirannya yang

berjudul“TafsirAl-Misbah”suratAl-Isra’ayat27perilakutersebutdi

golongkankedalam saudara-saudara,yaknisifatnyasamadengan

sifat-sifatsetan,sedangkan setan terhadap Tuhannya adalah

ingkar.2

Dewasainiperilakukonsumtifsudahmenjadigayahidupdan

ideologibaru dalam setiap strukturlapisan socialmasyarakat.

Perilakukonsumtifyangberlangsungyangdipengaruhiolehtrend,

modedangayahiduptidakhanyadalam konsumsirumahtangga,

namunsedangberlakudikalangankelompoksosialmasyarakat

tertentu yaitu mahasiswa.Keinginan untuk selalu menampilkan

gaya-gaya baru dan inovasi-inovasibaru dengan serba instan

menjadikan manusia berprilaku konsumtif. Kelahiran budaya

konsumtifinicenderungdiawalidenganrasatertarikterhadapiklan

yangmuculdiberbagaimediakhususnyapararemajapengguna

aktifinternet,sebagaialatdalam memenuhihasratkehidupanyang

hedon(kesenangan/kenikmatan),glamorbahkancenderungboros.

1DepartemenAgamaRI,Al-Qur’andanTerjemahnya (Semarang:PT.KaryaTohaPutra
Semarang,2002)Hal284

2M.QuraishShihab,TafsirAl-Misbah(Cet.I:Jakarta:LenteraHati:2009),hl.27)
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Dewasa ini,perilaku konsumtifmenjadihalyang lazim

dialamipada masa-masa remaja,khususnya pada mahasiswa.

Mengeluarkan uang sebagaiupaya dalam memperoleh suatu

produkyang populersaatnimerupakanhalyang sudahbiasa.

Mahasiswacenderungmudahtermakanolehiklanyangbanyak

bermunculan diberbagaimedia.Padahal,mereka tidak begitu

mementingkanbarangtersebut,bisadipastikanbahwasebagian

besar barang tersebut jika dihubungkan dengan kegiatan

pembelajaran sebagaimahasiswa tidak ada kaitannya dengan

prestasidanhanyadigunakansebagaikebutuhanuntukmenunjang

penampilandangayahidup,sepertiponsel,baju,asesorissebagai

upayamengikutifashiontrendsemata.3

Fenomena inidianggap melekat pada diriperempuan.

Perempuan hampirselalu ditempatkan pada lapis kedua dari

kegiatan ekonomi,bahkan iklan-iklan yang cenderung hampir

semuanyamenggunakanperempuan,baiksebagaiobjekmaupun

subjeknya.Perempuan dianggap menjaditarget iklan secara

sempurna sebab perempuan yang telah dibuatinferiormudah

dijebakdalam hal-halyang bersifatemosional-psikologis,bukan

yangrealistis-rasional.

3 Abdu Rohman,“Gaya hidup konsumtifdan TeoriKebocoran diKalangan
Mahasiswa”JurnalSosialdanBudayaKeislamanVol.24No.2,(Desember,2016)
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Diciptakannyaiklanawalmulanyaadalahbertujuansebagai

mediainformasiterhadapasuatuprodukbarangataupunjasayang

disampaikan kepada konsumen untuk dikonsumsi.Iklan pada

dasarnya digunakan sebagaisuatu cara yang efektifdalam

menaikkan angka rata-rata penjualan suatu propuk terhadap

konsumen.Dalam perkembangannya iklan menghindarisikap

kejenuhan yang nantinya dirasakan konsumen terhadap

penyampaian pesan iklan ketika pesan tersebutdisampaikan

secaramonoton. Berkembangnyateknologimelaluimaknakata

dan visualpara produsen iklan menjadikan keduanya sebagai

senjatavariasiberiklan.

Pada zaman modern iniyang diikutidengan semakin

berkembangpulateknologiiklanmengalamiperubahan.Munculnya

berbagai media massa radio, televisi dan diikuti dengan

smarthphoneyangbersifataudiodanvisual(dapatdidengardan

dilihat)menjadikanruanggerakiklansemakinvariatif.Maknakata,

audio dan visualdalam iklan yang bersifatpersuasifmenjadi

tumpuan utama iklan,tidak hanya itu kreativitas juga menjadi

tuntutanmutlakbagiparapraktisiiklan.Persaingandalam dunia

periklanan tanpa disadarimemilikidampak yang hebat bagi

masyarakat.Iklan menjadimedia komunikasiyang khas yaitu

mencoba mengkomunikasikan citra secara maksimum dalam

waktuyangminimum.Iklanyangdulusebagaimediainformasi
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penting dalam memikatkepercayaan kosumen melaluikualitas

suatu produk barang atau jasa yang disampaikan kinijustru

konsumenhanyamenganggapiklansebagaiinformasipersuasif

yangmemilikikeragamanaudiodanvisualyangdapatdilihatdan

didengar.

Disadariatautidak,iklandewasainitidakhanyasebagai

mediapembawainformasitentangsebuahprodukataupunjasa,

iklan menjadisebuah wacana yang mengilhamialam sadar

manusiaagartertarikterhadapcitrayangdisampaikannya.Tidak

bisa dipungkiri,perilaku konsumsiseseorang terhadap suatu

produkataupunjasatidakberdasarkankepadanilaigunasuatu

barang ataupun jasa,tetapiperilaku konsumsisekarang inidi

pengaruhiolehmimpiterhadapcitrayangditawarkanolehiklan.

Konsumerisme adalah sebuah budaya atau paham yang

mengubah seorang atau kelompok untuk menjalankan suatu

aktivitaskonsumsiataupemakaianbaranghasilproduksisecara

berlebihan,tidak sadar dan dilakukan secara berkelanjutan.4

Konsumerismeterbilangsebagaigayahidupyangmelampauibatas

karena sudah mengarah kepada pandangan hidup yang

menganggapbahwakesenangandankenikmatanmaterisebagai

4 Wikipedia(t.th) Konsumerisme, di akses pada 19 Januari 2020 dari
www.id.m.wikipedia.org.
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tujuanutamahidup.Jikaditerapkandalam sebuahgayahidup,

konsumerismeakanmenampilkansebuahperilakukonsumtifyaitu

bersenang-senang,berpesta pora dan cenderung menghambur-

hamburkansegalasesuatusebagaibentukmenikmatihidupyang

senikmat-nikmatnya.

Dalam kajiankonsumerismeini,tokohpemikirPostmodernis

JeanBaudrillarddalam karyanyayangmengkajisimulacrayang

menggambarkanpolakehidupanmanusiayangdiambilaliholeh

sebuahkode,sertamenggambarkanbagaimanacitra,tandadapat

berelasidengansebuahrealitas.5 Simulacrasebagaibudayayang

mejadikan timbulnya krisis serta sulitnya membedakan antara

materialdanfisik,aslidenganpalsu,nyatadenganimajinersertaisi

dankulit.Adanyakeadaansemacam inimenuntutadanyaperilaku

konsumsi dengan melihat sebuah mitos melalui sebuah

pemaknaantandayangterdapatdalam masyarakatyangdinilai

berdasarkan sudutpandang masyarakatmasing-masing hingga

menyebabkan terjadinya hiperrealitas yaitu ketidak mampuan

dalam membedakanantarakenyataandanfantasi.

Gayahidupkonsumtifsemacam inisudahmerabadidunia

5YasrafAminPiliang,Hiperrsemiotika:TafsirCultureStudiesatasMatinya
Makna.Bandung:Jalasutra,2003.,hlm.46.
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pesantren,termasuk diPondok Pesantren PutriMbah Rumi

NgaliyanKotaSemarang.Mengkosumsiiklanyang terjadipada

santri di tandai meningkatnya ketertarikan konsumsi santri

terhadap e-commerce.Halinimenjelaskan bahwa gaya hidup

konsumerisme sudah masuk pada kalangan santrimahasiswa.

Olehkarenaitu,penelitianinimembahaspadasemiotika,simulakra

danhiperrealitadalam studiperiklananterhadapbudayakonsumen

teoriJeanBaudrrillarddenganjudul“PegaruhPromosiFlashSale

pada E-Commerce terhadap Gaya Hidup Konsumtif Santridi

PondokPesantren PutriMbah RumiNgaliyan Semarang dalam

PemikiranJeanBaudrillard”.

B.RumusanMasalah

Berdasarkan uraian latar belakang diatas, pokok

permasalahanyangakandibahasadalah:

1.MengapasantripondokpesantrenPutriMbahRumiNgaliyan

Semarangterpengaruhkonsumerisme?

2.Bagaimana gaya hidup konsumtifdalam Pondok Pesantren

PutriMbahRumiNgaliyanSemarangdilihatdalam perspektif

JeanBaudrillard?
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C.TujuandanKegunaanpenelitian

1.Tujuanpenelitian

Adapuntujuanyangakandicapaidarihasilpenelitianinidi

berdasarkan darilatarbelakang dan rumusan masalah

adalah:

a.Mengetahuiapayangmempengaruhibudayakonsumtif

padasantriPondokPesantrenPutriMbahRumiNgaliyan

Semarang?

b.Mengetahui bagaimana berkembangnya gaya hidup

konsumtif dalam perspektif Jean Baudrillard dalam

lingkuppesantren?

2.Kegunaanpenelitian

Tercapainyatujuanakanmencapaikegunaan(manfaat)dari

penelitianiniadalah:

a.Memberikan sumbangsih dalam ilmu pengetahuan

tentangpemikiranJeanBaudrillardyangdirelevansikan

dalam lingkuppesantren

b.Memberikanreferensipemikiranbagipondokpesantren

dalam ilmufilsafat
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c. Memberikan penceran pemahaman dalam perilaku

konsumtifyang harusditerapkan sesuaidengan hasil

penelitian.

D.TinjauanPustaka

Melaluipenelitian yang sudah ada sebelumnya penulis

mecobameberikanperbandingan,diantaranya:

1.Penelitiandalam bentukTesisyangberjudul“MusikDangdut

KoploMenurutPerspektifTeoriSimulacraJeanBaudrilland”.

yangditulisolehAlfinPanduRiski,FakultasUshuluddindan

FilsafatUniversitas Islam NegeriSunan AmpelSurabaya

Tahun2014.Tesisinisecararingkasmembahastentang

musikmerupakan sebuah komponen yang tidakterlepas

dalam kehidupan manusia,salah satunya musikdangdut

yang sudah berkembang dikalangan masyarakatdengan

kelebihan dan kekurangannya yang telah mengalami

perkembangan dari musik melayu dan sebelumnya

terpinggirkanolehaliran-aliranmusiklaindariBarat.Konsep

simulacra bertujuan untuk menjelaskan sisirealitas dan

hiperrealitasberdasarkanrepresentasidarifaktasosialyang

berkembang.Simulacramenjadimediauntukmengetahui
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bagaimanamusikdangsutkoplobisamenggiringmanusia

untukmasukkedalam duniahiperrealitasdanmengalami

ekstasiyangluarbiasa.dalam penelitianinitidakmembahas

studiperiklanan dalam budaya konsumen.Maka dariitu

penelitimemilihuntukmenelititentanggayahidupkonsumtif

dalam studiperiklananpadabudayakonsumen(simulacra)

situsbelanjaonline.

2.Penelitian dalam bentuk skripsiyang berjudulPengaruh

PromosiFlash Sale diAplikasiE-Commerce terhadap

perilaku konsumen yang ditulis oleeh Diastry Sekar

PamungkasMahasiswafakultasIlmusocialdanilmupolitik

UniversitasPembangunaanNasional‘Veteran’Jakartatahun

2019.Pada penelitian iniberisitentang studipengaruh

promosiflash sale aplikasishoppe.id terhadap perilaku

konsumendenganteoriefekhirakeri.Dalam skripsiinitidak

dijelaskan studi konsumerisme oleh Jean Baudrillard

terhadapflashsalediapikasishoppe.id

3.Penelitian dalam bentuk skripsidengan judul“Pengaruh

budayaKonsumerismeRemajaPekerjaPabrikRokokDjarum

terhadapKedisiplinanSholatFardhu(StudikasusdiDesa
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KesambiKecaatanMejoboKabupatenKudus)”yangditulis

oleh M.FahrulAnsharimahasiswa akidah filsafatislam

fakutasUshuluddindnhumanioraUIN Walisngosemarang

tahun 2012.Pada penelitian iniberisitentang budaya

konsumerismeremajasehinggadapatmelalaikankebutuhan

spiritualitassepertisholatfardhu.Selanjutnyadalam skripsi

inibelum membahasperanpromosiiklan.Olehkarenaitu,

penelitimencobamenganalisisgayahidupkonsumtifdan

pengaruhpromosiiklanpadasantridiPondokPesantren

PutriMbahRumi.

E.MetodePenelitian

Jenis penelitian yang akan digunakan oleh penulis akan

mengarah pada penelitian kualitatif deskriptif dengan

pendekatanteorisemiotikaFerdiandeSaussure.Penelitianini

dapatdiartikansebagaiprosedurinterpretatifsuatumasalah

yangdiselidikidenganmenggambarkanataumendeskripsikan

keadaan subyek dan obyek penelitian seseorang,lembaga,

masyarakatdanlainnya.Yangdiperolehdenganmenggunakan

proses wawancara dan pemanfaatan dokumen sebagimana

adanya.
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Pendekatansemiotikinibersifatkualitatif.Penelitiankulitatif

adalahmetodeuntukmencaridanmengumpulkandatayang

bersifat pemahaman dan tidak pat diikur dengan angka,

biasanyadigunakanuntukmemperolehpendapat,alasan,atau

persoalan sehingga bisa diambil suatu kesimpulan atau

hipotesis.

Semiotika adalah sebuah ilmu atau metode yang

mempelajaritentang kajian tanda. Ferdinan de Saussure

menggunakansistem tanda.Saussuremenjelaskanbagimana

tanda-tandadibentuk,tidaksajatanda-tandaformal,tetapijuga

setiapsistem komunikasi.BagiSaussure,bahasaadalahsistem

fundamental yang digunakan oleh manusia. Pendekatan

Saussuremendefinisikantandasecarastruktural.Tandaatau

signadalahunitdasardaribahasa.Tandaterdiridariduabagian

yang hanya bisa dibedakan pada levelanalitik.Saussure

menyatakanbahwatandaadalahhasildarigabunganantara

signifier(bagianpertama)dansignified(bagiankedua).

1.SumberData

a.DataPrimer,yaitudatayangdiperolehsecaralangsungoleh

sumberpertamayangmenjelaskantentangmasalahyangdi
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teliti,sumberdataprimeryangdiambildalam penelitianini

adalahdatahasilwawancaradarisantriPondokPesantren

Putri Ngaliyan Kota Semarang sebagai pengguna E-

Commerce.Denganmenggunakanteknikrandom sampling

seperti yang dijelaskan oleh Suharsimi Arikunto yang

memberikanpetunjuk“apabilasubyekkurangdari100,maka

penelitiannyapopilasiyaitudenganmengambilseluruhjulah

subyeknya.Namun jika jumlah subyeknya lebih dari100

dapatdiambil10%-15% atau20-25% ataulebihdarijumlah

tersebut”6

b.DataSekunderialahdatayangdiperolehdarisumberkedua,

bukan sumberpertama.biasanya bewujud dalam data

dokumentasiataudatalaporanyangtelahtersedia7 Data

yangdigunkanberupajurnalsertaartikelyangberkenaan

denganmateriFlashSalepadaE-Commerce.

2.MetodePengumpulanData

a.MetodeWawancara

Wawancara digunakan sebagai alat untuk

6Ibid,h.120
7SaifudinAzwar,MetodePenelitian,Yogyakarta:PustakaBelajar,1998,halm.91
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memperoleh sebuah informasiyang dininginkan melalui

pertanyaan yang disampaikan baik secara lisan maupun

tulisan terhadap responden dan dijawab melaluilisan

ataupun tulisan pula.Metodeinimemilikiciri-ciriadanya

kontak langsung dengan responden (sumberinformasi)8.

WawancarainidilakukankepadasantriPondokPesantran

PutriMbahRumisebagaidatapra-riset.Dalam menentukan

sempelpenelitian,penelitimenggunakan teknik Random

Samplingdenganmenggunakanangketberupapertanyaan

sebagaidatariset.

b.MetodeDokumentasi

Dokumen-dokumenyang dihimpundandipilihyaitu

sesuai dengan tujuan dan fokus masalah. Metode

dokumentasi ini diguanakan sebagai metode untuk

memperolehdatayangmeliputiletakgeografis,visidanmisi

dansusunankepengurusanPondokPesantrenPutriMbah

Rumi.

F.SistematikaPenulisan

BABIterdapatsebuahlatarbelakangpemikiransebagaipenjelasan

8Zuriah,MetodologiPenelitianSosialdanPendidikan,Jakarta:BumiAksara,
2009,hal.179
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terhadap fenomena yang terjadidan menjadikan ketertarikan

penulis terhadap judultersebut.Dilanjutkan dengan rumusan

masalah,tujuandankegunaanpenelitian,tinjauanpustaka,metode

pengumpulandatadanmetodeanalisisdata.

BABIImeliputilandasanteoritikyangdigunakansebagaikerangka

analisa penelitian,yang meliputi:pemikiran Jean Baudrillard

tentangmasyarakatkonsumtifmeliputisemiotika,simulakraserta

hiperrealitas,kemudianmenjelaskanmengenaipromosiFlashSale

padae-commerce dandampakdaripromosidalam iklanmedia

massa.

BAB IIIberisikan tentang data yang mendeskripsikan tentang

Pondok Pesantren PutriMbah RumiNgaliyan Semarang,serta

promosiFlasSaleyaitustudipengaruhpeiklanandangayahidup

konsumtifdalam penggunaanE-Commerce.

BABIVmerupakanhasilanalisisberdasarkandatayangdiperoleh

dari bab sebelumnya dan juga menggunakan dasar teori

sebagaimana yang dijelaskan pada bab II.Dalam bab IV ini

merupakananalisisterhadappengaruhpromosiflashsaledalam e-

commerceyang terjadidipondokpesantren dan juga terdapat

analisiskonsumerismeJeanBaudrillarddalam pondokpesantren
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MbahRumi

BAB V terdapathasilkesimpulan yang diperoleh berdasarkan

pertanyaanpadarumusanmasalahuntukmemberikangambaran

bagipembacasecaramenyeluruhdarisetiapbabskripsitersebut,

agarmudahuntukdipahami,danjugaberupasaran-saranyang

memberimotivasidankoreksidirisertaterdapatlampiran.
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BABII

MEDIADANNPEMBENTUKANKONSUMERISME

A.PemikiranKonsumerismeJeanBaudrillard

1.BiografiJeanBaudrillard

JeanBaudrrillard merupakanteoritisyang lahirdiReims,

Prancis tahun 1929.Lahirdariorang tua berprofesisebagai

pegawainegerisipilyangmerupakananakdaripetani,Baudrillard

dibesarkan dalam keluarga kelas menegah kebawah dan tidak

berada dalam lingkungan yang memiliki pendidikan tinggi.

Baudrillardmerupakanorangpertamadalam keluarganyayangbisa

melanjutkanpendidikanyahinggakeUniversitasLaSarbonnedi

Prancis sehigga menjadikannya sebagaiseorang ilmuwan yang

seriusdalam keluarganya.1

Pada tahun 1966,Baudrillard dinyatakan telah lulus dari

Universitas X Nanttere dibawah arahan HenriLefebvre dalam

menyelesaikantesissertapencapaiannyamenjadiasistenprofesor.

Padatahun1972iamenyelesaikanhabilitasi(tesisjabatanprofesor

pascadoktoral)L’Autrearlui-memedanmulaimengajarsosiologi

diUniversita X Nanttere sebagaiprofossor.2 Tahun pertama

mengajardisana,Budrillardmemutuskanuntukbergabungdengan

Roland BerthesdiEcoledesHautesEtudes.Halinimenjadikan

pemikirannya terpengaruh oleh pemikiran Barthes.Selain itu

pemikiranBaudrillardjugadipengaruhiolehMarcelMausstentang

objectivity and linguistic-sociologicalinterface,Surrealism and

Eroticism olehGeogesBataille,PsychoanalysisSigmudFreuddan

jugapemikiranKarlMarx.

Dikenalsebagaiteoritisterkemukadenganuapayanyadalam

1JhonLechte,50FilsufKontemporer,Terj.A.GunawanAdmiranto,Yogyakarta:
Kanisius,2007,hal.352
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menggabungkanteorimoderndanpostmodernyangmenjadikania

sebagaiseorang yang dikagumikarna pengetahuannya akan

keadaan yang datang pada kondisi postmodernisme serta

pemikirannya yang dianggap radikal.Dengan pemikiran yang

dianggap penuh dengan terordan radikalitu Baudrillard lewat

karyanyayangditulisdalam 50buku,iamampumenggonjangkan

tatananpemikiranyangdianggapsudahmapan.

2.KaryaJeanBaudrillard

BerbedadaripemikiranyanglebihdahulusepertiGeorges

Bataille,MarcellMauss,RonaldBarthesdanKarlMarx,Baudrillard

sebagaisalah seorang yang berusaha untuk menyikap dan

membacaperubahanyangdialamiolehmasyarakatmodernisme

denganmembuatdobrakanbarudaripemikiranmerekadengan

berusaha menganalisis budaya yang tertanam dalam kaum

modernisme dan karya-karyanya pun dianggap provokatif,

kontroversialdansangatpopulerdalam masyarakatdewasaini.

Publikasipertama karya Jean Baudrillard adalah buku

denganjudul,a)TheObjectSystem (1968).Karyanyainidianggap

memilikiketerkaitandenganTheFashionSystem yangditulisoleh

Barthes,dalam karyanyainiBaudrilardmencobamenelaahulang

perspektifneo-Marxismeyangmenyatakankemungkinankonsumsi

sebagaisalahsatulandasanutamaterbentuknyatatanansocial

yangmanaobjekdarikonsumsiialahterbentuknyaklasifikasikelas

sosialb)TheCommuncations(1969)yaitupembahasanmengenai

struktur darikomunikasisebuah tanda yang terdapat dalam

masyarakatBaratsaatini.c)TheMirrorofProduction(1975),

karyanya tersebutmencoba menyerang secara sistematikpada

Marxismeklasik,mengeklaim bahwaMrxismetidaklain adalah

cermin bagimasyarakatborjuis,menempatkan produksisebgai

pusatkehidupan,sehinggamenaturalisasikanorganisasikapitalis

padamasyarakat.d)ForCritiqueofThePoliticalEconomyofthe
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Sign (1981), di dalamnya merupakan kritik prinsip yang

disampaikan pada nilaiguna serta nilaitukarbarang dalam

pemikiran Marx sudah tidak relevansiutuk digunakan sebagai

acuancarapandangrealitassaatini,menurutnyaprinsipnilai-nilai

sebuahtandadanjuganilaiyangterdapatpadasimbollebihrelevan

digunakan dalam memandang sebuah relitas saatinidengan

adanyakonsumsidanproduksi.3 e)TheBeaubourgEfect(1982).

Bukunya ini memahami bahwa keseian sbagai miniature

modelsystem yangdigunakankebudayaanborjuisuntukmenipu

dan membius massa.f)Simulations (1983).Merupakan karya

terbesarnya,Baudrillard mencoba menjelaskan keunikan yang

terdapatdalam budaya Baratyang terjadipada era ini,yaitu

bercampurnyatandadan kodeyang menciptakan ruang dunia

denganmenghasilkanketidakjelasansuatuaturandidalamnya.g)

The EcstasyofCommunication (1987)menurutnya masyarakat

baratmengalamipermanentectasy yaitusebuahkecanduanyang

disebabkanolehketerbukaaninformasi.h)OnSeductions(1989)

menceritakan perjalanannya diAmerika,ia mengatakan bahwa

Amerikabukannegararevolusionersebagiamanyangdiungkapkan

olehteoriMarx,realitasyangterdapatdisanahanyalahkehidupan

simulasi,heperealitas.i)JeanBaudrillard:CriticalanFatalTheory

(1991)dankaryaterakhirnyaberjudulj)JeabBaudrillardReader

(1993).KaryaBudrillardtidakhanyadimuatdalam buku,namun

jugaartikeljurnalilmiahdanmediamassaumum danjugasurat

kabaryakniLiberationdanGuardian.

3.MasyarakatkonsumsimenurutJeanBaudrillard

Konsumerismelahirpadaawalabadke-19,dilatarbelakangi

olehmunculnyamasakapitalismeyangdipeloporiolehKarlMarx.

Kapitalisme yang dikemukakan oleh Marx adalah pentingnya

3MadanSarup,Post-struktualismedanPostmodernisme,Terj.MedhyAginta
Hidayat,Jakarta:Jalasutra,2011,hal.253
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sebuah produksi dalam ekonomi. Berbeda dari Marx yang

memfokuskan pada produksi,Baudrillard menyimpulkan bahwa

konsumsimerupakanintidarisebuahekonomi.TheSyestem of

Object(1986)Baudrillardmenganalisidariperspektifneo-Marxisme,

bahwakemungkinanutamayangdijadikansebagailandasantatan

sosial adalah konsumsi. Baudillard mengungkapakan bahwa

terbentuknya klasifikasi dan terjadinya pengaruh dalam

pembentukanprilakudisebabkanolehadanyakonsumsi.4

Baudrillard berupaya dalam melakukan analisis terhadap

masyarakatkonsumeris yang memilikikaitannya dengan tanda

(signvalue).Baudrillardmelakukananalisisdenganmenggunakan

rujukan pemikiran Ferdinan de Saussure,yaitu dengan melihat

tandamerupakanpertemuanantarabentuk(yangtercitradalam

kognisiseseorang)dan makna (yaitu isisebagaiyang dapat

dipahamimanusiapenggunatanda).SelainituSaussuremenyebut

istilah signifiant(signifier:penanda) sebagibentuk tanda,dan

menggunakanistilah(signified:petanda)untuksegimaknanya.5Hal

inimengakibatkan Saussure memndang sebuah sistem objek

konsumen serta sistem komunikasipada sebuah iklan sebagai

salah satu bentuk “kode yang signifikasi”,dengannya dapat

melakukankontrolterhadapobjekdanindividudiantaramasyarakat,

yangdapatdiartikanobjekmenjadisebuahtanda(sigh)yangdinilai

berdasarkansebuahaturankode.6MenurutdeSaussuredikatakan

sebagaitandayaitusesuatuyangberkaitanantarasebuahpenanda

danpetandayangterjadiprosesdidalamnyasesuaidengancitra

kondisimanusia.

4MadanSarup,Post-struktualismedanPostmodernisme,Terj.MedhyAginta
Hidayat,Jakarta:Jlasutra,2011,hal.254

5BennyH.Hoed,SemiotikadanDinamikaSosialBudaya,Terj.Haryatmoko,
FakultasIlmuPengetahuanBudaya,2008,hal.3

6GeorgeRietzer,TeoriSosialPostModern,Yogyakarta,KreasiWacana,2003.Hal.
136
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Realitas saatini,prinsip dan tujuan konsumsibukanlah

sebagaikenikmatan,tetapidewasainitujuankonsumsimenjadi

sebuah paksaan dan dilembagakan bukan sebagaihak atau

sebagaikesenangan tetapisebagaitugas (devoir)dariwarga

negara.Perusahaan,papaniklandanjugamerekmempunyaiperan

pentingdalam permainanini,yaitumemaksamasyarakatuntuk

menerimasebuahpandanganyangkohern,bersifatkolektifyang

tidak dapatdipisahkanantara satu dengan yang lainnya karena

menjadisebuahsimbolmatarantaiyangtidakhanyaberbentuk

sebagairangkaiandariobjekyangmemilikisifatsederhana,namun

menjadisebuahgejala-gejaladalam batasyangantarasatudan

lainnyadapatmemberikanartisebagaisebuahsumberyanglebih

kompleks yang berfungsi untuk melatih konsumen dengan

rangkaian motivasiyang lebih kompleks pula.7 Iklan mampu

melakukankodeterhadapprodukdengansimbol-simbolsebagai

pembedaantaraproduksatudenganyanglainnya,denganbegitu

objekdapatmasukkedalam rangkaian tertentu.Objektersebut

akanberfungsisebagaipengaruhketikasudahdikonsumsiyaitu

dengan menlakukan transfer“maknanya”pada konsumen.Dari

sinilah permainan tanda menjadisemakin tidak terbatas dan

terkendali.

Baudrillardmenyatakanbudayakonsumsitidakhanyadinilai

darinafsu dalam membelibegitu banyak komoditas,dijadikan

sebagaipemenuhan kenikmatan,memenuhifungsiindividual,

pembebasan kebutuhan,upaya dalam memuaskan diri,tetapi

sebagaijaringanpenandapengembangyangdapatmenyebabkan

hasratlibidia dan karnalsecara tidak terbatas.Mengkonsumsi

antaraobjek,tandamerupakansuaturangkaianyangnantinyadi

dalam prosestersebutmenjadikanindividudapatmendefinisikan

7JeanBaudrillard,MasyarakatKonsumsi,Terj.Wahyunto,Yogyakarta,Kreasi
Wacana,2010.Hal.6
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dirinyasesuaidenganapayangdikonsumsihinggamenghasilkan

individu-individuyangdipersonalkanyangdibentukmelaluilogika

strukturaldiferensiasiyaitusebagaisebuahpembedaanantarasatu

denganlainnyayang diklasifikasikanberdasarkanmodel-model

yang umum danmenurutdengankode-kodeyang disesuaikan

dengantindakanyangberbedadariyanglain.8Antaraindividuatau

kelompokmengkonsumsisesuatuyangberbedadariindividuatau

kelompok lainnya darisegiobjek.Namun,saatinimasyarakat

cenderungmengkonsumsitandadaripadaobjekataunilaiguna

suatubarang.

Dalam halinimenurutBaudrillardmediamassaberperan

dalam menjebataniketerciptaan kesamaan makna dan sudut

pandangatassegalasesuatu.McLuhanmenyatakanbahwa“media

adalah pesan”.9 Formula ini menjadi benang merah dalam

pembahasankonsumsi,yangartinyasegalabentukmedia(televisi,

radiodanmediamassamodern)baikhanyadidengarkanmaupun

dikonsumsiyangdilakukansecaratidaksadardanmendalm dapat

menyampaikanpesan.Semakindekatkebenarandokumendengan

‘bicaralangsung’,seseorangsemakinmemburukenyataandengan

warna,gambarhidupdanlain-lain,semakindalam penyempurnaan

teknik,semakinhilang‘kebenarannya’.Secarakasar,“pesan”dari

televisibukanlah gambar-gambaryang tampak,tetapicara-cara

baru dalam berhubungan, dan persepsi yang ia paksakan,

perubahhanstrukturtradisionalkeluargadankelompok.10 Seiring

simpang siurnya ekstasikomunikasidapatmenjadikan sebab

8JeanBaudrillard,MasyarakatKonsumsi,Terj.Wahyunto,Yogyakarta,Kreasi
Wacana,2010.Hal.107

9
YasrafAmirPiliang,DuniaYangDilipat:TamasyaMelampauiBatas-batas

Kehidupan,Jalasutra,Yogyakarta,2006,h.84.

10JeanBaudrillard,MasyarakatKonsumsi,Terj.Wahyunto,Yogyakarta,Kreasi
Wacana,2010.Hal.154
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hilangnya ruang publik yang diambilalih oleh iklan semuanya.

Hilangnya ruang publik secara tidak sadardiikutipula dengan

hilangnya ruang privat serta tidak adanya lagisekat antar

keduanya.11

4.Simulakradalam PemikiranJeanBaudrillard

KonsepsimulacramenurutJeanBaudrilarddewasainibukan

lagicerminan atau konsep (abstraksidalam bentukpeta),tapi

menjadipembangkitansuaturealitasmelaluimodelrilltanpaasal

usul.

Baudrillardmengungkapkanbahwarealitasmasyarakatsaatini

ialah semua yang nyata menjadisimulasi.Simulasimerupakan

gambarantentangduniayangditransformasikanmelaluiimajinasi-

imajinasidenganmenawarkandunialebihmenakjubkandaripada

duniayangsebenarnya.12

Dalam karyanya yang diberijudulSimulations, Baudrillard

membedakanperubahanpenampakan(appearance)kedalam tiga

tahapan pertama disebut sebagai “modrnitas awal”, kedua

“modernitas”danterakhir“postmodernitas”13

Modernitas awal atau Counterfeil,yaitu Simulacra yang

berlangsungpadaeraRenaisanshinggaawakmularevolusiindustri,

yangditandaidengansemakinbebasnyaproduksisebuahtanda,

modeldanjugafashionsebagaipenggantisistenkastaatauklan

yangmemilikisifathegemonikdanjugarepresif.Dalam tahapini

terjadisebuahdemokratisasiyangmanamanusiamemilihserta

menentukanpenampakanyangdinilaiberdasarkanbeberapaaspek

gayahidup sertakehidupannya. Padaeramodernitasawalini

unsurkehidupanbedasarpadaunsuryangbersifatalamiahyang

11MadanSarup,PoststruktualismedanPostmodernisme,Terj.MedhyAginta
Hidayat.Yogyakarta,Jalasutra,2011,hal.258

12 RatnaNoviani,JalanTengahMemahamiIklan,(Yogyakarta:PustakaPelajar,
2002),Hal,63.

13YasrafAmirPiliang,DuniaYangDilipat:TamasyaMelampauiBatas-batas
Kehidupan,Yogyakarta,Jalasutra,2006.Hal,392
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ditandaidenganmasihmelekatnyakebudayaan,sehinggatahapini

memilikicirirepresentasi,yaituketikabahasa,obyekdantanda

merupakantiruandarirelitasalamiahyangdibentuksecaralinier

dantunggal,sehinggamemilikijarakdenganobjekyangaslinya.14

Modernitas (produksi),dikenalsebagaiera industriyang

ditandaidengan adanya otomatisasiporoduksidan juga upaya

universalismenilai-nilai.Pada tahapan inimemilikicirisemakin

banyaknya upaya-upaya dalam memaksakan kebudayaan dalam

segala aspek pemaknaanya.Manusia disuguhidengan pilihan-

pilihan penampakan dan juga gaya hidup oleh karenanya

demokratisasikebudayaanmenjadisemacam demokratisasiyang

bersifat semu. Baudrillard mengungkapkan bahwa adanya

perkembangan teknologi media mengakibatkan objek-objek

alamiahmengalamiperubahansifatkeasliannya.Selamaperiode

ini,citrapadapolapertamatergantikanolehsebuahfotoataupun

cinema.

Postmodernisme(Simulasi),padafaseinididominasioleh

produksiyang dihasilkan darirealitas buatan (hiperrealitas).

Simulasiditandaidengansemakinberkembangnyasemokratisasi

secarasignifikandanekstrim dalam sebuahduniapenampakan,

padafaseinimanusiadiberikanbanyakkebebasan,tidakhanya

dalam memilihgayaataugayahidupnyanamunmanusiajustru

diberikan kebebasan dalam menciptakan ruang simulasiyang

dihasilkandaripenampakanatasdirinyasendiriatauberasaldari

penampakan sebuah kebudayaan yang materiyang menempati

sekelilingnya.Sehingga dalam ruang kenyataan simulasitelah

mengalamipercampurandantidakberaturansamasekali.

Realitas-realitasbuataninimerupakansebuahtransisidari

modernitas menuju sebuah era kebudayaan baru yakni

14 DouglasKellner,BaudrillardReaderTerj.,(Cambridge:Blackwell,1994),hal
103.
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postmoderenitas.Baudrillard menggambarkan kehidupan post-

moderndenganmunculnyasimulasi,yaitumengarahkankepada

sebuahpenciptaansimulacraatau“lahirnyakembalisebuahobjek

atau peristiwa”15Pada era post-modernisme,simulasimenjadi

pemimpindengankemunculanteknologiinformasidankomunikasi

sertaindustripengetahuanyangmenyebabkanreproduksimampu

menggantikan produksi. Dikutip dalam tulisan Baudrillard

menyatakanbahwaduniatelahdikonstruksiolehsimulacrayang

tidakmemilikirujukan“realitas”dalam wujudapapun,selaindirinya

sendiri.16 Masyarakatsimulacrum merupakan masyarakatyang

kehidupannya terperangkap dominasimodel-modelsemu media

massadaninformasidigitalyangdidalamnyatidakmemilikiasal

ataureferensipadarealitasnyata,sehinggahalinimenjadikanyang

ilusi,fantasimenjadikannyalebihnyatadanreal.Inilahyangdikenal

denganrealitassimulacrum dalam perspektifteorisimulasiJean

Baudrillard.Simulacrum padadasarnyatidakbisaditukardengan

realitas,antarakeduanyasaling bertukardengan dirinyasendiri

dalam sebuahmatarantaiyangterusberputartanpamembutuhkan

acuan. Oleh karena itu,dalam simulacrum sendirimemiliki

kemampuan untuk membunuh sebuah realitas, membunuh

modelnyasendiri.17

Simulasisebagairefleksidarirealitasatausisadarisebuah

sistem pemaknaan,kode,modelpenilaiandanjugasistem sigh

yangtelahditelanmediahabis-habisan.Realitastidaklagimemiliki

sebuahrujukandalam ruangsimulasiyangdisebabkanolehadanya

percampuranantaracitradantandayangberlangsungdalam ruang

realitas.Tidakakanditemukannyasebuahrujukanyangnyatadan

15GeorgeRietzer,TeoriSosialPostModern,Yogyakarta,KreasiWacana,2003.
Hal.641

16MadanSarup,PoststruktualismedanPostmodernisme,Terj.MedhyAginta
Hidayat.Yogyakarta,Jalasutra,2011,hal.256

17Widiantoro,MembongkarRezim Kepastian,Yogyakarta:Kanisius,2016,halm.
79
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jugaperbedaan antararuang realitasyang menunjukkan antara

citra atau kenyataan,semu ataupun nyata.Sepertiyang sudah

dinyatakanolehBaudrillard,

“Bukanberartiyangsatusimulucrum kemudianyanglainrealitas.apa
yangkitaalamisekarangadalahhilangnyaacuansegalasesuatu.Yang
adahanyalahsimulacra.”18

Simulacratelahdijadikancarauntukpemenuhankebutuhan

masyarakatkonsumenatastanda.Dansebagaimasyarakatyang

terbanjariolehcitradaninformasiyangada,makasimulasitelah

membuat citra menjadi satu hal yang paling diminati dan

diperhatikandalam kebudayaanmasyarakatpostmodern.Simulasi

munculsebagaiupaya(olehmediadanmodel)untukmenciptakan

kembalirealitas sesuaikode-kode yang dihasilkan modeldan

mediaitusendiri.adanyatujuantertuntuyangsecarasengajauntuk

menyebarkansimulacrum (tiruannya),atauhanyasebagaisebuah

upayapembuktianbahwasalahsatunya“benar-benarnyata”19

Masyarakat konsumen telah memanfaatkan simulacra

sebagaiupayapemenuhanatastanda.Masyarakatkonsumenialah

masyarakatyangmudahsekaliterbanjiriolehinformasidancitra

yangdibawa,adanyaprosessimulasiinilahyangmenjadikancitra

sebagaisuatulhalyangbanyakdiminatidalam masyarakatmodern.

Simulasimunculsebagaiupaya (oleh media dan model)untuk

menciptakan kembalirealitassesuaikode-kodeyang dihasilkan

modeldanmediaitusendiri.adanyatujuantertuntuyangsecara

sengajauntukmenyebarkansimulacrum (tiruannya),atauupaya

menekankan realitas dominan lain seolah-oleh itu adalah satu-

satunyayang“benar-benarnyata”(walaupunreferensialitasnyaitu

tidak lagisecara alamidiberikan,tetapisebaliknya ditentukan

dalam kodeatausistem sighitusendiri).20

18JeanBaudrillard,Simulation,Terj.,(NewYork:semiotext(e),1983),hal.86
19JenneyEdkins,Teori-teoriKritisMenentangPandanganUtamaStudiPolitik

Internasional,Yogyakarta:Baca,2010,hlm.74
20JennyEdkins,Teori-teoriKritisMenantangPandanganUtamaStudiPolitik
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Padaintinya,duniasimulasiadalahdimanakitamengalami

kesulitandalam menemukansebuahperbedaanantarasubjekdan

obyeknya.Tanpa disadaridalam ruang kerja simulasimanusia

terperangkapdalam dalam ruangyangsemu,padahalselamaini

manusia merasa bahwa dirinya berada diruang yang nyata.

Manusiakinisudahterbiasahidupdalam realiasyangdidalamnya

mengalamikesulitandalam membedakanyangaslidanimajinasi.

Baudrillardmenggunakanistilahsimulasiuntukmenjelaskanapa

yang terjadidalam masyarakatkapitalisBaratyaitu keterkaitan

antaraproduksi,komunikasidanjugakonsumsi.KapitalisBarat

melaluimedia masa,iklan,hiburan ditandaidengan adanya

overproduksi,overkonsumsidanjugaoverkomunikasi.21

5.ProyekpemikiranJeanBaudrillard

a.Semiotika

Semiotika merupakan sebuah upaya untuk menganalisi

bagimanamanusia(human)memaknaisesuatu(things).Dalam hal

inimemaknaibukansesuatuyang dapatdicampurkandengan

mengkomunikasikan(tocommunicate).Semiotikadalam kaitannya

denganteorikonsumenkerapdikaitkandenganideologidanjuga

adanya kelas sosialidentitas merupakan sebuah teoriyang

dianggapmemanipulasitanda.

Kegiatan konsumsitidak hanya dipengaruhioleh mutu

produk,hargadanseleratetapidibaliksemuaituadapengaruh

yanglebihkompleksdalam membelisuatuproduk,yaituupaya

dalam mencarikebahagiandalam hidupmisalnyadalam pembelian

barang mewah sepertimerk IPhone,barang tersebutakan

mengalami sebuah dramatisasi secara luar biasa hingga

mengalamireduksidandijadikansebagaiklasifikasikelassosial

danjugasebagaibentukindentitasdantanda(semiotika)terhadap

Internasional,(Yogyakarta:BACA,2010),hlm.74
21YasrafAmirPiliang,DuniaYangDilipat:TamasyaMelampauiBatas-batas

Kehidupan,Yogyakarta,Jalasutra,2006.Hal,130
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penggunanya. Dalam sebuah konsumsi terdapat gambaran

masyarakatyang diaturoleh tanda-tanda,hingga menimbulkan

masalahsosialdankekuasaan.22Konsumsisebagaisebuaharena

sosialyangterstruktur,terjadinyanaikdanturunnyasebuahtahta

sosial.Baudrillardmenyimpulkankonsumsisebagaisebuahupaya

kolektivitasyangnantinyasemuaprodukdanjasamenjadisebuah

kodedalam memetakanstatussosialdalam masyarakat.

b.SimulasiatauSimulakra

Realitastidaklagimemilikisebuahrujukandalam sebuah

ruangsimulasiyangdisebabkanolehadanyapercampuranantara

citra dan tanda yang terjadidalam ruang realitas.Sangatsulit

ditemukannya sebuah referensiyang bersifatnyata dan juga

perbedaanantararuangrealitasyangmenunjukkanantaracitra

atau kenyataan,semu ataupun nyata. Menuruut Baudrillard,

simulasitidaklagimemilikikaitan terhadap duplikasidan juga

substansidariseseuatuyangdiduplikasi,melainkanterciptadari

sesuatu yang nyata tanpa realitas,yaitu hiperrealitas.Duplikasi

tidakmemilikirealitassebagaisebuahreferensi,namunapayang

tidaknyata(fantasi)sebagaireferensi. Melaluimodelproduksi

simulasi,tidasajadihasilkanobjek-objehipereal,akantetapijuga

dapatdilakukan proses kompresi,dekontruksi,dan rekontruksi

ruang,sehinggamemampukanmanusiamengalamipengalaman

ruangyangbaru–ruangsimulacrum.

Perkembanganmasyarakatkonsumsijikadiakaitkandengan

perkembangansimulasidapatdisimpulkanmasyarakatkonsumer

tidak pernah menekankan suatu diskusus yang nantinya

menghasilkan sebuah makan-makana melaluisebuah produksi,

namun simulasiadalah memproduksidiferensimelaluiadanya

konsumsi.Masyarakatkonsumer(massa)tidaklagimembutuhkan

22Apollo(2018)Baudrillard:Manipulasitanda1.Diaksespada16Oktober2020
darihttps://www.kompasiana.com/balawadayu/5b4a27eecf01b423744f7254/baudrillard
-manipulasi-tanda-1
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makna,namun mereka membutuhkan sebuah diferensiyang

diperolehmelaluisebuahkonsumsidantontonan.Yangmereka

inginkanhanyalahsebuahtnada(sigh)merekamenikmatisebuah

permainantandadanstereotip,massahanyamenyukaikandungan

isiyangdapatmerubahdirinyasendirikedalam sebuahrangkaian

tontonan-tontonan.23

Diferensitidak lagidihasilkan hanya melaluitontonan

dengancaramemesis,ataurepresentasidarisebuahrealitas,mitos,

danideologi,halinidisebabkanolehterkurasnyarealitasdalam

sebuah tontonan itu sendiri (dianggap membosankan).

Penyangkalanterhadapdunianyata,merubahduniafantasimenjadi

seolah-olahnyatamelaluisebuahproduksidanreproduksisimulasi

merupakanupayamemperolehdiferensidalam sebauhtontonan.24

Baudrillardmenyatakanbahwasimulacrum merupakansalah

satu cara pemenuhan terhadap kebutuhan masyarakat

kontemporerakansebuahtanda,yangmanaketikasebuahtanda

initidaklagimemilikiketerkaitandengansebuahrealitas,nostalgia

mengambilalih maknanya secara utuh.Pengambilalihan ini

menjadikanpengembangbiakanmitos-mitosakanasalusultanda

realitassebagaikeasliantangankeduasecondhand.25

c.Hiperrealitas

Memasukiestetika kontemporer ditandaidengan suatu

kondisidimana didalamnya tabir antara realitas dan fantasi

semakin tipis.Lenyapnya petanda dan representasimetafisika

telah membawa proses simulasi menuju era hipperealitas.

Banyaknya halyang awalnya dianggap sebagaifantasipada

akhirnya di era sekarang ini menjadi realitas, Baudrillard

23RizqiFitriani&HeriBudianto(tt),SimulacraMediadiEraPostmodern.Diakses
pada11April2021,darihttps://repository.mercubuana.ac.id

24YasrafAmirPiliang,DuniaYangDilipat:TamasyaMelampauiBatas-batas
Kehidupan,Yogyakarta,Jalasutra,2006.Hal,133

25YasrafAmirPiliang,Ibid.,hal.13
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menyebutnya sebagaihiperrealitas,yaitu modelpresepsiyang

mendahulukanekstasiakancitrandanpermukaanketimbangnilai

transendental. Realitas melebur dengan fantasi, halusinasi,

nostalgia,fiksidanimajinasi,sehinggaperbedaansatusamalain

sulitdibedakankarenaobjekmurnipenampakantelahterjabutdari

realitassosialsebagaireferensinya.

Munculnyahiperrealitasialahhilangnyasebuahpetanda,dan

metafisikarepresentasiyangditandaidenganruntuhnyaideologi

serta hilangnya realitas dan digantikan oleh duplikasiyang

bersumber dariimajinasidan fantasi.26 Hiperrealitas sebagai

fenomena dewasa iniyang ditandaidengan ditandaidengan

matinya petanda, sehingga tanda tidak lagi dapat

mempresentasikan sesuatu. Selain itu juga ditandaidengan

perkembanganyangmelampauibatasyangmenakibatkansulitnya

membedakanantarrealitasdanimajiner.

Masyarakatdewasa inidinilaisebagaimasyrakatyang

dibanjiriolehcitrainformasi,membuatsimulasidancitrasebagai

suatuhalyangpalingdiminatidandiperhatikandalam kebudayaan

masyarakatpostmodern.Baudrillard menyatakan bahwa media

memilikiperan penting dalam menciptakan simulacra karena

dengan media dapat mampu membentuk representaasi

masyarakat terhadap sesuatu. Melalui televisi, simulasi

menampakkandirinyasecarasempurna,menjadikanruangtidak

lagipedulidengan kategori-kategorinyata semu,benar,salah,

referensi,representasi,fakta,cita,produksi,reproduksi,semuanya

meleburmenjadisatudalam silang-sengkaruttanda.

Hipperealitasmerupakanefek,keadaan,ataupengalaman

kebendaandanaturuangyangdihasilkandariprosesataustrategi

26YasrafAmirPiliang,Hipersemiotika:TafsirCultureStudiesatasMatinya
Makna,Yogyakarta,Jalasutra,1999.Hal,135
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intelektual(simulasi).Dunia hipperealitas adalah dunia yang

disertaidengansilihbergantinyareprduksiobjek-objeksimulacrum

–objek-objekyangmurnipenampakan,yangtercabutdarirealitas

sosialsebagaireferensinya.Gambaran sepertiinimerupakan

subjeksebagaikonsumerdiantarkan menuju ruang guna untuk

berbaur dan meleburnya realitas dengan fantasi, fiksi,

halusinasi,dan nostalgia, sehingga akan sulit menemukan

perbedaanantarasatusamalainnya.Hipperealitasmenciptakan

satukondisiyangdidalamnyakepalsuanberbaurdengankeaslian;

masalaluberbaurdenganmasakini;faktabersimpangsiurdengan

rekayasa;tandameleburdenganrealitas;dustabersenyawadengan

kebenaran.27 Hiperrealitas digunakan Baudrillard dalam

mengungkapkan rekayasa sebuah makna.Hipperealitas yang

terjadipadakomunikasi,mediadanmaknamembentuksebuah

kondisiimajisilebihterasanyatadarisebuahrealitas,kepalsuan

terasalebihbenardarikebenaranitusendiri,yangsemudianggap

nyata,isulebihdipercayadaripadafakta.Hiperrealitasmenciptakan

sebuah kondisi dimana masyarakatnya sangat pasif dalam

menerimainformasi,realitadantandayangadadisekelilingmereka,

adanyahipperealitasmenjadikanmasyarakatkonsumeryangcarut

marutdalam menerima sebuah pesan informasi,kemampuan

masyarakathanya sebatas menyerap nilai-nilaikeindahan dari

luarnya saja, tidak sampai kepada nilai-nilai yang bersifat

transendental

Kelimpahruahan tanda yag ada berpotensiuntuk saling

dipertukarkan agar dapat dikaitkan dengan kelimpahruahan

komoditasyangadadidalam masyarakat.Jangkauankonsumsi

sudahterjadidalam halyangbersifatmetafisis.Penyajianinformasi

melaluiiklansecaravariatifdanapikyangmenyebardanmerasuk

27Apprilins(2009)JeanBaudrillardtentangSimulacradanHiperreaalitas.
Diaksespadatanggal10April2020darihttps://www.apaitu.net/2009/577/jean-
baudrillard-tentang-simulacra-dan-hiperrealitas/
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kedalam setiapkebudayaanyangadapadamasyarakatnantinya

akan menyebabkan kelemahan masyarakatdalam menentukan

antaraiklandanbukaniklandisebabkansudahhilangnyarealitas

itusendiri.Keberlimpahaniklanyangadakinimulaimenyapadalam

internet,dengan memanfaatkan teknologivisuliklan mencoba

menampilkandirisebagaisesuatuyangautentikdanterlihatnatural

saatmemcoba memasukialam pikiran setiap lappisan sosial

masyarakat.

Permainan audio dan visualsebagaikode digitaldalam

permainan iklan diinternetyang dikonsumsioleh masyarakat

hinggamenghasilkanresponmasyarakatyangapikdannampak

sejalanmenjadisebuahpenjelasantandabukansuatuhalyang

penting lagi.Haldemikian terjadisecara terusmenerusdalam

dunia maya.Antara konsumen iklan dan produk terus berbaur

didalamnya,batasanantarasiapayangmengkonsumsidanapa

yangdikonsumsitelahhilangbatasannya.Hilangnyabatasantara

siapadanapayangdikonsumsiyangadadiartikanhilang,tidak

benar-benarhilang.Melainkan,hanyasebuahpermainankatayang

digunakansebagaiupayamenggambarkansebuahkondisiyang

mengalamikesulitan dalam membedakan antara yang aslidan

yangpalsu.

Baudrillard menggunakan hiperrealitas dalam

mengungkapkan rekayasa sebuah makna.Hipperealitas yang

terjadipadakomunikasi,mediadanmaknamembentuksebuah

kondisiimajisilebihterasanyatadarisebuahrealitas.Hiperrealitas

dalam industriiklandapatdilihatdaribeberapasisi.Dilihatdarisisi

pengiklananataupenciptaiklan,maupundilihatdarisisipenerima

iklan.

B.PROMOSIFLASHSALEDALAM E-ERC

a)PengertianE-Commerce

E-commerce adalah aktivitas penjualan dan pembelian
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barangataujasamelaluifasilitasinternet.28AktivitasE-commerce

dapatdilakukan kapan saja dan oleh siapa saja dengan mitra

bisnisnya,tanpa dibatasiruang dan waktu.MenurutTriton e-

commercesebagaiperdaganganelektronikdimanauntuktransaksi

perdagangan baik membelimaupun menjualdilakukan melalui

elektronik pada jaringan internet.Cikalbakaltoko online baru

munculditahun 1999 saatAndrew Darwismendirikan sebuah

forum bernama Kaskus yang juga menjadiforum jualbeli.

Selanjutnya,Bhinneka.com berdiridanmenjaditempatjualbelijuga

ditanahair.Pertumbuhane-commerceyangterjadiberkembang

secara pesat,dalam jangka waktu yang tidak begitu lama,e-

commerceyangbergerakdibidangjasaperantarajualbelisebuah

produk sudah banyak dikenaldiberbagaipenjuru masyarakat,

diantaranyaShopeeyang didirikan oleh ChirsFeng,diluncurkan

pertama kalinya pada tahun 2009,Lazada yang didirikan oleh

SamwerBrothers,BukaLapakyangdidirikanolehAchmadZaky

pada tahun 2010,Toko Pedia yang didirikan oleh William

Tanuwijayapadatahun2009,JD.IdyangdidirikanolehRichardLiu,

Blibli.com yangdidirikanolehKusumoMartanto,danjugaEbay

yangdidirikanolehPierreMoradOmiddyarpada4September1995.

Lahirnyakonsepe-commercepadaawalnyasebagaiupaya

yang diberikan kepada pelaku usaha dalam memberikan

kemudahan yaitu dengan dipermudahnya melakukan kegiatan

perdagangandenganbiayaoperasionalyanglebihmurah,akses

yangtidakterbatas,prosesjualbeliyangberjalan dandilakukan

sepenuhnya melalui elektronik, akses yang cepat, dan

pendistribusian yang dapatdilakukan melaliu penggunaan jasa

28
Moch.Suhir,Imam Suryadi,Riyadi,“PengaruhPersepsiRisiko,Kemudahan

danManfaat
TerhadapKeputusanPembelianSecaraOnline”,JurnalAdministrasiBisnisUniversitas
BrawijayaMalang,Vol.8.No.1,(2014),10.
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ekspedisiyangmempermudahtransaksijualbelibahkandilakukan

dengan luardaerah bahkan luarnegara,atau transaksiyang

dilakukan melaluiCOD (cash on delivery)setelah melakukan

transaksijualbelimelaluielektronik sebelumnya penjualdan

pembelibertemuuntukmelakukanpertukaranbarang.

E-Commercesebagaiindustridenganmemilikijaringanyang

luas yangmemanfaatkanpemakaianteknologisebagaijaringan

yang bersifat mendunia serta memberikan kemudahan bagi

penggunanyaagardapatdiaksessetiapsaat.Halinimenyebabkan

transaksiperdaganganbarangdanjasamelaluiinternetsemakin

meningkat jumlahnya seiring dengan meningkatnya pengguna

internet.29 Dalam praktik perdagangannya pelaku usaha e-

commercemelakukanberbagaicarasebagaiupayadalam menarik

konsumen serta tujuan utama untuk mendominasipasar,yaitu

denganmelakukankegiatanpromosisepertiadanyadiskongeratis

belanja,potongnharga,cashback,voucherbelanjahinggageratis

pengirimanbarangyangditawarkanolehsetiappelakuusahae-

commerce.

LahirnyaE-CommercediIndonesiadiawalidenganhadirnya

IndoNet.Padasaatitu,IndoNetsebagaiInternetServiceProvider

(ISP) diIndonesia.Kemunculan IndoNet menjadicikalbakal

pemanfaatanteknologidalam segalabidang.Tidakterkecualijuga

padabisnisonline.Padatahun2015,E-CommercediIndonesia

mengalamimasakeemasandenganmenancapkanpengaruhnya

bagisiapasajadiantaranyaadalahShopee,Lazada,BukaLapak,

TokoPedia,JD.Id,Blibli.com danjugaEbay.Terbuktimunculnya

HariBelanjaOnlineNasional(Harbolnas).Dalam peluncurannyaE-

Commerce memanfaatkan mobile marketplace, yaitu

29MelisaSetiawanHotana,IndustriE-Commercedalam MenciptakanPasarYang
KompetitifBerdasarkanHukum PersainganUsaha.Pdf.
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dipermudahkannyapenggunadalam setiapkalanganuntukdapat

bebassertamudahdalam mengaksesaplikasiE-Commercesetiap

saatmelaluihandphoneataugadgetyangdigunakan.E-commerce

menawarkanberbagaiproduk,padahalamanawalpenggunaakan

disambutdengan26kategoriyangtersediadiE-Commerce,yaitu

perlengkapanpriadanwanitamulaidarisepatu,tas,jam tangan,

fashionmuslim,aksesorisfashion,perlengkapanbayidananak,

barangelektronik,komputerdanaksesoris,makanandanminuman,

produkkecantikan,produkkesehatan,kebutuhanolahraga,hobidan

koleksi,otomotif,fotografi,alattulis,buku,voucher,souvenir,dan

serbaserbiyangdidalamnyaterdapatperalatanrumahtangga.

C.KonsepFlashSaledalam TransaksiE-Commerce

IstilahFlashSalemulaidikenalolehmasyarakatbersamaan

denganberkembangnyasistem perdaganganonlineyangmarakdi

masyarakatdewasaini.Padaakhirtahun2000konepFlashSale

pertamakalidikenalkanolehtokokonvensionalhinggaakhirnya

dikembangkanmenujutokoonlinepertamakalinyaolehperusahaan

e-commerce yang berasaldaritiongkok yang dikenaldengan

sebutan Alibaba,Flash Sale dalam e-commerce inipertamakali

dikenalkandengansebutanSigle’sDay11.11yaitudilaksanakan

setiaptangga11bulankesebelasyaituNovember.Hinggaakhirnya

merebaseluruhlapisanmasyarakatduniatermasukparapelaku

usahaIndonesiapertamakalidiselenggarakanpada11November

2012.30

Siasatdalam menarikminatkonsumenharusdimilikioleh

pelakuusahasebagaiupayadalam menjalankanrodausahanya.

Strategipemasarandiperlukanpelakuusahasebagaisalahsatu

caramendominasipasar.Flashsaleataujugadisebutdailydeal

30
Https://djawanews.com/serba-serbi/asal-usul-flash-sale-dan-harbolnas-ada-yangtahu

/8118diaksespada20Mei2021Pukul08:49WIB.
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merupakan bagian dari promosi penjualan yang memberi

pelanggannyapenawarankhususataudiskonpadaproduktertentu

dalam waktuterbatas.MenurutJoshiflashsale dalam industrie-

commerce di definisikan sebagai perantara belanja yang

digunakansebagaisaranapromosiuntukmempromosikanpasar

danmendistribusikanbarang-barang sepertielektronik,pakaian,

perlengkapanrumahtanggadanmasihbanyakjenisnyadengan

diskonyangbesar.Penjualaniniadalahmodelbisnise-commerce

dimanasitusmenawarkanpilihanproduktunggalatauterbatas

denganhargadiskonselamaperiodewaktuyangsingkat.Penjualan

biasanya berlangsung dimana saja antara hanya beberapa jam

hingga24-36 jam.FlashSalediIndonesiahadirdengantujuan

untukmemudahkankonsumennyadalam mencariataumembeli

barangyangdiinginkandanbisadilakukandimanapun dankapan

pun. Untuk mempertahankan eksistensinya, E-Commerce

memberikan potongan harga yang lebih sering dikenaldiskon.

Diskonyangdiadakanyaitudiskonflashsale.Diskonflashsale

merupakansalahsatusrategipemasarandariE-Commerceyang

memungkinkankonsumenE-commercemembeliberbagaibarang

impiandengandiskonbesardalam waktuyangterbatas.Namun

yangdiikutsertakanpadaevent“flashsale”merupakanproduk

dengan ketentuan memilikiwaktu dan jumlah yang terbatas.

Dimensiflashsalediantaranyakupon,buyonegetonefree,price

discountdanketerbatasanwaktu.

PeriodepenawaranprodukflashsalepadaE-commerce

diadakan3xdalam sehari,yaitu(a)00:00–12:00,(b)12:00–

18:00,(c)18:00 – 00:00 WIB.Penggunanya akan diberikan

notifikasiyangdigunakansebagaitandabahwaevenflashsale

akan berlangsung sehingga pengguna tidak perlu merasa

khawatir jika tertinggal oleh penawaran tersebut. Pada
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Harbolnas (haribelanja online nasional)sepertisaatevent

6.6,.12.E-Commercebisamelakukanprogram flashsalelebih

seringdariharibiasanyahinggamencapai7kalidalam satuhari,

yaitu(a)00:00-06:00,(b)06:00-09:00,(c)09:00– 12:00,(d)

12:00–15:00,(e)15:00–18:00,(f)18:00–21:00,(g)21:00–

23:59WIB.31 Produkyangsudahhabiswaktupenawarannya,

harganyakembalinormalatautidakadanyapotonganharga

setelahpenawaranflashsaleberakhir.Keterbatasanwaktudan

penawaranakanmemikatkonsumendalam membeliproduk

denganhargayangrelatiflebihmurahdenganadanyapotongan

harga, konsumen cenderung memanfaatkan kesempatan

tersebut,atau akan kehilangan kesempatan yang (seakan)

langkaitu.

31Https://seller.E-Commerce.co.id/edu/article/5247diaksespadatanggal13
Mei2021Pukul22:36WIB
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BABIII

SITUASIGAYAHIDUPKONSUMTIFSANTRISANTRIPONDOKPESANTREN

PUTRIMBAHRUMINGALIYANSEMARANG

A.PONDOKPESANTRENPUTRIMBAHRUMIKEC.NGALIYANKOTA

SEMARANG

a.Gambaranumum pondokpesantren

1.PengertianPondokPesantren

Pengertianpondokpesantrenialahberasaldarikata

pondokdanpesantren.Berasaldaribahasaarab“funduq”

diartikansebagaitempatmenginapatauasrama.Sedangkan

pesantrenialahkatayangberasaldaribahasaTami,kata

dasarsantriyangmendapatkanimbuhandenganawalanpe

dandiakhiri–enyangdiartikansebagaiparapenuntutilmu.1

Pesantren adalah suatu lembaga pendidikan islam yang

telahtumbuhsejakratusantahunlaluyangmemilikitata

nilaikehidupanyangpositifdimanaparasantrinyadibimbing

dan hidup bersama dalam satu lingkungan dan dalam

pengawasan seorang (atau lebih) pembimbing yang

masyshurdikenalsebagai“kyai”yang hidup berdasarkan

nilai-nilaiagamaIslam.

Merupakan salah satu lembaga yang berdirisejak

dahulu diIndonesia,Pesantren ialah lembaga pendidikan

yang digunakan sebagai wadah dalam mendalami,

menghayatidan mengamalkan ajaran keislaman dengan

menekankan pentingnya moral keagamaan sebagai

pedomanperilakusehari-hari.

1MohammadDaudAlidanHabibahDaud.Lembaga–LembagaIslam di
Indonesia,(Jakarta:RajaGrafindoPersada,1995),hlm.145
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2.TujuanPesantren

Tujuan pendidikan pesantren secara umum tidak

semata-mata untuk memperkaya pikiran murid (santri)

dengan penjelasan-penjelasan, tetapi juga untuk

meninggikanmoral,melatihdanmempertinggikansemangat,

menghargai nilai-nilai spiritual dan kemanusiaan,

mengajarkansikapdantingkahlakuyangjujurdanbermoral,

sertahidupdenganhatiyangbersih.

Adapuntujuankhususpesantrenadalah:

a.Mendidik siswa/santri anggota masyarakat untuk

menjadiseorang muslim yang bertakwa kepada Allah

SWT,berakhlakmulia,memilikikecerdasan,keterampilan

dan sehatlahirbatin sebagaiwarganegarayang ber

pancasila.

b.Mendidiksiswa/santriuntukmenjadikanmanusiamuslim

selaku kader-kaderulama,dan mubaligh yang berjiwa

ikhlas,tabah,tangguh,wiraswastadalam mengamalkan

sejarahislam secarautuhdandinamis.

c.Mendidik siswa/santriuntuk memperoleh kepribadian

dan mempertebalsemangatkebangsaan agardapat

menumbuhkan manusia-manusia pembangunan yang

dapatmembangundirinyadanbertanggungjawabkepada

pembangunanbangsadannegara.

d.Mendidiktenaga-tenagapenyuluhpembangunanmikro

(keluarga) dan regional (pedesaan/masyarakat

lingkungannya).

e.Mendidiksiswa/santriagarmenjaditenaga-tenagayang

cakapdalam berbagaisektorpembangunan,khususnya
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pembangunanmental-spiritual.

f. Mendidik siswa/santriuntuk membantu meningkatkan

kesejahteraan masyarakat lingkungan dalam rangka

usahapembangunanmasyarakatbangsa.2

Sedangkan tujuan pendidikan pesantren adalah

menciptakan dan mengembangkan kepribadian muslim,

yaitukepribadianyangberimandanbertakwakepaTuhan,

berakhlak mulia, bermanfaat bagi masyarakat atau

berkhidmatkepada masyarakatsebagaimana kepribadian

NabiMuhammad SAW (mengikutisunnah nabi),mampu

berdiri sendiri, bebas, dan teguh dalam kepribadian,

menyebarkanagamaataumenegakkanIslam dankejayaan

umatditengah-tengah masyarakatdan mencintaiilmu

dalam rangkamengembangkankepribadianmanusia.3

3.Ilmuyangdikaji

a.Nahwu-Sharaf.Bentukkonkritkeahlianinibiasanyaamat

sederhana,yaitukemampuanmengajiataumengerjakan

kitab-kitab nahwu-sharaf tertentu sepertiAjurumiyah,

I’mrity,Alfiyah atau – tingkattingginya – Ibnu Aqil.

Konsepsikeagamaandalam keahliandibidanginiialah

semata-mata karena bahasa objek studinya adalah

bahasaArab.

b.Fiqh:Pengetahuantentanghukum-hukum (agama,atau

syari’at)memanguntukjangkawaktuyanglamasekali

memegang dominasidunia pemikiran atau intelektual

islam.

2
MujamilQomar,PesantrenDariTransformasiMetodologiMenujuDemokratisasi

Institusi,(Jakarta:Erlangga,t.th)h.6-7
3MujonoDamopoli,PesantrenModernIMMIM PencetakMuslim Modern,

(Jakarta,RajawaliPers,2011)Hlm.80
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c.Aqidah:Meskipunbidangpokok-pokokkepercayaanatau

aqaidinidisebutushuluddin(pokok-pokokagama)untuk

membedakannya dengan fiqh yang disebutsoalfuru’

c(abang-cabang),namunkenyataannyaperhatiankepada

bidang pokok ini kalah besarnya, kalah antusias

dibandingdenganperhatiankepadabidangfiqhyangfuru’

itu.Dankemungkinanbagibidangyangjugadisebutilmu

kalam inimembukapintubagipemikiraanfilsafatyang

kadang sangatspekulatif.Karena keahlin dibidang ini

tampakkurang mendalam,dan cukuplah bagiahlinya

menguasaikitab-kitabsederhanasepertiAqidatAl-awam.

d.Tasawuf:Yangmerekaketahuiadalahtentangtarekat,

suluk,atauwiridditambahdenganceritatentangtokoh-

tokohlegendaristertentu,sepertiSyehAbdulQodiral-

Jailani.Lalusikaphormatkepadatokoh-tokohmereka,

baikyangtelahmeninggalmaupunmasihhidup.

e.Tafsir:Bidangkeahlianyangjarangdiprodusirpesantren

ialahbidangtafsiral-Qur’an.Padahalinilahyangpaling

luasdayacakupnya,sesuaidengandayacakupkitabsuci

yang ditafsirkan itu sendiri, sehingga mampu

menjelaskantotalitasajaranagamaIslam.

f. Hadist:Pentingnya bidang keahlian dalam menguasai

hadistmengingatbahwakedudukanhadistadalahkedua

setelahal-Qur’ansebagaisumberagama.

g.BahasaArab:Suatufenomenayangrelativesangatbaru

ditinjau dari sudut pandangdunia pesantren ialah

produksiorang-orang yang memilikikeahlian dalam

bahasaArab.
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D.GambaranKhususTentangPondokPesantrenPutriMbahRumi

1.SejarahTerbentuknyaPondokPesantrenPutriMbahRumi

Awalmula berdirinya pondok pesantren inidilatar

belakangiadanyaseorangmahasiswiUIN Walisongoyang

merupakantetanggadaridaerahasalIbuNyaiIsnayatiKholis

yaitu Limpung,Batang yang ingin ikutmengajibersama

denganibuNyaiIsnayatiKholis,berjalannyawaktubanyak

orangyangberminatdanmendaftarkandiriuntukmenuntut

ilmu atau ikutmengajidengan Ibu NyaiIsnayatiKholis

mereka adalah mahasiswiUIN Walisongo yang rata-rata

adalahmahasiswipurnaMa’hadUIN WalisongoSemarang.

HaltersebutpunmendapatdukunganpenuhdariabahYai

Imam NurKholisselakusuamidariibuNyaiIsnayatiKholis

sertamendapatdukunganpuladaritokohmasyarakatdan

juga masyarakatsekitardiWismasari,Ngaliyan.Nama

pondok pesantren putri Mbah Rumi (Mencari Berkah

RoudhatulIlmi)diambildarinamaibuabahYaiImam Nur

KholisyaituRumiBintiAliSomplom yangterkenalsebagai

sesepuhdidaerahWismasari,Ngaliyan.4

Denganketerbatasanfasilitasawalmulaberdirinya

pondok pesantren,santriMbah Rumimasih melakukan

pembelajaransertatinggaldi“ndalem”yaitusebutanbagi

rumahyangdihuniolehkyaibesertakeluarganya.Namun

berjalannya waktu,fasilitas pondok pun mulaimemadai,

mulaidengan adanya bangunan pesantren yang memiliki

aulayangluassebagaipusatkegiatan,kamartidursantri

yang memadaidan fasilatas pendukung sepertikantin

pondokdanhalamandanparkiryangluasuntukkendaraan

4Wawancara,denganIbuNyaiIsnayatiKholispadatanggal08Mei2021
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santriyangjugasebagaimahasiswi.5

Semulasantriyangbelajarhanyahitunganpuluhan,

namunbersamaandenganpenerimaanmahasiswabaruUIN

Walisongo Semarang banyak mahasiswiyang berminat

untuk menuntutilmu dan mendaftarkan diridiPondok

PesantrenPutriMbahRumidanpendaftransantribarupun

mengalami kenaikan yang pesat. Meski Berdiri sejak

pertengahan tahun 2017 pondok pesantren Mbah Rumi

sudahmemiliki154santripadaawalperesmianpondok.6

Sistem pendidikan yang berjalan dalam pondok

pesantren Mbah Rumibukan sepertisistem pendidikan

formalsepertisekolah.Pondok pesantren Mbah Rumi

merupakanpondokpesantrensalafyangberfokuspadailmu

agamayang didalamnyahanyamempelajarikitab klasik

ataukitabkuningsaja.SelainitupondokPesantrenPutri

Mbah Rumi juga terdapat program Tahfidz Qur’an

(menghafalal-Qur’an).7 Denganadanyaduaprogram yang

dilaksanakan di Pondok Pesantren Mbah Rumi

menjadikannyaterdiridariduabangunanatauasramayaitu

asramayangkhususuntukprogram tahfidzberadadijalan

Wismasarirayadanuntukprogram kitabklasikataukitab

kuningberadadijalanwismasariselatan,Ngaliyan.

2.VisidanMisiPondokPesantrenPutriMbahRumi

a.Visi

Mewujudkan pondok pesantren sebagai lembaga

5Wawancara,denganAbahYaiImam NurKholisdanIbuIsnayatiKholispada
tanggal08dan09Mei2021

6DokumentasibukudaftarpenerimaansantribarupondokpesantrenputriMbah
RumiTahun2017/2018

7WawancaradenganpenguruspondokpesantrenRiaWulandaripadatangga10
Mei2021dipondok
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pendidik yang mengedepankan “Akhlaqul Karimah”

berpegangteguhkepadaprinsipajaran“Ahlusunnahwal

Jama’ahAnNahdiyyah”danmencintaiAl-Qur’ansebagai

panduanhidupsepanjanghayat.

b.Misi

1)Menyelenggarakan pendidikan berbasis pondok

pesantren

2)Membentukkomunitasyangterampildalam belajar

danterampildalam berkehidupan

3)Berupaya menciptakan santriyang berkepribadian

tangguh, kuat dan sabar dalam berda’wah di

masyarakat demi teguhnya islam yang

Rahmatallilalamin.

4)Memberdayakanseluruhfasilitasdanlingkunganalam

sekitarsebagaisumberbelajar.8

3.Santri

AwalmulaberdirinyapondokpesantrenMbahRumi

padatahun2017sudahbanyakditempatiolehmahasiswa

UIN Walisongo sampaisekarang.Kegiatan santripondok

pesantrenmbahrumimayoritasadalahsantrimahasiswa,

kegiatanpadapagiharinyaadalahkuliahsedangkansantri

mengikutikajiankitabdipondokpadamalam hari.Sebagai

santrimahasiswabanyaksantriyangmenggunakanwaktu

luangnyadisianghariuntukmengikutikegiatanyangberada

diluarkampusmaupundiluarpondok.

Latarbelakang pendidikan santriyang berada di

8DokumuntasiVisiMisipondokpesantrenMbahRumi
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pondokpesantrenMbahRumiberagam.Adayangsudah

pernahmenempuhpendidikandipondokpesantrensepertidi

Bojonegoro,Brebes,Pati,Grobogan,Kudus,Purworejodan

jugaadayanghanyamenempuhpendidikanformalsajaatau

belum pernah modok.Dengan latarbelakang dan tujuan

santridalam menuntutilmusertakeinginansantriagardapat

memanfaatkanilmunyadengancaramengamalkannyakelak

ketikaterjundalam kehidupanbermasyarakatnanti,halini

menjadikansemangatpondoktersebutuntukberkembang

dan berusaha untukmemperbaikibaikdarisegifasilitas

maupuncaradidiknya

Berdirisejak tahun 2017 pondok pesantren Mbah

Rumimemilikijumlahsantrisebanyak111oranghinggasaat

ini.JumlahsantriyangdimilikiolehpondokpesantrenMbah

Rumitidakselalutetep,mengingatadanyasantriyangsudah

purnakuliahdanpulangkerumahataudikenaldenganistilah

“boyong”menjadikanjumlahsantriberkurang,ataujustru

mengalamipertambahanjumlahmengingatbanyakminat

mahasiswabaruUINWalisongosemaranguntukmendaftar

dipondok.Demikianlah gambaran tentang keadaan santri

pondok pesantren Mbah RumiNgaliyan Semarang yang

sebagianbesarsantrinyaadalahmahasiswaUINWalisongo.

Meskipun masih terhitung baru sejak berdirinya

pondokpesantren Mbah Rumitelah menghasilkan santri

yang memperoleh gelar sarjana pasca menempuh

pendidikandiUinwalisongosemarang.Merekaberasaldari

berbagaidaerah sepertiDemak,Blora,Tuban,Pemalang,

Kebumen,Brebes,Pati,Blitardan juga Lampung.Tidak

meninggalkanperannyasebagaisantri,dalam kesehariannya

para santrimengikutikegiatan pondoksepertipengajian,
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pidato(khitobah)sertabersihbersihpondokbaikberupa

kerjabaktiatauseringdisebutdenganro’an,ataupunkerja

baktidalam piketmingguanbersihpondokdanjugakegiatan

yangdinilaimemilikimaanfaat,yangkelakkedepannyadapat

bermanfaatdimasyarakat,denganmemilikijiwasantri,yaitu

keikhlasan, kesederhanaan, persaudaraan (ukhuwwah

islamiyyah),tolongmenolongdanberdedikasi.

Berdasarkanjumlahsantriyangdiperolehdarihasil

dokumentasibukudaftarsantriolehpenelitisebanyak111

santriyangtinggaldipondokPesantrenPutriMbahRumi.

Besarnyajumlahsantriyangmencapaiangkalebihdari100

penulis menggunakan rujukan SuharsimiArikunto bahwa

“ketikasubyekmemilikijumlahdibawah100,makapenelitian

yangdigunakanadalahpopulasiyaitudenganmengambil

seluruhjumlahsubyeknya.Sedangkanapabilajumlahdari

subyeknya melebihiangka 100 diperbolehkan mengambil

sampelsajadandapatmengambi10%-l5%atau20-25%atau

lebih dari jumlah sampelnya”. Jumlah santri pondok

pesantrenMbahRumiyangakanditelitimemilikipopulasi

sebanyak 111 orang santri, sesuai dengan petunjuk

Suharsimi Arikunto maka sempel yang diambil dari

keseluruhanjumlahsantriadalah15%daripopulasisantri.

DarijumlahpopulasiPondokPesantrenMbahRumi

yaitu dengan jumlah 111 santri, maka penelitian ini

mengambilsampelberjumalah 17 santri.Berikutdaftar

santripondokpesantrenMbahRumiyangdigunakansebagai

sampelyaitu9:

No Nama TTL Pendidikan

9DaftarSantriPondokPesantrenMbahRumi
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1. RW Grobogan, 17 Mei

2000

EkonomiIslam

2. SNK Blora, 19 November

1999

IlmuPolitik

3. SNS Musi Banyuasin, 01

September1999

Manajmen

Pendidikan

Islam

4. UNM Jambi,5Maret2000 Perbankan

Syariah

5. FA Jepara, 26 Agustus

1999

Pendidikan

AgamaIslam

6. LAU Rembang, 29 April

1999

Pendidikan

AgamaIslam

7. LF Blora,04 September

2000

Pendidikan

BahasaArab

8. ZM Bojonegoro, 25

Desember1998

Pendidikan

BahasaArab

9. EL Tuban,19Mei2001 Pendidikan

BahasaInggris

10. RSN Demak,05Mei2001 Pendidikan

AgamaIslam

11. NG SungaiPasirPutih,26

September1998

Manajmen

Pendidikan

Islam

12. SA Ketapang, 16 Maret Bimbingan



39

2000 Penyuluhan

Islam

13. NF Jepara, 01 Oktober

1998

Psikologi

14. SKN Blora,20Februari2001 Pendidikan

Kimia

15. AJF Pekalongan, 09

Februari1999

Akidah Filsafat

Islam

16. PNI Grobogan, 17

November1999

Hukum Ekonomi

Syariah

17. ASM Jepara,27Juli1999 Hukum Keluarga

Islam

4.Kitab

Sistem pendidikaan yang masuk dalam pondok

pesantrenadalahpendidikanagama,meskitidakjaranglagi

ditemukanpondokpesantrenyangmemasukkanpendidikan

formaldidalamnya,namun fokus daripondok pesantren

Mbah Rumiiniadalah mengajarkan ilmu agama dan

penerapannyadalam segalaaktifitasyangdilakukanserta

pembelajarankitabklasikataudisebutjugadengankuning.

Sepertiyangsudahdiungkapakandiataspondokpesantren

MbahRumimempelajarikitabdiantaraNahwudanShorof

yaitu Jurumiyyah, sedangkan dalam kitab Fiqih

menggunakan kitab Safinatunnajah dan juga Fathul

Qorib,sedangkandalam mempelajaritauhiddanakidahkitab

yangdigunakansebagirujukaniyalahal-Akidatulal-awwam,
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sedang dalam bidang tasawufsantripondok pesantren

MbahRumidikenalkanmelaluipembacaankitabmanaqib

sepertiManaqib DewiKhodijah dan juga Manaqib Syekh

Abdul Qodir Al-Jailani. Sedangkan kajian tafsir yang

dilakukan dipondokpesantren Mbah Rumiialah melalui

kajiankitabTafsiral-Jalalain.Sedangkanjeniskitabseperti

TarikhdanBalaghahsudahtermuatdalam berlangsungnya

pembelajaranpembacaankitabyangdilakukanolehUstadz

danUstadzah.10

5.KegiatanPondokPesantrenPutriMbahRumi

a.Mengaji

SantriPondok Pesantren Mbah Rumisebagian

besarmerupakanmahasiswiUIN Walisongosemarang

yangmenjadikanpelaksanaanwaktupembelajarandibagi

menjaditigawaktu,yaitu:ba’dashubuhdiisidengan

kegiatanmembacaAl-Quranpadaharisenin-jum’atdan

pengajian kitab Tafsirpada harisabtu-minggu,ba’da

maghribmengkajikitabta’lim muta’alim danba’daisya

membacaRotibulQubro.

b.BersihPondokdanKerjaBakti

Pelaksanaan kegiatan bersih pondok dan kerja

bakti merupakan dua kegiatan yang waktu

pelaksanaannya berbeda,yang mana kegiatan bersih

pondokmerupakan kegiatan rutinan yang dilakukakan

setiapsantrihariseninhinggahinggaharisabtupada

pagidansoreyangterjadwaldalam bentukpiketharian.

Sedangkankegiatanbersihpondokdilakukanpagipadidi

10WawancaradenganpenguruspondokpesantrenMbahRumiHumairotunnisa
padatanggal28Mei2021dipondok
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hariminggudankegiataniniwajibdiikutiolehseluruh

anggota santrisecara bersamaan.Kegiatan tersebut

dibawaahkoordinasidepartemenkebersihan.

c.Ziarohkuburdantahlil

Kegiatantahlildankirim do’adilaksanakanpada

harikamisba’da sholatisya yang dilanjutkan dengan

pembacaan maulid dziba’ (al-barjanji). Sedangkan

kegiatanziarahkuburinimerupakankegiatanrutinyang

dilaksanakansetiappagiba’dasholatshubuhpadahari

jum’atmenujukemaqbaroh(kuburan)Alm.mbahRumi

BintiAliSomplom yaitusesepuhpondokpesantrenMbah

Rumi.11

B.GayaHidupSantridiPondokPesantrenPutriMbhaRumiNgaliyan

berdasarkanHasilWawancara

Berdasarkanhasilwawancarayangtelahdilakukanterhadap

17santriPondokPesantrenMbahRumiNgaliyanyangdigunakan

sebagaisampelpenelitianolehpenulis,dapatdijelaskansebagai

berikut:

 JawabanRespondententangalasanmemilihE-Commerce

sebagaimediaberbelanjaonline,yaitu“E-Commercelebih

mempermudahtransaksijualbelisegalakebutuhansaya,

apalagisaat pandemisepertiini,sangat jelas sekali

manfaatnya,semuabisasayalakukanhanyadenganmelalui

Smartphone,tinggalklik dan transaksiakan terjadi”12

11WawancaraterhadappenguruspondokHumairotunnisa,tanggal28Mei2021
dipondok

12WawancaraterhadapRSN padatanggal15Mei2021
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ungkapRSN sebagaipenggunaaktifE-Commerce.Alasan

utamapemilihanE-Commercesebagimediatransaksijual

beliyangdiungkapkansantriPondokPesantrenMbahRumi

memilikibanyakkesamaanyaitumemperolehkemudahan

dalam transaksiberbelanjamasihmenjadialasanutama

yangdiungkapkansantrisebagaipenggunaE-Commerce.

Merasatertarikdenganorosestransaksiyangditawarkan

olehE-Commerce,ZM mengungkapkan“alasanpemilihane-

commerce sebagai media transaksi jual beli adalah

ketertarikan saya terhadap mudahnya melakukan proses

transaksi,fitur-fituryangsemakincanggihmempermudah

saya dalam melakukan pembayaran dengan berbagai

metodeyangditawarkan”13

 JawabanRespondententangseringnyakonsumenmelihat

promosiE-Commercediberbagaimedia(cetak,elektronik,

internet),yaituberdasarkanpertanyaanyangdiajukanoleh

peneliti,dari17santrisebagairespondendalam penelitian

inimenjawabmenyatakanseringnyamelihatpromosiyang

dilakukan oleh e-commerce, ASM sebagai slah satu

mayoritasrespondenmenyatakan“promosiyangdilakukan

olehe-commercesangatseringsayalihat,bahkanketika

sayamembukasosialmediayangsayapunya,sayasering

menemukannya dan menjadi akrab dengan tayangan

promositersebut.”.14 Responlainyangdiberikanoleh16

santriPondokPesantrenPutriMbahRumiselarasdengan

13WawancaraterhadapZM padatanggal15Mei2021
14WawancaraterhadapASM padatanggal15Mei2021
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pernyataan yang disampaikan oleh ASM,dewasa ini

frekuensipromosiyangdilakukanolehe-commercesudah

menjadikonsumsimasyarakatumum dandapatdinikmati

berbagaikalangansehinggadapatmeninggalkankesandan

mencapai kesadaran tertentu dan mengilhami benak

konsumen.

 Jawabanrespondententangpengetahuannyaterhadapfitur

Flash Sale yang terdapatdalam E-Commerce,dari17

responden menjawab mengetahuiflash sale pada e-

commerce,salahsatudiantaramenyatakanbahwa“Flash

Saleyangditawarkanolehtiap-tiape-commerceyangbisadi

aksesdiIndonesiasaatini,sayarasasangatakrabdisapa

olehparapenggunanya.Flashsalepadae-commercesering

menawarkanbarangdenganpotonganhargayangrelativ

lebihmurahdariharganormalnya,danpenawarantersebut

hanyabertahanpadawaktuyangditentukansaja,setiap

harinyae-commerceselalumenampilkanprodukbarudalam

eventflash sale tersebut”15 Ungkapan dariUNM yang

dijelaskanpadapenelitipadasaatwawancaraberlangsung.

 Jawaban responden tentang promosiFlash sale yang

dilakukanolehE-commercemembuatkonsumenmerasa

tertarikdanmelakukantransaksijualbeli,berdasarkanhasil

penelitian,15dari17santrimenyetujuibahwaeventflash

salepadae-commercememilikipengaruh terhadap rasa

ingin membelisantri.SNB membenarkan haldemikian

denganmenyatakan“Flashsaleyangsayalihatpadalaman

15WawancaraterhadapUNM padatanggal15Mei2021
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pertamapadae-commerceternyatamemberikandampak

padasayaterhadaprasainginmemilikibarangtersebut”16.

Namun AJF dan AKN menanggapipernyataan demikian

tidaksetuju,baginyaflashsaletidakselalumenjadialasan

utamauntukmelakukantransaksijualbeli“flashsaleyang

ditawarkan,saya kira tidak semudah itu dapatmenarik

minatbeliseorangmahasiswayangmemilikibackground

pesantren,sayaberfikirmerekaakancenderungmelakukan

transaksijualbelihanyaterhadapsuatukebutuhannyasaja,

jikaflashsaledenganmudahmenarikkonsumen,sayarasa

kurang relevan dengan pengeluaran seorang santri

mahasiswa,mereka mungkin akan berfikirkeduakalinya

untukmembeli”17.Berdasarkan hasilwawancara yang di

peroleh dapatdisimpulkan bahwa eventflash sale yang

dilkukan dalam e-commerce terbukti dapat menarik

konsumen untuk berbelanja dengan pada aplikasi e-

commerce.

 Jawaban responden terhadap ketertarikan melakukan

transaksijualbelionlinemelaluidisplayyangditampilkan

pada e-commerce.pernyataan berikutberdasarkan hasil

wawancaradisetujuioleh14orang,ketertarikanterhadap

suatuprodukmelaluitampilanpadadisplayadalahsebuah

kebenaran.Santricenderung tertarik dan juga membeli

suatu produkpada saatpenawarann flash salepada e-

commercekarenamerasatertarikdengansebuahgambar

saja. SNB sebagai salah satu responden yang

membenarkanhaldemikian,menyatakan“dalam promosi

flashsaleyangdiadakanolehE-Commerceselainmelihat

harganyayangmurah,fotosebuahprodukmenjadisebuah

16WawancaraterhadapSNB padatanggal15Mei2021
17WawancaraterhadapAJFpadatanggal15Mei2021
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acuandalam melakukantransaksijualbeli,kualitasbarang

pundapatdilihatmelaluifotoproductyangdisertaidengan

adanya keterangan foto pada produk tersebut”.18 Pada

kenyataannya, ketika melakukan transaksi tersebut,

biasanyakonsumensudahmengetahuisalahsaturesiko

yangmungkinditerima,yaitukemungkinanbahwabarang

tersebutbesarterlihatberbedadaridisplayyangditampilkan.

Konsumen mengetahuiresiko demikian,namun memilih

mengabaikannyakarenasudahmerasapuasdengandisplay

yangditampilkan.

 Jawaban responden terhadap Flash sale yang sering

dilakukan oleh E-Commerce membuat konsumen

mengingatpromositersebut,berdasarkanhasilpenelitian

16 responden menyatakan “dengan diadakannya event

tersebutmayoritassantrimenjadikanhaldemikiansebagai

sebuah pengingatuntuk selalu mengakses E-Commerce

setiapharinya,baiksebagaiupayayangdilakukansebelum

membelibarang,atau hanya sekedarmenunggu barang

yangdiinginkandanjugakadangmenjadikegiatanuntuk

mengisiluang,santrisebagaipenggunae-commerceselalu

mengingatpromositersebut”19sepertiyangdijelaskanoleh

NK.Selainitu,pernyataantidaksetujudisampaikanoleh

LAU bahwatidakmenyetujuihaldemikian.Halinidapat

terjadikarenafrekuensie-commercedalam memasarkan

program flash sale tidak dilakukan sesering mungkin

sehinggatidakdapatmenjangkaurespondentersebutyang

berakibatpadakonsumenyangtidakmengingatpromosi

flashsale.

18WawancaraterhadapSNB padatanggal15Mei2021
19WawancaraterhadapNK padatanggal15Mei2021
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 Jawabanrespondenterhadapkonsumenmemilikidorongan

keinginankuatuntukberbelanjapadasesiFlashSaleE-

Commercekarena memilikipengalaman berbelanja yang

baik pada aplikasitersebut. Berdasarkan pernyataaan

responden,mayoritasmenyetujuipertanyaanberikut,yang

artinyamerekamemilikikeinginankuatuntukberbelanjadie

-commercepilihansaatsesiflashsaleberlangsungkarena

memiliki pengalaman berbelanja yang baik pada e-

commercetersebut.SepertiRW “sayakerapkalimelakukan

transaksi jual beli melalui E-Commerce, bahkansaya

melakukantransaksijualbelipadaE-Commercelebihdari5

kalidalam jangka waktu satu bulan saya percaya dan

memilikipengalaman belanja yang baik diE-Commerce

sertaadanyapromosiflashsalemenjadikansayatertarik

untukmembeliprodukdenganhargayangmurah”20.

 Jawabanrespondenterhadapupayamembeliprodukyang

ditawarkanpadaSesiFlashsalemeskipunandatidakterlalu

membutuhkannya (misalnya :membelihanya sebagai

koleksiatauhanyauntukmemuaskanrasapenasaran),bisa

dikatakantidakbanyaksantriyangmenyetujuipernyataan

ini,namunadaELmenyatakan“rasatertariknyaterhadap

iklanyangsayalihatdiberbagaimediamassa,sayamerasa

tertarikterhadap eventflash saletersebut,bahkan saya

pernahmembelisuatubarangsaatflashsaleberlangsung

hanyakarenakeinginanuntukmemuaskanrasapenasaran

saja terhadap produk tersebut”. mayoritas responden

menyetujuibahwamerekasecaraspontanmembelibarang

saatsesiflashsaleberlangsunghanyakarenatergiuroleh

harga yang murah,atau hanya karena memuaskan rasa

20WawancaraterhadapRW padatanggal15Mei2021
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penasaran terhadap produk tersebut meskipun tidak

membutuhkannya.
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BABIV

PERKEMBANGANKONSUMERISMEDIPONDOKPESANTRENPUTRI

MBAHRUMI

A.AnalisisPengaruhPromosiFlasSalepadaE-CommerceTerhadap

PerilakuKonsumtifdiPondokPesantrenPutriMbahRumi

Konsumerisme merupakan suatu paham yang diterapkan

sebagaibudaya gaya hidup yang membelidan menggunakan

barangyangtidakdidasarkanpadapertimbanganyangrasional

danmemilikikecenderunganuntukmengkonsumsisesuatutanpa

batasdancenderungmementingkankeinginanyangditandaioleh

kehidupanyangmewahdanberlebihan.Jikadikaitkandengangaya

hidupgayahidupkonsumtifdigambarkandenganperilakutidak

hematdengan timbulnya ketidakpuasan dengan apa yang di

konsumsihinggamenjadikanketergantungan.Dewasaini,banyak

lapisanmasyarakatmenerapkangayahidupkonsumtifsecaratidak

sadaryang dapatdilihatmelaluikesulitan masyarakatdalam

mengkontrol keinginan untuk membeli suatu barang antara

perioritasatauhanyasebagaipemenuhankeinginanbelaka.1

Pernyataan“IshopthereforeIam”-akubelanja,makaaku

adasemakin dibuktikan dengan adanyasemangatberkonsumsi

masyarakatmodernyangsudahmenjadibagiandarikehidupan

sosialmasyarakatkonsumenyangditunjukkanmelaluigayahidup,

seorangpriaseleradancitarasa.2 Fenomenakonsumerismeini

dianggapmelekatpadadiriperempuan.Perempuanhampirselalu

ditempatkanpadalapiskeduadarikegiatanekonomi,bahkaniklan-

1DianPuspitasari,“artikeltentangGayahidupkonsumtif”diunduhdihttp://dian-
puspita-fib11.web.unair.ac.id/artikel_detail-60970-UmumBudaya%20Konsumerisme.html
pada14Mei2021pukul09:10WIB

2
Rachel,R.,& Rangkuty,R.P.(2020).“Konsumerisme dan Gaya Hidup

Perempuan diRuang Sosial:Analisis Budaya Pembedaan DiridiLingkungan FISIP
Unimal”.JurnalIlmuSosialdanIlmuPolitikMalikussaleh(JSPM),1(1),97-113.Pdf.
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iklanyangcenderunghampirsemuanyamenggunakanperempuan,

baik sebagai objek maupun subjeknya,seorang perempuan

cenderungdigambarkanlebihkonsumtifdaripadaseorangpria.

Logika masyarakat konsumsisaat iniialah memenuhi

keinginan serta kebutuhan sebagaihasratsemata yang tidak

didasarkanpadakebutuhanterhadapbarangdanjasa.Padatingkat

tertentu, secara tidak sadar logika masyarakat konsumsi

menggerakkanindividumenujukearahkonsumsisebagaiupaya

menghabiskan produksibarang yang ada.Selama dasawarsa

terakhir,tatananekonomiterutamadalam bidangkonsumsiyang

telah dikuasi oleh masyarakat kapitalis telah berkembang

sedemikian rupa. Upaya mencari pembeli atau pasar bagi

produknya adalah melalui propaganda iklan. Setiap harinya

masyarakatdisuguhiberbagaimacam iklanbaikbarangmaupun

jasa.Kemudahandalam membeliberbagaimerekbarang,bentuk,

warnadanvariasidikemasdalam penawaranyangmenarikdan

berkesan.Berkembangnya tatanan ekonomidiikutijuga dengan

berkembangnyateknologi,padazamanmodereninipemasangan

iklanmenggunakanmediasosialsebagaipromosiproduk.

Perkembanganteknologimenujukearahyanglebihcanggih

dimanfaatkan dunia iklan sebagailangkah dalam memanipulasi

audio dan visualsehingga menjadikan iklan sebagaimedia

informasiyang bersifat multidimensional.Adanya pendekatan

multidemensional ini dimanfaatkan sebagai medium dalam

menyampaikansebuahpesankepadaindividubaiksecarasadar

maupuntidaksadar.Kesadarandalam menerimapesaniklanialah

ketikaindividumembukadirisertamembukapikiransecarautuh

dalam menerimapesanyangdibawaolehiklan.ketikapesanyang

disampaikaniklansecaraeksplisitdapatditerimaolehindividudan

sampaikedalam alam pemikiran tiap individu dengan adanya
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bantuandariunsur-unsurlainmenjadisalahsatuciriiklansecara

ketidaksadarandalam menerimaiklan.Salahsatuunsurpenting

yangdapatmembantumengolahpesaniklanyangmasukkedalam

alam pikiranindividusecaratidaksadaradalahsebuahkreativitas.

Perempuandianggapmenjaditargetiklansecarasempurna

sebabperempuanyangtelahdibuatinferiormudahdijebakdalam

hal-halyang bersifatemosional-psikologis,bukan yang realistis-

rasional.Tidakdapatdipungkiribahwakonsumsiterhadapiklan

yangterjadidiPondokPesantrenPutriMbahRumimenunjukkan

bahwa konsumsitidak bisa lagidikatakann sebagaisebuah

kegiatan yang disandarkan kepada hal yang memiliki sifat

kebendaan,namunkegiatankonsumsisekaranginidapatterjadi

kepadasesuatuyangsifatnyametafisissepertihalnyaketerlepasan

makna pada iklan daritanda-penanda menjadikan iklan berdiri

sendiridandapatdikonsumsi.Kegitankonsumsiyangdilakukan

olehsantriPondokPesantrenMbahRumijugadidukungdengan

memanfaatkan adanya waktu luang disetiap harinya untuk

mengaksesmediasosial,mulaidariinstagram,youtube,danjuga

facebookjikadikalkulasikansantribisamemilikiwaktuluanglebih

dari4 jam yang digunakanuntukmengaksesinformasimelalui

smarthphoneyangdimiliki.

Siasatdalam menarikminatkonsumenharusdimilikioleh

pelakuusahasebagaiupayadalam menjalankanrodausahanya

sertasebagaisalahsatucaramendominasipasar.E-Commerce

yangmemilikifungsisebagaipihakketigadalam transaksijualbeli

kinibanyakdiminatiolehmasyarakat,selainsebagaialatuntuk

menyalurkanantarapenjualdanpembeli,E-Commercedewasaini

jugadigunakansebagaialatmenyalurkankebahagian.E-Commerce

banyakdiminatipenggunayakarenadianggapmenarik,mulaidari

fiturnya,penampilannyadanjugapenawarannya.Flashsaleatau
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jugadisebutdailydealmerupakanbagiandaripromosipenjualan

yangmemberipelanggannyapenawarankhususataudiskonpada

produktertentu dalam waktuterbatas.Haldemikiandirasakan

olehPNIsebagaipenggunaE-Commerceyangmengunggkapkan

bahwa adanya penawaran yang dilakukan oleh E-Commerce

membuatnya tertarik untuk melakukan transaksijualbeli,PNI

merasatertarikuntukmembelibarang saatpromosiflash sale

berlangsunghanyakarenamerasabarangtersebutlebihmurah

harganyadaripadabiasanya.3 Begitupuladengansantriberinisial

FAyangjugamerupakanpenggunaE-Commercemengungkapkan

rasa bahagia ketika berbelanja online,FA menyadaribahwa ia

merasatertarikdenganpromosiyangdilakukanolehE-Commerce,

FA memilikiminatbelanja setelah melihatpromosiflash sale

berlangsung,harga murah,ongkos kirim geratis membuatnya

tertarikuntukmembelinya,ungkapFAtidakinginmelewatkanevent

tersebut.4Selainitu,gayahidupkonsumtifjugaditunjukkanolehRW

danELyangkerapkalimelakukantransaksijualbelimelaluiE-

Commerce,bahkan meraka melakukan transaksijualbelidiE-

Commercelebihdari3kalidalam jangkawaktusatubulan.Karena

memilikipengalaman belanja yang baik diE-Commerce serta

adanyapromosiflashsalemerekamenyatakanpernahmembeli

suatubarangdenganhargaantaraangka30.000-100.000,hanya

karenamerasatertarikdenganhargayangmurahmeskipunRW dan

ELmerasatidakmembutuhkanbarangtersebut.5

Tujuanpondokpesantrensebagaiwadahdalam membentuk

karakter santridengan meninggikan moral dan menambah

semangat,serta menghargai serta melaksanakan nilai-nilai

spiritualdalam ajaranagamadanmengajarkansikapdantingkah

3WawancaraterhadapPNIpadapukul09:15WIB,Tanggal15Mei2021
4WawancaraterhadapFApadapukul09:30WIB,Tanggal15Mei2021
5WawancaraterhadapRW danElpadapukul10:00WIB,Tanggal15Mei2021



52

lakuyangjujurdanbermoralsebagaimanusia,sertahidupdengan

hatiyangbersih,menciptakandanmengembangkankepribadian

Muslim,yaitumenujuinsankamilyangtaatdanberimankepada

Allah SWT.dengan memilikikepribadian sebagaimuslim yang

tenang,damaidanpatuhterhadapsegalaajaranyangdisampaikan

olehnabidanrosul,sertaselaluberupayadalam mengamalkan

kepribadian yang ajaran islam dalam segala aspek kehidupan.

Ditinjaudaritujuansebuahpondokpesantren,terlihattidakbegitu

relevandenganmasuknyakebudayaankonsumerismekedalam

lingkunganpondokpesantrenyangmengakibatkanketergantungan

individu santridalam melakukan transaksijualbeliyang yang

dikemassecaravariatifdalam sebuahtandayangdibawadalam

pesaniklan.Halinidapatdijadikanindikasibahwakonsumsisudah

merabahkedalam halyangbersifatmetafisistidakhanyaterjadi

padahalyangmemilikisifatkebendaan.Disisilain,melihatvisidari

pondok pesantren Mbah Rumiyang ingin mewujudkan pondok

pesantren sebagai lembaga pendidik yang mengedepankan

“AkhlaqulKarimah”sertamisiyanginginmemberdayakanseluruh

fasilitas dan lingkungan alam sekitarsebagaisumberbelajar.

Denganadanyakonsumsiiklanyangdijadikansebagaibudayadi

lingkunganpondokpesantren,akanmempersulittercapainyatujuan

sertamisipondokpesantrentersebut.Berdasarkananalisisyang

dilakukanolehpenelitiperilakukonsumtifsantriyangdipengaruhi

olehkonsumsiiklanmenjadisebuahbudayadansebagaiwujud

mengekspresikankesenangandanhiburan.

Bisadikatakansulituntukterpercayaivisidanmisitersebut.

Karenadarihasilanalisispenelitiandiatasmenunjukkanbahwa

pengaruh iklan sangat mempengaruhi konsumsi santri dari

kekuasaan untuk mengekspresikan kesenangan, gaya serta

sebagaihiburan.
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B.AnalisisTanggapanRespondenBerdasarkanPerspektifJean

Baudrillard

1.Semiotika

Beberapaahliataupemikirmenyebutsemiotika(semiotics)

sebagaisuatuilmuyangdikaitkandengankedustaan,kebohongan,

dankepalsuan,sebuahteoridusta.Dalam semiotika,bilasegela

sesuatuyangdalam terminologisemiotikadisebutsebagaitanda

(sign),semataalatuntukberdusta,makasetiaptandaakanselalu

mengandungmuatandusta;setiapmakna(meaning)adalahdusta;

setiappenggunatandaadalahpendusta;setiapprosespertanda

(signification)adalahkedustaan.6

Sebagai sebuah bahasa komunikasi,iklan mempunyai

strukturbahasanyasendiri(languagestruccture).Strukturaliklan

ituterdiridaritanda-tanda(sign),yaituunsurterkecilyangterdiri

daripenanda(signifier),yaitusesuatuyangbersifatmateriberupa

gambar,fotoatauilustrasi,danpetanda(siginified),yaitukonsep

ataumakna(meaning)yangadadibalikpenandatersebut,yang

semuanya dapat digunakan untuk melukiskan realitas atau

sebaliknya,yaitu memalsukan realitas.7 Keterlepasan tandadan

penanda pada iklan menjadikan hilangnya makna pada iklan

sehinggaiklandinilaidapatberdirisendiri,akibatnyaiklanseringkali

kehilangan substansinya sebagaimedium informasiyang yang

menjadikaniklansebagaiinformasiyangsulitditemuaimaknanya

karenabersifatundetermined.Iklandapatdimaknaisecarabebas

sesuaidenganinterpretasiyangdiperoleh penerimaiklanbaikitu

berupainformasiyangdinilaipositifmaupuninformasiyangdinilai

negatifmeskipundisampaikansecarabersamaandikarenatidak

6
MuhammadAzwar,“TeoriSimulakrum JeanBaudrillardDanUpayaPustakawan

MengidentifikasiInformasiRealitas”.Khazanahal-Hikmah.Vol.2No.1,1Januari-Mei
2014,Pdf.Hal40

7.YasrafAmirPiliang,Hipersemiotika:TafsirCultureStudiesatasMatinyaMakna,
Yogyakarta,Jalasutra,1999.Hal281
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adanyaukuranataustandardalam memaknaisebuahiklan.

Setelah melakukan wawancara terhadap santripondok

pesantren Mbah Rumisebagaisampeldalam penelitian,hasil

wawancara menunjukkan bahwa iklan promosi dapat

mempengaruhisantridalam minatbelinyaterhadapsebuahproduk.

Melauipenanda (signifier),yaitu sesuatu yang bersifatmateri

berupagambar,fotoatauilustrasi,konsumsiterhadapiklanterjadi

dipondokpesantrenMbahRumi.Keberlimpahaninformasimelalui

iklanyangditerimasantrimelaluimediamassamenjadikanmakna

yangterkandungdidalam informasiyangdisampaikanolehiklanE-

Commercemenjadiberkurangdantidakditerimasecarasadar,oleh

karenaitusemakinmudahnyainformasiiklantersebutmenerima

sebuah ambiguitas terhadap makna sehingga penerima iklan

diberikankebebasanberpikirtanpaadanyasebuahreferensi.E-

commerceyangpadamulanyamerupakanmediaperantarauntuk

mempermudah penjualdan pembelimelakukan transaksitanpa

harusbertatapmukadandapatdilakukansecaraonline,dengan

kecanggihan teknologisemakin mendukung bisnis E-Commerce

sehinggapotensipenjualansemakinmeningkat,ditambahdengan

adanya fitur-fitur yang disediakan oleh E-Commerce tersebut

menjadikannya tidak lagisebagaimedia perantara berbelanja,

namunjugadapatmenjadimediapenghantarkebahagiaan.

Penambahanfitur-fiturdalam E-commerceseperticashback,

potonganhargasertavouchergeratisongkirdanjugaeventflash

salemenambahdayateriktersendiribagikonsumen.Mayoritas

minatpemilahanE-Commercesebagaie-commercepilihansantri

pondok pesantren Mbah Rumi disebabkan oleh ketertarikan

terhadapfitur-fituryangdisampaikanpadaiklandiE-Commerce,

konsumsiiklan terjadilewatilustrasipromosiflash sale yaitu

berbelanjadenganhargayangmurah,stokbarangyangterbatas,
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cashbackdanjugaditambahdenganadanyapenawarangeratis

ongkoskirim.DengandilaksanakannnyaeventFlashSalepadaE-

Commercesetiapharinyayangdisampaikanmelaluimediamassa

menjadisalahsatupenyebabgayahidupkonsumtifpadasantri

pondokpesantrenMbahRumi,dengandiadakannyaeventtersebut

mayoritas santri menjadikan hal demikian sebagai sebuah

pengingatuntuk selalu mengakses E-Commerce setiap harinya

sepertiyangdijelaskanolehNK.8Apalagipadaeventseperti6.6,9.9,

dan12.12yangdiadakansetiapbulannyadenganpenawaranyang

sangatmenarik.Haldemikian juga menjadisalah satu alasan

dipilihnyaE-Commercesebagaimediadalam berbelanjaonline.

Berdasarkananalisistersebut,dipondokpesantrenMbah

Rumitelah terjadisebuah konsumsisebuah tanda dariiklan

sebagaidalihdalam memenuhikebutuhanhidupyangmanasantri

pasti memilih sebuah e-commerce berdasarkan fitur dan

penawaran-penawaranmenarik,sepertidiskon,cahsbackdanjuga

voucheryangadadidalam e-commercetersebut.

2.Simulakra

SimulacramenurutpandanganBaudrillardmerupakansuatu

penggambaran ulang atau penggambaran kembalisuatu objek

melaluisebuah simulasi,dimana upaya reduplikasisuatu objek

yangbarutersebutjustruberbedadenganobjekyangsebenarnya.9

Dalam simulacrarealitasyang sesungguhnyahanyamenempati

sedikitruang citralah yang modominasiruang dalam simulacra

hingga akhirnya melahirkan realitas baru itu sendiri.Seiring

berkembangnyazamanyangdiikutijugadenganberkembangnya

teknologivirtualmenurutBaudrillarddapatmenjadikanmanusia

mudahterjebakdalam sebuahruangyangdinilaisebagairealitas,

8WawancaraterhadapNK padatanggal15Mei2021
9

Suyanto,Bagong.Sosiologiekonomi:kapitalisme dan konsumsidiera
masyarakatpost-modernisme.KencanaPrenadaMediaGroup,Jakarta,2013.
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sebab semakin maraknya sebuah simulasi yang dihadirkan

berdasarkan realitas sesungguhnya sebagaisebuah referensi,

justru simulasidibuatsesuaidengan modelyang didambakan

banyakorang.

Media foto yang dibuat melaluiteknologivirtualyang

ditampilkanpadalamanE-Commercepadasaateventflashsale

berlangsung ternyata menciptakan suatu bentuk ruang semu.

Penampilan foto pada laman E-Commerce merupakan upaya

penggambaran ulang daribentuk produk yang dijualmelalui

sebuah simulasi. foto productbagisebagian santripondok

pesantrenMbahRumimenjadisuatupertimbanganyangpenting

sebelum melakukantransaksijualbelionline,berdasarkanhasil

wawancara terhadap santri pondok pesantren Mbah Rumi

mayoritas berpendapatbahwa foto productyang ditampilkan

menjadi sebab ketertarikan terhadap barang tersebut. SNB

menanggapibahwadalam promosiflashsaleyangdiadakanolehE-

Commerceselainmelihatharganyayangmurah,kualitasbarang

pun dapatditentukan melaluifoto productkemudian adanya

keteranganfototersebut.10 Simulacradalam haliniialahdimana

foto product membentuksebuahruang realitassemu,dimana

hanya menjadisebuah representasiobjek menciptakan sebuah

ruang yang dianggap pengguna E-Commerce sebagaisebuah

realitas.

Penggambaran ulang suatu produkmelaluisimulasifoto

merupakan sebuah bentuk simulacra yang mana citra lebih

mendominasi dibandingkan sebuah realitas. Hal tersebut

dibuktikan dengan adanya ketertarikan santripondokpesantren

MbahRumidalam menggunakanfotoyangdibuatmelaluiteknologi

visualsebagaivalidasidalam menentukansebuahminatbeli.

10WawancaraterhadapSNBpadatanggal15Mei2021
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3.Hiperealitas

Dunia hiperrealitas adalah dunia yang disaratioleh silih

bergantinyareproduksiobjek-objeksimulacrum,objek-objekyang

murnipenampakan,yangtercabutdarirealitassosialmasalalunya,

atau sama sekali tidak mempunyai realitas sosial sebagai

referensinya.11 Terputusnyahubunganantaratandadanpenanda

dalam setiap haldan setiap makna menjadibegitu bebasdan

ambigu.Finalitasmaknamenjadisuatuhalyangtidakmungkinbisa

didapatlagi.Halinijugaterjaditerhadapfinalitaskatakonsumsi

daniklanitusendiri.

Memasukiduniaperiklanan,Baudrillardmenyatakansimulasi

dan hiperrealitas dapatterjadipada kedua sisi,yaitu antara

penciptaiklandanpenerimaiklan.

Iklanmengalamihiperrealitaspadapenciptaiklanapabila

sebuahiklandapatmembangkitkansebuahkeinginanatauhasrat

dalam mengkonsumsibarang yang disampaikan melaluiiklan

secara audio dan visual.Terbentuknya keinginan dan hasrat

tersebutseringkalidipengaruhiadanyaideologiyangterbentukdan

diyakinidalam masyarakatkarena adanya sebuah tanda yang

dibentuk setelahprosessimulasi.Dapatdikatakanbahwahasrat

yangmunculuntukmelakukankonsumsiterhadapapasajayang

beredar dalam masyarakat konsumen bukanlah datang dari

keinginandirisendiri.Simbol-simbolyangditunjukkanmerupakan

bentukdaurulangsebuahtandayangsudahhilangmaknanya.

Hiperrealitasdalam iklanjugadapatditelihatdarifenomene

adanya penganugerahan sebuah iklan.Salah satu contoh E-

Commerceadalahshopee.Berdasarkandatayangdiperolehpada

11Apprilins(2009)JeanBaudrillardtentangSimulacradanHiperreaalitas.
Diaksespadatanggal18Mei2020darihttps://www.apaitu.net/2009/577/jean-
baudrillard-tentang-simulacra-dan-hiperrealitas/
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tahun 2017 Shopee sebagaiperusahaan e-commerce penerima

penghargaan diajang BrightAwards Indonesia 2017 sebagai

kategori“iklanpalingberkesanTheBrightest”darienam nominator

lainnya.12 Adanya fenomene penganugerahan dalam iklan

menyebabkan iklan dapat berdiri dengan sendirinya. Iklan

mengalamiotomatisasisebagaisistem dengansebuahkodeyang

diciptakansendiri.Ketikasebuahkreatifitasyangmunculdalam

iklansudahdinilai,diapresiasisertadivalidasimasyarakattidak

perlulagimencaripembenarannyasesuaidenganrealitassaatini.

Hiperrealitasyangterjadipadasisipenerimaiklanterjadi

apabilaiklanyangawalmulanyadicarisebagaimedium penyampai

informasisebuahprodukyangakandibeli,kiniiklanhanyadinilai

sebagaisebuahhiburanketikadipublikasikan.Halinimenggeser

identitasiklansebagaimedium informasiterhadapsuatuproduk

sebab penyampaian informasitentang produk seringkalihanya

tersiratdalam sebuaiklan,iklandidominasiolehhiburansemata,

dengankatalainmenampilkanrealitasprodukdalam sebuahiklan

tidaklebihdariagariklanterlihatmasihsejalandenganapayang

ingin disampaikan.Misiikalan untukmenyampaikan pencitraan

sebuahprodukmutlakmemilikinilaiartistiksebagaiupayadalam

menarikminatterhadapkonsumen,palingtidakperhatianterhadap

sebuah iklan yang diikutioleh rasa tertarik lalu upaya untuk

membelinya.13SepertiyangdilakukanolehELkarnarasatertariknya

terhadapiklanyangialihatdiberbagaimediamassa,ELmerasa

tertarik terhadap eventflash sale tersebut,bahkan EL pernah

membelisuatubarangsaatflashsaleberlangsunghanyakarena

12Https://www.wartaekonomi.co.id/read163561/iklan-E-Commerce-sabet
-penghargaan-bright-awards-indonesiadiaksespada18Mei2021,pukul12:36WIB.

13SriWiryantiB.U.“iklandanhiperrealitasperempuan”.NIRMANAVol.6,No.2,
Juli2004:158–170.Pdf.
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merasamemuaskanrasapenasarannyasaja.14

Pandangan Baudrillard mengenaikonsumsimenyatakan

bahwahiperrealitaspadakenyataannyasudahmelampauirealitas

itusendiri.massadiperdayasebagaialatkekuasaanuntukdapat

mencapaisebuahkesenangan.Didalam PondokpesantrenMbah

Ruminampaknya sudah terjadibudaya konsumtifdisebabkan

ketertarikanterhadapmassa.

BABV

14WawancaraterhadapELpadatanggal15Mei2021
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PENUTUP

A.Kesimpulan

Perilaku Konsumtif adalah sebuah gaya hidup yang

mengubah seorang atau kelompok untuk menjalankan suatu

aktivitaskonsumsiataupemakaianbaranghasilproduksisecara

berlebihan,tidaksadardandilakukansecaraberkelanjutan.Perilaku

konsumtif semacam ini sudah meraba didunia pesantren,

termasukdiPondokPesantrenPutriMbahRumiNgaliyanKota

Semarang.Berdasarkanhasilanalisisterhadaptanggapansantri

pondok pesantren Mbah Rumiyang diperoleh diatas,penulis

menyimpulkanbahwa:

1.Perkembangan teknologimenuju kearah yang lebih canggih

dimanfaatkanduniaiklansebagaisiasatdalam menarikminatbeli

konsumen.Keberlimpahaninformasimelaluiiklanyangditerima

olehsantripondokpesantrenMbahRumimelaluimediamassa

yangdiaksessetiapharinyamenjadikanmaknayangterkandungdi

dalam informasiyangdisampaikanolehiklanE-Commercemenjadi

berkurangdantidakditerimasecarasadarolehpenerimaiklan.oleh

karenaitusemakinmudahnyainformasiiklantersebutmenerima

sebuah ambiguitas terhadap makna sehingga penerima iklan

diberikankebebasanberpikirtanpaadanyasebuahreferensi.

2.PerkembangangayahidupkonsumtifJeanBaudrillardyangmuncul

dipondokpesantren putriMbah Rumiditandaidengan adanya

ketertarikanmayoritassantriterhadapupayapenggambaranulang

suatuprodukmelaluisimulasifotoyangditampilkandalam lamanE

-Commercesaateventflashsaleberlangsungmerupakansebuah

bentuk simulacra yang mana citra foto lebih mendominasi

dibandingkan sebuah realitas (produk).Haltersebutdibuktikan

denganadanyaminatsantriterhadapsuatuprodukyangdipercayai
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hanyamelaluivisualisasitanpamenyentuhnya.Selainitu,simulacra

yangdiikutiolehhiperrealitaspadaiklanyangmanaiklantelah

mengalamiperalihan fungsi,iklan tidak lagisebagaimedium

informasinamundalam realitassaatiniiklanhanyasebuahhiburan

sematasemakinmenjelaskanbahwapemikiranJeanBaudrillard

tentang Konsumerisme yang mempengaruhidunia Baratjuga

terjadidipondokpesantrenMbahRumiberdasarkanfenomena

yang ditelitioleh penulis.Nampaknyagayahidup konsumtifini

benarterjadipadaerainidanbersifatmenyeluruh,termasukpada

kalangan santri mahasiswa yang merupakan pelajar yang

menguasaisegipengetahuanumum danjugapengetahuanagama

yang melakukan konsumsitidak hanya sebagaiupaya dalam

memenuhikebutuhanhiduptetapiadarentetanmotivasiyanglebih

kompleks,yaituuntukmencapaikebahagiaanhidupsemata.

B.Saran

1.Santri

 Sebagaiseorang yangberbekalilmuagamasantriharus

berupaya melatihdiridanmenahanhawanafsuuntuktidak

mengkonsumsisegala sesuatu yang mana haltersebut

merupakanperilakuyangtidakdisukaidalam agamaislam,

yaituperilakumubadziratauboros.

2.Peneliti

 MenawarkanpemikiranJeanBaudrillardtidakhanyadalam

lingkuppondokpesantren,tetapijugasecaramenyeluruh.

3.Pembaca

 Memahami penelitian analisis konsumerisme Jean

Baudrillardsebagaipenambahwawasansertaagardapat

mengertibagaimana menyikapidunimodern inisecara
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LAMPIRAN

A.Daftarpertanyaan

1. ApakahandamerupakanpenggunaE-CommerceE-Commerce?

2. ApakahalasanandamemilihE-CommerceE-Commerce?

3. ApakahandaseringmelihatpromosiE-Commercediberbagai

media(cetak,elektronik,internet)?

4. ApakahandamengetahuifiturFlashSaleyangterdapatdalam e

-commerceE-Commerce?

5. Apakah anda merasa tertarik dengan E-Commerce,setelah

melihatpromosiyangdisampaikan?

6. Apakah anda merasa tertarik melakukan transaksijualbeli

onlinemelaluidisplayyangditampilkan?

7. Apakah Flash saleyang sering dilakukan oleh E-Commerce

membuatandamengingatpromositersebut!

8. Apakahandaselalumemilikidorongankeinginankuatuntuk

berbelanjapadasesiFlashSaleE-Commercekarenamemiliki

pengalamanberbelanjayangbaikpadaaplikasitersebut.

9. ApakahandamembeliprodukyangditawarkanpadaSesiFlash

salemeskipunandatidakterlalumembutuhkannya(misalnya:
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