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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand image dan media
communication terhadap keputusan mahasiswa S1 Perbankan syariah UIN Walisongo
Semarang menabung di bank syariah. Jenis penelitian ini adalah menggunakan penelitian
kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah Mahasiswa S1 Perbankan Syariah UIN
Walisongo Semarang. Sampel pada penelitian ini sebanyak 236 mahasiswa. Teknik
pengumpulan data dalam penelitian ini dilakukan dengan melalui pembagian angket atau
kuesioner kepada responden untuk dijawabnya. Selanjutnya, teknik pengelolaan dan
analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu dengan menggunakan analisis
kuantitatif dengan bantuan program SPSS 25. Penelitian ini dianalisis dengan analisis uji
coba instrument meliputi uji validitas,uji reliabilitas, sedangkan analisis data peneitian ini
meliputi uji normalitas, uji multikoinieritas, uji heteroskedastisitas. Dan uji hipotesis.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa nilai brand image yaitu tp;;,,4 Sebesar 10,060
lebih besar dari t;gpe; 1,970 atau 10,060 > 1,970 maka dapat disimpulkan terdapat
pengaruh brand image terhadap keputusan mahasiswa S1 perbankan syariah UIN
Walisongo Semarang menabung di bank syariah, kemudian nilai media communication
yaitu tpieyng Sebesar 11,817 lebih besar dari tqpe; 1,970 atau 11,817 > 1,970 maka dapat
disimpulkan terdapat pengaruh brand image terhadap keputusan mahasiswa S1 perbankan
syariah uin walisongo semarang menabung di bank syariah. Kemudian hasil dari uji f
(simultan) memiliki hasil yaitu brand image dan media communication 85,867 > 3,88
dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05 artinya variabel brandiage dan media
communication berpengaruh signifikan bersama-sama terhadap keputusan mahasiswa S1
Perbankan Syariah UIN Walisongo Semarang menabung dibank syaroah. Jadi dapat

disimpulkan bahwa H,, ditolak, H,dan H, diterima.

Kata Kunci: Brand Image, Media Communication, Keputusan Menabung.

ABSTRACT



This study aims to determine the effect of brand image and media communication
on the decisions of undergraduate students in Islamic Banking at UIN Walisongo
Semarang to save in Islamic banks. This type of research is using quantitative research.
The population in this study was S1 Islamic Banking students at UIN Walisongo
Semarang. The sample in this study was 236 students. Data collection techniques in this
study were carried out by distributing questionnaires or questionnaires to respondents to
answer. Furthermore, the data management and analysis techniques used in this study
were quantitative analysis with the help of the SPSS 25 program. This study was analyzed
by instrument trial analysis including validity tests, reliability tests, while the data
analysis of this study included normality tests, multicolinearity tests, heteroscedasticity
test. And test the hypothesis. The results of this study indicate that the value of brand
image, namely t_count of 10,060 is greater than t_table 1,970 or 10,060 > 1,970, it can
be concluded that there is an influence of brand image on the decisions of undergraduate
students in Islamic banking at UIN Walisongo Semarang to save in Islamic banks, then
the value of media communication is t_count of 11,817 greater than t_table 1.970 or
11.817 > 1.970, it can be concluded that there is an influence of brand image on the
decisions of Islamic banking undergraduate students at Uin Walisongo Semarang to save
in Islamic banks. Then the results of the f (simultaneous) test have the result that brand
image and media communication are 85.867 > 3.88 with a significant level of 0.000 <
0.05, meaning that brandiage and media communication variables have a significant
effect on the decision of undergraduate students in Islamic Banking at UIN Walisongo
Semarang to save. sharia bank. So it can be concluded that H_0 is rejected, H_1 and H_2

are accepted.

Keywords: Brand Image, Media Communication, Saving Decision.
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