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MOTTO 

 

 

“(Yaitu) Orang-orang yang berinfak, baik di waktu lapang maupun 
sempit, dan orang-orang yang menahan amarahnya dan mema’afkan 
(kesalahan) orang lain. Dan Allah mencintai orang-orang yang berbuat 
kebaikan.” (Q.S. Ali Imran: 134)1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
1 Departemen Agama RI, Mushaf Alqur’an Terjemah, Jakarta: Pena Pundi Aksara, 2007, Edisi 

2002. h. 67 



 v

PERSEMBAHAN 

 

Puji dan syukur senantiasa kita panjatkan kehadirat Allah SWT. Shalawat dan 

salam senantiasa tercurah kepada Nabi Muhammad SAW yang menjadi suri tauladan 

umat Islam. 

Dengan segala kerendahan hati, skripsi ini kuhadiahkan kepada orang-orang 

yang sangat berarti dalam kehidupanku: 

� Kepada kedua orang tua tercinta yang telah memberi semangat spiritual. 

Melalui kalian berdua aku ada di dunia. 

� Kakak-kakakku dan adikku tercinta yang senantiasa mendukung belajarku. 

� Semua keponakanku tersayang yang senantiasa menghibur disaat aku lelah. 

� Ummahaat Kajian Akhwat Kaliwungu-Brangsong. 

� Teman-teman Kajian Alqur’an Intensif (KAI) Kendal. 

� Teman-teman STIT Kendal angkatan 2006. 

� Ikhwan dan Akhwat KAMMI Komisaríat IAIN Walisongo Semarang. 

� Teman-teman kuliah EIB 2007. 

� Teman-teman KKN Posko 76. 

 

 

 

 

 



 vi

                                          Deklarasi 

 

Dengan penuh kejujuran dan tanggung jawab, 

penulis menyatakan bahwa skripsi ini tidak berisi 

materi yang telah pernah ditulis oleh orang lain 

atau diterbitkan. Demikian juga skripsi ini tidak 

berisi satu pun pikiran-pikiran orang lain, kecuali 

informasi yang terdapat dalam referensi yang 

dijadikan bahan rujukan. 

 

               Semarang, 13 Juni 2011 

                  Deklarator 

 

                                              Ani Ayu Arofah 

 

 

 

 

 

 

 

 



 vii

ABSTRAK 
Perilaku seseorang dalam memutuskan pembelian suatu produk, baik berupa 

barang ataupun jasa, dipengaruhi beberapa faktor. Faktor-faktor tersebut berasal dari 
dalam dan luar individu. Marketing Mix  adalah salah satu faktor dari luar yang dapat 
mempengaruhi seseorang memutuskan perilaku pembeliannya. Adapun faktor dari 
dalam individu salah satunya adalah adanya motivasi yang timbul dari individu itu 
sendiri yang berhubungan dengan keyakinan ajaran agamanya. Penelitian ini 
bertujuan untuk mengetahui pengaruh strategi Marketing Mix dan motivasi 
menjalankan agama terhadap keputusan menjadi anggota di BMT Robbani 
Kaliwungu. 

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh anggota yang masih aktif > 6 
bulan. Adapun sampel yang digunakan sebanyak 82 responden. Teknik pengumpulan 
data dalam penelitian ini dengan menggunakan wawancara, dokumentasi, dan 
quesioner. Sedangkan teknik analisis data menggunakan uji validitas dan reabilitas, 
analisis regresi linier berganda, uji hipótesis (uji t, uji F dan koefisien determinasi), 
serta uji asumsi klasik (uji normalitas data, uji multikolinearitas, uji heteroskedasitas 
dan uji autokorelasi). 

 Dari hasil uji validitas dan reabilitas, diperoleh tiap-tiap instrumen dari semua 
variabel nilai rhitung  nya di atas  0,220 (alpha 5%) sedangkan  cronbach’s alpha > dari  
0,6. Hal ini dapat dinyatakan valid dan reliabel. 

Dari hasil regresi diperoleh konstanta sebesar 1,632, menyatakan bahwa jika 
tidak ada Marketing Mix dan motivasi menjalankan agama  maka keputusan menjadi 
anggota adalah -1,632. Adapun diperoleh koefisien regresi  0,310 menyatakan bahwa 
setiap penambahan (karena tanda +) 1 point Marketing Mix akan meningkatkan 
keputusan menjadi anggota sebesar 0,310 atau 31 persen. Sedangkan koefisien regresi 
0,186 menyatakan bahwa setiap penambahan (karena tanda +) 1 point Motivasi 
menjalankan agama akan meningkatkan Keputusan menjadi anggota sebesar  0,186 
atau 18,6 persen. 

Selanjutnya hasil uji statistik diantaranya, uji t menunjukkan signifikansi X1 <  
0,05 berarti hipotesis diterima, sedangkan X2 > 0,05 berarti hipotesis ditolak. Uji F 
menunjukkan signifikansi  0,000 maka X1 dan X2 dapat dipakai untuk memprediksi 
Y. Sedangkan hasil koefisien determinasi, angka R > 0,5 yaitu sebesar 0,620, hal ini 
menunjukkan bahwa korelasi/hubungan antara variabel Y dengan X1 dan X2 adalah 
kuat. 

Adapun dari hasil analisis uji asumsi klasik diantaranya, uji normalitas dilihat 
dalam grafik bahwa data menyebar disekitar garis diagonal dan mengikuti arah garis 
diagonal maka model regresi memenuhi asumsi normalitas. Uji multikolinearitas 
dilihat bahwa angka VIF < 10 dengan tolerance > 1. Hal ini dapat dikatakan model 
regresi tidak terdapat multikolinearitas. Untuk uji heteroskedasitas dilihat dari grafik 
terdeteksi bahwa titik-titik menyebar secara acak dan tersebar di atas maupun di 
bawah angka 0. Hal ini dapat dinyatakan tidak terjadi heteroskedasitas. Sedangkan 
dalam uji autokorelasi terlihat angka Durbin Watson +1,208, maka hal inipun dapat 
dinyatakan model regresi tidak terdapat masalah autokorelasi.  
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