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TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

Dalam penulisan skripsi ini, transliterasi arab yang digunakan 

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia serta Menteri Agama Nomor 158 tahun 

1987 dan Nomor: 0543b/U/1987 yaitu : 

A. Konsonan 

Konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.  

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan transliterasinya dengan 

huruf latin: 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan أ

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Ṡa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż Zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ye ش

 Ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍad ḍ de (dengan titik di bawah) ض
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 Ṭa ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ` koma terbalik (di atas)` ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha H Ha ھ

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 Ya Y Ye ي

Tabel 0.1: Tabel Transliterasi Konsonan 

B. Vokal  

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. 

1. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau 

harakat, transliterasinya sebagai berikut: 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah a A ـَ

 Kasrah i I ـِ

 Dammah u U ـُ

Tabel 0.2: Tabel Transliterasi Vokal Tunggal 

1. Vokal Rangkap 
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Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan 

antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf 

sebagai berikut: 

Huruf Arab Nama Huruf 

Latin 

Nama 

 Fathah dan ya ai a dan u يْ.َ..

 Fathah dan wau وْ.َ..

 

au a dan u 

Tabel 0.3: Tabel Transliterasi Vokal Rangkap 

 

 

Contoh: 

 kataba كَتبََ  -

 fa`ala فَعلََ  -

 suila سئُلَِ  -

 kaifa كَيْفَ  -

 haula حَوْلَ  -

-  

C. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan 

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut: 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah dan alif atau ya Ā a dan garis di atas ا.َ..ى.َ..

 Kasrah dan ya Ī i dan garis di atas ى.ِ..

 Dammah dan wau Ū u dan garis di atas و.ُ..

Tabel 0.4: Tabel Transliterasi Maddah 

Contoh: 

 qāla قاَلَ  -
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 ramā رَمَى  -

 qīla قيِْلَ  -

 yaqūlu يقَوُْلُ  -

-  

D. Ta’ Marbutah 

Transliterasi untuk ta’ marbutah ada dua, yaitu: 

1. Ta’ marbutah hidup 

Ta’ marbutah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, 

dan dammah, transliterasinya adalah “t”. 

2. Ta’ marbutah mati 

Ta’ marbutah mati atau yang mendapat harakat sukun, 

transliterasinya adalah “h”. 

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang 

menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, 

maka ta’ marbutah itu ditransliterasikan dengan “h”. 

 

Contoh: 

 raudah al-atfāl/raudahtul atfāl رَؤْضَةُ الأطَْفاَلِ  -

رَةُ  -  al-madīnah al-munawwarah/al-madīnatul munawwarah الْمَدِيْنَةُ الْمُنَوَّ

 talhah  طَلْحَةْ  -
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ABSTRAK 

 

Di era globalisasi yang berkembang pesat saat ini, persaingan bisnis menjadi 

ketat, banyak pengusaha harus mencari cara baru untuk memasarkan produk 

mereka, terutama produk kosmetik dan perawatan wajah Wardah. Wardah adalah 

merek kosmetik dan perawatan wajah halal pertama yang melakukan inovasi dan 

produk dengan gaya halal. Wardah juga mengungguli pesaingnya dengan 

menggunakan digital marketing, baik di pasar maupun di sosial media seperti 

Instagram, dan menggandeng artis terkenal seperti Dewi Sandra, Dinda Hauw, dan 

Amanda Rawles untuk mendukung produk mereka. Dalam survei awal yang 

dilakukan pada 30 orang yang memiliki akun Instagram dan mengikuti akun 

Wardah Beauty, ditemukan 9 orang yang tertarik untuk membeli produk Wardah di 

wilayah Semarang.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Islamic Endorsement, 

Islamic branding dan halal awareness terhadap minat beli social media Instagram 

Wardah beauty. Jenis penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Teknik 

pengumpulan dan pengambilan data dengan penyebaran kuisioner melalui google 

form. Penelitian ini menggunakan Teknik non probability sampling karena 

Populasi tidak diketahui jumlah anggotanya. Penentuan sampel digunakan dalam 

penentuan yaitu dengan Teknik purposive sampling. Responden dalam penelitian 

ini sebanyak 96 responden. Proses Analisa dalam penelitian ini menggunakan 

analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan variabel Islamic 

endorsement berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli produk wardah, 

variabel Islamic branding berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 

produk wardah, variabel halal awareness juga berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat beli produk wardah. Kemudian secara simultan variabel  Islamic 

endorsement, Islamic branding dan Halal awareness berpengaruh terhadap minat 

beli pengguna sosial media instagram wardah beauty.  

Kata Kunci : Islamic Endorsement, Islamic Branding, Halal Awareness, 

Minat Beli.  
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ABSTRACT 

 

In this more globalized world, where business travel is becoming more and 

more difficult, many entrepreneurs must learn to travel light in order to sell their 

products, particularly daily necessities like skincare products and cosmetics. 

Among them are the pioneers of halal skincare and cosmetics, as well as the first 

hijrah to innovate and produce products with halal standards. The women are also 

not weak in their efforts to sell their products through digital marketing, whether in 

physical stores or on social media platforms like Instagram, where they use well-

known artists like Dewi Sandra, Dinda Hauw, and Amanda Rawles as part of their 

product endorsement strategy. Nine people who are interested in purchasing wardah 

products from nearby Semarang were the ones who conducted the survey, which 

was conducted among 30 individuals who have an Instagram account and follow 

beauty accounts.  

This research aims to determine the influence of Islamic Endorsement, 

Islamic branding and halal awareness on buying interest in Wardah Beauty 

Instagram social media. This type of research is quantitative research. Data 

collection and retrieval techniques by distributing questionnaires via Google Form. 

This research uses non-probability sampling techniques because the number of 

members in the population is unknown. The sample used in the determination is the 

purposive sampling technique. Respondents in this study were 96 respondents. The 

analysis process in this research uses multiple linear regression analysis. The 

research results show that the Islamic endorsement variable has a positive and 

significant effect on interest in buying Wardah products, the Islamic branding 

variable has a positive and significant effect on interest in buying Wardah products, 

the halal awareness variable also has a positive and significant effect on interest in 

buying Wardah products. Then simultaneously the variables Islamic endorsement, 

Islamic branding and Halal awareness influence the buying interest of Wardah 

Beauty Instagram social media users.  

Keywords: Islamic Endorsement, Islamic Branding, Halal Awareness, Purchase 

Interest. 

Keywords: Islamic Endorsement, Islamic Branding, Halal Awareness, 

Buying Interest. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang Masalah 

 Kemajuan terbaru dalam teknologi telah membuka babak baru bagi kita. 

Dengan kemajuan ini, batas-batas yang jelas telah larut, memberikan kebebasan 

yang lebih besar. Implikasi teknologi ini sangat besar, terutama dalam sektor 

ekonomi, terutama di bidang pemasaran. Transformasi yang paling mencolok 

terjadi dalam domain internet, yang telah secara signifikan mengubah paradigma 

pemasaran. Saat ini, strategi pemasaran sangat tergantung pada internet sebagai 

platform utama, karena efisiensi biayanya yang tinggi. Karena itu, internet 

menjadi opsi utama sebagai platform bisnis dan pemasaran yang sangat diminati 

dan efektif. 

Liga dunia bisnis digital yang terus berubah dengan cepat, semakin 

kompleks, dan kompetitif saat ini mengharuskan produsen untuk 

mengembangkan strategi pemasaran yang solid guna menjaga kualitas produk 

mereka. Era globalisasi ini juga memiliki implikasi signifikan terhadap 

perekonomian secara tidak langsung. Dengan makin bertambahnya waktu, 

terjadi peningkatan jumlah produk baru yang tersedia di pasar, mendorong 

perusahaan-perusahaan untuk mengembangkan identitas unik bagi produk 

mereka guna tetap kompetitif.. 1  Perkembangan teknologi yang pesat telah 

mengubah internet menjadi sarana yang semakin populer di kalangan pelaku 

bisnis. Fenomena ini terbukti dari meningkatnya jumlah pesaing dan pengguna 

internet yang memanfaatkannya untuk melakukan transaksi bisnis secara online, 

khususnya melalui platform media sosial seperti Instagram. 2  Perkembangan 

teknologi yang pesat telah mengubah internet menjadi sarana yang semakin 

                                                             
1 Nurul Luthfiani Pamungkas.dkk, Pengaruh Islamic Branding, Celebrity Endorser, dan Pegetahuan 

Produk terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Kosmetik Wardah, (Jurnal Kajian Ekonomi dan Bisnis Islam 
FAI Universitas Ibn Khaldun, Bogor. 2021). 

2 Indika DR, Jovita C. Media Sosial Instagram sebagai Sarana Promosi untuk Meningkatkan Minat 
Beli Konsumen. Jurnal Bisnis Terapan. 2019. 
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populer di kalangan pelaku bisnis. Fenomena ini terbukti dari meningkatnya 

jumlah pesaing dan pengguna internet yang memanfaatkannya untuk melakukan 

transaksi bisnis secara online, khususnya melalui platform media sosial seperti 

Instagram.3 

Gambar 1. 1Negara dengan Jumlah Pengguna Aktif Instagram Terbesar 

. (Januari 2023) 

 

 

Sumber: Databoks.katadata.co.id 

 Menurut data yang diberikan oleh We Are Social, pada Januari 2023, jumlah 

pengguna Instagram secara global mencatat 1,32 miliar individu, mengalami 

penurunan sebesar 10,8% dibandingkan tahun sebelumnya. Indonesia 

menempati posisi keempat dalam daftar negara dengan jumlah pengguna 

Instagram terbesar di dunia, mencatatkan sejumlah 89,15 juta pengguna. Posisi 

pertama dipegang oleh India dengan 229,55 juta pengguna, diikuti oleh Amerika 

Serikat dengan 143,35 juta pengguna, dan Brasil dengan 113,5 juta pengguna. 

Di samping itu, Turki memiliki 48,65 juta pengguna, Jepang 45,7 juta, Meksiko 

                                                             
3 Databoks, “Jumlah Pengguna Instagram di Indonesia”, dalam 

https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2023/05/04/jumlah-pengguna-instagram-indonesia-terbanyak-ke-
4-di-dunia, diakses pada 29 November 2022 Pukul 19.27 WIB 

229.55

143.35
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89.15
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36,7 juta, Inggris 28,76 juta, Jerman 27,45 juta, dan Italia 26,2 juta pengguna 

Instagram. Penafsiran ini menunjukkan bahwa jumlah pengguna Instagram di 

Indonesia cenderung meningkat dari tahun ke tahun. 

Perkembangan Instagram memberikan dampak yang signifikan terhadap 

landscape bisnis global dan lokal, termasuk di Indonesia. Secara global, Instagram 

telah menjadi salah satu alat pemasaran digital yang paling efektif, digunakan oleh 

berbagai bisnis untuk mengedepankan produk dan layanan serta membangun relasi 

yang erat dengan konsumen, sekaligus meningkatkan citra merek mereka. Platform 

ini juga kini menjadi salah satu elemen penting dalam strategi pemasaran digital. 

Data dari studi Hootsuite dan We Are Social menunjukkan bahwa 88% perusahaan 

di Indonesia mengadopsi Instagram sebagai bagian integral dari upaya pemasaran 

mereka.  

Gambar 1. 2  Pengguna Sosial Media Instagram di Indonesia Periode 2023 

 

Sumber  sliceblog.com 

Dengan Instagram, penggunaanya bisa berbagi dan mengedit foto dan video 

dengan cepat ( instan ). Selain dilengkapi fitur berbagi foto dan video, Instagram 

kini menampilkan fitur-fitur yang lebih menarik selain Home page, Comments, 

Explore, Profil, New Feed yaitu Filter digital, Insta Story, IGTV dan kemudahan-

kemudahan lainnya yang membuat para penggunanya semain terpikat. Menurut 

Bambang Dwi Atmoko dalam bukunya Instagram Hndbook Tips Fotografi Ponsel 

yaitu bagian pada Instagram yang harus diisi agar foto atau video di  upload 

bermakna harus ada Caption, Hastag dan location, selain juga melakukan Follow, 
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Like, Comment dan Mention saat merespon konten-konten orang lain.4 Di dalam 

ranah bisnis online saat ini, endorsement merujuk pada strategi di mana pemilik 

usaha meminta seorang endorser untuk memberikan ulasan atau testimoni serta 

mengiklankan produk melalui platform media sosial, khususnya Instagram. Dalam 

melakukan proses endorsement, endorser diharapkan untuk menyertakan nama 

akun toko online milik pemilik usaha sebagai bagian dari promosi. Dengan 

mempertimbangkan jumlah pengikut yang dimiliki oleh endorser, pemilik usaha 

dapat menghadiahkan produk mereka secara cuma-cuma kepada endorser sebagai 

imbalan atas promosi yang dilakukan.5  

Menurut Pughazhendi dan Ravindran sebagaimana dikutip dalam Muchsin, 

praktik penggunaan selebriti dalam iklan dan branding umumnya diadopsi sebagai 

strategi komunikasi yang efektif. Keterlibatan selebriti dalam mendukung merek 

memiliki dampak yang signifikan, mendorong perusahaan untuk mengadopsi 

pendekatan ini. Strategi ini diyakini mampu memengaruhi keputusan pembelian 

konsumen dengan efektif. Penggunaan selebriti sebagai endorser juga diyakini 

dapat meningkatkan daya ingat konsumen terhadap merek, mempermudah mereka 

mengenali produk saat melakukan pembelian. 6  Namun, sebelum memutuskan 

untuk membeli barang yang diinginkan, masyarakat mempertimbangkan berbagai 

faktor. Konsumen tidak hanya memperhatikan kualitas dan merek produk, tetapi 

juga validitas dan kesesuaian bahan yang digunakan dalam proses produksi. 

Produsen harus mengintegrasikan konsep kehalalan dalam seluruh tahap produksi 

untuk memastikan produk tetap sesuai dengan prinsip kehalalan. Dalam konteks 

perkembangan ilmu pengetahuan dan teknologi yang pesat, keamanan produk halal 

menjadi semakin krusial. Hal ini tercermin dalam undang-undang yang mengatur 

keamanan produk halal, yang mencakup berbagai sektor seperti makanan, 

minuman, obat-obatan, kosmetik, produk kimia, produk biologi, dan rekayasa 

                                                             
4 Mira Veranita, “Pemanfaatan Platfrom Media Sosial Instagram Seai Media Industri 

Kuliner, Jurnal Bisnis dan Kewirausahaan, (2021) Volume 7, Issue 3.  
5Novi Aditya Sari, “ Endorsement sebagai Trend Media Pemasaran dalam Perspektif Islam”, Karya 

Tulis Ilmiah, (2015), 1. 
6 Muchsin Muthohar dan Amin Ramadhan Triatmaja, “Pengaruh Endorser Ulama terhadap Sikap dan 
Minat Beli Konsumen”, Jurnal Bisnis dan Ekonomi, (Maret, 2013), 87. 
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genetik yang harus memenuhi standar kehalalan. 7 Selain memastikan kehalalan 

produk, perhatian terhadap sertifikasi halal yang sesuai dengan prinsip syariah 

menjadi penting. Sertifikasi halal untuk obat-obatan, makanan, dan kosmetik 

bertujuan untuk memastikan perlindungan terhadap konsumen Muslim terhadap 

produk ilegal. Sertifikasi halal dari MUI merupakan persyaratan untuk 

mendapatkan label halal yang dikeluarkan oleh lembaga pemerintah.8 Oleh karena 

itu, dapat diamati bahwa dalam ajaran Islam, barang yang dikonsumsi haruslah 

halal dan toyyib (baik). Sebagai contoh, terdapat produk dengan branding Islam 

seperti Zoya, Sunsilk Hijab, Safi, dan Wardah, serta produk lainnya. Salah satu 

produk dalam kategori kecantikan adalah Wardah, yang telah terjamin 

kehalalannya dan memenuhi standar yang ditetapkan. Wardah Beauty 

menempatkan perhatian utama pada perempuan Muslim dengan komitmen 

mendukung mereka dalam mencapai potensi pribadi serta mewujudkan kecantikan 

yang otentik. Sebagai merek perawatan kulit halal asal Indonesia yang didirikan 

pada tahun 1995 di bawah naungan PT. Paragon Technology and Innovation (PT. 

PTI), Wardah selalu menegaskan komitmennya terhadap kualitas produk untuk 

mendukung perempuan agar dapat tampil mempesona sesuai dengan kepribadian 

masing-masing. Sebagai bentuk apresiasi terhadap semangat pelanggan, Wardah 

meluncurkan akun Instagram resmi Wardah Beauty yang kini memiliki 2,9 juta 

pengikut.9 Wardah kosmetik berkonsentrasi pada target wanita muslim di pasar ini, 

tetapi ada kemungkinan pelanggan nonmuslim juga menggunakan mereknya. 

Wardah masih bersaing dengan merek kosmetik lainnya untuk tetap menjadi nomor 

satu.10 

Wardah Beauty merupakan merek lokal yang dikenal sebagai pionir dalam 

industri kecantikan halal. Kehadiran merk lokal ini memberikan alternatif kepada 

                                                             
7Hafid Junaidi, Macam-Macam Produk Halal”, dalam http://infotips.junaidi.my.id/2013/04/macam-

macam-produk-halal.html pada 29 November 2022 Pukul 17.43 
8Eka Rahayuningsih, M Lathoif Ghozali, “ Sertifikat Produk Halal dalam Perspektif 

Mashlahah Mursalah “, dalam https://jurnal.stie-aas.ac.id/index.php/jie pada 29 Mei 2023 pukul 22.19. 
9 hahram Gilaninia and others, ‘The Differential Roles of Brand Credibility and Brand Prestige in 

Consumer Brand Choice’, Kuwait Chapter of Arabian Journal of Business and Management Review, 2.4 
(2012), 662–78 

10 Randi Arya Guna, ‘Pengaruh Brand Image Dan Brand Love Pada Word of Mouth Smartphone 
Samsung Di Kota Padang’, Management Analysis Journal, 6.4 (2014), 377–87. 

https://jurnal.stie-aas.ac.id/index.php/jie
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konsumen yang menginginkan produk kecantikan sesuai dengan prinsip-prinsip 

halal. Kesadaran akan kehalalan produk semakin mendominasi tren kecantikan di 

Indonesia. Wardah Beauty berhasil memanfaatkan tren ini dengan menyediakan 

produk-produk yang tidak hanya halal tetapi juga berkualitas tinggi, memenuhi 

standar global. Wardah Beauty terus melakukan inovasi produk untuk memenuhi 

kebutuhan beragam konsumen. Mulai dari produk perawatan kulit hingga kosmetik, 

inovasi ini mencerminkan respons terhadap perkembangan tren kecantikan dan 

kebutuhan konsumen yang berubah. Wardah Beauty membangun citra sebagai 

merek yang menjaga kualitas dan keamanan produknya, menarik konsumen yang 

mengutamakan aspek ini. Portofolio produk Wardah Beauty mencakup berbagai 

kategori, mulai dari skincare, kosmetik, hingga produk perawatan tubuh. 

Diversifikasi ini memungkinkan konsumen untuk memilih produk yang sesuai 

dengan kebutuhan dan preferensi mereka. Wardah Beauty tidak hanyak 

memperhatikan konsumen tetapi juga terlibat dalam berbagai inisiatif dan acara 

lokal. Hal ini menciptakan hubungan erat dengan masyarakat dan mendukung 

pertumbuhan ekosistem bisnis lokal. Selain menargetkan pasar domestik, Wardah 

Beauty juga memperluas kehadirannya di pasar internasional. Tantangan dan 

peluang yang muncul di pasar global menjadi bagian penting dalam strategi 

pertumbuhan perusahaan. Terlepas dari pertumbuhan signifikan pengguna 

Instagram di Indonesia, masih terdapat kesenjangan pengetahuan yang perlu diisi 

terkait faktor-faktor yang secara khusus memengaruhi minat beli terhadap produk 

kecantikan Wardah. 11  Wardah Beauty membangun citra sebagai merek yang 

menjaga kualitas dan keamanan produknya, menarik konsumen yang 

mengutamakan aspek ini. Portofolio produk Wardah Beauty mencakup berbagai 

kategori, mulai dari skincare, kosmetik, hingga produk perawatan tubuh. 

Diversifikasi ini memungkinkan konsumen untuk memilih produk yang sesuai 

dengan kebutuhan dan preferensi mereka. Wardah Beauty tidak hanya 

memperhatikan konsumen tetapi juga terlibat dalam berbagai inisiatif dan acara 

lokal. Hal ini menciptakan hubungan erat dengan masyarakat dan mendukung 

                                                             
11  Kementrian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif, ‘5 Brand Fashion Lokal Merebah Kancah 

International’ (Kemenparekraf, 2021) 
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pertumbuhan ekosistem bisnis lokal. Selain menargetkan pasar domestik, 

Tantangan dan peluang yang muncul di pasar global menjadi bagian penting dalam 

strategi pertumbuhan perusahaan. terlepas dari pertumbuhan signifikan pengguna 

Instagram di Indonesia, masih terdapat kesenjangan pengetahuan yang perlu diisi 

terkait faktor-faktor yang secara khusus memengaruhi minat beli terhadap produk 

kecantikan Wardah. 12  Dari penjelasan tersebut, dapat dilihat pada gambar 1.3 

bahwa produk wardah termasuk dalam Top Brand Indeks pada periode 2023 

Gambar 1. 3 Top Brand Indeks pada periode 2023 

 

Sumber : populix, 2023 

Berdasarkan penelitian dari populix, minat konsumen Indonesia terhadap 

kosmetik dari merek lokal menunjukkan tingkat penerimaan yang signifikan. 

Dari 500 wanita yang menjadi responden survei, sebanyak 54% menyatakan 

preferensi mereka terhadap produk kosmetik dari merek lokal, terutama merek 

Wardah. Sementara itu, 11% dari responden lebih memilih produk dari merek 

internasional, dan 35% sisanya tidak memiliki preferensi khusus terhadap asal 

merek kosmetik yang mereka gunakan. 13 

                                                             
12 Google Trends, ‘Grafik Trends Merek Wardah 5 Tahun Terakhir’ (trends.google.co.id, 2022) . 

Diakses pada 30 Mei 2023 
13 Populix,2023 
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Sebelum memulai penelitian lebih lanjut, penyelidik telah menjalankan 

studi awal dengan empat pertanyaan yang menyoroti indikasi terkait variabel 

dalam penelitian ini. Pertanyaan-pertanyaan tersebut termasuk: (1) Apakah 

merek Wardah dikenal memiliki kredibilitas sesuai dengan klaimnya tentang 

"mengedepankan kenyamanan pemakaian"? (2) Bagaimana reputasi perusahaan 

Wardah? (3) Bagaimana persepsi terhadap merek lokal seperti Wardah? (4) 

Seberapa sering produk dari merek Wardah direkomendasikan kepada orang 

lain? Berikut hasil dari survei pendahuluan yang telah dilakukan: 

Tabel 1.1 Hasil Survei Pendahuluan Terhadap Konsumen Wardah 

Keterangan   Ya Tidak   Total 

Wardah memiliki klaim/janji merek 29 1 30 

Perusahaan Wardah memiliki reputasi 30 0 30 

Memiliki rasa khusus terhadap merek local 28 2 30 

Pernah merekomendasikan terhadap merek lokal 9 21 30 

Sumber: Data Primer yang diolah 2023. 

Hasil penelitian awal Wardah menunjukkan bahwa mayoritas responden, yaitu 29 

dari 30 orang, menyatakan setuju terhadap klaim kredibilitas merek Wardah serta 

mengakui reputasi yang dimilikinya. Namun, dua responden lainnya tidak 

menunjukkan preferensi khusus terhadap produk lokal Wardah. Sebagai calon 

konsumen, harapan mereka adalah pengalaman yang memuaskan sesuai dengan 

ekspektasi mereka. Oleh karena itu, perusahaan harus terus meningkatkan kesan 

dan pengalaman pelanggan untuk menciptakan pengalaman yang memuaskan, yang 

kemudian dapat berdampak pada minat pembelian konsumen. 14 

Gambar 1.4 Presentase Hasil Survei Pendahuluan Konsumen Wardah 

                                                             
14  6 Wiswatun, ‘Pengaruh Experiential Marketing Dan Kualitas Produk Terhadap Kepuasan 

Pelanggan Pada Rumah Makan Soto Ayam Lamongan Cak Har’, Jurnal Ilmu Dan Riset Manajemen, 53.9 
(2013), 1689–99. 
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Sumber: Data Primer yang diolah 2023. 

Hasil studi pendahuluan yang dilakukan terhadap 30 partisipan yang tertarik 

pada produk Wardah menunjukkan bahwa dari jumlah tersebut, sembilan partisipan 

telah mengamati perubahan dalam perilaku orang-orang di sekitar mereka setelah 

melakukan promosi terhadap merek tersebut, sementara 21 partisipan lainnya 

belum mengalami hal serupa. Temuan ini menunjukkan bahwa dampak promosi 

terhadap merek Wardah terhadap perilaku konsumen tidak sering terjadi. Di era 

globalisasi saat ini, akses mudah terhadap informasi produk telah menjadi 

fenomena yang umum. Berkat kemajuan teknologi, generasi produktif yang 

mencakup rentang usia 17 hingga 60 tahun dapat dengan cepat mengakses berbagai 

informasi. Contoh yang dapat diambil adalah penggunaan e-commerce, terutama 

melalui platform Instagram, di mana penjual dapat menyajikan informasi secara 

menyeluruh dalam deskripsi produk mereka.15 

Studi sebelumnya yang meneliti tentang Islamic endorsement oleh Nonie 

Afrianty dan Detri Agustina dalam penelitian berjudul "Pengaruh Celebrity 

Endorser, Islamic Endorsement, dan Islamic Branding terhadap Minat Beli di 

Media Sosial Instagram Wardah Beauty Indonesia" menunjukkan bahwa Islamic 

endorsement berperan secara positif dan signifikan dalam meningkatkan minat 

pembelian.16 Dalam peneliti lain Sri Maghfirah, Idris Parakassi dan A. Syathir 

Sofyan yang menyatakan bahwa variabel Islamic Endorsement berpengaruh positif 

                                                             
15 Ana Zahrotun Nihayah, Tatim Musolichah, and Lathif Hanafir Rifqi, ‘Pelatihan E-Commerce Dan 

Social Commerce Untuk Meningkatkan Kompetensi Tecnopreneurship Pada SISWA SMK’, 6.3 (2022), 647–
63. 

16 Afriyanti dan Agustina, “Pengaruh Islamic Branding dan Ingerients Terhadap Minat Beli Produk 
PT HNI HPAI Kota Bengkulu," 135. 

70%

30%

YATIDAK
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dan signifikan terhadap minat beli.17 Sedangkan dalam penelitian (Rif’adah: 2021) 

dengan judul “Pengaruh Islamic Endorsement dan Islamic Branding terhadap Minat 

Beli Pasta Gigi Safi di Media Sosial Instagram Safi Indonesia" menyatakan bahwa 

Islamic endorsement tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli produk pasta 

gigi Safi di Instagram.18  

Studi mengenai Islamic branding, berdasarkan hasil riset Afrianty dalam 

kajiannya berjudul "Pengaruh Islamic branding dan Komposisi Produk Terhadap 

Minat Beli Produk PT.HNI HPAI Kota Bengkulu", menunjukkan bahwa Islamic 

branding memiliki dampak yang signifikan pada minat pembelian. Sementara itu, 

temuan dari penelitian Nurul Aisyah dalam artikelnya "Pengaruh Islamic Branding 

dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Muslim" di 

BUMDES Pondokrejo (Amanah Mart) menyatakan bahwa Islamic branding tidak 

mempengaruhi keputusan pembelian konsumen Muslim di BUMDES Amanah 

Mart Pondokrejo, namun kualitas produk secara nyata memengaruhi keputusan 

pembelian konsumen tersebut. Studi lainnya yang sejalan dengan hal ini adalah riset 

Sri Utami yang menunjukkan adanya pengaruh signifikan dari Islamic branding 

terhadap minat beli secara sebagian.19 Penelitian lain yang dilakukan oleh Ady 

Rony Muchammad Sukron dengan menunjujkan variabel Islamic branding tidak 

berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli (Y).20 

Dalam penelitian terdahulu mengenai halal awareness memiliki pengaruh yang 

positif terhadap minat beli konsumen terhadap produk kosmetik halal. Penelitian 

yang dilakukan oleh Nurul  menemukan bahwa halal awareness memiliki pengaruh 

yang signifikan terhadap minat beli konsumen terhadap produk kosmetik halal di 

Indonesia.21 Kemudian Endang Riyani juga  menyatakan bahwa Halal Awareness 

                                                             
17 Maghfirah, Parakassi, dan Sofyan , “Pengaruh Celebrity Endorser, Islamic Endorsement, dan 

Islamic Branding Terhadap Minat Beli di Media Sosial Intagram Wardah Beauty Indonesia” 8. 
18 Rif’adah, Pengaruh Celebrity Endorser, Islamic Endorsement dan Islamic Branding terhadap Minat 

Beli di Media Sosial Instagram Safi Indonesia," 82. 
19 Utami, “Pengaruh Celebrity Endorser, Islamic Endorsement Dan Islamic Branding Terhadap Minat 

Beli Di Media Sosial Instagram Wardah Beauty Indonesia”, 2021, 67. 
20 Ady Rony Muchammad Sukron, ” Pengaruh  Kemudahan Penggunaan, Islamic Branding dan E-

service Quality Terhadap Keputusan Pembelian di Tokopedia Dengan Minat Beli Sebagai Variabel 
Intervening” (Salatiga, IAIN Salatiga, 2019), 118. 

21  Nurul, “Pengaruh Pengetahuan Produk Halal, Religiositas, Dan Halal Awareness Terhadap 
Keputusan Pembelian Produk Pangan Kemasan Berlabel Halal, 1-6. 
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berpegaruh positifdan signifikan  terhadap minat beli. 22  Penelitian lain yang 

dilakukan oleh Yusof  menemukan bahwa halal awareness memiliki pengaruh yang 

positif terhadap minat beli konsumen terhadap produk kosmetik halal di Malaysia.23 

Berdasarkan uraian latar belakang diatas, peneliti tertarik untuk mengetahui dan 

membuktikan kembali pengaruh Islamic endorsement, islamic branding dan 

pengaruh halal awareness terhadap minat beli konsumen di media sosial instagram 

dengan objek penelitian akun instagram wardah beauty sehingga dalam penelitian 

ini, peneliti mengangkat judul “Pengaruh Islamic Endorsement, Islamic 

Branding, dan   Halal Awareness terhadap Minat Beli di Media Sosial 

Instagram Wardah Beauty”.  

1.2 Rumusan Masalah 

Dari uraian latar belakang diatas, rumusan masalah yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Apakah islamic endorsement berpengaruh terhadap minat beli pengguna 

sosial media Instagram wardah beauty? 

2. Apakah islamic branding berpengaruh terhadap minat beli pengguna 

sosial media Instagram wardah beauty? 

3. Apakah halal awareness berpengaruh terhadap minat beli pengguna 

sosial media Instagram wardah beauty?  

1.3 Tujuan dan Manfaat Penelitian 

Berdasarkan pokok permasalahan pada rumusan masalah yang digunakan, maka 

tujuan penelitian imi diantara lain: 

1. Untuk mengetahui pengaruh islamic endorsement terhadap minat beli 

pengguna sosial media Instagram wardah beauty  

2. Untuk mengetahui pengaruh islamic branding terhadap minat beli 

pengguna sosial media Instagram wardah beauty.  

                                                             
22 Riyani,”Pengaruh Halal Awareness Terhadap Keputusan Pembelian Di Restoran  Fiki Ramen 

Bandung  (Survei Terhadap Konsumen Muslim di Restoran Fiki Ramen Bandung). Universitas Pendidikan 
Indonesia. 

23  Yusof, “Pengaruh Pengetahuan Produk Halal, Religiusitas dan Halal Awareness Terhadap 
Keputusan pembelian KOsmetik Halal. E-Jurnal Riset Manajemen, 9 (13),1-6. 
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3. Untuk mengetahui pengaruh halal awareness terhadap minat beli 

pengguna sosial media Instagram wardah beauty.  

Dari hasil studi ini diharapkan dapat memberikan kontribusi dalam mendapatkan 

pemahaman tentang faktor-faktor yang memengaruhi keputusan pembelian 

konsumen, serta sebagai landasan bagi penelitian lanjutan. Bagi konsumen, 

diharapkan dapat menyediakan informasi yang komprehensif sebelum melakukan 

pembelian produk. Bagi perusahaan, diharapkan dapat memberikan panduan dalam 

merumuskan strategi yang lebih efektif untuk meningkatkan penjualan dengan 

memahami faktor-faktor yang memengaruhi keputusan pembelian konsumen 

terhadap produk mereka.  

Adapun manfaat teoritis dan manfaat praktis penelitian ini adalah: 

1. Manfaat Teoritis 

 Demi kepentingan ilmiah, studi ini diharapkan dapat 

menyumbangkan wawasan baru, memperluas pemahaman, pengalaman, serta 

perspektif terkait dukungan Islam, citra merek Islam, kepuasan, dan minat 

pembelian pengguna Instagram terhadap produk kosmetik Wardah di Indonesia. 

2. Manfaat Praktis 

a. Bagi Perusahaan 

Studi ini diharapkan dapat mendukung praktisi bisnis dalam mengembangkan 

keberadaan mereka di ranah digital, termasuk di platform media sosial seperti 

Instagram, Twitter, Facebook, serta platform lainnya. Selain itu, bagi mahasiswa 

dan masyarakat umum, penelitian ini diharapkan memberikan kontribusi dalam 

meningkatkan pemahaman tentang belanja online melalui berbagai media sosial, 

khususnya dalam konteks strategi pemasaran seperti Islamic endorsement, Islamic 

branding, dan peningkatan kesadaran halal yang mempengaruhi preferensi 

pembelian produk Wardah.  

b. Bagi penelilti 

Studi ini diharapkan dapat kontributif dalam membandingkan teori dengan realitas 

praktis, serta memperluas pemahaman tentang manajemen dalam konteks fungsi 

pemasaran, seperti endorsement Islami, branding Islami, dan kesadaran akan halal. 
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Studi ini juga diharapkan dapat menjadi referensi penting bagi peneliti masa depan 

yang tertarik dengan tema ini.  

1.4 Sistematika Penulisan 

BAB I : PENDAHULUAN. Pendahuluan menjelaskan tentang perumusan 

masalah, tujuan, dan manfaat penelitian, batasan penelitian, 

penegasan istilah dan sistematika penelitian. 

 BAB II : LANDASAN TEORI. Pada bab ini penulis akan menjelaskan 

deskripsi teori meliputi pengertian Islamic endorsement dan Islamic 

branding, minat beli, penelitian terdahulu, kerangka pemikiran 

teoritis, dan hipotesis penelitian. 

 BAB III : METODE PENELITIAN. Pada bab ini penulis akan membahas 

mengenai jenis dan sumber data populasi dan sampel, metode 

pengumpulan data, variabel penelitian dan pengukuran, dan teknik 

analisis data. 

 BAB IV : ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN. Pada bab ini penulis 

akan membahas gambaran umum perusahaan, hasil, dan 

pembahasan dari penelitian yang dilakukan.  

 BAB V : PENUTUP. Pada bab ini penulis akan merangkum pembahasan 

pada bab-bab sebelumnya dalam suatu kesimpulan dan mencoba 

memberikan saran yang bermanfaat untuk perusahaan maupun 

pembaca. 
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BAB II 

TINJAUAN PUSTAKA 

Bab ilnil melnjellaskan teloril yang dilgunakan dalam pelnelliltilan, dan dililkutil delngan 

urailan pelnelliltilan selbellumnya, kelrangka konselptual, dan hilpotelsils. 

2.1 Landasan Teori 

2.1.1  Theory Of Planned Behavior (Teori Perilaku Terencana) 

Selorang ahlil Psilkologil Sosilal I lzelk Ajzeln, tellah melngelmbangkan teloril yang 

sangat pelntilng untuk mellilhat keltelrkailtan antara silkap dan pelrillaku. Bagailmana 

kelmungkilnan selbuah silkap telrwujud selbagail pelrillaku, dilgambarkannya delngan 

teloril yang dil selbut ”teloril pelrillaku yang dilrelncanakan” ( Thelory Of Planneld 

Belhavilor ). 24 Thelory of planneld belvailor dil celtuskan olelh I lzelk Ajzeln pada tahun 

1985 mellaluil artilkellnya “ From ilntelntilons to actilons  A Thelory of planneld 

belhavilor”. TPB dildasarkan pada belrbagail teloril silkap selpelrtil teloril bellajar, teloril 

harapan nillail, teloril-teloril konsilstelnsil selrta teloril atrilbusil. Telril pelrillaku yang 

dilrelncanakan  melrupakan pelngelmbangan lelbilh lanjut daril Thelory of Relasoneld 

Actilon (TRA). Dalam psilkologil, teloril pelrillaku yang dil relncanakan adalah selbuah 

teloril telnang hubungan antara kelyakilnan dan pelrillaku.25 Pelrillaku konsumeln pada 

dasarnya adalah teloril yang melngkajil kelgilatan selselorang dalam me llakukan selbuah 

Tilndakan selcara telrelncana maupun relspon selbagail prosels dalam mellakukan 

pelrtukaran aspelk-aspelk kelhildupan bailk selbellum hilngga selsudah.  

Melnurut Thelory Of Planneld Belhavilor (TPB), tilga deltelrmilnan utama 

melnelntukan ilntelnsil belrpelrillaku; ilnil adalah silkap, norma subjelktilf, dan kontrol 

pelrillaku yang dilrasakan. Saat ilnil, teloril ilnil banyak dilgunakan dalam belrbagam 

kelillmuan yang melmbahas pelrillaku dan masalah lilngkungan.26 Thelory of Planneld 

Belhavilor (TPB) sangat selsuail untuk dilgunakan dalam melnje llaskan belrbagail 

pelrillaku dildalam kelwilrausahaan. Selbagailmana dilkatakan olelh Ajzeln (1991) bahwa 

TPB cocok untuk melnjellaskan pelrillaku apa pun yang melmelrlukan pelrelncanaan, 

                                                             
24  Nilan Widyarani, Psikologi Populer:Kunci Pengembangan Diri, (Jakarta : PT Elex Media 

Konputindo, 2009), 159. 
25Alfeus Manuntung, Terapi Perilaku Kognitif pada Pasien Hipertensi, (Malang : Wineka Media, 

2018), 35. 
26 Lia Sandra Alimbudiono, Konsep Pengetahuan Akuntansi Manajemen Lingkungan, (Surabaya : 

CV. Jakad Media Publishing, 2020), 11. 
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selpelrtil kelwilrausahaan. Taylor dan Todd melnggabungkan kelunggulan Mode ll 

Pelnelrilmaan Telknologil (Telchnology Accelptelncel Modell/TAM) dan Teloril Pelrillaku 

yang Dilrelncanakan (Thelory OF Planneld Belhavilor) dan melnjellaskan pelrillaku 

konsumeln delngan dasar yang lelbilh komprelhelnsilf. Selpelrtil TPB melrelka melnelmukan 

bahwa norma subyelktilf posiltilf dan rilsilko yang dilrasakan pelntilng bagil konsumeln 

potelnsilal untuk melnggunakan silstelm atau melmbellil produk.  

Adapun faktor-faktor yang melmpelngaruhil pelmbellilan onlilnel dan pelrillaku 

konsumeln selpelrtil yang dilbahas dalam studil, banyak pelnelliltilan melnelmukan bahwa 

filtur layanan daril siltus welb, selpelrtil ilntelraktilviltas, kelnyamanan, kelandalan 

ilnformasil dan jamilnan kualiltas adalah dilme lnsil pelntilng untuk melnarilk pelrhatilan 

konsumeln. Keltelrlilbatan produk adalah aspelk lailn yang melnarilk untuk dilkonsumsil. 

Studil ilnil melngadopsil dua dilmelnsil belrilkut daril Teloril Pelrillaku yang Dilrelncanakan:  

1. norma subjelktilf yailtu kelpatuhan ilndilvildu pada pelndapat orang lailn atau 

organilsasil untuk kelputusan melngambill tilndakan. Studil ilnil melnggunakan 

pelndapat anggota kelluarga atau telman selbaya telntang konteln siltus we lb 

telrkailt ilnvelstasil selbagail varilabell utama. 

2. kontrol pelrillaku yang dilpelrselpsilkan: pelnillailan rilsilko selcara kelselluruhan 

keltilka selorang konsumeln belrada dalam siltuasil pelmbellilan telrtelntu.  

Belrdasarkan teloril pelrillaku yang dilrelncanakan, pelnelliltilan ilnil melnggunakan 

varilabell ilndelpelndeln selpelrtil I lslamilc elndorselmelnt dan I lslamilc brandilng selbagail 

aspelk kontrol pelrillaku yang melnunjukkan belntuk kelpelrcayaan dan pelngalaman 

yang telrsilmpan dalam ilngatan; selrta pelngeltahuan halal selbagail aspelk noma 

subje lktilf yang melnunjukkan silkap yang rellatilvel kuat, selpelrtil cilnta dan amarah.. 27 

2.1.2 Minat Beli 

2.1.2.1 Pengertian Minat Beli 

Milnat adalah selbuah rasa atau kelilngilnan selselorang untuk melmbe llil maupun 

melmillilkil suatu produk. Melnurut Kotlelr & Kelllelr (2013:137) milnat bellil adalah 

pelrillaku konsumeln yang muncul selbagail relspon telrhadap objelk yang melnunjukkan 

kelilngilna pellanggan untuk mellakukan pelmbellilan. Milnat yang palilng domilnan dan 

                                                             
27 Marissa Grace Haque-Fawzi and Dkk, Strategi Pemasaran Konsep, Teori Dan Implementasi 

(Banten: Pascal Books, 2021). Hlm. 94. 
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palilng dilmilnatil ilalah milnat yang bilsa melmotilvasil selelsorang bahwa hal yang dil 

ilngilnkan iltu bilsa melnumbuhkan kelsadaran dalam belnaknya dalam melmelnuhil 

kelbutuhannya, maka konsumeln akan melngaktualilsasilkan apa yang ada dalam 

belnaknya telrselbut. Bellil adalah suatu kelilngilnan dalam dilril customelr untuk melmillilkil 

suatu barangJilka pelmbellilan aslil adalah pelmbellilan pelrtama yang dillakukan ole lh 

pelmbellil, milnat bellil saat ilnil adalah kelilngilnan untuk melmbellil lagil dil kelselmpatan 

yang akan datang.28 

Kelilngilnan melmbellil, juga dilselbut selbagail "kelilngilnan melmbellil", adalah pelngaturan 

pillilhan atau kelilngilnan untuk melmbellil barang atau melrelk telrtelntu. Melnurut Assae ll 

dalam Nuranil dan Harnyanto, milnat bellil dildelfilnilsilkan selbagail kelilngilnan pellanggan 

untuk melmbellil labell atau mellakukan langkah pelmbellilan yang dildelfilnilsilkan olelh 

tilngkat kelmungkilnan pellanggan akan mellakukannya. Delngan cara yang sama, 

milnat bellil dildelfilnilsilkan selbagail kelilngilnan untuk melmbellil barang atau melrelk 

telrtelntu. Sellailn iltu, Salam dan Wahild melngatakan bahwa tujuan melmbellil dapat 

melnunjukkan selbelrapa belsar kelmungkilnan orang untuk melmbellil suatu produk. 

Delngan delmilkilan, dapat dilkatakan bahwa milnat melmbellil atau tujuan melmbellil 

adalah prosels pelngambillan kelputusan untuk melmbellil dan mellakukan pelmbellilan 

barang yang diltawarkan dan yang dilbutuhkan pelmbellil.29 

Darilanto melnggambarkan "milnat bellil" selbagail kelilngilnan pelmbellil untuk 

melmbellil barang dagangan telrtelntu, selpelrtil jumlah unilt barang yang dilbutuhkan 

dalam jangka waktu telrtelntu. Pelngilklanan melnggunakan data pelndapatan 

pelmbellilan untuk melnelntukan milnat pellanggan pada suatu produk, melnelntukan 

milnat pellanggan pada suatu produk, atau melmpelrkilrakan pelnolakan pelmbellil dil 

kelmudilan haril.30  

2.1.2.2 Tahapan Minat Beli 

                                                             
28 Basrah Saidani dan Samsul Arifin, Pengaruh Kualitas Produk Dan Kualitas Layanan Terhadap 

Kepuasan Konsumen Dan Minat Beli Pada Ranch Market, Jurnal Riset Manajemen Sains Indonesia,Vol.3,No. 
1, 2012, 7 

29 Muchsin Muthohar dan Amin Ramadhan Triatmaja, Pengaruh Endorser Ulama Terhadap Sikap 
Dan Minat Beli Konsumen, Jurnal Bisnis dan Ekonomi,Vol.19.No.1, Maret 2013, 91 

30  Resti Meldarianda dan Henky Lisan S., “Pengaruh Store Atmosphere Terhadap Minat Beli 
Konsumen Pada Resort Café Atmosphere Bandung,” Jurnal Bisnis dan Ekonomi (JBE) 17, no. 2 (2010): 102. 
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 Tahapan- tahapan milnat bellil konsumeln bilsa diltelmukan dalam mode ll 

(Attelntilon, Ilntelrelst, Delsilrel, dan Actilon) AI lDA yang dilbuat olelh 

Kotlelr : 

1) Attelntilon, adalah tahap dasar melnawarkan belbelrapa manfaat selpelrtil 

yang diltunjukkan olelh kelbutuhan pellanggan. 

2) I lntelrels, klileln yang akan datilng telrbujuk untuk bellanja barang atau 

pellayanan yang diltawarkan.  

3) Delsilrel, klileln mulail melmpelrtilmbangkan dan melmbilcarakan barang 

atau pellayanan yang diltawarkan delngan alsan bahwa kelilngilnan dan 

Hasrat untuk melbellil mulail muncul 

4) Actilon, bagilan ilnil dilmana kandildat pellamggam atau pellanggan yang 

akan datilng melmillilkil kelpastilan yang tilnggil untuk melmbellil atau 

melmakail barang atau pellayanan yang dil ilklankan,31 

2.1.2.3 Indikator Minat Beli 

I lndilkator-ilndilkator milnat bellil dilgambarkan dalam selgmeln modell milnilmatur 

relaksil pellanggan, untuk lelbilh spelsilfilknya yailtu:32 

1) Awarelnelss, belbelrapa pelmbellil tildak melngeltahuil kelbutuhan melrelka, 

delngan cara ilnil tugas selorang komunilkator untuk melmbuat 

pelrsyaratan telrselbut. 

2) Knowleldgel, belbelrapa pelmbellil melmillilkil pelrsyaratan untuk suatu 

barang, namun tildak melmillilkil ilnformasil yang melmadail telntang 

barang telrselbut, agar data melngelnail barang telrselbut harus diltelruskan 

pada komunilkator. 

3) Lilkilng, selhabils pelmbellil melmillilkil kelpelrluan dan data, bagilan 

belrilkutnya yailtu apakah pelmbellil celndelrung telrhadap produk 

telrselbut? Jilka pelmbellil melmillilkil kelselnangan, aka nada kelilngilnan 

                                                             
31 Karundeng Nikita, “ Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Home 

Industri Pia Deisy Desa Kapitu Kecamatan Amurang Barat: Jurnal Administrasi Bisnis, Vol.8.No.2.2019.85-
86 

32 Chandra Dewi dan Nuryati, “Pengaruh Kualitas Pelayanan Terhadap Kepuasan Dan Minat Beli 
Konsumen Di Rumah Makan Boga-Bogi Surakarta,” INFORMATIKA 1, no. 2 (2014): 56. 
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untuk melmbelrilkan selnsasil kelcelndelrungan kelpada klileln, akan ada 

kelilngilnan untuk melmbellil.  

4) Prelfelrelncel, seltellah selnsasil melnilkmatil bsrsng iltu muncul, pelmbellil 

pelrklu melngeltahuil pelmelrilksaan barang kilta delngan barang yang 

belrdela, seljak bundlilng, kualiltas, elkselkusil dan lailn-lailn. 

5) Purchasel, bagilan akhilr yaknil bagilan pada pelmbellilan, selmua 

pelmbellil telrbujuk dan telrtarilk namun tildak belnar-belnar melmbellil, 

sellanjutnya pelkelrjaan komunilkator yaknil melmelbilmbilng pellanggan 

untuk mellaksanakan pelmbellilan, milsalnya melmbelrilkan potongan, 

layanan elxpelrilmelnt, tastelr, seldila pelnukaran billa produk tildak bailk, 

jamilnan dan lailn-lailn.33 

Melnurut Freldilnand, milnat pelmbellilan bilsa dilbeldakan 

mellelwatil ilndilcator selbagail belrilkut: 

1) Milnat Willlilngnelss, bagilan untuk komponeln yang melmpelngaruhil 

silkap melngonsumsil selorang pellanggan yang mau melmbellil 

selbuah produk. 

2) Milnat Relfelrelnsilal, selcara umum selorang melnyelbutkan barang 

tellah dilbellil, selhilngga orang lailn juga akan melndapatkannya, 

melngelnail pelngalaman pelnggunannya. 

3) Milnat Elksploratilf, milnat ilnil melngillustrasilkan silfat selorang yang 

telrus melnelrus melnggalil data untuk melmbantu atrilbut posiltilf pada 

barang yang dilbellil. 

4) Milnat Transaksilonal, bahwa selselorang selacra konsilsteln melmbellil 

barang yang sudah dilmakan atau dilgunakan. 

5) Milnat Prelfelrelnsilal, milnat yang melngillustrasilkan silfat selselorang 

yang selcara melmpunyail kelcelndelrungan pelntilng untuk barang-

                                                             
33 Gevin Sepria Harly dan Damayanti Octavia, Pengaruh Endorsement Fashion Blogger Terhadap 

Minat Beli Merek Lokal Pada Tahun 2013 – 2014 (Studi Kasus Pada Fashion Blogger Evita Nuh),Jurnal 
Manajemen Indonesia,Vol.14.No.2, Agustus 2014, 144 
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barang yang tellah dilmakan. Kelcelndelrungan ilnil harus dilubah jilka 

telrjadil suatu akilbat daril kelcurilgaan.34 

2.1.3 Islamic Endorsement 

2.1.3.1 Pengertian Endorsement  

 Melnurut Kamus Belsar Bahasa I lndonelsila (KBBI l), elndorselmelnt, atau yang 

selrilng dilselbut elndorsel, adalah cara untuk melmpromosilkan produk delngan 

melmbelrilkan selsuatu kelpada tokoh telrkelnal atau sellelbriltil selhilngga melrelka 

melnillailnya delngan bailk dan melmbagilkannya dil meldila sosilal..35 Dalam gelrakan 

elndorselmelnt, pelngusaha melrangkul atau melmilnta supelrstar untuk melmbelrilkan 

pelnghormatan dan melmajukan produk mellaluil meldila belrbasils welb melrelka sellailn 

melrujuk pada catatan onlilnel pelngusaha, selpelrtil I lnstagram, dil mana pelngusaha 

melnjual barang selcara elksklusilf kelpada salah satu daril melrelka. Melrelka yang 

melmbuat barang-barang telrselbut adalah para pelngusaha, pelngrajiln, dan filgur 

pelntilng. Selkarang kilta tahu bahwa iltu belnar karelna banyak pelngilkut para ahlil ilnil 

akan melmbaca postilngan daril pelrajiln yang melnjual produk melrelka, dan belbelrapa 

daril melrelka akan telrtarilk untuk melmbellil produk telrselbut agar melrelka dapat 

melmillilkil ildola melrelka. E lndorselmelnt adalah salah satu stratelgil pelmasaran yang 

palilng dilpelrcaya olelh pelrusahaan, telrutama pelrusahaan yang melnggunakan 

pelmbayaran dan pelmbellilan onlilnel. Karelna kellangsungan dukungan untuk barang 

baru juga dilrasakan dalam bilsnils, kelbelradaan barang telrselbut dilkeltahuil publilk.36 

Selpelrtil yang diltunjukkan olelh Martiln Roll support adalah saluran korelspondelnsil 

melrk dilmana nama belsar muncul selbagail pelrwakillan melrelk dan melnjamiln melre lk 

delngan seltilap kualiltas daril kelunggulan nama belsar, karaktelr, dan posilsil sosilal.37 

Selpelrtil  yang diltunjukkan olelh Shilmp, elndorselr adalah selkutu pelmbelriltahuan atau 

dilkelnal selbagail bilntang komelrsilal untuk melmbantu suatu iltelm. 38  Ilslamilc 

                                                             
34 Arief Adi Satria, “Pengaruh Harga, Promosi, Dan Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Konsumen 

Pada Perusahaan A-36,” PERFORMA: Jurnal Manajemen dan Start-Up Bisnis 2, no. 1 (2017): 47. 
35 “Arti Kata Endorse”, dalam http://www.kbbionline.com, diakses pada mei 2023 pukul 14.28 WIB. 
36 Novi Aditya Sari, “Endorsement sebagai Trend Media Pemasaran dalam Perspektif Islam”, Karya 

Tulis Ilmiah, (2015), 5 
37 Saparso dan Dian lestari. “peran endorser terhadap brand image dari sudut pandang konsumen”, 

Jurnal ilmiah manajemen bisnis, Vol.9.No.3, September 2009:161-180 
38 Said Luthfi Alatas dan Mirza Tabrani, “Pengaruh Celebrity Endorser Terhadap Purchase Intention 

Melalui Brand Credibility”, Jurnal Manajemen dan Inovasi, Vol.9.No.1, Februari 2018, 92 

http://www.kbbionline.com/
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E lndorelselmelnt I lslamilc E lndorselmelnt melnggunakan orang telrkelnal (publilc filgurel) 

untuk melndukung ilklan dan dapat melmpelngaruhil pelmbellil untuk melmbuat 

kelputusan pelmbellilan. Selorang ilndilvildu, selpelrtil aktor atau atlelt yang telrkelnal dil 

masyarakat yang melmillilkil daya tarilk dan daya pilkat karelna prelstasilnya dil bildang 

telrtelntu, dapat dilgunakan untuk melnarilk pelrhatilan dan melmpelngaruhil sasaran 

kellompok masyarakat telrtelntu. cellelbrilty elndorselr bilasa dilselbut “sellelbgram”. 

Melnurut Shilmp (2003), kreldilbilliltas adalah salah satu daril pellelngkapan dasar yang 

melndukung pelndukung. Attractilvelnelss, trustworthilnelss, dan elxpelrtilsel adalah tilga 

faktor yang melmpelngaruhil kreldilbilliltas Ilslamilc E lndorselmelnt yang melmbuat pelsan 

melnjadil unilk dan dilpelrcaya. Ohanilan (1990) dilkutilp dalam asmail (2008) juga 

melngilntrelpellasilkan tilga opsil yang melmbelntuk kreldilbilliltas sellelbriltil; attractilvelnelss 

(daya Tarilk), trustworthilnelss(kelpelrcayaan),elxpelrtilsel (kelahlilan).  

a. Attractilvelnelss (daya Tarilk) 

Melnurut shilmp (2003), daya Tarilk melngacu pada dilril yang dilanggap 

selbagail suatu yang melnarilk umtuk dilkailtkan delngan konselp daya Tarilk. Daya Tarilk 

bilsa mellilputil kelramahan, melnyelnangkan, belntuk filsilk, dan pelkelrjaan yang 

diljadilkan belbelrapa dilmelnsil pelntilng daril konselp dayatarilk. Daya tarilk, juga dilkelnal 

selbagail daya tarilk, melncakup kelmelnarilkan filsilk atau kelmampuan untuk melnjadil 

atrilbut yang belrmanfaat. Sellailn iltu, daya tarilk melncakup seljumlah silfat yang 

dilanggap konsumeln selbagail cilril-cilril elndorselr iltu selndilril.  

b. Trustworthilnelss (kelpelcayaan) 

Trustworthilnelss (kelpelcayaan), melnurut shilmp (2003) melngacu pada seljauh 

mana  objelk dilpandang melmpunyail keljujuran, ilntelgriltas dan dapat dilpelrcaya. 

Objelk dapat dilpelrcaya selcara seldelrhana maka daril iltu elndorselr selbuah melrk selcara 

belrtilngkat melmbuat audilelncel melmillilkil kelpelrcayaan pada apa yang melrelka 

katakana. Jilka sumbelr atau elndorselr telrselbut adalah cellelbrilty maka trustworthilnelss 

lelbilh melngarah pada kelmampuan kilnelrja cellelbrilty unntuk melmbelril kelpelrcayaan 

kelpada konsumeln suatu produk. 39 

                                                             
39 Afrianty dan Agustina, “Pengaruh Islamic Branding dan Product Ingredients Terhadap Minat Beli 

Produk PT HNI HPAI Kota Bengkulu,” 135 
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c. E lxpelrtilsel (kelahlilan) 

Melnurut shilmp (2003) elxpelrtilsel (kelahlilan) melngacu pada pelngeltahuan, 

pelngalaman, atau keltelrampillan yang dilmillilkil selorang elndorselr telrhadap topilk 

ilklannya. Selorang elndorselr yang diltelrilma selbagail selorang yang ahlil pada melre lk 

yang dil dukungnya akan lelbilh melmpunyail daya Tarilk olelh audilelncel daril pada 

selorang elndorselr yang tildak diltelrilma selbagail selorang yang ahlil

40.  

I lslamilc E lndorselmelnt dilgunakan selbagail meltodel promosil karelna melmillilkil 

banyak pelngilkut atau pelngilkut, dan melmillilkil banyak daya pilkat untuk melngunjungil 

toko onlilnel yang melnjual produk dan melnjadil pelngilkut baru yang kelmudilan 

melnjadil pellanggan seltila. Cellelbrilty elndorselr selcara elfelktilf melndukung produk 

telrtelntu selsuail delngan kelselpakatan pelmillilk produk.41  

Pelran I lslamilc E lndorelselmelnt dalam melmpromosilkan produk dapat 

melmpelngaruhil pelnilngkatan pelnjualan selbuah produk atau jasa, telrutama ilklan yang 

dil tayangkan mellaluil meldila sosilal selpelrtil I lnstagram. Selilrilng delngan pelrkelmbangan 

telknologil dil jaman globalilsasil ilnil. Maka daril iltu cellelbrilty elndorselr melrupakan 

sarana dan kelselmpatan yang dilmillilkil dalam melmasaran produk kel konsumeln. Para 

calon pelmbellil celndelrung melngilkutil apa yang dilpakail olelh ildolanya. Delngan 

pelngelcualilan elndorselr sellelbriltil yang melmillilkil pelndukung fanatilk. Ilklan yang 

melnggunakan selle lbriltil yang telpat dapat melmpelngaruhil dan melnarilk pelrhatilan 

pellanggan delngan melnyampailkan pelsan atau ilnformasil. Selorang elndorselr juga 

dilselbut narasumbelr langsung, orang yang melnyampailkan pelsan dan melnampillkan 

barang atau jasa. Olelh karelna iltu, pelnguasaan yang dilmillilkil sellelbriltas yang sama 

delngan melrelk produk yang dilpublilkasilkan harus belrlaku.42 Pelran pelrtama para 

elndorselr ilnil yaknil melmbuat hubungan yang bailk antara elndorselr dan barang yang 

dilpublilkasilkan selhilngga muncul pandangan yang melnggelmbilrakan pada pelmbellil, 

selhilngga promosil juga dapat melmbuat gambar yang layak melnurut pelmbellil. 

                                                             
40 Detri Agustina, “Pengaruh Islamic Branding dan Product Ingredients Terhadap Minat Beli Produk 

Hni-Hpai Di Kota Bengkulu” (Bengkulu, IAIN Bengkulu, 2020), 70 
41 Said Luthfi Alatas dan Mirza Tabrani, “Pengaruh Celebrity Endorser Terhadap Purchase Intention 

Melalui Brand Credibility”, Jurnal Manajemen dan Inovasi, Vol.9.No.1, Februari 2018, 92 
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Melmpromosilkan adalah komponeln yang silgnilfilkan dan umumnya kuat dalam 

melnanamkan kreldilbilliltas melrelk kelpada pelmbellil

43.  

Selpelrtil yang diltunjukkan olelh pelmasaran onlilnel, elndorselmelnt adalah 

dukungan atau bilmbilngan yang dilbelrilkan telrhadap suatu produk atau admilnilstrasil 

olelh orang yang belrpelngaruh atau telrkelnal, selpelrtil produseln. Pada belbelrapa 

pelnjellasan dil atas, kilta dapat melnduga bahwa pelngelndorsan adalah prosels 

melmajukan suatu barang yang mellilbatkan pelngelndorsan yang kuat untuk 

melnilngkatkan nillail transaksil barang telrselbut. Ada saat-saat keltilka ilstillah 

"elndorselmelnt" dilgabungkan delngan ilstillah "elndorselr", yang melrupakan miltra 

publilkasil atau dapat dilselbut selbagail bilntang pelmbelriltahuan yang melndukung 

ulasan suatu subjelk.  

Ada dua macam elndorselr, yailtu :44 

a. Typilcal Pelrson E lndorselr 

 Typilcal Pelrson E lndorselr adalah orang bilasa yang melndukung suatu iltelm 

dan tildak jellas. Melrelka dapat dilgunakan selbagail miltra publilkasil selbagail 

pelnghargaan untuk melndapatkan kelpelrcayaan pelmbellil. Typilcal Pelrson E lndorselr 

adalah orang bilasa (bukan nama belsar) yang dilgunakan untuk melmajukan barang 

dan layanan telrtelntu atas ilnilsilatilf suatu organilsasil. Pelneltapan elndorselr jelnils ilnil 

bilasanya dilgunakan untuk melndapatkan kelpastilan pellanggan. I lklan bantuan 

telrbuka bilasanya melnggunakan elndorselr jelnils ilnil untuk melmbuat pelsan dapat 

diltelrilma dan dilrasakan selcara elfelktilf olelh khalayak karelna melrelka harus pelrcaya 

bahwa modelrator pelsan adalah salah satunya.  

b. Cellelbrilty E lndorselr 

Selorang artils atau ilndilvildu yang telrcatat yang melndukung bilsnils telrtelntu 

dilkelnal selbagail elndorselr telrkelnal. Klileln telrtelntu celndelrung melmillilh dan melngakuil 

pelnggunaan nama belsar karelna kelputusan elndorselr nama belsar selbagail miltra 

dilstrilbusil. Supelrstar elndorselr adalah oarilng (E lntelrtailnelr, Pelrformelr), yang dilkelnal 

                                                             
 

44 Rif’adah, “Pengaruh Islamic Endorsement Dan Islamic Branding Terhadap Minat Beli Di Media 
Sosial Instagram Safi Indonesia,” 13. 
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publilk karelna prelstasilnya dilbelrbagail bildang yang dilpelrtahankan. 45  Tildak bilsa 

dilsangkal bahwa pelngguna E lndorselmelnt dalam pelmasaran sangat melmpelngaruhil 

kelcukupan promosil barang kelpada pellanggan, belrilkut yailtu belbelrapa elfelk posiltilf 

daril pelnggunaan E lndorselmelnt: 

1) Bilsa melnarilk kelpeldualilan pellanggan, dan melnilngkatkan tilngkat kelselsuailan 

pelsan dada publilkasil. Majunya jagat ilnovasil data dilzaman modelrn ilnil, 

melmbuat pelsailng dil punggung pelrtunjukan selmakiln delkat, iltulah selbabnya 

pelnggunaan nama belsar yang melndapat pujilan dilpandang selbagail salah satu 

cara yang bilsa melnarilk pula mmelnangkan delrajat kelselsuailan pelsan daril 

promosil.  

2) Bilsa melnilngkatkan ciltra ilndustry. 

3) Pelmakailan orang-orang telrkelnal yang melmillilkil kelunggulan dilpandang silap 

melmbantu dan melnelmbus pasar baru.  

4) Bilsa melmbantu pelmbellil saat melngelnalil suatu barang atau melrelk. 

Dampak nelgatilvel pelnggunaan E lndorselmelnt: 

1) Keltilka selorang artils telrkelnal melmbelrilkan gambarnya kelpada suatu produk 

atau melrelk, pelrbeldaan antara pelmahaman pelmbellil dan catatan yang 

dilsampailkan mungkiln tildak melmillilkil dampak yang silgnilfilkan. Ilnil karelna 

tildak ada konsilstelnsil antara selgala yang ada saat kelprilbadilan pelmbellil dan 

catatan yang dilsampailkan.  

2) Bilsa melmilcu keltildakpuasan pelnggelmar nama belsar Keltilka selorang 

supelrstar melnelyellelsailkan belbelrapa elndorselr melrelk yang belrbelda delngan 

prosels belrpilkilr tunail, ilnil dapat melmilcu frustasil pelnggelmar nama belsar, 

yang kelmudilan pada saat iltu melmbuat pelmbellil sadar bahwa elndorselmelnt 

adalah dillukakan selcara elksklusilf untuk uang tunail dan melnghilndarilnya, 

delngan hilghlilght iltelm atau karaktelrilstilk iltelm yang selbelnarnya.  

2.1.3.2 Pengertian Islamic Endorsement 

                                                             
45 Gevin Sepria Harly dan Damayanti Octavia,” Pengaruh Endorsement Fashion Blogger Terhadap 

Minat Beli Merek Lokal Pada Tahun 2013 – 2014 (Studi Kasus Pada Fashion Blogger Evita Nuh)”, Jurnal 
Manajemen Indonesia, Vol.14.No.2, Agustus 2014, 143 
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I lslamilc E lndorselmelnt adalah ilklan yang melngilkutil standar syarilah dan telknilk 

korelspondelnsil pelrilklanan delngan melnonjolkan tokoh-tokoh telrkelmuka untuk 

melndukung dan melndukung barang yang diljual mellaluil meldila onlilnel. Elndorselr 

juga dapat dilgunakan, dan elndorselr juga dapat dilgunakan selbagail alat yang celpat 

untuk melwakillil mangsa pasar yang dililncar karelna elndorselr dilmilnatil olelh produse ln 

untuk melngilklankan barang dan jasa melrelka.46  

2.1.3.3 Karakteristik Sharia Marketing pada Islamic Endorsement 

 Karaktelrilstilk melnjalankan elndorselmelnt selsuail standar syarilah (I lslamilc 

elndorselmelnt) dapat dilpelrtilmbangkan daril pelrspelktilf syarilah melmpromosilkan, dil 

mana ada belbelrapa kualiltas melnampillkan syarilah yang dapat dilgunakan ole lh 

pelngilklan saat melnampillkan barang yang selsuail syarilah, yailtu:47 

1. Rabbanilyyah ( Keltuhanan ) 

Kata Al-Rabbanilyah belrasal daril Masdar Rabban, yang belrartil 

pelncilpta, pelngatur, dan pelndildilk, adalah asal kata Al-Rabbanilyah. Hukum 

I lslam yang dilcilptakan olelh sang pelncilpta (Rabb) dilselbut Al-Rabbanilyah. 

Belrbagail campuran hasill cilpta manusila tildak melnghasillkan hukuman. 

Allah, yang Maha Pelncilpta dan Maha Kuasa atas selgala selsuatu dil Bumil, 

melncilptakan hukum Al-Rabbanilyah.. 48  Yang dilpandang pelntilng dan 

melwarnail aktilviltas pelmasaran agar tildak telrpelrosok kel dalam pelrbuatan 

yang dapat melrugilkan orag lailn. Jilwa selorang syarilah yang markeltelr 

melyakilnil bahwa hukum-hukum syarilat yang telilstils atau belrsilfat keltuhanan 

ilnil adalah hukum yang palilng adill, palilng selmpurna, palilng sellaras delngan 

selgala belntuk kelbailkan, palilng dapat melncelgah selgala belntuk kelrusakan 

dan palilng mampu melwujudkan kelbelnaran.49 Hal ilnil lah yang melmbeldakan 

antara elndorselmelnt bilasa delngan I lslamilc elndorselmelnt. Karelna sellailn dapat 

melnjunjung silfat rellilgilusiltas karelna apa yang seldang kilta pelrbuat dildunila 

                                                             
46 Said Luthfi Alatas Dan Mirza Tabrani, Pengaruh Celebrity Endorser Terhadap Purchase Intention 

Melalui Brand Credibility, Jurnal Manajemen dan Inovasi, Vol.9.No.1, Februari 2018, 93 
47  Maghfirah, Parakassi, dan Sofyan, “Pengaruh Celebrity Endorser, Islamic Endorsement Dan 

Islamic Branding Terhadap Minat Beli Di Media Sosial Instagram Wardah Beauty Indonesia,” 8. 
48 Farhat Abdullah, “Keutamaan Syariat Islam,” Jurnal Studi Agama dan Pemikiran Islam 10, no. 1 

(2019): 132, https://doi.org/10.34005/alrisalah.v10i1.767. 
49  Novita Fusyanti dan Yudi Irwan, “Strategi Pemasaran Pada Cv. Rabbani Pekanbaru Dalam 

Perspektif Ekonomi Islam,” Jurnal Al-Amwal 8, no. 1 (2019): 92. 
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akan dilawasil olelh Allah dan akan melndapatkan balasan dil akhilrat kellak, 

selhilngga daril dampak telrselbut konsumeln akan melrasa nyaman dan pelrcaya 

telrhadap kilta karelna tildak melrasa diltilpu olelh pelnjual. Pada saat mellakukan 

kelgilatan elndorselmelnt. Selbagailmana diljellaskan dalam HR.Muslilm no.102, 

yailtu: “Rasulullah Shallallu’alailhil wa sallam pelrnah mellelwatil seltumpuk 

makanan, lalu bellilau melmasukkan tangannya kel dalamnya, kelmudilan 

tangan bellilau melnyelntuh selsuatu yang basah, maka pun bellilau belrtanya 

“Apa ilnil wahail pelmillilk makanan?” Sang pelmillilknya melnjawab, “Makanan 

telrselbut telrkelna ailr hujan wahail Rasulullah.” Bellilau belrsabda, “ Melngapa 

kamu tildak melleltakkannya dilbagilan makananagar manusila 

dapatmellilhatnya? Keltauhillah, barang silapa melnilpu maka dila bukan daril 

golongan kamil.” Billa dilkatakan bahwa iltu bukan dail kellompok kamil, iltu 

melmbuktilkan bhawa Tilndakan telrselbut adalah dosa belsar.50  

2. Akhlaqilyyah ( Eltils ) 

Akhlaqilyyah atau eltils ilnil melrupakan kelturunan daril silfat eltils. Delngan 

delmilkilan syarilah markelt adlah konselp pelmasaran yang sangat melngeldelpankan 

nillail-nillail moral dan eltilka yang tildak peldulil apapun agamanya. Karelna nillail-nillail 

moral dan eltilka adalah nillail yang belrsilfat unilvelrsal yang dilajarkan olelh selmua 

agama.51 Dalam kasus selpelrtil E lnron, Worldcom, dan Global Crossilng, yang hanya 

melrupakan belbelrapa contoh kelkotoran ilntelrnal yang telrjadil dil nelgara kilta, 

kelbiljakan dan moral melmungkilnkan seltilap stratelgil dilgunakan selpanjang yang 

melrelka bilsa. melndapat keluntungan filnansilal telrbelsar. Silfat milstilk (rabbanilyyah) dil 

atas selbelnarnya melrupakan cabang daril silfat ilnil..52  

Saat mellakukan kelgilatan E lndorselmelnt, ada belbelrapa yang harus dillakukan, 

yaknil: 

a. Melnyampailkan ilnformasil delngan telpat  

                                                             
50 Penipuan dan Pengelabuan dalam Jual Beli, dalam https://rumaysho.com/7154, diakses pada 23 

juni 2023 pukul 22.06 WIB 
51 Rizki Hasanah Putri, “Penerapan Marketing Mix Pada Toko Gallery Rj Kota Bengkulu Dalam 

Perspektif Marketing Syariah” (Skripsi, Bengkulu, Universitas Islam Negeri Fatmawati Sukarno Bengkulu, 
2022), 43. 

52 Johan Arifin, Fiqih Perlindungan Konsumen, (Semarang: Rasail, 2007),58 
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Data yang dilbelrilkan kelpada peldagang bukan cuma dilildelntilkkan sama hasill 

atau bahaya pelnggunaan, jamilnan kelyakilnan telrtelntu yang keltat, selpelrtil data 

kelhalalan atau kelharaman suatu barang.53 Selbagailmana filrman Allah SWT paada 

surat Al-Hujurat ayat 6: 

ا ا انِْ جَاۤءَكُمْ فاَسِق ٌۢ بنِبَاٍَ فتَبََيَّنوُْْٓ  نٰدِمِيْن يْبوُْا قَوْمًاٌۢ بجَِهَالَةٍ فتَصُْبِحُوْا عَلٰى مَا فَعلَْتمُْ انَْ تصُِ  يُّهَا الَّذِيْنَ اٰمَنوُْْٓ

 

“ Wahail orang-orang yang be lrilman! Jilka selselorang yang fasilk datilng kelpadamu 

melmbawa suatu belrilta, maka telliltillah kelbelnelrannya, agar kamu tildak 

melncellakakan suatu kaum kare lna kelbodohan ( kelcelrobohan ), yang akhilrnya 

54”.tulrbuatanmu ilpe lsalilyelnelkamu me 

b. Melnyampailkan ilnformasil delngan jujur 

Kelgilatan melmbagilkan data yang bukan akurat pada pelmbelriltaan yaknil jelnils 

pelmelrasan.55 I lnformasil adalah pelrspelktilf yang silgnilfilkan dalam korelspomdelnsil 

telrbuka, selhilngga barang dagangan atau barang harus diltelruskan selpelrtil yang 

diltunjukkan olelh kelnyataan. Ada pelnolakan atas pelngilrilman data yang bukan selsuail 

sama kelnyataan selbab bakal melnilpu banyak orang ataupun pelmbellil. 

Melnyampailkan data kel umum pelrlu selsuail sma relaliltas saat ilnil, selbagailmana 

filrman Allah Swt dalam Qs. An-Nilsa ayat 9: 

يَّةً ضِعٰفاً خَافوُْا عوَلْيخَْشَ الَّذِيْنَ لَوْ ترََكُوْا مِنْ خَلْفِهِمْ  ذرُ ِ َ وَلْيقَوُْلوُْا قَوْلًً سََ َّقوُا اللّٰه  دِيْداًََليَْهِمْْۖ فلَْيتَ

 “Dan helndaklah takut (kelpada Allah) orang-orang yang selkilranya melrelka 

melnilnggalkan kelturunan yang lelmah dil bellakang melrelka yang melrelka khawatilr 

telrhadap (kelseljahtelraan)nya. Olelh selbab iltu, helndaklah melrelka belrtakwa kelpada 

Allah, dan helndaklah melrelka belrbilcara delngan tutur kata yang belnar.”56 

3. Relalilstils (Al-waqilyyah)  

                                                             
53 Muhammad, Etika Bisnis Islam, (Yogyakarta: Akademi Manajemen Perusahaan YKPN, 2004), 

204 
54 5Al Quran, Al Hujurat Ayat 6, Al Quran dan Terjemahannya ( Bandung: Anggota IKAPI, Yayasan 

Penyelenggara Penerjemah Al Quran, 2014),517 
55 Muhammad, Etika Bisnis Islam, (Yogyakarta: Akademi Manajemen Perusahaan YKPN, 2004), 

207 
56 Al Quran, An Anisa Ayat 9, Al Quran Dan Terjemahannya ( Bandung: Anggota IKAPI, Yayasan 

Penyelenggara Penerjemah Al Quran, 2014),79 
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Syaril’ah markeltilng jellas bukan selsuatu yang melmbatasil, belrlelbilhan, 

telrhadap kelmajuan dan ildel yang kaku. Syarilah markeltilng yaknil ildel pelmasaran yang 

flelksilbell, delngan kellelluasan dan kelluwelsan syarilat ilslam yang melndasarilnnya.57 

Adaptasil maupun tolelransil (al-afw), belrelncana dilbelrilkan olelh Allah Swt. Selhilngga 

pelmanfaatan syarilah selcara andal dan wajar (al-waqilyyah) selrta bilsa teltap 

melmpelrhatilkan kelselmpatan, flelksilbilliltas maupun kelbelbasan (al-afw) yang 

belrelncana dilbelrilkan olelh Allah  Swt, selbagailmana sabda Nabil Muhammad Saw: 

“Selsungguhnya Allah tellah melmbuat pelngaturannya, jangan dilsalah gunakan. Dila 

tellah melmutuskan belbelrapa hal yang wajilb, jangan dilsila-silakan. Dila tellah mellarang 

belbelrapa hal, jangan dilabailkan. Sellailn iltu, dila delngan selngaja melngilzilnkan 

belbelrapa hal selbagail salah satu belntuk pelmujaanya untukmu, janganlah kamu strelss 

karelnanya”. (HR. Al-Daruquthnil). Delngan delmilkilan, pelndukung I lslam melnjadil 

pelntilng untuk melnampillkan konselp yang dapat dilselsuailkan selhilngga pelnggunaan 

konselp syarilah melnjadil masuk akal dan dapat melmpelrhatilkan pelrilstilwa. Selorang 

pelndukung tildak harus kaku dalam pelnampillan, karaktelr, atau cara hildupnya karelna 

selgala selsuatu dalam kelgilatan pelndukung yang selsuail delngan syarilat ilslam dapat 

dillakukan delngan bailk asalkan bukan dillarang olelh syarilah. I lnil selsuail delngan 

kaildah filqh yang melnyatakan bahwa "Hukum asal melneltapkan syarat dalam 

muamalat adalah halal dan dilpelrbolelhkan kelcualil ada dalill yang mellarangnya.".58 

4. Humanils (Al-Ilnsanilyyah) 

Kelkuatan lailn daril pelrtunjukkan syarilah adalah silfat humanilsnya yangtelrselbar 

selcara luas. Pelngelrtilan umum humanilsmel (Al-I lnsanilyyah) adalah bahwa syarilat 

dilcilptakan untuk orang agar delrajatnya diltilngkatkan, naluril kelmanusilaannya aman 

dan telrsellamtkan, dan kelprilbadilan makhluknya dapat dilkontrol olelh kaildah syarilah. 

Dila belrubah melnjadil orang yang telnang dan mellelgiltilmasil selmua cara untuk 

melncapail kelmashlahatan yang selbelsar-belsarnya delngan melmillilkil silfat-silfat 

humanils. 59  Olelh karelna iltu, elndorselmelnt yang melnurut hukum ilslam (I lslamilc 

                                                             
57 Hermawan Kartajaya Dan Muhammad Syakir Sula, Syariah Marketing, (Bandung: Mizan Pustaka, 

2008), 35 
58 Kaidah ke-50: Hukum Asal Muamalah adalah Halal Kecuali Ada Dalil yang Mengharamkannya, 

dalam https://almanhaj.or.id/4319, diakses pada23 juni 2023 pukul 23:33 
59 Hermawan Kartajaya dan Muhammad Syakir Sula, Syariah Marketing, (Bandung: Mizan Pustaka, 

2008), 38 
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E lndorselmelnt), elndorselr harus melmpunyail kelprilbadilan humanils umum untuk 

melmbuatnya telrkontrol, dilselsuailkan, tildak melnjadil ilndilvildu yang rakus yang 

mellelgiltilmasil selgala cara untuk melmpelrbelsar manfaat dan belnar-belnar focus pada 

orang lailn. 

2.1.3.4 Indikator Islamic Endorsement 

Tugas utama elndorselr atau elndorselmelnt adalah melmbuat hubungan yang 

bailk antara elndorselr dan barang yang dilpromosilkan selhilngga pellanggan mellilhat 

barang delngan cara yang melnggelmbilrakan, dan ilklan juga dapat melmbuat gambar 

yang layak melnurut pelmbellil. Promosil, belrsama delngan filtur nyata dan kualiltas 

produk yang melngilkutil melrelk telrtelntu, adalah bagilan pelntilng dan umumnya elfelktilf 

dalam melnanamkan kreldilbilliltas melrelk pada konsumeln60 Untuk melmbuat sellelbriltil 

melnjadil pelndukung barang telrtelntu pada suatu ilklan, melrelka pelrlu melmpunyail 

belbelrapa ilndilcator selpelrtil belrilkut ilnil: 

1) Jujur 

2) Belrpelngalaman 

3) Handal 

4) Daya Tarilk 

5) Trampill 

2.1.4 Islamic Branding 

2.1.4.1 Pengertian Islamic Branding 

Melnurut Kamus Belsar Bahasa I lndonelsila melrelk (brand) ilalah tanda 

yang dilkelnakan olelh pelngusaha (pabrilk, produseln, dan selbagailnya) pada 

abrang yang dilhasillkan selbagail tanda pelngelnal, cap (tanda) yang melnjadil 

pelngelnal untuk melnyatakan nama dan selbgailnya. 61  Melrelk (brand) 

melrupakan ellelmeln komunilkasil pelmasaran yang pelntilng. Melnurut Kotlelr 

adalah selbgail belrilkut:62 

                                                             
60 Said Luthfi Alatas Dan Mirza Tabrani, Pengaruh Celebrity Endorser Terhadap Purchase Intention 

Melalui Brand Credibility, Jurnal Manajemen dan Inovasi, Vol.9.No.1, Februari 2018, 93 
61 https://kbbi.web.id/merek diakses pada 23 juni 2023 pukul 22:00 
62 Rama Kertamukti, Strategi Kreatif dalam Periklanan, 88 

https://kbbi.web.id/merek
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A brand ils a namel, telrm, silgn, symbol or delsi lgn or combilnatilon of 

thelm, ilntelndeld to ildelntilfy thel goods or selrvilcel of onel selllelr of group of selllelr 

and dilffelrelntilatel thelm from thosel of compeltiltors. 

melrelk adalah nama, ilstillah, tanda, symbol, delsailn, ataupun 

kombilnasilnya yang melngdelntilfilkasilkan suatu produk/jasa yang dilhasillkan 

pelrusahaan. I ldelntilfilkasil ilnil belrtujuan untuk mmbeldakan delngan produk 

seljelnils. 

Belrdasarkan delfilnilsil telrselbut, melrelk (brand) melmillilkil ellelmeln-ellelmeln selbagail 

belrilkut:63 

1. Brand namel (nama melrelk), yailtu bagilan yang dilucapkan. Milsalnya melrelk kartu 

prabayar XL, I lndosat, dan selbagailnya. 

2. Brand mark (tanda melrelk) melrupakan Selbagilan daril melrelk yang dapat dilkelnalil 

namun tildak dapat dilucapkan, selpelrtil lambilng, delsailn huruf atau warna khusus. 

Milsalnya symbol kartu prabayar selpelrtil telrselbut dilatas.  

3. Copyrilght (hak cilpta) yang melrupakan hak ilstilmelwa yang dillilndungil undang-

undang untuk melmproduksil, melnelrbiltkan, dan melnjual karya. 

 Seldangkan brandilng dalam ilslam atau I lslamilc Brandilng adalah pelnggunaan 

nama-nama yang belrkailtan delngan ilslam atau melnunjukkan ildelntiltas halal 

untuk selbuah produk. Selbagail contoh, KFC, Wardah64, dan lailn-lailn. I lslamilc 

Brandilng melnurut Bakar Alselrhan, pakar bilsnils Unilvelrsiltas Unil E lmilrat Arab 

(UElA) melrupakan suatu ilstillah yang sarat makna dan melnjadil pelmbelda 

selkalilgus suatu kelbiljakan.65Melnurut Ogillvynoor dalam Dwil, brandilng I lslam 

masilh sangat baru. Praktilk brandilng I lslam, atau melrelk yang melngilkutil prilnsilp 

syarilah, melndorong nillail-nillail selpelrtil keljujuran, hormat pada akuntabilliltas, 

dan pelmahaman melndalam telntang prilnsilp syarilah.. 66  Daril belbelrapa 

pelngelrtilan dilatas, dapat dilsilmpulkan bahwa I lslamilc brandilng 

                                                             
63 Rama Kertamukti, Strategi Kreatif dalam Periklanan, 90 
64  Muhammad Nasrullah, ―Islamic Branding, Religiusitas, dan Keputusan Konsumen terhadap 

Produk‖, Jurnal Hukum Islam, Nomor 2, (Desember, 2015), 82 
65 Veithzal Rival Zainal, Islamic Marketing Management, (Jakarta: PT Bumi Aksara, 2017), 100 
66 Dwi Wahyu Pril Ranto, ―Menciptakan Islamic branding Sebagai Strategi Menarik Minat Beli 

Konsumen‖, JBMA, Vol. 1, No. 2, Februari 2013, 6 
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adalahpelnggunaan melrelk (brand) yang melnunjukkan ildelntiltas ilslam, selpelrtil 

produk halal delngan jamilnan logo halal.67 

2.1.4.2 Jenis-jenis Islamic Branding 

Melnurut Bakelr dalam Muhammad, I lslamilc Brandilng dapat dilildelntilfilkasil 

mellaluil tilga jelnils, yailtu:68 

1) I lslamilc Brand by complilancel, Ilslamilc brand harus melmpunyail daya tarilk 

ilnil delngan melmatuhil dan melmatuhil selgala aturan syarilah. Produk halal yang 

telrmasuk dalam katelgoril ilnil dilbuat olelh nelgara ilslam atau nelgara delngan 

mayoriltas pelnduduk muslilm dan diljual kelpada pellanggan muslilm. 

2) I lslamilc Brand by orilgiln, Pelnggunaan melrelk dalam belntuk ilnil tildak 

melmelrlukan labell yang melnunjukkan bahwa produk telrselbut halal, teltapil fakta 

bahwa produk telrselbut belrasal daril orang Afrilka Afrilka yang dilkelnal selbagail 

Nelgara Ilslam atau Nelgara Afrilka yang mayoriltas pelnduduknya adalah Muslilm 

melmbuatnya jellas halal. 

3) I lslamilc Brand by customelr, brand ilnil belrasal daril nelgara non-muslilm atau 

nelgara delngan populasil milnoriltas muslilm, teltapil produknya diltujukan untuk 

pellanggan muslilm dan dilsukail olelh pellanggan muslilm. Labell halal pastil akan 

dilgunakan pada produk yang diltujukan untuk pellanggan muslilm dalam ilndustril 

ilnil. Selbagail illustrasil, pelrusahaan multilnasilonal yang belilrilvelntasil belsar 

melmasukil pasar ilslam duanila. selpelrtil yang dillakukan olelh Nelstlel dan Unillelvelr. 

I lslamilc brandilng dilpelrlukan suatu belntuk pelrubahan pola pilkelr yang dahulu 

kelrap belrkilblat kel Barat, selrta melnjadil belntuk kelsadaran umat belragama 

telrutama agama ilslam dalam melnelrapkan syarilat ilslam dalam kelhildupan 

selharil-haril. I lslami lc brandilng melnawarkan fillosofil selkalilgus thel way of thel lilfel 

yang belrujung pada satu konselp yailtu keltaatan Allah Swt. Ilslamilc brandilng 

juga harus melngeldelpankan kualiltas. Tildak ada ilstillah “atas nama Tuhan” 

kelmudilan tildak melmilkilrkan kulailtas produknya.69 

 

                                                             
67  Veithzal Rival Zainal, Islamic Marketing Management,101. 
68 Muhammad Nasrullah, ―Islamic Branding, Religiusitas 
69  Veithzal Rival Zainal, Islamic Marketing Management...,101. 
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2.1.5 Halal Awareness 

2.1.5.1 Pengertian Halal Awareness 

Kelsadaran melnurut Kamus Belsar Bahasa I lndonelsila (KBBI l Onlilnel) adalah 

suatu kondilsil selselorang dalam melrasakan, melngelrtil, melmahamil dan melngeltahuil akan 

suatu hal. 70  Kelsadaran juga dapat dilartilkan selbagail belntuk pelmahaman atau 

pelngeltahuan atas siltuasil telrtelntu yang dilrasakan olelh selselorang.71 Kelsadaran dalam 

kontelks halal dapat dil konselptualilsasilkan selbagail prosels melngilnformasilkan untuk 

melnilngkatkan tilngkat kelsadaran telrhadap apa yang dililzilnkan bagil umat ilslam dalam 

melnggunakannya. Halal awarelnelss adalah delrajat pelngeltahuan konsumeln melngelnail  

produk halal. 

Adapun kelsadaran halal adalah silkap selorang muslilm dalam melngeltahuil 

telntang konselp halal bailk selcara melndasar maupun melnyelluruh. Selrta yang palilng 

peltilng dalam halal awarelnelss adalah silkap selorang musilm untuk melmpriloriltaskan 

melngkonsumsil makanan halal.72 Salah satu bagilan kelsadaran halal adalah bagailmana 

pellanggan muslilm melngonsumsil barang-barang, yang sellalu dildasarkan pada 

selrtilfilkasil halal produseln atau logo halal yang telrcantum dil kelmasan. Pelngeltahuan 

telntang bahan-bahan yang telrkandung dalam makanan telntang status kelhalalan barang 

yang akan dilkonsumsil juga melmpelrluas cakupan darilpada kelsadaran halal.. 73 

Kelsadaran halal atau halal awarelnelss dilsampilng melngeltahuil akan konselp halal, teltapil 

juga mellilputil pelngeltahuan maupun pelmahaman kelhalalan produk yang akan 

dilkonsumsil, selrta bagailmana prosels produksil barang telrselbut. Kelsadaran halal 

melmpunyail ruang lilngkup yang lelbilh dalam darilpada selkeldar akan pelmahaman telrkailt 

konselp konsumsil halal selmata. 74  Pelnelrapan akan halal awarelnelss bagil seltilap 

konsumeln muslilm sangatlah pelntilng, melngilngat dalam Al-Qur’an tellah dilpelrilntahkan 

                                                             
70 https://kbbi.web.id/sadar , diakses pada (7 september 2023) 
71 Haslinda Hasan, “A Study On Awareness And Perception Towards Halal Foods Among Muslim 

Students In Kota Kinabalu, Sabah” Proceedings of the Australia-Middle East Conference on Business and 
Social Sciences (Dubai, 2016), 3. 

72 Nor Sara Nadia Muhammad Yunus, et. Al., “Muslim’s Purchase Intention towards NonMuslim’s 
Halal Packaged Food Manufacturer”, Procedia Social and Behavioral Sciences (2014), 147. 

73 Hayat M. Awan, Ahmad Nabeel Siddiquei dan Zeeshan Haider, “Factors affecting Halal purchase 
intention – evidence from Pakistan’s Halal food sector”, Management Research Review, Vol. 38, No. 6 (2015), 
642. 

74  Kholis Amalia Nofianti dan Siti Nur Indah Rpfiqoh, “Kesadaran dan Logo Halal: Apakah 
Menentukan Minat Beli? (Studi pada Praaktisis Bisnis UMKM di Gresik)”, Journal of Halal Product and 
Research, Vol. 2, No. 1 (Mei, 2019), 17. 

https://kbbi.web.id/sadar
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untuk melmproduksil selgala selsuatu yang halal dan bailk (halalan thayyilban). 

Selbagailmana yang telrcantum dalam Al-Qur’an, yailtu dalam QS. Al-Baqarah ayat 168: 

َٰٓأيَُّهَا ا كلُوُا   ٱلنَّاسُ  يَٰ لً  ٱلْْرَْضِ  فىِ مِمَّ تِ  تَّبِعوُا  ََت وَلًَ  طَي بِاً حَلَٰ نِ  خُطُوَٰ  دوُ  ََع لَكمُْ  إنَِّهُۥ ۚ ٱلشَّيْطَٰ

بيِن    مُّ

Artilnya : Hail selkalilan manusila, makanlah yang halal lagil bailk daril apa yang 

telrdapat dil bumil, dan janganlah kamu melngilkutil langkah-langkah syailtan; karelna 

selsungguhnya syailtan iltu adalah musuh yang nyata bagilmu.75 Dalam I lslam, ada 

belrbagail klarilfilkasil untuk selgala selsuatu, mulail daril makanan, yang dapat 

melmelngaruhil kelmampuan selselorang yang belragama muslilm untuk 

melngonsumsilnya. Halal, haram, mubah, dan makruh adalah klasilfilkasil yang 

telrmasuk dalam katelgoril ilnil. Olelh karelna iltu, sangat pelntilng bagil selorang muslilm 

untuk melmahamil dan melmpellajaril klarilfilkasil telrselbut agar melrelka dapat 

melnelntukan apakah melmbellil dan melngonsumsil barang-barang telrtelntu selsuail 

delngan ajaran I lslam.76 

2.1.5.2 Indikator Halal Awareness 

Dil zaman selkarang, kelsadaran telntang telbtang halal, selpelrtil kelsadaran halal, 

sangat pelntilng untuk melndorong selselorang untuk melmbellil barang-barang makanan 

atau barang-barang lailnnya. Dalam pelnelliltilan telntang kelsadran halal, tilga ukuran 

dilgunakan untuk melngukur kelsadaran halal: melmastilkan kelbelnaran halal, labe ll 

halal, dan pelngeltahuan. Daril tilga ukuran ilnil, yang palilng melmpelngaruhil relsponde ln 

saat melmbellil barang dan makanan halal adalah melmastilkan bahwa barang telrselbut 

belnar-belnar halal.77 

I lndilkator kelsadaran halal melnurut Yunus elt al.(2014) yang dildukung ole lh 

pelnelliltilan (Nur, Fathonil, & Saril, 2-21; I lsmaya, Susillawatil & Suganda, 2022) yailtu: 

a. Pelngeltahuan atau pelmahaman 

                                                             
75https://tafsirweb.com/650-surat-al-baqarah-ayat-168.html diakses pada 7 september 2023 pukul 

19.00 WIB. 

 
76 Karahalil, E.Principles of Halal Compliment Fermentations: Microbial Alternatives for The Halal 

Food Industry. Trend in Food Science and Technology, 2020, 98 (1), 1-9. 
77 Nurhidayana, A., & Juniartu, R. Bagaimana Generasi Milenial Membeli Makanan Halal? Peran 

Keyakinan Religius, Norma Subjektif, dan Kesadaran Halal. Jurnal Manajemen dan Bisnis Sriwijaya,2020, 18 
(4), 213- 224. 

https://tafsirweb.com/650-surat-al-baqarah-ayat-168.html
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Halal belrartil selgala selsuatu yang dililzilnkan olelh syarilat ilslam. 

Produk halal belrartil selgala selsuatu yang dapat dilkonsumsil ole lh 

manusila dan dililzilnkan olelh syarilat ilslam.  

b. Kelsadaran akan produk halal 

Ada kelmungkilnan bahwa konsumeln muslilm akan lelbilh 

melmpelrhatilkan produk halal delngan melmillilkil selrtilfilkat halal, yang 

pada gillilrannya akan melndorong pelrtumbuhan ilndustril halal dil selluruh 

dunila. Tilngkat kelsadran umat Ilslam, atau pelmahaman melrelka telntang 

konselp halal, sangat pelntilng. Ilnil telrmasuk pelmahaman telntang apa iltu 

halal dan bagailmana produk dilbuat selsuail delngan standar halal I lslam.  

c. Prosels produksil selsuail standar halal dalam ilslam 

Dalam upaya melmbuat produk yang selsuail delngan ajaran ilslam 

dan melnguntungkan pellanggan, telrutama masyarakat muslilm, 

kelsadaran halal melncakup belrbagail tilndakan, mulail daril pelmillilhan 

bahan baku hilngga melnjaga kelbelrsilhan produk.  Kelsadaran halal dapat 

dilkeltahuil mellaluil pelmahaman selorang muslilm telntang apa ilu halal, 

pelngeltahuan melngelnail prosels pelnyelmbellilhan yang belnar, dan priloriltas 

dalam melngkonsumsil prosuk halal. Belrdasarkan pelngelrtilan ilnil, 

kelsadran halal dapat dilartilkan selbagail pelngeltahuan yang dilmillilkil 

selorang muslilm melngelnail konselp halal, selrta pelmhaman bahwa 

melngonsumsil prosuk halal me lrupakan hal yang pelntilng bagil dilrilnya.78 

 

 

 

 

 

 

 

                                                             
78 Tamara, A. Pengaruh Sertifikasi Halal, Kesadaran Halal, dan Bahan Makanan terhadap Minat Beli 

Produk Makanan Halal (Studi pada Mahasiswa Muslim Institut Teknologi Sumatera). Doctoral Dissertation, 
UIN Raden Intan Lampung. 2021. 
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2.2 Tinjauan Empiris 

Penelitian Terdahulu 

NO Nama Judul  Metode 

Penelitian 

Hasil Penelitian 

1.  

 

 

 

 

1.  

Relnil Wilndil 

Antilka 

(2019) 

Pelngaruh I lslamilc 

cellelbrilty elndorselr 

dan I lslamilc brand 

ilmagel telrhadap 

kelputusan 

pelmbellilan 

kosmeltilk wardah  

Relgrelsil lilnilelr 

belrganda 

I lslamilc cellelbrilty elndorselr 

tildak belrpelngaruh telrhadap 

kelputusan pelmbellilan 

kosmeltilk wardah pada 

mahasilswa fakultas elkonomil 

dan bilsnils ilslam 

2.  

 

2.  

Silndil Dwil 

Putril, 

(2020) 

Pelngaruh Ciltra 

Melrelk dan Labell 

Halal Telrhadap 

Kelputusan 

Pelmbellilan 

Kosmeltilk Wardah 

dil Kota Masamba 

Relgrelsil lilnilelr 

belrganda  

Ciltra melrelk (X1) 

belrpelngaruh posiltilf telrhadap 

kelputusan pelmbellilan 

Kosmeltilk Wardah dil Kota 

Masamba. 

Labell halal (X2) belrpelngaruh 

posiltilf telrhadap kelputusan 

pelmbellilan pada Kosmeltilk 

Wardah dil Kota Masamba.  

3. Sril 

Maghfilrah 

(2022) 

Pelngaruh 

Cellelbrilty 

E lndorselr, Ilslamilc 

E lndorselmelnt dan 

I lslamilc Brandilng 

Telrhadap Milnat 

Bellil Dil Meldila 

Sosilal I lnstagram 

Wradah Belauty 

I lndonelsila 

Relgrelsil lilnilelr 

belrganda 

I lslamilc elndorselr 

belrpelngaruh posiltilf dan 

silgnilfilkan telrhadap milnat 

bellil produk wardah belauty 

dilmeldila sosilal ilnstagram.  

I lslamilc brandilng 

belrpelngaruh telrhadap 

pelmasaran yang dil 

populelrkan olelh elndorselr  dil 

meldila sosilal ilnstagram yang 
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melnjadil kelbutuhan bagil 

seltilap konsumeln. 

Halal awarelnelss belrpelngaruh 

posiltilf dan silgnilfilkan 

telrhadap milnat bellil produk 

wardah belauty pada meldila 

sosilal ilnstagram.  

Dapat dilkatakan bahwa 

ilslamilc elndorselr, ilslamilc 

brandilng dan juga halal 

awarelnelss melrupakan 

varilabell yang dapat 

melmpelngaruhil milnat bellil 

selselorang. 

 

4.  E lva 

Wildyawatil 

(2019) 

Analilsils Pelngaruh 

I lslamilc Brandilng 

dan Kualiltas 

Pellayanan 

Telrhadap 

Kelpuasan 

Pellanggan pada 

PT Wilsata Ilslamil 

Surabaya 

Relgrelsil lilnilelr 

belrganda 

Hasill pelnelliltilan ilnil 

melnunjukkan bahwa varilabe ll 

ilslamilc elndorselmelnt 

silgnilfilkan telrhadap kelpuasan 

pellanggan.  

5.  

 

Nurul 

Luthfilanil 

Pamungkas

, Ilbdalsyah, 

Reltno 

Pelngaruh I lslamilc 

Brandilng, 

Cellelbrilty 

E lndorselr, dan 

Pelngeltahuan 

Produk telrhadap 

Partilcal lelast 

squarel (PLS) 

Belrdasarkan hasill nillail R-

squarel melnunjukan bahwa 

varilabell delpelndeln atau 

varilabell kelputusan 

pelmbellilan dapat dilpelngaruhil 

olelh varilabell ilndelpelndeln 
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Trilwoelland

aril (2021) 

Kelputusan 

Pelmbellilan 

Konsumeln 

Kosmeltilk Wardah  

atau varilabell ilslamilc 

brandilng, cellelbrilty elndorselr.  

 

2.3 Kerangka Konsep 

Kelrangka belrpilkilr adalah upaya pelntilng untuk melnjawab pelrtanyaan yang 

dilajukan sellama pelrumusan masalah. Kelrangka belrpilkilr belrasal daril pelnelliltilan 

liltelratur dan melmbantu pelelnelliltil melmahamil hubungan antara faktor-faktor atau 

ildel-ildel yang akan dilpelrilksa dan masalah yang akan dilpelrtilmbangkan. Kelrangka 

belrpilkilr juga belrfungsil selbagail silstelm yang dilpelrhiltungkan yang belrlaku untuk 

melmbelrilkan jawaban atas alas an suatu masalah.79 belrdsarkan gambaran dilatas, 

maka kelrangka belrpilkilr dalam pelnelliltilan ilnil akan dilgambarkan adalah selbagail 

belrilkut: 

Islamic endorsement 

(𝑿𝟏) 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumbelr: Data Pelnelliltilan, Dilolah 2023 

 

2.4 Hipotesis 

Hilpotelsils belrasal daril kata "hilpo", yang belrartil "dil bawah", dan "telsils", yang belrartil 

"belnar." Selcara umum, hilpotelsils dilanggap belnar jilka dilselrtail delngan buktil. Keltelrangan 

silngkat telntang bagailmana felnomelna yang komplelks belrhubungan satu sama lailn dilselbut 

                                                             
79 Diana Pasek, Metodologi Penelitian Hukum Normatif ( Jakarta: Prenada Media, 2017), 186 

Minat Beli 

(Y) 

Islamic branding 

(𝑿𝟐) 

Halal Awarreness 

(𝑿𝟑) 
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hilpotelsils. 80 Hilpotelsils adalah pelnjellasan yang tildak teltap daril masalah pelnelliltilan. I lnil 

selharusnya melnjellaskan bahwa tanggapan yang dilbelrilkan hanya dildasarkan pada hilpotelsils 

yang telpat dan tildak dildasarkan pada ilnformasil yang telpat yang dilpelrolelh daril belrbagail 

sumbelr. Olelh karelna iltu, hilpotelsils telrselbut melrupakan tanggapan telrhadap relncana 

masalah pelnelliltilan darilpada jawaban yang telpat.81  Melnurut Sumarwan, sellelbriltil dapat 

melmillilkil pelngaruh yang silgnilfilkan telrhadap pellanggan mellaluil pelmbellilan barang dan jasa 

selrta pelmillilhan melrelk. Sellelbriltil dapat melnjadil alat yang sangat belrguna untuk melmasarkan 

produk; daya tarilknya yang luar bilasa dan basils pelnggelmarnya yang luas dapat melnjadil 

hal yang tildak dilmillilkil orang lailn.82 

2.4.1 Pengaruh Islamic Endorsement Terhadap Minat Beli 

I lslamilc elndorselmelnt adalah komponeln pelntilng daril suatu produk yang 

melnyampailkan ilnformasil melngelnail produk yang diljual olelh pelnjual. I lnil adalah 

stratelgil pelmasaran yang melnggunakan tokoh telrkelnal selpelrtil artils, fashilon bloggelr, 

dan fashilon stylilsh antara lailn untuk melndukung dan melnilngkatkan keltelrtarilkan 

konsumeln telrhadap produk yang diljual dil meldila sosilal delngan cara yang selsuail 

delngan syarilah.83 Yulilar Rilf’adah dalam pelnelliltilannya melnyatakan bahwa ilslamilc 

elndorselmelnt belrpelngaruh posiltilf dan silgnilfilkan telrhadap milnat bellil konsumeln. 

Sellanjutnya pelnelliltilan dillakukan olelh Ambaryatil Hrtatil melnyatakan bahwa I lslamilc 

elndorselmelnt melmillilkil pelngaruh yang posiltilf dan silgnilfilkan telrhadap kelputusan 

pelmbellilan. Belrdasarkan pelnelliltilan telrdahulu telrselbut, maka hilpotelsils yang 

dilajukan dalam pelnelliltilan adalah : 

H1 : Islamic endorsement berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen. 

2.4.2 Pengaruh Islamic Branding Terhadap Minat Beli 

Dalam I lslamilc brandilng melnggunakan nillail-nillail syarilah delngan elmpatil 

belrtujuan untuk melnarilk pellanggan, telrutama pellanggan muslilm. Konsume ln 

muslilm dapat melngeltahuil apakah selbuah bilsnils melnelrapkan prilnsilp syarilah daril 

tahap produksil hilngga pelmasaran delngan mellilhat apakah eltilka bilsnils ilslam 

diltelrapkan delngan melngeldelpankan keljujuran, kelmanfaatan, dan tildak ada 

                                                             
80 Ideputri, M.E., Muhith, A., dan Nasir, 2011 
81 Malhotra (2007) 
82 Alfiyah Nuraini dan Ida Maftukhah, 2015 
83 Mahmudi Bin Syamsul Arifin, 2018 
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kelcurangan. 84  Pelnelrapan stratelgil ilslamilc brandilng tildak hanya melmelrlukan 

pelnggunaan nama-nama ilslamil, teltapil juga mellilbatkan pelmillilhan bahan baku, 

prosels produksil, dan tahap pelmasaran. Delngan delmilkilan, ilmplelme lntasil stratelgil 

brandilng ilslamil ilnil dapat belrdampak posiltilf pada kelputusan konsumeln untuk 

melmbellil barang.85 Belrdasarkan pelnelliltilan telrdahulu telrselbut, maka hilpotelsils yang 

dilajukan dalam pelnelliltilan adalah : 

H2 : Islamic branding berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen. 

2.4.3 Pengaruh Halal Awareness Terhadap Minat Beli 

Pelnelliltilan yang dillakukan Shadma Shahild, dkk., melngelmukakan bahwa 

Halal awarelnelss selcara harfilah melrupakan kata “ kelsadaran” dalam status halal 

yang dilartilkan selbagail pelrasaan melmpunyail milnat telrtelntu, pelngalaman telrhadap 

selsuatu dan melmpelrolelh ilnformasil melngelnail suatu keljadilan saat ilnil telrkailt delngan 

makanan halal, produk halal lailnnya dan milnuman halal. Kelsadaran halal 

melnunjukkan tilnggilnya pelmahaman akan kelwajilban atau keltelntuan atau ajaran 

agama melmbawa selselorang melmpunyail kelsadaran akan produk halal yang 

dilkonsumsil mutlak selrta tildak belrtelntangan delngan syarilat ilslam. 86  Halal 

awarelnelss Pelrselpsil pellanggan yang posiltilf akan melmbantu orang lailn 

melrelkomelndasilkan melrelk telrselbut kelpada melrelka yang seldang melmbellil barang 

selrupa. Belrdasarkan pelnelliltilan telrdahulu telrselbut, maka hilpotelsils yang dilajukan 

dalam pelnelliltilan adalah : 

H3 : Halal awareness berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen 

 

 

 

 

 

 

                                                             
84 Arifin, 2021 
85 Afrianty & Agustina, 2020 ; Arifin, 2021 ; Handayani et al., 2021 
86 Shahid, Shadma. dkk., “A qualitative investigation into consumption of halal cosmetic products: 

the evidence from India”, Journal of Islamic Marketing, Vol. 9. No.3 (2018), hlm. 484-503. 
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BAB III 

 METODE PENELITIAN 

3.1 Jenis dan Sumber Data 

1) Data Primer 

Data prilmelr adalah data yang dilkumpulkan selcara langsung daril relsponde ln 

pelnelliltilan mellaluil alat pelngukuran selpelrtil kuilsilonelr atau angkelt. Kuilsilonelr atau 

angkelt melmbelrilkan selpelrangkat pelrtanyaan atau pelrnyataan telrtulils kelpada 

relspondeln untuk diljawab.87 

2) Data Sekunder 

Data yang tildak selcara langsung dilpelrolelh olelh pelnelliltil daril relsponde ln 

pelnelliltilan dilselbut data selkundelr. Data selkundelr dalam pelnelliltilan ilnil telrmasuk 

ilnformasil yang belrkailtan delngan topilk pelnelliltilan daril buku, jurnal, majalah, dan 

welbsiltel yang rellelvan. I lnstrumelnt pelnelliltilan dilgunakan untuk melngukur felnomelna 

alam dan sosilal. Selmua felnomelna ilnil dilselbut selbagail varilable l pelnelliltilan.88 

3.2 Populasi dan Sample 

Populasil adalah kelselluruhan jumlah yang telrdilril atas objelk atau subjelk yang 

melmpunyail karaktelrilstilk dan kualiltas telrtelntu yang dilteltapkan olelh pelnelliltil untuk 

diltelliltil dan kelmudilan diltarilk kelsilmpulannya 89Populasil adalah arela gelnelralilsasil 

yang telrdilril daril objelk atau subjelk yang melmillilkil kualiltas dan karaktelrilstilk telrtelntu 

yang dilpillilh olelh pelnelliltil untuk dilpellajaril dan dilpelrolelh kelsilmpulan. 90  Dalam 

mellakukan kelgilatan pelnelliltilan, hal yang palilng utama yang pelrlu diltelntukan adalah 

                                                             
87 Widoyoko, Eko Putro, Teknik Penyusunan Instrumen Penelitian (Yogyakarta: Pustaka Pelajar, 

2012), hlm. 33 
88 Sugiyono, Statistika Untuk Penelitian, (Bandung: Alfabeta, 2012), hlm. 16 
89 rof. Dr. Ma’ruf Abdullah, S.H., M.M., M.Si., Metodologi Penelitian Kuantitatif Untuk Ekonomi, 

Manajemen, Komunikasi dan Ilmu Sosial Lainnya, (Yogyakarta : Aswaja Pressindo), Cet-1, 2015, hlm. 226. 
89 Sugiyono, Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif Dan R&D (Bandung 

90 Sugiyono, Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif Dan R&D (Bandung: 
Alfabet, 2004). Hlm. 117. 
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pelnelntuan populasil. Agar lelbilh fokus dalam mellakukan pelnelliltilan maka pelrlu 

untuk dilpelrtilmbangkan cakupan arela atau willayah populasil pelnelliltilan. Populasil 

subje lk dalam pelnelliltilan ilnil adalah selluruh Masyarakat yang me lmillilkil Ilnstagram 

dan melmfollow akun I lnstagram wardah be lauty.  

Samplel telrdilril daril jumlah populasil dan karaktelrilstilknya. Jilka populasil belsar dan 

pelnelliltil tildak dapat melmpellajaril selmua aspelknya, milsalnya karelna keltelrbatasan 

bilaya, telnaga, atau waktu, maka pelnelliltilan tildak dapat melmpellajaril selmua 

populasil.91 Maka pelnelliltil dapat melnggunakan samplel yang dilambill daril populasil. 

Pelnelliltilan ilnil melnggunakan Telknilk non probabillilty samplilng karelna populasil tildak 

dilkeltahuil jumlah anggotannya, dan delngan purposilvel samplilng selbagail Telknilk 

pelnelntuan sampellnya.92 

Purposilvel samplilng adalah meltodel pelngambillan sampell delngan 

pelrtilmbangan telrtelntu selsuail delngan kriltelrila yang dililngilnkan untuk melnelntukan 

jumlah sampell yang akan diltelliltil. Meltodel ilnil dilgunakan karelna selrilngkalil ada 

batasan yang melnghalangil pelnelliltil untuk melngambill sampell selcara acak (acak). 

Olelh karelna iltu, dilharapkan kriltelrila sampell yang dilpelrolelh selsuail delngan pelnelliltil 

yang akan mellakukan pelnyellildilkan. 

Adapun kriltelrila-kriltelrila yang dilgunakan dalam pelmillilhan sampell dalam 

pelnelliltilan ilnil dilantarannya: 

1. Relspondeln yang melmpunyail ilnstagram dan yang me lmfollow akun 

ilnstagram wardah be lauty.  

2. Relspondeln belrusila milnamal 17 tahun karelna usila 17 tahun melrupakan usila 

yang delwasa selrta tellah dilanggap matang selcara hukum.93 UU nomor 22 

tahun 2009 pasal 8 ayat 2 juga melnjellaskan bahwa pada usila 17 tahun 

masyarakat sudah melmillilkil ildelntiltas dilril karelna pada usila telrselbut 

masyarakat dilanggap tellah belrtanggung jawab olelh dilrilnya selndilril.  

                                                             
91 Muchlis Anshori and Sri Iswati, Buku Ajar, Metodologi Penelitian Kuantitatif (Surabaya: 

Airlangga Universitas Press, 2009). Hlm. 94 
92 Ahmad Albar Tanjung and Muliyani, Metodologi Penelitian: Sederhana, Ringkas, Padat Dan 

Mudah Dipahami, ed. by Ahmad Albar Tanjung and Muliyani, Cetakan Pe (Surabaya: Scopindo Media 
Pustaka, 2021) . 

93 Hurlock 
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Karelna populasil anggota tildak dilkeltahuil selcara pastil jumlahnya, ukuran sampe ll 

dilprhiltungkan delngan rumus Cochran:94 

No = 
𝑧2𝑝𝑞

𝑒2  

No = 
(1,96)2(0,5)(0,5)

(0,10)2  

No = 96,04 = 96 orang  

Ktelrangan : 

No =  Ukuran sampell 

𝑍2= Harga dalam kurvel normal untuk silmpangan 5%, delngan nillail 

1,96% 

p = Pelluang belnar 50% 

q = pelluang salah 50% 

el = margiln elror 10% 

Belrdasarkan pelrhiltunan telrselbut, jumlah sampell milnilmal yang dilpelrlukan 

untuk pelnelliltilan adalah 96 relspondeln. Delngan melnggunakan rumus Cochran, 

pelnelntuan belsarnya sampell mellilbatkan atau melmasukkan atrilbut populasil, 

selhilngga belsarnya sampell selmilnilmal mungkiln melncelrmilnkan kondilsil populasil 

selbelnarnya. Rumus Cochran melmpelrhiltungkan karaktelrilstilk populasil dan tilngkat 

alpha untuk melnelntukan belsarnya sampell. Delngan delmilkilan, kelsalahan dalam 

melnelntukan belsarnya sampell telrellilmilnasil.  

3.3 Metode Pengumpulan Data 

Pelnulils melnggunakan jelnils pelnelliltilan kuantiltatilf. Delngan kata lailn, prosels 

melngumpulkan, melngolah, melnganalilsils, dan melnyajilkan data selcara silstelmatils 

dan objelktilf dalam upaya melmelcahkan suatu masalah atau melngujil belrbagail 

hilpotelsils untuk melnghasillkan ildel-ildel baru.95 Pelnelliltil ilngiln mellakukan pelngujilan 

telrhadap hilpotelsils-hopotelsils dan melngujil pelngaruh daril varilablel ilndelpelndelnt 

telrhadap varilable l delpelndeln yailtu antara Ilslamilc elndorselmelnt, Ilslamilc brandilng dan 

                                                             
94 Sugiyono 
95  Fataya Muti Ahadini, Achmad Turmudzi, dan Zuhdan Ady Fataron, “Analisis Pengaruh 

Pembiayaan Jual Beli, Pembiayaan Bagi Hasil, Financing To Deposit Ratio, Non Performing Financing, Dan 
Biaya Operasional Pendapatan Operasional Terhadap Profitabilitas,” Ulumuddin : Jurnal Ilmu-ilmu Keislaman 
12, no. 1 (2021): 19–40, https://doi.org/10.47200/ulumuddin.v12i1.949. 
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halal awarelnelss telrhadap milnat bellil. Meltodel pelngumpulan data yang dilgunakan 

untuk pelnelliltilan ilnil adalah meltodel survely. Melnurut Mlhotra meltodel survely yailtu 

kuilsilonelr yang telrstruktur yang dilbelrilkan kelpada relspondeln yang dilrancang untuk 

melndapatkan ilnformasil yang spelsilfilk.96 Belrdasarkan dilelmnsil waktu, pelnelliltilan ilnil 

melnggunakan studil lilntas-selksil (cross-selctilonal) yailtu pelngumpulan data dan 

ilnformasil kelpada relspondeln yang dillakukan hanya satu kalil.97 

Dalam pelnelliltilan ilnil, skala lilkelrt dilgunakan untuk melngukur silkap, 

pelndapat, dan pelrselpsil selselorang telntang objelk atau felnomelna telrtelntu. Varilable l 

yang akan dilukur diljabarkan melnjadil ilndilkator varilablel melnggunakan skala lilkelrt. 

I lndilkator telrselbut kelmudilan dilgunakan selbagail dasar untuk melmbuat ilte lm 

ilnstrumeln, yang dapat belrupa pelrnyataan atau pelrtanyaan.98 Dalam pelnelliltilan ilnil 

melnggunakan 5 jelnjang skala selbagail belrilkut: 

Tabel 3.1 Tabel Instrumen Skala Likert 

NO Jawaban Skor 

1 Sangat Seltuju (SS) 5 

2 Seltuju (S) 4 

3 Neltral (N) 3 

4 Tildak Seltuju (TS) 2 

5 Sangat Tildak Seltuju ( STS) 1 

Sumbelr : Sugilyono (2019:147) 

3.4 Variabel Penelitian dan Definisi Operasional 

                                                             
96  Malhotra (2009), hlm.196 
97 Malhotra (2009), hlm.95 
98 Sugiyono (2017) 



43 
 

Delfilnilsil opelrasilonal varilabell adalah delfilnilsil yang melnjellaskan varilabell-varilabe ll 

pelnelliltilan. Delfilnilsil opelrasilonal varilabell adalah delfilnilsil yang dilbelrilkan kelpada 

varilabell delngan melmbelril artil atau melnspelsilfilkasilkan kelgilatan atau melmbelnarkan 

opelrasilonal99 Varilabell yang dilgunakan dalam pelnelliltilan adalah selbagail belrilkut: 

 

3.4.1 Variabel Independen 

Melnurut Sugilyono, varilabell yang melmpelngaruhil varilabell delpelndeln atau 

telrilkat dilselbut varilabell ilndelpelndeln.100 Varilabell ilndelpelndeln atau varilabell belbas 

pada pelnelliltilan ilnil adalah I lslamilc E lndorselmelnt (𝑋1), Ilslamilc Brandilng (𝑋2), dan 

Halal Awarelnelss (𝑋3). 

I lslamilc E lndorselmelnt (𝑋1 ) adalah I lslamilc elndorselmelnt melrupakan stratelgil 

komunilkasil pelmasaran delngan melnggunakan tokoh telrkelnal selpelrtil artils, fashilon 

bloggelr, fashilon stylilsh dan lailn-lailn selbagail alat pelndukung dan pelnunjang 

keltelrtarilkan masyarakat telrhadap produk yang diltawarkan dilmeldila sosilal yang 

dilgunakan, delngan cara dan prosels yang selsuail delngan keltelntuan syarilah. 

I lslamilc Brandilng (𝑋2) adalah ilslamilc brandilng belrtujuan untuk melnarilk para 

konsumeln telrutama konsumeln muslilm. Konsumeln muslilm dapat mellilhat selbuah 

pelrusahaan melnelrapkan prilnsilp syarilah atau tildak daril tahap produksil sampail 

pelmasarannya delngan cara mellilhat apakah eltilka bilsnils ilslam diltelrapkan dalam 

pelrusahaan telrselbut delngan melngeldelpankan keljujuran, kelmanfaatan selrta tildak 

telrdapat kelcurangan. 

Halal Awarelnelss (𝑋3) adalah pelncantuman tulilsan halal pada kelmasan produk 

untuk melnunjukkan bahwa produk telrselbut belrstatus selbagail produk halal. Halal 

Awarelnelss dalam status halal yang dilartilkan selbagail pelrasaan melmpunyail milnat 

telrtelntu, pelngalaman telrhadap selsuatu dan melmpelrolelh ilnformasil melngelnail suatu 

keljadilan saat ilnil telrkailt delngan makanan halal, produk halal lailnnya dan milnuman 

halal.  

3.4.2 Variabel Dependen 

                                                             
99 Moch, N.2011. Metode Peneitian. Bogor: Ghalia Indonesia 
100 Umar, H. 2014. Metode Penelitian Untuk Skripsi & Tesis Bisnis Edisi ke 2. Jakarta:Rajawali Pers 
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Dalam pelnelliltilan ilnil, varilabell telrilkat, atau varilabell delpelndeln, adalah milnat 

bellil (Y). Milnat bellil adalah kelgilatan ilndilvildu selcara langsung telrlilbat dalam 

pelngambillan kelputusan untuk melmbellil suatu produk seltellah melmilkilrkan layak 

tildaknya melmbellil produk telrselbut delngan melmpelrtilmbangkan ilnformasil relalilstils 

telntang produk telrselbut. 

Kotlelr dan Amstrong melnjellaskan bahwa milnat bellil melrupakan tahap 

dalam prosels pelngambillan kelputusan telrhadap pelmbellil dilmana konsumeln belnar-

belnar milnat untuk melmbellil. 101 

3.4.3 Definisi Operasional  

Delfilnilsil Opelrasilonal adalah silfat maupun nillail pada objelk atau kelgilatan yang 

melmillilkil varilasil telrtelntu dan tellah dilrumuskan pelnelliltil agar dapat dilpahamil selrta 

diltarilk kelsilmpulan.102 Dalam pelnelliltilan, delfilnilsil opelrasilonal varilabell sangat 

pelntilng untuk melmilnilmalkan kelsalahan dan kelsalahpahaman dalam prose ls 

pelngumpulan data. Pelnyilmpangan telrjadil keltilka ilnstrumeln (alat pelngumpul data) 

dilgunakan atau dilpillilh delngan tildak telpat, atau keltilka susunan pelrtanyaan atau 

pelrnyataan tildak konsilsteln. Selcara umum, pelnelntuan varilabell pelnelliltilan adalah 

prosels konstruksil yang dapat dilukur. Dalam pelnelliltilan ilnil opelrasilonal varilabe ll 

pelnelliltilan dan pelngukuran varilabell dapat dillilhat pada tabell : 

Varilabell 

pelnelliltilan 

Delfilnilsil Opelrasilonal  I lndilkator  Skala  

I lslamilc 

E lndorselmelnt 

(X1) 

I lslamilc E lndorselmelnt adalah 

pelrilklanan yang selsuail 

delngan standar syarilah dan 

Telknilk korelspondelnsil 

pelrilklanan yang 

1. jujur 

2. belrpelngalaman 

3. handal 

4. daya tarilk 

5. trampill104 

Skala 

Lilkelrt 

1-5 

                                                             
101 Kotler, Amstrong. Prinsip-prinsip pemasaran, Edisi keduabelas, Jilid 1. 

Jakarta: Erlangga. 2001. 
102Ma’ruf Abdullah, Metodologi Penelitian Kuantitatif (Untuk : Ekonomi, Manajemen, Komunikasi 

Dan Ilmu Sosial Lainnya) (Yogyakarta: Aswaja Pressindo, 2015). Hlm. 183 
104 Said Luthfi Alatas Dan Mirza Tabrani, Pengaruh Celebrity Endorser Terhadap Purchase Intention 

Melalui Brand Credibility, Jurnal Manajemen dan Inovasi, Vol.9.No.1, Februari 2018, 93 
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melnonjolkan tokoh-tokoh 

telrkelmuka, untuk melmbantu 

dan melndukung dalam 

produk yang diltawarkan 

mellaluil meldila onlilnel yang 

dilgunakan, elndorselr juga 

dapat dilgunakan, elndorselr 

juga dapat dilgunakan 

selbagail alat yang celpat buat 

melwakillil mangsa pasar yang 

dililncar, delngan alasan selbab 

elndorselr yang dilmilnatil olelh 

produseln buat melngilklankan 

produknya ilalah pelsan yang 

dilsampailkan olelh sumbelr 

yang melnarilk dan akan 

melndapat pelrhatilan yang 

lelbilh belsar dilsampilng akan 

sangat mudah dililngat.103 

I lslamilc 

Brandilng (X2) 

I lslamilc brandilng melrupakan 

kelgilatan pelmbelrilan brand 

melmakail nama-nama yang 

belrbau ilslam maupun 

melnunjukkan ildelntiltas halal 

untuk selbuah produk. 105 

1. pelntilngnya 

melrelk  

2. kelakraban 

melrelk 

3. kelpelrcayaan 

konsumeln 

4. labell halal106 

Skala 

Lilkelrt 

1-5 

                                                             
103 Said Luthfi Alatas Dan Mirza Tabrani, Pengaruh Celebrity Endorser Terhadap Purchase Intention 

Melalui Brand Credibility, Jurnal Manajemen dan Inovasi, Vol.9.No.1, Februari 2018, 93 
105  Muhammad Nasrullah, Islamic Branding, Religiusitas, dan Keputusan Konsumen terhadap 

Produk, Jurnal Hukum Islam Vol.13, No.2, (Pekalongan: STAIN Pekalongan, 2015), 80 
106 Veithzal Rival Zainal, Islamic Marketing Management...,101. 
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Halal 

Awarelnelss 

(X3) 

Kelsadaran halal atau halal 

awarelnelss yailtu melngeltahuil 

akan konselp halal, teltapil 

juga mellilputil pelngeltahuan 

maupun pelmahaman 

kelhalalan produk yang akan 

dilkonsumsil, selrta bagailmana 

prosels produksil barang 

telrselbut. Kelsadaran halal 

melmpunyail ruang lilngkup 

yang lelbilh dalam darilpada 

selkeldar akan pelmahaman 

telrkailt konselp konsumsil 

halal selmata.107 

1. pngeltahuan 

atau pelmahaman 

2. kelsadaran akan 

produk halal 

3. prosels 

produksil selsuail 

standar halal 

dalam ilslam108 

Skala 

Lilkelrt 

1-5 

                                                             
107  Kholis Amalia Nofianti dan Siti Nur Indah Rpfiqoh, “Kesadaran dan Logo Halal: Apakah 

Menentukan Minat Beli? (Studi pada Praaktisis Bisnis UMKM di Gresik)”, Journal of Halal Product and 
Research, Vol. 2, No. 1 (Mei, 2019), 17. 

108 Nurhidayana, A., & Juniartu, R. Bagaimana Generasi Milenial Membeli Makanan Halal? Peran 

Keyakinan Religius, Norma Subjektif, dan Kesadaran Halal. Jurnal Manajemen dan Bisnis Sriwijaya,2020, 18 

(4), 213- 224. 
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Milnat Bellil (Y) Milnat bellil adalah pelrnyataan 

batiln pelmbellil yang 

melncelrmilnkan pelngaturan 

buat melmbellil belrbagail 

barang Belrsama melrelk 

telrtelntu. Ilnformasil telntang 

pelndapatan pelmbellilan 

dilpelrlakukan olelh 

pelngilklanan untuk 

melmutuskan milnat 

pellanggan pada suatu 

produk atau melmutuskan 

milnat pellanggan pada suatu 

produk atau untuk 

melmpelrkilrakan pelnolakan 

pelmbellil dilkelmudilan haril.109 

1. awarelnelss  

2. knowleldgel 

3. lilkilng 

4. prelfelrelncel 

5. purchasel

110 

Skala 

Lilkelrt 

1-4 

 

3.5 Teknik Analisis Data 

Analilsils data adalah prosels melncaril dan melnyusun selcara silstelmatils data yang 

dilpelrolelh daril catatan lapangan, wawancara, dan dokumelntasil. Prosels ilnil melncakup 

melncaril dan melnyusun data kel dalam katelgoril, melnjabarkan kel dalam unilt-unilt, 

melmpelrhatilkan selntelsa, melnyusun dalam pola, melmillilh mana yang pelntilng dan 

dilpellajaril, dan melmbuat kelsilmpulan yang melmbuatnya mudah dilfahamil olelh orang 

lailn dan dilril selndilril.  

 

 

                                                             
109  Resti Meldarianda dan Henky Lisan S., “Pengaruh Store Atmosphere Terhadap Minat Beli 

Konsumen Pada Resort Café Atmosphere Bandung,” Jurnal Bisnis dan Ekonomi (JBE) 17, no. 2 (2010): 102 
110 Chandra Dewi dan Nuryati, “Pengaruh Kualitas Pelayanan Terhadap Kepuasan Dan Minat Beli 

Konsumen Di Rumah Makan Boga-Bogi Surakarta,” INFORMATIKA 1, no. 2 (2014): 56. 

 



48 
 

3.5.1 Analisis Deskriptif 

Statilstilka delskrilptilf dapat dilgunakan selbagail analilsils data delngan 

melnggambarkan dan melndelskrilpsilkan data yang tellah dilkumpulkan tanpa 

melmbuat kelsilmpulan yang belrlaku selcara umum atau umum.111 Tujuan analilsils 

pelnelliltilan ilnil adalah untuk melnillail karaktelr data delskrilpsil tanpa melncaril atau 

melnjellaskan hubungan, melngujil hilpotelsils, melmbuat dugaan, atau melnarilk 

kelsilmpulan. Nillail rata-rata, standar delvilasil, milnilmum, dan maksilmum adalah 

statilstilk delskrilptilf daril pelnelliltilan ilnil. 112  Pelrhiltungan yang dilbantu delngan 

melnggunakan softwarel olelh data yailtu I lBM SPSS (Statilstilcal Product and Selrvilce l 

Solutilon) 23.0 

3.5.2 Uji Instrumen Penelitian 

I lnstrumeln pelnelliltilan ilnil melnggunakan kuelsilonelr dalam melmpelrolelh data, 

selhilngga dilpelrlukan delngan adanya pelngujilan selbellum dillakukannya pelrhiltungan 

dan pelngolahan mellaluil alat analilsils. Untuk melngeltahuil ilnstrumeln yang dilgunakan 

dalam pelnelliltilan iltu belrsilfat valild (konsilstelnsil ilnstrumeln apabilla dilgunakan 

belbelrapa kalil selbagail pelngukur objelk yang sama, data yang dilhasillkan juga akan 

sama). Ujil ilnstrumeln melnjadil syarat mutlak untuk melndapatkan hasill pelnelliltilan 

yang valild dan rellilabell.113 Selhilngga pelrlu untuk dillakukan ujil ilnstrumeln selbellum 

dilgunakan untuk melngumpulkan data, mellaluil langkah ujil valildiltas dan ujil 

rellilabilliltas pada ilnstrumeln pelnelliltilan ilnil yautil kuelsilonelr. Pelnelliltilan yang 

belrkualiltas melrupakan pelnelliltilan yang melmillilkil ilnstrumeln yang telrsusun delngan 

silstelmatils dan valild.114 

3.5.1.1 Pengujian Validitas Angket  

Ujil valildiltas dilgunakan untuk melngeltahuil kellayakan butilr-butilr dalam sustu 

daftar pelrtanyaan dalam me lndelfilnilsilkan suatu varilabell.115 Valildiltas melnunjukkan 

                                                             
111 Sugiyono, Metode Penelitian Administrasi Dilengkapi Dengan Metode R&D (Bandung: 

Alfabeta, 2016) 
112 Ratno Agriyanto, ‘Analisis Perataan Laba Dan Pengaruhnya Terhadap Reaksi Pasar Dan Risiko 

Investasi Pada Perusahaan Publik Di Indonesia’, Tesis Magister Sains Akuntansi Universitas Diponegoro, 
2006, 1– 100. 

113 Sugiyono, Metode Penelitian Manajemen, ed. by Setiyawami, Cetakan Ke (Bandung: Alfabeta, 
2018). 

114 Ovan and Andika Saputra, CAMI: Aplikasi Uji Validitas Dan Reabilitas Instrumen Penelitian 
Berbasis Web, Cet. 1 (Sulawesi Selatan: Yayasan Achmar Cendekia Indonesia, 2020). Hlm. 2. 

115Ghozali, Imam.  Aplikasi Analisis Multivariate dengan SPSS. Semarang: 
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seljauh mana suatu alat pelngukur dapat melngukur apa yang ilngiln dilukur. Daftar 

pelrtanyaan ilnil pada umumnya melndukung suatu kellompok varilabell telrtelntu. Ujil 

valildiltas selbailknya dillakukan pada seltilap butilr pelrtanyaan do iljil valildiltasnya. 

Tilngkat valildiltas dapat dilukur delngan melmbandilngkan nillail r hiltung delngan r tabe ll 

delngan keltelntuan selbagail belrilkut: 

R hiltung > r tabell, maka pelrnyataan telrselbut valild 

R hiltung < r tabell, maka pelrnyataan telrselbut tildak valild 

3.5.1.2 Pengujian Reliabilitas Angket 

Rellilabilliltas melnunjukkan seljauh mana suatu hasill pelngukuilran rellatilve l 

konsilsteln apabilla alat ukur dilgunakan belrulang kalil delngan alat ukur yang sama, 

yang belrartil delngan melnggunakan alat ukur yang sama dillakukan pelngukuran 

belrulang-ulang maka hasillnya teltap sama.116 Pelngambillan kelputusan belrdasarkan 

jilka nillail Alpha mellelbilhil 0,6 maka pelrtanyaan varilabell telrselbut rellilabell dan jilk nillail 

Alpha kurang daril 0,6 maka pelrtanyaan varilabell telrselbut tildak rellilabell.117 

3.5.2 Uji Asumsi Klasik  

Ujil asumsil klasilk dillkaukan untuk melmelnuhil pelnggunaan relgrelsil lilnelar 

belrganda. Ujil asumsil klasilk pada pelnelliltilan ilnil yailtu ujil normaliltas dan ujil 

heltelroskeldastilsiltas. Hasill pelngujilan dilsajilkan selbagail belrilkut: 

3.5.2.1 Uji Normalitas 

Ujil normaliltas belrtujuan untuk melngujil modell relgrelsil, varilabell pelngganggu 

atau relsildual melmelillilkil dilstrilbusil normal atau tildak. Ujil normaliltas yang dilgunakan 

adalah Ujil Kolmogorov-Smilrnov Melnggunakan SPSS 21.0. Pelngambillan 

kelputusan ujil statilstilk non parameltrilc Kolmogorov-Smilsnov (K-S) yailtu apabilla 

nillail asymptoyilc silgnilfilcancel (2-tailleld) lelbilh daril 5% maka data relsildual 

belrdilstilbusil normal dan jilka dilbawah 5% maka data relsildual belrdilstrilbusil tildak 

normal.118 

 

                                                             
Badan Penerbit UNDIP. 2005. 

116  Fernandes, A. A. R. 2016. Pemodelan Statistika pada Analisis Reliabilitas dan Survival. 
Universitas Brawijaya Press. 

117 van Gumilar, Metode Riset Untuk Bisnis Dan Manajemen (Bandung: Utamalab, 2007) . 
118 Ghozali, Imam. 2005. Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program SPSS. 

Badan Penerbit Universitas Diponegoro, Semarang. 
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3.5.2.2 Uji Multikolonieritas  

Ujil multilkolonilelriltas belrtujuan untuk melngujil adanya korellasil 

antarc varilabell belbas (ilndelpelndeln) pada modell relgrelsil. Modell relgrelsil ang 

bailk selhasurnya tildak telrjadil korellasil dil abtara varilabell ilndelpelndeln. 

Multilkolonilelriltas dapat dillilhat daril nillail tolelransil atau nillail varilans ilnflatilon 

faktor (VIlF) daril masilng-masilng varilabell  yang ada dalam pelnelliltilan.119 

Multilkolonilelriltas telrjadil keltilka nillail tille lrancel ≤ 0,10 tau (VIlF) ≥ 10 dan 

selblilknya tildak telrjadil multilkolonilelriltas jilka nillail tolelrancel ≥ 0,10 atau VIlF 

≤ 10.  

3.5.2.3 Uji Heteroskedastisitas 

Ujil htelroskeldastilsiltas belrtujuan melngujil dalam modell relgrelsil 

apabilla telrjadil keltildaksamaan varilancel daril relsildual satu pelngamatan ke l 

pelngamatan yang lailn. Heltelroskeldastilsiltas telrjadil apabilla varilancel daril 

relsildual pada satu pelngamatan kel pelngamatan yang lailn teltap, namun jilka 

belrbelda dilselbut heltelroskeldastilsiltas. Modell relgrelsil yang bailk yailtu mode ll 

relgrelsil yang homoskeldastilsiltas atau tildak heltelroskeldastilsiltas. Melngeltahuil 

ada tildaknya heltelroskeldastilsiltas delngan mellakukan ujil Gleljselr, dapat 

dillilhat apabilla hasill tildak melngandng heltelroskeldastilsiltas jilka pobabilliltas 

dilatas 0,05 delngan belgiltu pula selbalilknya.120 

3.5.3 Uji Analisis Data 

3.5.3.1 Analisis Statistik Deskriptif 

Statilstilk delskrilptilf melrupakan analilsil statilstilk yang melmbelilkan gambaran selcara 

umum melngelnail karaktelrilstilk daril masilng-masilng varilabell pelnelliltilan yang dillilhat 

daril nillail rata-rata (melan), maxilmum, dan milnilmum.121 

3.5.3.2 Metode Analisis Regresi Berganda 

Analilsils relgrelsil adalah studil melngelnail keltelrgantungan varilabe ll 

delpelndeln (telrilkat) delngan satu lelbilh varilabell ilndelpelndeln ( varilabell belbas), 

                                                             
119 Imam Ghozali, Aplikasi Analisis Multivariet Dengan Program IBM SPSS 25 Edisi 9, ed. by 

Abadi Tejokusumo, Cetakan IX (Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro, 2018). 
120 Ghozali, Imam. 2005. Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program SPSS. 

Badan Penerbit Universitas Diponegoro, Semarang. 
121 Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Bandung : 

Alfabeta, CV. 
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delngan tujuan untuk melngelstilmasil dan melngaplilkasilkan rata-rata populasil 

dan nillail rata-rata varilabell delpelndeln belrdasarkan nillail varilabell ilndelpelndeln 

yang dilkeltahuil. 122  Pelnelliltilan ilnil melnggunakan pelrsamaan relgrelsil lilnilelr 

belrganda selbagail belrilkut : 

Y = a + 𝑏1𝑋1 + 𝑏2𝑋2 + 𝑏3𝑋3+el 

Keltelrangan :  

Y    = Varilabell telrilkat 

𝛼    = Konstanta 

b   = koelfilsileln  

relgrelsilX  = Varilbell belbas 

𝑒   = elror  

Belrdasarkan pada pelrsamaan relfrelsil lilnilelr belrganda, maka 

pelrsamaan dalam pelnelliltilan ilnil selbgau belrilkut : 

Y = a + 𝑏1𝑋1 + 𝑏2𝑋2 + 𝑏3𝑋3 +.....+el 

Keltelrangan : 

Y1 = Kelputusan Pelmbellilan  

ɑ  = Konstanta 

 b  = Koelfilsileln Relgrelsil  

𝑋1 = Ilslamilc E lndorselmelnt 

𝑋2 = Ilslamilc Brandilng 

𝑋3  = Halal Awarelnelss 

 el  = elrror 

3.5.4 Uji Hipotesis 

3.5.4.1 Koefisien Determinasi (R²) 

Melnurut Ghozalil, koelfilsileln deltelrmilnasil (R²) untuk 

melngukur selbelrapa jauh kelmampuan modell dalam melnelrangkan 

varilasil varilabell delpelndeln. Nillail koelfilsileln R² antara nol dan satu. 

Kellelmahan yang melndasar dalam pelnggunaan koelfilsileln deltelrmilnasil 

adalah bilas telrhadap jumlah varilabell ilndelpelndeln yang dilmasukkan 

                                                             
122 Saifuddin Azwar, Metode Penelitian, Yogyakarta : Pustaka Belajar, 2015 
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dalam modell. Seltilap tambahan satu varilabell belbas maka R² akan 

melnilngkat tildak peldulil varilabell telrselbut belrpelngaruh selcara 

silgnilkfilkan telrhadap varilabell delpelndeln atau tildak. Nillail adjusteld R² 

pada saat melngelvaluasil modell relgrelsil telrbailk. 

 𝑌′= a + 𝑏𝑋𝑌2= a + 𝑏𝑌1 

3.5.4.2 Uji Simultan (Uji F) 

Asumsil telntang keltelpatan modell relgrelsil untuk diltelrapkan telrhadap data 

elmpilrils atau hasill obselrvasil dilujil dalam ujil F. Pada dasarnya, ujil statilstilk F 

melnunjukkan apakah seltilap varilabell ilndelpelndeln dalam modell melmpelngaruhil 

varilabell delpelndeln selcara belrsamaan atau selcara silmultan. Gunjaratil melnjellaskan 

bahwa delrajat kelpelrcayaan yang dilgunakan pada umumnya adalah 5% dalam ujil 

statilstilka F.123 Hal ilnil belrartil apabilla nillail F tabell melmillilkil hasill lelbilh kelcill darilpada 

nillail F hasill pelrhiltungan. 124  Maka hilpotelsils altelrnatilf (Ha) melnyatakan selmua 

varilabell ilndelpelndeln (varilabell belbas) selcara silmultan melmillilkil pelngaruh silgnilfilkan 

telrhadap varilabell delpelndeln (varilabell telrilkat). Ujil F dalam pelnelliltilan ilnil dilgunakan 

untuk melngujil silgnilfilkasil pelngaruh ilslamilc elndorselmelnt, ilslamilc brandilng dan 

halal awarelnelss telrhadap milnat bellil selcara silmultan dan parsilal.  

3.5.4.3 Uji Parsial (Uji t) 

Ujil parsilal (t) me lrupakan selbuah analilsils untuk melngeltahuil selbelrapa 

silgnilfilkan pelngaruh varilabell selcra ilndilvildual (parsilal) telrhadap varilabell delpelndeln, 

ujil t dillakukan telrhadap varilabell ilndelpelndeln selcara parsilal. Hasill ujil t pelnelliltilan 

ilnil, yailtu belsarnya nillail silg pada tabell koelfilsilelnsil dan nillail koelfilsilelnsil yang posiltilf 

atau nelgatilf, dapat dilgunakan untuk melnelntukan apakah pelngambillan kelputusan 

iltu silgnilfilkan atau tildak.125Langkah-langkah yang diltelmpuh dalam pelngujilan ilnil 

adalah: 

a. Melnyusun hilpotelsils nol (H0) dan hilpotelsils altelrnatilf (Ha): 

1) Ho : b1 = 0: artilnya baha varilabell ilndelpelndeln tildak belrpelngaruh telrhadap 

varilabell delpelndeln. 

                                                             
123 Gunjarati (2001) 
124 9 Damador Gujarati, Ekonometrika Dasar Alih Bahasa Oleh Sumarno (Jakarta: Erlangga, 1988). 
125 Ghozali 
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2) Ha : b1 ≠ 0: artilnya bahwa varilabell ilndelpelndeln belrpelngaruh telrhadap varilabe ll 

delpelndeln. 

b. Melnelntukan tilngkat silgnilfilkansil ɑ selbelsar 0,05. 

c. Melmbandilngkan t hiltung delngan t tabell.  

1) Jilka t hiltung < t tabell, maka H0 diltelrilma atau melnolak Ha, artilnya bahwa 

varilabell ilndelpelndeln tildak belrpelngaruh telrhadap varilabell delpelndeln. 

2) Jilka t hiltung > t tabell atau maka H0 diltolak atau melnelrilma Ha, artilnya bahwa 

varilabell ilndelpelndeln belrpelngaruh telrhadap varilabell delpelndeln.  

d. Belrdasarkan probabilliltas Ha akan diltelrilma jilka nillail probabilliltasnya kurang daril 

0,05 (ɑ). 
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BAB IV 

 ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN 

Bab ilnil belrilsil urailan gambaran umum objelk pelnelliltilan dan hasill pelnelliltilan yang 

belrasal daril meltodel pelnelliltilan yang tellah diljellaskan selbellumnya, selbagailmana 

belrilkut ilnil: 

4.1 Gambaran Umun Objek Penelitian  

4.1.1 Profil Singkat Wardah Beauty 

 Wardah Belauty melrupakan  cosmeltilc and skilncarel brand halal aslil 

ilndonelsila yang belrdilril seljak 1995 dilbawah PT.Paragon Telchnology and I lnnovatilon 

(PT.PTIl). Dildilrilkan olelh Nurhayatil Subakat yang saat ilnil melnjabat selbagail 

komilsarils PT.PTIl, Wardah sellalu melngeldapankan kualiltas untuk melndukung 

pelrelmpuan tampill cantilk selsuail karaktelrnya. Seljak awal, PT.PTIl tellah 

belrkomiltmeln untuk sellalu melmbantu masyarakat. Vilsil pelrusahaan adalah untuk 

melngelmbangkan paragonilan, melncilptakan kelbailkan untuk pellanggan, mellakukan 

pelrbailkan telrus melnelrus, tumbuh belrsama, melnjaga lilngkungan, melndukung 

pelndildilkan dan kelselhatan nasilonal, dan melngelmbangkan bilsnils.126 

 Wardah belrawal daril selbuah ilnspilrasil untuk melnjadil bagilan pelntilng daril 

hildup wanilta I lndonelsila yang dilcilptakan pada tahun 1995. Selilrilng belrjalannya 

waktu, wardah melngelrtil kelcantilkan wanilta ilndonelsila ada pada kelprilbadilannya. I la 

belrsilnar karelna alamil, dan ellelgan karelna melmbe lmil. Dildukung olelh tilm yang sangat 

solild selrta konselp produk yang modelrn, ildelologil kelcantilkan Wardah sangat 

diltelrilma olelh wanilta ilndonelsila. Daril mulut kel mulut melrupakan buktil palilng 

silgnilfilkan bahwa kualiltas tildak pelrlu belrjalan selndilril tanpa ada ilkatan elmosilonal. 

Seltilap prosels pelmbuatan produk kosmeltilk wardah melnggunakana telknologil yang 

modelrn dilbawah pelngawasan para ahlil selrta doktelr kulilt. Wardah belrpelgang telguh 

pada 3 prilnsilp yailtu purel and safel, belauty elxpelrt dan ilnspilrilng belauty.127 

                                                             
126 https://inspiringmovement.wardahbeauty.com/about#:~:text=Wardah%20merupakan%20brand%

20kosmetik%2usia 0halal,perempuan%20tampil%20cantik%20sesuai%20karakternya. Diakses pada 20 
september 2023 pukul 18.30 WIB. 
 

127 Diakses dari http://www.wardahbeauty.com , pada 30 Juni 2023 pukul 12.41 WIB. 

https://inspiringmovement.wardahbeauty.com/about#:~:text=Wardah%20merupakan%20brand%20kosmetik%2usia 0halal,perempuan%20tampil%20cantik%20sesuai%20karakternya
https://inspiringmovement.wardahbeauty.com/about#:~:text=Wardah%20merupakan%20brand%20kosmetik%2usia 0halal,perempuan%20tampil%20cantik%20sesuai%20karakternya
http://www.wardahbeauty.com/
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Selmelntara iltu, untuk teltap delkat delngan calon konsumeln yang ilngiln 

melngeltahuil produk Wardah, Wardah melmillilkil akun I lntagram khusus untuk 

konsumeln I lndonelsila yang belrnama Wardah Belauty.   

Gambar 4. 1  Profil Instagram Wardah Beauty 

 

 

Sumbelr: I lnstagram Wardah Belauty 

 

4.1.2 Produk-produk Wardah 

Produk wardah iltu selndilril telrbagil atas 4 jelnils yailtu skilncsrel, 

bodycarel, amkel up dan hailrcarel. Adapun pelnjellasannya selbagail belrilkut: 

Gambar 4. 2 Katelgoril Produk-Produk Wardah Belauty 

 

Sumbelr : https://www.dilstrilbutorwardah.com/katalog-wardah/ 

https://www.distributorwardah.com/katalog-wardah/


56 
 

 

a. Ski lncarel  

I lnil melrupakan produk pelrawatan kulilt wajah yang 

telrdilril daril belbelrapa produk yailtu UV Shilelld 

Selrilels, Crystal Selcrelt. Relnelw You, C Delfelncel, dan 

Acneldelrm.  

b. Bodycarel  

I lnil melrupakan produk untuk pelrawatan tubuh yang 

telrdilril daril belbelrapa produk yailtu Aloel Hydramilld, 

Hajj & Umrah, Scelntsatilon dan Body Selri lels.  

c. Makel Up 

I lnil melrupakan produk rilas wajah yang telrdilril daril 

belbelrapa produk yailtu Colorfilt, Elyel, Facel, dan 

Lilps.  

d. Hailrcarel  

I lnil melrupakan produk pelrawatan kulilt kelpala yang 

telrdilril daril belbelrapa produk yailtu Shampo dan 

Condiltilonelr. 

4.1.3 Logo Wardah 

Logo produk melmbantu melnunjukkan kelpelmillilkan dan ildelntiltas 

pelrusahaan. Logo yang unilk dan mudah dililngat dapat melnjadil cilril khas daril 

produk lailn.  

Gambar 4. 3 Logo Wardah Beauty 

 

Sumbelr: I lnstagram Wardah Belauty 
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4.2 Karakteristik  Responden Penelitian 

  Total populasil yang dilambill pada pelnelliltilan ilnil adalah masyarakat 

umum muslilm yang belrdomilsillil dil Kota Selmarang delngan relntang usila 17 

tahun - kurang daril 45 tahun yang melmpunyail ilnstagram dan sudah 

melmfollow akun ilnstagram Wardah. Sampell yang dilgunakan dalam 

pelnelliltilan ilnil adalah 96 relspondeln yang dilselbar melnggunakan googlel form. 

Seltilap relspondeln melmillilkil karaktelrilstilknya masilng-masilng. Olelh selbab iltu, 

pelrlu dillakukan pelngellompokan yang selsuail delngan karaktelrilstilk yang tellah 

diltelntukan. Belrilkut karaktelrilstilk yang dilgunakan dalam pelnelliltilan ilnil yailtu 

nama, usila, status, dan domilsillil.  

Belrilkut ilnil adalah hasill pelngellompokan relspondeln belrdasarkan kuelsilonelr 

yang sudah dil selbar: 

4.2.1 Karakteristik Responden Berdasarkan Usia  

Tabell 4. 1 Karaktelrilstilk Relspondeln Belrdasarkan Usila 

USIA 

 Frelquelncy Pelrcelnt Valild Pelrcelnt 

Cumulatilvel 

Pelrcelnt 

Valild 17-22 74 77,1 77,1 77,1 

23-27 17 17,7 17,7 94,8 

28-33 2 2,1 2,1 96,9 

34-38 1 1,0 1,0 97,9 

39-45 2 2,1 2,1 100,0 

Total 96 100,0 100,0  

Sumbelr: data prilmelr dilolah tahun 2023 

Belrdasarkan tabell 4.1,  dilkeltahuil relspondeln yang belrmilnat melmbellil produk 

wardah dalam pelnelliltilan ilnil melmpelrlilhatkan bahwa telrdapat 74 relspondeln belrusila 

17-22 tahun (77,1%), 17 relspondeln belrusila 23-27 tahun (17,7%), 2 relspondeln 

belrusila 28-33 tahun (2,1%), 1 relspondeln belrusila 34-38 tahun (1,0%), 2 relsponde ln 
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belrusila 39-45 tahun (2,1%). Belrdasarkan data telrselbut, dapat dilkatakan bahwa 

selbagilan belsar relspondeln pada sampell pelnelliltilan ilnil adalah belrusila 17-25 tahun.  

4.2.2 Karakteristik Responden Berdasarkan Pekerjaan 

Tabell 4. 2 Karaktelrilstilk Relspondeln Belrdasarkan Pelkelrjaan 

PEKERJAAN 

 Frelquelncy Pelrcelnt 

Valild 

Pelrcelnt 

Cumulatilvel 

Pelrcelnt 

Valild Pellajar/Mahasilsw

a 
66 68,8 68,8 68,8 

Karyawan 21 21,9 21,9 90,6 

I lbu Rumah 

Tangga 
6 6,3 6,3 96,9 

Wilraswasta 2 2,1 2,1 99,0 

Guru 1 1,0 1,0 100,0 

Total 96 100,0 100,0  

Sumbelr : Data prilmelr dilolah tahun 2023 

Belrdasarkan daril tabell 4.2, relspondeln yang belrmilnat melmbellil produk wardah 

dalam pelelliltilan ilnil melmpelrlilhatkan bahwa telrdapat 66 relspondeln selbagail 

pellajar/mahasilswa (68,8%), 21 relspondeln selbagail karyawan (21,9%), 6 relspondeln 

selbgail ilbu runmah tangga (6,3%), 2 relspondeln selbagail wilraswasta (2,1%), 1 

relspondeln selbagail guru (1,0%). Belrdasarkan data telrselbut, dapat dilkatakan bahwa 

selbagilan belsar relspondeln pada sapell pelnelliltilan ilnil adalah pellajar atau mahasilswa.  

 

4.2.3 Karakteristik Responden Berdasarkan Alamat Domisili 

Tabell 4. 3 Karaktelrilstilk Relspondeln Belrdasarkan Alamat Domilsillil 

 Frelquelncy Pelrcelnt 

Valild 

Pelrcelnt 

Cumulatilvel 

Pelrcelnt 

Valild Selmarang 39 40,6 40,6 40,6 
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Luar 

Selmarang 
57 59,4 59,4 100,0 

Total 96 100,0 100,0  

Sumbelr : Data prilmelr dilolah tahun 2023 

 

Belrdasarkan tabell 4.3, relspondeln yang belrmilnat melmbellil prosuk wardah 

dalam pelnelliltilan ilnil melmpelrlilhatkan bahwa telrdapat 39 relspondeln belrdomilsillil 

dil selmarang (40,6%), 57 relspondeln belrdomilsillil dilluar selmarang (59,4%). 

Belrdasarkan data telrselbut, dapat dilkatakan bahwa selbagilan belsar relsponde ln 

pada sampell pelnelliltilan ilnil adalah belrdomilsillil dil luar selmarang.  

4.3 Uji Instrumen Penelitian  

4.3.1 Uji Validitas 

Ujil valildiltas dilgunakan untuk melngeltahuil kelvalildan kuelsilonelr. 

Artilnya, kuelsilonelr dilanggap valild apabilla kuelsilonelr dapat melngukur apa 

yang helndak dilukur. Pelngujilan dalam pelnelliltilan ilnil delngan 

melmbandilngkan antara r hiltung delngan r tabell. Pada pelnelliltilan ilnil, ujil SPSS 

dilujil melnggunakan aplilkasil SPSS delngan tarilf silgnilfilkan 5%. Selbellum 

mellakukan pelnye lbaran kuelsilonelr, pelnelliltil mellakukan ujil coba untuk 

mellilhat kelvalildiltasan kuelsilonelr kelpada 32 relspondeln. Dalam pelnelliltilan ilnil 

delrajat kelbelbasan (Delgrelel of freleldom) adalah df = n – 2. Delngan keltelntuan 

n ( jumlah relspondeln) adala 96 relspondeln, jadil belsarnya df = 32 – 2 = 30 

delngan alpha 0,05 (5%). Maka dildapat r tabell 0,361. Adapun ujil valildutas 

dapat dillilhat selbagil belrilkut: 

Tabell 4. 4 Hasill Ujil Coba Valildiltas Varilabell I lslamilc E lndorselmelnt (X1) 

NO Ailtelm Taraf 

Kelsalahan 

R 

tabell 

Hasill keltelrangan 

    Silg R hiltung  

1. X1.1 0,05 0,361 0,00 0,844 Valild 

2. X1.2 0,05 0,361 0,00 0,781 Valild 

3 X1.3 0,05 0,361 0,00 0,567 Valild 
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4 X1.4 0,05 0,361 0,00 0,732 Valild 

5. X1.5 0,05 0,361 0,00 0,752 Valild 

Sumbelr : Data Prilmelr dilolah, 2023 

Belrdasarkan tabell 4.4 Dilatas yang melrupakan hasill ujil coba valildiltas 

melnggunakan SPSS dilmana varilabell ilslamilc elndorselmelnt (𝑋1) dilnyatakan valild 

karelna nillail silgnilfailkannya kurang daril 5% atau 0,05 delngan nillail 𝑅ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔> daril 

nillail 𝑅𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 . Dilmana 𝑅𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙  daril 32 relspondeln adalah 0,361. Jadil dapat dilsilmpulkan 

bahwa varilabell ilslamilc elndorselmelnt dilnyatakan valild karelna nillail 𝑅ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  > daril 

𝑅𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 .  

Tabell 4. 5 Hasill Ujil Coba Valildiltas Varilabell I lslamilc Brandilng (X2) 

NO Ailtelm Taraf 

Kelsalahan 

R tabell Hasill Keltelranga

n 

    Silg R hiltung  

1. X2.1 0,05 0,361 0,00 0,658 Valild 

2. X2.2 0,05 0,361 0,00 0,752 Valild 

3 X2.3 0,05 0,361 0,00 0,856 Valild 

4 X2.4 0,05 0,361 0,00 0,669 Valild 

5. X2.5 0,05 0,361 0,00 0,709 Valild 

Sumbelr : Data Prilmelr dilolah, 2023 

Belrdasarkan tabell 4.5 Dilatas yang melrupakan hasill ujil coba valildiltas 

melnggunakan SPSS dilmana varilabell ilslamilc brandilng (𝑋2) dilnyatakan valild karelna 

nillail silgnilfilkansilnya kurang daril 5% atau 0,05 delngan nillail 𝑅ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 > daril nillail 

𝑅𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 . Dilmana 𝑅𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙  daril 32 relspondeln adalah 0,361. Jadil dapat dilsilmpulkan 

bahwa varilabell ilslamilc elndorselmelnt dilnyatakan valild karelna nillail 𝑅ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  > daril 

𝑅𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 .  

NO Ailtelm Taraf 

Kelsalahan 

R 

tabell 

Hasill Keltelrangan 
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Tabell 4. 6 Hasill Ujil Coba Valildiltas Varilabell Halal Awarelnelss (X3) 

Sumbelr : Data Prilmelr dilolah, 2023 

Belrdasarkan tabell 4.6 Dilatas yang melrupakan hasill ujil coba valildiltas 

melnggunakan SPSS dilmana varilabell halal awarelnelss (𝑋3) dilnyatakan valild karelna 

nillail silgnilfilkansilnya kurang daril 5% atau 0,05 delngan nillail 𝑅ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 > daril nillail 

𝑅𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 . Dilmana 𝑅𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙  daril 32 relspondeln adalah 0,361. Jadil dapat dilsilmpulkan 

bahwa varilabell ilslamilc elndorselmelnt dilnyatakan valild karelna nillail 𝑅ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  > daril 

𝑅𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 .  

Tabell 4. 7 Hasill Ujil Coba Rellilabilliltas Varilabell Milnat Bellil  (Y) 

NO  Ailtelm Taraf 

Kelsalahan  

R tabell  Hasill Keltelrangan 

    Silg  R 

hiltung  

 

1. Y1 0,05 0,361 0,00 0,895 Valild 

2. Y2 0,05 0,361 0,00 0,947 Valild 

3 Y3 0,05 0,361 0,00 0,823 Valild 

4 Y4 0,05 0,361 0,00 0,864 Valild 

Sumbelr : Data Prilmelr dilolah, 2023 

Belrdasarkan tabell 4.7 Dilatas yang melrupakan hasill ujil coba valildiltas 

melnggunakan SPSS dilmana varilabell milnat bellil (Y) dilnyatakan valild karelna nillail 

silgnilfilkansilnya kurang daril 5% atau 0,05 delngan nillail 𝑅ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔> daril nillail 𝑅𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 . 

Dilmana 𝑅𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙  daril 32 relspondeln adalah 0,361. Jadil dapat dilsilmpulkan bahwa 

varilabell ilslamilc elndorselmelnt dilnyatakan valild karelna nillail 𝑅ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  > daril 𝑅𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 . 

    Silg R hiltung  

1. X3.1 0,05 0,361 0,00 0,857 Valild 

2. X3.2 0,05 0,361 0,00 0,802 Valild 

3 X3.3 0,05 0,361 0,00 0,915 Valild 

4 X3.4 0,05 0,361 0,00 0,658 Valild 

5. X3.5 0,05 0,361 0,00 0,752 Valild 
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Seltellah mellakukan ujil coba valildiltas kelpada 32 relspondeln, pelnelliltil 

mellakukan pelnyelbaran kuelsilonelr kelpada 96 relspondeln, maka dildapat df = 96 – 2 

= 94 delngan alpha 0,05 (5%). Maka dildapat r tabell 0,202. Adapun ujil valildiltas dapat 

dillilhat selbagail belrilkut: 

Tabell 4. 8 Hasill Ujil Valildiltas Varilabell I lslamilc E lndorselmelnt (X1) 

NO Ailtelm Taraf 

Kelsalahan 

R 

tabell 

Hasill Keltelrangan 

    Silg R hiltung  

1. X1.1 0,05 0,202 0,00 0,736 Valild 

2. X1.2 0,05 0,202 0,00 0,770 Valild 

3 X1,3 0,05 0,202 0,00 0,582 Valild 

4 X1.4 0,05 0,202 0,00 0,656 Valild 

5. X1.5 0,05 0,202 0,00 0,748 Valild 

Sumbelr: Data prilmelr dilolah, 2023 

Belrdasarkan tabell 4.8 Dilatas melnunjukkan varilabell ilslamilc elndorselmelnt 

melmillilkil nillail r hiltung selluruhnya lelbilh daril r tabell yailtu 0,202. Selhilngga dapat 

dilsilmpulkan bahwa selluruh pelrnyataan pada varilabell ilslamilc elndorselmelnt ilnil 

dilanggap valild. 

Tabell 4. 9 Hasill Ujil Valildiltas Varilabell I lslamilc Brandilng (X2) 

NO Ailtelm Taraf 

Kelsalahan 

R tabell Hasill Keltelrangan 

    Silg R hiltung  

1. X2.1 0,05 0,202 0,00 0,575 Valild 

2. X2.2 0,05 0,202 0,00 0,583 Valild 

3 X2.3 0,05 0,202 0,00 0,602 Valild 

4 X2.4 0,05 0,202 0,00 0,451 Valild 

5. X2.5 0,05 0,202 0,00 0,514 Valild 

Sumbelr: Data prilmelr dilolah, 2023 



63 
 

Belrdasarkan tabell 4.9 Dilatas melnunjukkan varilabell ilslamilc brandilng melmillilkil nillail 

r hiltung selluruhnya lelbilh daril r tabell yailtu 0,202. Selhilngga dapat dilsilmpulkan 

bahwa selluruh pelrnyataan pada varilabell ilslamilc brandilng ilnil dilanggap valild. 

Tabel 4. 10 Hasil Uji Validitas Variabel Halal Awareness (X3) 

 

NO Ailtelm Taraf 

Kelsalahan 

R 

tabell 

Hasill Keltelrangan 

    Silg R hiltung  

1. X3.1 0,05 0,202 0,00 0,758 Valild 

2. X3.2 0,05 0,202 0,00 0,742 Valild 

3 X3.3 0,05 0,202 0,00 0,710 Valild 

4 X3.4 0,05 0,202 0,00 0,731 Valild 

5. X3.5 0,05 0,202 0,00 0,600 Valild 

Sumbelr: Data prilmelr dilolah, 2023 

Belrdasarkan tabell 4.10 Dilatas melnunjukkan varilabell halal awarelnelss melmillilkil nillail 

r hiltung selluruhnya lelbilh daril r tabell yailtu 0,202. Selhilngga dapat dilsilmpulkan 

bahwa selluruh pelrnyataan pada varilabell halal awarelnelss ilnil dilanggap valild. 

Tabell 4. 11 Hasill Ujil Valildiltas Varilabell Milnat Bellil (Y) 

NO Nama Taraf 

Kelsalahan 

R 

tabell 

Hasill Keltelrangan 

    Silg R hiltung  

1. Y1 0,05 0,202 0,00 0,883 Valild 

2. Y2 0,05 0,202 0,00 0,916 Valild 

3 Y3 0,05 0,202 0,00 0,723 Valild 

4 Y4 0,05 0,202 0,00 0,857 Valild 

Sumbelr: Data prilmelr dilolah, 2023 

Belrdasarkan tabell 4.11 Dilatas melnunjukkan varilabell milnat bellilt melmillilkil nillail r 

hiltung selluruhnya lelbilh daril r tabell yailtu 0,202. Selhilngga dapat dilsilmpulkan bahwa 

selluruh pelrnyataan pada varilabell milnat bellil ilnil dilanggap valild. 
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4.3.2 Uji Reliabilitas 

Ujil relhabilliltas dilgunakan untuk melngeltahuil konsilstelnsil 

jawaban seltilap relspondeln dalam melnjawab seltilap pelrtanyaan pada 

seltilap varilabell. Suatu kuelsilonelr dapat dilkatakan rellilabell apabilla 

relspondeln me lmbelrilkan jawaban yang konsilsteln telrhadap suatu 

pelrnyataan dan daril waktu kel waktu celndelrung stabill. Rellilabilliltas 

suatu pelrnyataan dapat dilkeltahuil daril nillail Cronbach Alpha > 0,60. 

Apabilla nillail Cronbach Alpha < 0,60 maka tildak dapat dilkatakan 

rellilabell. Pada pelnelliltilan ilnil, selbellum pelnelliltil melnyelbar kuelsilone lr 

pelnelliltil tellah melngujil pelrnyataan-pelrnyataan kelpada 32 relspondeln 

delngan hasill selbagail belrilkut : 

Tabell 4. 12 Hasill Ujil Coba Rellilabilliltas 

Varilabell Cronbach’s 

Alpha 

Criltilcal 

Valuel 

Keltelrangan 

I lslamilc E lndorselmelnt 

(X1) 

0,787 0,60 Rellilabell 

I lslamilc Brandilng 

(X2) 

0,770 0,60 Rellilabell 

Halal Awarelnelss 

(X3) 

0,857 0,60 Rellilabell 

Milnat Bellil (Y) 0,902 0,60 Rellilabell 

Sumbelr : Data Prilmelr dilolah, 2023 

Belrdasarkan tabell 4.12 dilatas melnunjukkan hasill ujil coba rellilabilliltas daril 32 

relspondeln yang melnyatakan bahwa masilng-masilng varilabell melmillilkil nillail 

Cronbach Alpha >0,60 selhilngga pelrnyataan-pelrnyataan varilabell dilkatakan rellilabell, 

selhilngga pelrnyataan dilkatakan layak untuk dilselbarkan kelpada 96 relspondeln yang 

melnjadil sampell pada pelnelliltilan ilnil. Seltellah pelnelliltil mellakukan pelnyelbaran 

kuelsilonelr selsuail jumlah sampell yang diltelntukan, maka dildapat hasill daril ujil 

rellilabilliltas selbagail belrilkut: 

 



65 
 

Tabel 4. 13 Hasil Uji Realibilitas 

Sumbelr: Data Prilmelr di lolah, 2023 

Belrdasarkan tabell 4.13 dil atas dapat dilkeltahuil bahhwa masilng-masilng varilabe ll 

melmillilkil nillail Cronbach Alpha >0,60. Delngan delmilkilan, selmua varilabell dilkatakan 

rellilabell.  

4.4 Uji Asumsi Klasik 

4.4.1 Uji Normalitas 

Ujil normaliltas dilgunakan untuk melngeltahuil apakah data 

yang dil pelrolelh belrdilstrilbusil normal atau tildak. Pada pelrsamaan 

relgrelsil, melnsyaratkan data yang dilpelrolelh harus belrdilstrilbusil selcara 

normal. Ujil normaliltas yang dilgunakan pada pelnelliltilan telrbagil 

melnjadil dua meltodel. Meltodel yang pelrtama yailtu delngan melngamatil 

pelnyelbaran tiltilk-tiltilk relsildual pada sumbu dilagonal daril grafilk 

Normal P-P Plot pada output SPSS. Seldangkan meltodel keldua 

melnnggunakan ujil nillail Kolmogrov-Smilrnov. Dilmana jilka nillail 

silgnilfilkasil ≥ 0,05 maka relsildual belrdilstrilbusil normal. Dan 

selbalilknya, jilka nillail silgnilfilkasil ≤ 0,05 maka relsildual tildak 

belrdilstrilbusil normal. Ujil nillail Kolmogrov-Smilrnov ilnil juga 

dilmaksudkan untuk lelbilh melyakilnkan dan melngantilsilpasil telrjadilnya 

kelsalahan ilntelrpreltasil pada grafilk Normal P-P Plot. Dilbawah ilnil 

melrupakan tampillan hasill ujil normaliltas belrdasarkan grafilk P-P 

Plot. 

 

 

Varilabell Cronbach’s Alpha Criltilcal Valuel Keltelrangan 

I lslamilc E lndorselmelnt (X1) 0,738 0,60 Rellilabell 

I lslamilc Brandilng (X2) 0,745 0,60 Rellilabell 

Halal Awarelnelss (X3) 0,746 0,60 Rellilabell 

Milnat Bellil (Y) 0,864 0,60 Rellilabell 
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Tabell 4. 14 Hasill Ujil Normaliltas delngan Grafilk 

Normal P-Plot 

 

Sumbelr : Data Prilmelr Dilolah, 2023 

Daril grafilk Normal P Plot dilatas, telrlilhat tiltilk-tiltilk pada grafilk telrselbut 

melnyelbar dil selkiltaran garils dilagonal dan melngilkutil arah daril garils dilagonal 

telrselbut, dalam grafilk telrselbut juga telrlilhat tildak ada tiltilk yang telrselbar jauh 

daril garils dilagonal. Hal telrselbut melnunjukkan bahwa data belrdilstrilbusil 

selcara normal. Untuk melnghilndaril kelsalahan ilntelrpreltasil daril grafilk 

Normal P Plot. Dilbawah ilnil dilsajilkan tabell hasill ujil normaliltas 

melnggunakan meltodel Kolmogrov-Smilrnov delngan bantuan SPSS 23 

Tabell 4. 15 Hasill Ujil Normaliltas Kolmogrov-Smilrnov 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardilzeld 

Relsildual 

N 96 

Normal Parameltelrsa,b Melan ,0000000 

Std. Delvilatilon 2,45594365 

Most Elxtrelmel Dilffe lrelncels Absolutel ,062 

Posiltilvel ,049 

Nelgatilvel -,062 
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Telst Statilstilc ,062 

Asymp. Silg. (2-tailleld) ,200c,d 

a. Telst dilstrilbutilon ils Normal. 

b. Calculateld from data. 

c. Lilllilelfors Silgnilfilcancel Correlctilon. 

d. Thils ils a lowelr bound of thel truel silgnilfilcancel. 

Sumbelr : Data Prilmelr Dilolah, 2023 

Daril tabell hasill output spss dilatas telrlilhat nillail silgnilfilkasil yang dilpelrole lh 

yailtu selbelsar 0,20 atau ≥ 0,05. Hal telrselbut melnunjukan bahwa ujil normaliltas yang 

dilakukan delngan melnggunakan meltodel Kolmogrov-Smilrnov dapat dilkatakan 

relsildual belrdilstrilbusil normal. Selhilngga, daril dua meltodel yang dil gunakan melmillilkil 

kelselsuailan satu sama lailn yailtu relsildual belrdilstrilbusil normal.  

4.4.2 Uji Multikolinearitas 

Ujil multilkolilnelariltas dilgunakan untuk melmbuktilkan 

apakah ada korellasil yang selmpurna atau melndelkatil 

selmpurna antar varilabell ilndelpelndeln pada modell relgrelsil. 

Selbuah modell relgrelsil dilkatakan bailk apabilla tildak 

melngalamil geljala multilkolilnelariltas. Untuk melngeltahuil ada 

atau tildaknya geljala multilkolilnelariltas dapat dilamatil mellaluil 

nillail tolelrancel dan nillail VI lF ( Varilancel Ilnflatilon Factor) 

yang telrdapat pada masilng-masilng varilabell yang mana nillail 

tolelrancel > 0,10 dan nillail VI lF < 10,00 maka dapat 

dilbuktilkan tildak adanya geljala multilkolilnelariltas.  

Tabell 4. 16 Hasill Ujil Multilkolilnelariltas 

Coefficientsa 

Modell 

Unstandardilzeld 

Coelffilcilelnts 

Standardilzeld 

Coelffilcilelnts 

T Silg. 

Collilnelarilty 

Statilstilcs 

B Std. Elrror Belta 

Tolelranc

el VI lF 
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Sumbelr : Data Prilmelr Dilolah, 2023 

Belrdasarkan tabell dilatas dapat dilkeltahuil bahwa varilabell ilslamilc 

elndorselmelnt (X1) melmillilkil nillail tolelrancel selbelsar 0,560 dan VIlF selbelsar 

1,785. Varilabell ilslamilc brandilng (X2) melmillilkil nillail tolelrancel selbelsar 

0,612 dan VI lF selbelsar 1,634. Varilabell halal awarelnelss (X3) melmillilkil nillail 

tellorancel selbelsar 0,625 dan VI lF selbelsar 1,601. Maka dapat dilsilmpulkan 

bahwa data telrselbut tildak telrjadil geljala multilkolilnelariltas karelna selluruh 

nillail tolelrancel lelbilh daril 0,10 dan nillail VI lF kurang daril 10.  

4.4.3 Uji Heteroskedastisitas 

Ujil Heltelroskeldastilsiltas dilpelrgunakan untuk 

melngukur ada tildaknya varilan pada modell relgrelsil. Modell 

relgrelsil yang bailk selharusnya tildaknya varilan pada mode ll 

relgrelsil. Modell relgrelsil yang bailk selharusnya tildak telrjadil 

heltelroskeldastilsiltas atau telrjadil homokeldastilsiltas. Dalam 

pelnelliltilan ilnil pelnelliltil melnggunakan ujil heltelroskeldastilsiltas 

atau telrjadil homokeldastilsiltas. Dalam pelnelliltilan ilnil pelnelliltil 

melnggunakan ujil heltelroskeldastilsiltas delngan cara mellilhat 

grafilk Scattelr Plot pada pada outlelt SPSS antara nillail 

preldilksil varilabell telrilkat (Zpreld) delngan relsildualnya 

(Srelsild). Apabilla tildak ada pola yang jelllas, selrta tiltilk-tiltilk 

melnyelbar dilatas dan dilbawah angka 0 (nol) pada sumbu Y, 

maka dapat dilsilmpulkan bahwa tildak telrjadil 

heltelroskeldastilsiltas dalam data.  

 

1 (Constant) ,282 2,385  ,118 ,906   

I lslamilc 

E lndorselmelnt 
,402 ,131 ,351 3,070 ,003 ,560 1,785 

I lslamilc Brandilng ,271 ,108 ,273 2,497 ,014 ,612 1,634 

Halal Awarelnelss ,030 ,132 ,024 ,225 ,822 ,625 1,601 
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Gambar 4. 4 Hasil Uji Heteroskedastisitas Scatterplot 

 

Sumbelr : Data Prilmelr Dilolah, 2023 

Belrdasarkan hasill ujil scattelrplot dapat dilamatil jilka data dilatas tildak 

melnggambarkan pola telrtelntu dan melnyelbar selcara melnyelluruh dilatas dan dilbawah 

tiltilk 0 pada sumbu Y. Selhilngga dapat dilsilmpulkan bahwa tildak diltelmukan geljala 

heltelroskeldastilsiltas pada modell relgrelsil.  

Tabell 4. 17 Hasill Ujil Heltelroskeldastilsiltas delngan Gleljselr 

Coefficientsa 

Modell 

Unstandardilzeld 

Coelffilcilelnts 

Standardilzel

d 

Coelffilcilelnts 

t Silg. B Std. Elrror Belta 

1 (Constant) 2,807 1,425  1,969 ,052 

I lslamilc 

E lndorselmelnt 
-,137 ,078 -,237 -1,754 ,083 

I lslamilc Brandilng ,140 ,065 ,280 2,161 ,033 

Halal Awarelnelss -,025 ,079 -,041 -,324 ,747 

a. Delpelndelnt Varilablel: abs_Rels 
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Sumbelr : Data Prilmelr Dilolah, 2023 

Pada ujil gleljselr tabell 4.16 dapat dilkeltahuil bhawa silgnilfilkansil daril selmua 

varilabell melnunjukkan hasill lelbilh daril 0,05 yang mana varilabell ilslamilc elndorselmelnt 

melndapatakan nillail silgnilfilkansil 0,83 > 0,05 varilabell ilslamilc brandilng melndapatkan 

nillail silgnilfilkasil 0,33 > 0,05 dan varilabell halal awarelnelss melndapatkan nillail 

silgnilfilkasil 0,747 > 0,05. Maka dapat dilartilkan bahwa modell relgrelsil tildak telrdapat 

geljala heltelroskeldastilsiltas.  

 

4.5 Uji Analisis Data 

4.5.1 Hasil Uji Deskriptif 

Statilstilk delskrilptilf melmbantu melmbelril ganbaran telntang 

selbuah data selcara statilstilk. Statilstilk delskrilptilf pada pelnelliltilan ilnil 

melngacu pada nillail rata-rata (melan), silmpangan baku (standar 

delvilatilon), nillail milnilmum selrta maksilmum. Varilabell ilndelpelnde ln 

yang dilgunakan dlam pelnelliltilan ilnil yailtu ilslamilc elndorselmelnt, 

ilslamilc brandilng, dan halal awarelnelss. Belrilkut melrupakan tabe ll 

hasill ujil delskrilptilf.  

 Tabell 4. 18 Hasill Ujil Analilsils Delskrilptilf 

 

Descriptive Statistics 

 N Milnilmum Maxilmum Melan Std. Delvilatilon 

X1 96 14,00 25,00 20,0104 2,61371 

X2 96 12,00 25,00 17,1771 3,01922 

X3 96 15,00 25,00 21,2708 2,46012 

Milnat Bellil 96 6,00 20,00 13,6042 2,99290 

Valild N (lilstwilsel) 

96     
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Sumbelr : Data Prilmelr Di lolah, 2023 

Belrdasarkan haill ujil delskrilptilf dilatas, melnunjukkan nillail milnilmum, 

maksilsmum, nillail rata-rata (melan), dan standar delvilasil.  

Belrilkut melrupakan pelneljalsan masilng-masilng varilabell: 

a. I lslamilc E lndorselmelnt (X1) 

Belrdasarkan hasill analilsils delskrilptilf statilstilk ujil pada varilabell ilslami lc 

elndorselmelnt dilpelrolelh nillail milnilmum selbelsar 14 dan nillail maksilmum selbelsar 25, 

nilalil rata-rat (melan) selbelsar 20,01 dan nillail standar delvilasil selbelsar 2,613 untuk 

ukuran sampell selbanyak 96 orang melnggunakan varilabell ilslamilc elndorselmelnt.  

b. I lslamilc Brandilng (X2) 

Belrdasarkan hasill analilsils delskrilptilf statilstilk ujil pada varilabell ilslami lc 

brandilng dilpelrolelh nillail milnilmum selbelsar 12 dan nillail maksilmum selbelsar 25, nilalil 

rata-rat (melan) selbelsar 17,17 dan nillail standar delvilasil selbelsar 3,019 untuk ukuran 

sampell selbanyak 96 orang melnggunakan varilabell ilslamilc brandilng.  

c. Halal Awarelnelss (X3) 

Belrdasarkan hasill analilsils delskrilptilf statilstilk ujil pada varilabell halal 

awarelnelss dilpelrolelh nillail milnilmum selbelsar 15 dan nillail maksilmum selbelsar 25, 

nilalil rata-rata (melan) selbelsar 21,27 dan nillail standar delvilasil selbelsar 2,460 untuk 

ukuran sampell selbanyak 96 orang melnggunakan varilabell halal awarelnelss.  

d. Milnat Bellil (Y) 

Belrdasarkan hasill analilsils delskrilptilf statilstilk ujil pada ilslamilc elndorselmelnt, 

ilslamilc brandilng dan halal aware lnelss dilpelrolelh nillail milnilmum selbelsar 6 dan nillail 

maksilmum selbelsar 20, nillail rata-rat (melan) selbelsar 13,60 dan nillail standar delvilasil 

selbelsar 2,992 untuk ukuran sampell selbanyak 96 orang melnggunakan varilabell milnat 

bellil.  

4.5.2 Uji Analisis Regresi Linear Berganda 

Tujuan daril analilsils relgrelsil lilnelar belrganda adalah untuk melnelntukan 

apakah ada hubungan antara varilabell ilndelpelndeln (X) dan varilabell delpelndeln (Y) 

atau sama selkalil tildak ada hubungan antara keldua varilabell telrselbut. Tabell dil bawah 

melnunjukkan pelrsamaan relgrelsil yang akan dilhasillkan olelh pelngujilan ilnil: 
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Tabel 4. 19 Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda 

 

Coefficientsa 

 

Modell 

Unstandardilzeld 

Coelffilcilelnts 

Standardilz

eld 

Coelffilcilelnts 

T Silg. B 

Std. 

E lrror Belta 

1 (Constant) ,282 2,385  ,118 ,906 

I lslamilc 

E lndorselmelnt (X1) 
,402 ,131 ,351 3,070 ,003 

I lslamilc Brandilng 

(X2) 
,271 ,108 ,273 2,497 ,014 

Halal Awarelnelss 

(X3) 
,030 ,132 ,024 ,225 ,822 

a. Delpelndelnt Varilablel: Milnat Bellil (Y) 

Sumbelr : Data Prilmelr Dilolah,2023 

Belrdasarkan data daril hasill analilsils relgrelsil lilnelar belrganda dilatas dilpelrole lh 

nillail konstanta selbelsar 0,282, nillail belta varilabell ilslamilc elndorselmelnt selbelsar 0,402, 

nillail belta varilabell ilslamilc brandilng selbelsar 0,271, nillail belta varilabell halal 

awarelnelss selbelsar 0,30. Selhilngga dapat melmbelntuk pelrsamaan relgrelsil selpelrtil 

belrilkut : 

Y = 0,282 + 0,402 𝑋1 + 0,271𝑋2  + 0,30 𝑋3 + el 

Daril pelrsamaan relgrelsil yang tellah telrbelntuk selpelrtil dilatas maka dapat 

dililntelrpreltasilkan bahwa : 

1. Nillail konstanta melnunjukkan nillail selbelsar 0,282 yang melmillilkil artil apabilla 

varilabell ilslamilc elndorselmelnt, ilslamilc brandilng dan halal awarelnelss 

dilanggap konstan, maka rata-rata milnat bellil selbelsar 0,282. 
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2. Koelfilsileln X1 varilabell ilslamilc elndorselmelnt melnunjukkan nillail selbelsar 

0,402 yang melmillilkil artil apabilla telrjadil pelnilngkatan varilabell ilslamilc 

elndorselmelnt selbelsar 1% maka milnat bellil akan nailk selbelsar 40,2%. 

Selbalilknya apabilla telrjadil pelnurunan pada varilabell ilslamilc elndorselmelnt 

selbelsar 1% maka milnat bellil akan turun selbelsar 40,2%. 

3. Koelfilsileln X2 varilabell ilslamilc brandilng melnunjukkan nillail selbelsar 0,271 

yang melmillilkil artil apabilla telrjadil pelnilngkatan varilabell ilslamilc brandilng 

selbelsar 1% maka milnat bellil akan nailk selbelsar 27,1%. Selbalilknya apabilla 

telrjadil pelnurunan pada varilabell ilslamilc brandilng selbelsar 1% maka milnat 

bellil akan turun selbelsar 27,1%. 

4. Koelfilsileln X3 varilabell halal awarelnelss melnunjukkan nillail selbelsar 0,30 yang 

melmillilkil artil apabilla telrjadil pelnilngkatan varilabell halal awarelnelss selbelsar 

1% maka milnat bellil akan nailk selbelsar 30%. Selbalilknya apabilla telrjadil 

pelnurunan pada varilabell halal awarelnelss selbelsar 1% maka milnat bellil akan 

turun selbelsar 30%. 

4.6 Pengujian Hipotesis 

4.6.1 Uji Koefisien Determinasi (𝑹𝟐) 

Ujil koelfilsileln deltelrmilnasil melmpunyail tujuan untuk 

melmpelrlilhatkan selbelrapa belsar pelngaruh varilabell ilndelpelndeln 

telrhadap varilabell delpelndeln. Selmakiln tilnggil nillail koelfilsileln 

deltelrmilnasil artilnya selmakiln tilnggil pula kelmampuan varilabe ll 

ilndelpelndeln dalam melnjellaskan pelngaruh varilabell delpelndeln, 

delngan nillail abtara nol sampail satu. Nillail koelfilsileln deltelrmilnasil 

dapat dillilhat daril nillail r squarel selpelrtil yang dilbawah ilnil: 

Tabel 4. 20 Hasil Uji Koefisiensi Determinasi (R2) 

Model Summary 

Modell R R Squarel 

Adjusteld R 

Squarel 

Std. Elrror of thel 

E lstilmatel 

1 ,572a ,327 ,305 2,496 
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a. Preldilctors: (Constant), Halal Awarelnelss, I lslamilc Brandilng, Ilslamilc 

E lndorselmelnt 

Sumbelr : Data Prilmelr Dilolah,2023 

Belrdasarkan hasill daril tabell dilatas melnunjukkan nillail 

koelfilsileln deltelrmilnnasil (R squarel) selbelsar 0,327 yang melmpunyail 

artil bahwa varilabell delpelndeln yailtu milnat bellil dapat dilpelngaruhil 

olelh varilabell ilndelpelndelnt yailtu ilslamilc elndorselmelnt, ilslamilc 

brandilng dan halal awarelnelss selbelsar 32,7%. Seldangkan untuk 

silsanya selbelsar 67,3% dilpelngaruhil olelh varilabell lailn dilluar 

pelnelliltilan ilnil. 

 

4.6.2 Uji Simultan (F) 

Ujil F dilgunakan untuk melngeltahuil selbelrapa belsar pelngaruh 

varilabell ilndelpelndeln telrhadap varilabell delpelndeln selcara silmultan. 

Prilnsilp dasar pelngambillan kelputusan dalam ujil f adalah selbagail 

belrilkut: 

- Apabilla nillail f hiltung lelbilh belsar daril nillail f tabell artilnya 

telrdapat pelngaruh abtara varilabell ilndelpelndeln (X) selcara 

belrsama-sama atau silmultan telrhadap varilabell delpelnde ln 

(Y) 

- Apabilla nillail f hiltung lelbilh kelcill daril nillail f tabell artilnya 

tildak telrdapat pelngaruh antara varilabell  ilndelpelndeln (X) 

selcara velrsama-sama atau silmultan telrhadap varilabe ll 

delpelndeln (Y) 

Belrilkut ilnil mme lrupakan hasill pelngujilan daril ujil f: 

Tabel 4. 21 Hasil Uji Simultasn (F) 

ANOVAa 

Modell 

Sum of 

Squarels Df Melan Squarel F Silg. 

1 Relgrelssilon 277,951 3 92,650 14,876 ,000b 
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Relsildual 573,008 92 6,228   

Total 850,958 95    

a. Delpelndelnt Varilablel: Milnat Bellil 

b. Preldilctors: (Constant), Halal Awarelnelss, I lslamilc Brandilng, Ilslamilc 

E lndorselmelnt 

Sumbelr : Data Prilmelr Dilolah,2023 

Belrdasarkan hasill daril tabell dilatas melnunjukkan nillail daril f hiltung selbelsar 14,876 

delngan nillail silgnilfilkansilselbelsar 0,000. Kelmudilan untuk melnelntukan nillail f table l 

adalah selbagail belrilkut :  

Df  : n-k  

: 96 – 3 

 : 93 (untuk mencari F tabel) 

 F Tabell : 2,703  

 Keltelrangan : 

 n : melrupakan jumlah relspondeln  

k : melrupakan jumlah varilabell ilndelpelndeln (X)  

Daril tabell dilatas dapat dillilhat bahwa nillail silgnilfilkasil yang dilpelrolelh 

yailtu selbelsar 0.000 atau < 0,05 delngan nillail F hiltung 14,876> F tabell 2,703 

yang melnunjukkan bahwa varilabell ilslamilc elndorselmelnt (X1), ilslamilc 

brandilng (X2) dan halal awarelnelss (X3) selcara belrsamaan melmillilkil 

pelngaruh dan silgnilfilkan telrhadap varilabell milnat bellil (Y). 

4.6.3 Uji Parsial (T) 

Ujil t dilgunakan untuk melngeltahuil apakah varilabe ll 

ilndelpelndeln selcara parsilal belrpelngaruh dan silgnilfilkan telrhadap 

varilabell delpelndeln atau tildak. Jilka nillail silgnilfilkansilnya < 0,05 dan 

nillail t hiltung > t tabell, maka varilabell ilndelpelndeln selcara parsilal 

belrpelngaruh telrhadap varilabell delpelndeln. Dan selbalilknya jilka nillail 

silgnilfilkansilnya > 0,05 dan nillail t hiltung < t tabell maka varilabe ll 

ilndelpelndeln tildak belrpelngaruh telrhadap varilabell delpelndeln. Belrilkut 

hasill ujil t: 
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Tabel 4. 22 Hasil Uji Parsial (T) 

 

Coefficientsa 

Modell 

Unstandardilzeld 

Coelffilcilelnts 

Standardilzeld 

Coelffilcilelnts 

t Silg. B Std. Elrror Belta 

1 (Constant) ,282 2,385  ,118 ,906 

I lslamilc 

E lndorselmelnt 
,402 ,131 ,351 3,070 ,003 

I lslamilc Brandilng ,271 ,108 ,273 2,497 ,014 

Halal Awarelnelss ,030 ,132 ,024 ,225 ,822 

a. Delpelndelnt Varilablel: Milnat Bellil 

 

Sumbelr : Data Prilmelr Dilolah,2023 

Belrilkut ilnil melrupakan rumus untuk melncaril t tabell : 

Df  : n-k-1 

 : 96-3-1 

 : 92 (untuk mencari t tabel ) 

T tabell : 1,986 

Keltelrangan : 

n: melrupakan jumlah relspondeln 

k: melrupakan jumlah varilabell ilndelpelndeln (X) 

 Belrdasarkan hasill ujil t pada tabell 4.20 dilatas maka dapat dilambill 

kelsilmpulan yailtu: 

1) Varilabell ilslamilc elndorselmelnt (X1) melmpelrolelh t hiltung 3,070 > t tabe ll 

1,986 dan nillail silgnilfilkasilnya 0,000 lelbilh kelcill daril 0,05. Selhilngga dapat 

dilsilmpulkan bahwa varilabell ilslamilc elndorselmelnt belrpelngaruh posiltilf dan 

silgnilfilkasn telrhadap varilabell milnat bellil (Y). Belrdasarkan hasill pelngujilan 

telrselbut, maka H1 diltelrilma. 
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2)  Varilabell ilslamilc brandilng (X2) melmpelrolelh t hiltung 2,497 > t tabell 1,986 

dan nillail silgnilfilkasilnya 0,000 lelbilh kelcill daril 0,05. Selhilngga dapat 

dilsilmpulkan bahwa varilabell ilslamilc brandilng belrpelngaruh posiltilf dan 

silgnilfilkasn telrhadap varilabell milnat bellil (Y). Belrdasarkan hasill pelngujilan 

telrselbut, maka H2 diltelrilma. 

3) Varilabell halal awarelnelss (X3) melmpelrolelh t hiltung 0,225 < t tabell 1,986 

dan nillail silgnilfilkasilnya 0,000 lelbilh kelcill daril 0,05. Selhilngga dapat 

dilsilmpulkan bahwa varilabell halal awarelnelss belrpelngaruh posiltilf dan 

silgnilfilkasn telrhadap varilabell milnat bellil (Y). Belrdasarkan hasill pelngujilan 

telrselbut, maka H3 diltelrilma. 

4.7 Pembahasan Analisis Data 

Pelnelliltil mellakukan survelil pada pellanggan Wardah Belauty I lndonelsila dil 

I lnstagram, bailk dil Selmarang maupun dil luar Selmarang, untuk melngeltahuil telntang 

pelngaruh I lslamilc elndorselmelnt, Ilslamilc brandilng, dan halal awarelnelss telrhadap 

milnat bellil pellanggan, pelnelliltil mellakukan survely telrhadap 96 orang untuk 

melndapatkan ilnformasil telntang pelnelliltilan ilnil. Belrdasarkan hasill olah data delngan 

SPSS 23, hasillnya adalah selbagail belrilkut: 

4.7.1 Pelngaruh I lslamilc E lndorselmelnt Telrhadap Milnat Bellil 

Belrdasarkan pelngujilan hilpotelsils pelnelliltilan, hasill pelngujilan hilpotelsils 

melnujukkan status 𝐇𝟏 diterima hal telrselbut melngilndilkasilkan bahwa varilabe ll 

ilslamilc elndorselmelnt melmillilkil pelngaruh yang posiltilf dan silgnilfilkan telrhadap 

milnat bellil. Hal ilnil dilbuktilkan dalam pelnelliltilan ilnil yang melnunjukkan bahwa 

nillail t-hiltung ilslamilc elndorselmelnt telrhadap milnat bellil adalah 3,070 > t-tabe ll 

1,986 selrta taraf silgnilfilkansil 0,000<0,05.  

Hasill analilsils dan pelngujilan hilpotelsils pelnelliltilan melnunjukkan bahwa  

I lslamilc elndorselmelnt belrdampak posiltilf dan silgnilfilkan telrhadap milnat bellil. 

Banyak relspondeln melnyatakan bahwa jilka melrelka melmillilh produk yang jellas, 

melrelka akan melrasa puas, melrasa aman, dan pelrcaya bahwa produk telrselbut 

aman. Daril pelrselpsil ilnil, konsumeln akan melmillilh dan melmpelrtilmbangkan 

produk yang melrelka bellil. Seltellah adanya pelrselpsil telrselbut maka tilmbulah 

kelyakilnan dan silkap masyarakat delngan adanya kelpelrcayaan produk hilngga 



78 
 

pada akhilrnya kelyakilnan dan silkap telrselbut melmpelngaruhil pelmbellilan 

masyarakat. Ilslamilc elndorselmelnt pada melrelk produk Wardah melmpelngaruhil 

hasrat masyarakat untuk melmpunyail daya milnat pada masyarakat yang 

melmpunyail ilnstagram dan yang melmfollow akun ilnstagram wardah belauty 

selbagail belntuk kelpelrcayaan pada melrelk Wardah belrkatelgoril tilnggil delngan dil 

buktilkan nillail rata-rata 4,09 yang melnunjukkan katelgoril jawaban yang tilnggil. 

I lslamilc elndorselmelnt selbagail tilngkat kelpelrcayaan masyarakat pada suatu melre lk 

melmillilkil pelran bagil masyarakat dalam melnelntukan silkap milnat bellil dilmana 

ilslamilc elndorselmelnt selbagail hubungan yang kuat, selmakiln akurat dan tilnggil 

tilngkat kepercayaan pada melrelk akan melmpelngaruhil pelmbelntukan milnat dan 

bellil untuk mellakukan tilndakan pelrtukaran aspelk-aspelk kelhildupan telrhadap 

selsuatu melngacu pada silkap dalam melmahamil, melnillail, kelpelrcayaan dan 

kelpuasan. Hal telrselbut selsuail dasar teloril planneld belhavilor (pelrillaku telrelncana) 

pada poinlt kontrol perilaku yang dilceltuskan I lzelk Ajzeln bahwa kontrol perilaku 

pada pelnilaian orang lailn untuk melngambill tilndakan dalam situasi kelhildupan 

telrhadap selsuatu yang melngacu pada apa yang masyarakat rasakan se lpelrtil 

pelrasaan khusus te lrkailt milnat bellil. 

Hasill pelnelliltilan ilnil dildukung olelh pelnelliltil telrdahulu yang dillakukan olelh 

Yulilar Rilfadah yang belrjudul “ Pelngaruh I lslamilc Elndorselmelnt dan I lslamilc 

Brandilng telrhadap Milnat Bellil dil Meldila Sosilal I lnstagram Safil I lndonelsila “ yang 

melnunjukkan hasill ujil t varilabell I lslamilc E lndorselmelnt telrhadap Milnat Bellil, pada 

meldila sosilal ilnstagram safil I lndonelsila, dilpelolelh t hiltung lelbilh belsar daril t tabe ll 

yailtu 6,983 > 1,984 dan nillail silgnilfilkan varilabell I lslamilc E lndorselmelnt lelbilh kelcill 

daril nillail konstan yailtu 0,000 < 0,05, selhilngga varilabell I lslamilc E lndorselmelnt 

selcara parsilal belrpelngaruh posiltilf dan silgnilfilkan telrhadap milnat bellil dil meldila 

sosilal atau belrbasils welb ilnstagram safil ilndonelsila.128 

Pelnelliltilan ilnil melnunjukkan bahwa re lspondeln yang melnjadil objelk pada 

produk Wardah me lmillilkil kelyakilnan bahwa melrelk Wardah me lmelnuhil varilabe ll 

ilslamilc elndorselmelnt yang melmbuat konsume ln lelbilh pelrcaya selcara melndalam.  

                                                             
128 Yuliar Rifadah, ”Pengaruh Islamic Endorsement dan Islamic Branding terhadap Minat Beli di Media Sosial 
Instagram Safi Indonesia” (Skripsi Surabaya,2019) 
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4.7.2 Pelngaruh I lslamilc Brandilng Telrhadap Milnat Bellil 

Belrdasarkan pelngujilan hilpotelsils pelnelliltilan, hasill pelngujilan hilpotelsils 

melnunjukkan status 𝐇𝟐 diterima hal telrselbut melnunjukkan bahwa varilabe ll 

ilslam brandilng melmillilkil pelngaruh posiltilf dan silgnilfilkan telrhadap milnat bellil. Hal 

ilnil dilbuktilkan delngan nillail t-hiltung ilslamilc brandilng telrhadap milnat bellil adalah 

2,497 > t-tabell 1,986 selrta taraf silgnilfilkansil 0,000<0,05.  

I lslamilc brandilng melnunjukkan pelngaruh yang sangat kuat telrhadap milnat 

bellil pelngguna sosilal meldila ilnstagram wardah be lauty pada masyarakat dilselkiltar 

selmarang. Hal telrselbut dilbuktilkan delngan delngan nillail rata-rata daril jawaban 

relspondeln selbelsar 3,52, hal ilnil melnunjukkan bahwa re lspondeln masilh ragu-ragu 

telrkailt ilslamilc brandilng pada melrelk wardah. Wardah se lbagail melrelk kosmeltilk 

dan skilncarel melnjadil pelndorong utama masyarakat untuk me lnarilk milnat bellil 

telrhadap produk wardah telrselbut. Hal telrselbut selsuail dasar teloril planne ld 

belhavilor (pelrillaku telrelncana) pada poinlt norma subje lktilf yang dilceltuskan I lze lk 

Ajzeln bahwa kelpatuhan ilndilvildu pada pelndapat orang lailn untuk melngambi ll 

tilndakan pada aspe lk-aspelk kelhildupan telrhadap selsuatu yang me lngacu pada apa 

yang masyarakat rasakan se lpelrtil pelrasaan khusus te lrhadap telrkailt milnat bellil. 

Hasill pelnelliltilan ilnil dildukung olelh pelnelliltil telrdahulu yang dillakukan olelh 

Sulils Seltyowatil (2022)129 Nonilel Afrilanty dan Deltril Agustilna (2020)130 Aryantil 

Muhtar Kusuma, Maulilda Ailnul Hilkmah dan Aufarul Mrom (2020) 131  yang 

melnyatakan bahwa varilabell I lslamilc Branildng belrpelngaruh posiltilf dan silgnilfilkan 

telrhadap milnat bellil.  

Pelnelliltilan ilnil melmbuktilkan bahwa hasill data kuelsilonelr melnunjukkan 

jawaban daril 96 relspondeln yang melmpunyail milnat bellil telrhadap produk wardah. 

Hasill jawaban relspondeln pada ilndilkator ilslamilc brandilng melnunjukkan faktor 

utama pelmbelntukan silkap masyarakat untuk me lmpelngaruhil masyarakat lailnnya 

telrkailt delngan milnat bellil. 

                                                             
129 Setyowati, “Pengaruh Islamic Branding, Celebrity Endoser, dan Kualitas Produk Terhadap Minat Beli 
Prosuk Ar-Rafi (Studi Kasus Pda Masyarakat di Kota Kudus),” 107. 
130 Afriyanty dan Agustina, “Pengaruh Islamic Branding dan Product Ingredients Terhadap Minat Beli Produk 
PT HNI HPAI Kota Bengkulu,” 135. 
131 Detri Agustina, “Pengaruh Islamic Branding dan Product Ingredients Terhadap Minat Beli Produk Hni-Hpai 
Di Kota Bengkulu” (Bengkulu, IAIN Bengkulu, 2020), 70. 
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4.7.3 Pelngaruh Halal Awarelnelss Telrhadap Milnat Bellil 

Belrdasarkan pelngujilan hilpotelsils pelnelliltilan, Pelnelliltilan ilnil melnunjukkan 

status 𝐇𝟑 diterima hal telrselbut melnunjukkan bahwa varilabell halal awarelnelss 

melmillilkil pelngaruh yang positif dan signifikan telrhadap milnat bellil pelngguna 

sosilal meldila ilnstagram wardah be lauty delngan nillail t-hiltung halal awarelnelss 

telrhadap milnat bellil adalah 3,070 > t-tabell 1,986 selrta taraf silgnilfilkansil 

0,000<0,05. 

Halal awarelnelss melnunjukkan pelngaruh yang sangat kuat telrhadap milnat 

bellil pada masyarakat yang me lmpunyail ilnstagram dan yang sudah me lmfollow 

ilnstagram wardah be lauty. Hal telrselbut dilbuktilkan delngan nillail rata-rata daril 

jawaban relspondeln 3,00. Hal ilnil melnunjukkan bahwa konsume ln masilh ragu-

ragu telrkailt halal aware lnelss pada produk wardah. Wardah se lbagail melre lk 

kosmeltilk dan skilncarel lo lkal melnjadil pelndorong utama masyarakat untuk 

mellakukan milnat bellil kelpada orang lailn. Tilngkat halal aware lnelss yang kuat akan 

melncilptakan ilkatan elrat antara melrelk dan masyarakat yang be lrmilnat. Hal ilnil 

kelmudilan melmungkilnkan masyarakat me lnyuarakan pelndapat melrelka selrta 

melmbelrilkan umpan balilk yang posiltilf kelpada masyarakat lailn. Hal telrselbut 

selsuail dasar teloril planneld belhavilor (pelrillaku telrelncana) pada poinlt norma 

subje lktilf yang dilceltuskan I lzelk Ajzeln bahwa kelpatuhan ilndilvildu pada pelndapat 

orang lailn untuk melngambill tilndakan pada aspelk-aspelk kelhildupan telrhadap 

selsuatu yang melngacu pada apa yang masyarakat rasakan se lpelrtil pelrasaan 

khusus telrhadap telrkailt milnat bellil. 

 

Hasill pelnelliltilan ilnil dildukung olelh pelnelliltil telrdahulu yang dillakukan olelh 

Waskilto (2019) dan Novilta (2019) yang melnyatakan bahwa halal awarelnelss 

belrpelngaruh posiltilf telrhadap milnat bellil produk halal. Halal awarelnelss 

melrupakan pelngeltahuan selorang muslilm melngelnail konselp halal, prosels halal 

dan pelntilngnya melngkonsumsil produk halal. Selmakiln umat muslilm melmahamil 

konselp halal, maka melrelka celndelrung sellelktilf dalam me lmillilh prosuk yang 

dilkonsumsilnya.  
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Pelnelliltilan ilnil melmbuktilkan bahwa hasill daril kuelsilonnelr melnunjukkan 

jawaban daril 96 relspondeln yang melnjadil objelk telrhadap produk wardah. Dalam 

milnat bellil, halal awarelnelss dapat melmbelrilkan dampak atau pelngaruhnya bagil 

konsumeln yang akan mellakukan suatu pelmbellilan telrhadap prosuk. Halal 

awarelnelss akan melmbelrilkan dampak yang bailk telrhadap produk telrselbut 

belgiltupun selbalilknya, suatu produk yang tildak melmillilkil halal awarelnelss yang 

bailk akan lelbilh sulilt diltelrilma olelh masyarakt. Masyarakat akan lelbilh celpat 

dalam melmutuskan pelmbellilannya delngan produk yang melmbunyail halal 

awarelnelss yang bailk. Sellailn iltu, halal awarelnelss yang bailk akan melnjadil 

kelunggulan telrselndilril bagil konsumeln untuk melmbellil suatu produk. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Belrdasarkan hasill pelnelliltilan dan pelmbahasan yang te llah dillakukan 

melngelnail pelngaruh ilslamilc elndorselmelnt, ilslamilc brandilng dan halal 

awarelnelss telrhadap milnat bellil produk wardah belauty dilkota selmarang 

maupun dilluar selmarang, dilpelrolelh kelsilmpulan selbagail belrilkut: 

1. Varilabell ilslamilc elndorselmelnt belrpelngaruh selcara silgnilfilkan telrhadap milnat 

bellil produk wardah be lauty dil Kota Selmarang maupun dil luar Kota 

Selmarang. Hal ilnil dilbuktilkan delngan varilabell ilslamilc elndorselmelnt (X1) 

melmpelrolelh t hiltung 3,070 > t tabell 1,986 dan nillail silgnilfilkansil 0,003 lelbilh 

kelcill daril 0,05. 

2. Varilabell ilslamilc brandilng belrpelngaruh selcara silgnilfilkan telrhadap milnat bellil 

produk wardah be lauty dil Kota Selmarang maupun dil luar Kota Selmarang. 

Hal ilnil dilbuktilkan delngan varilabell ilslamilc brandilng (X2) melmpelrolelh t 

hiltung 2,497 > t tabell 1,986 dan nillail silgnilfilkansil 0,014 lelbilh kelcill daril 0,05. 

3. Varilabell halal aware lnelss belrpelngaruh selcara silgnilfilkan telrhadap milnat bellil 

produk wardah be lauty dil Kota Selmarang maupun dil luar Kota Selmarang. 

Hal ilnil dilbuktilkan delngan varilabell halal aware lnelss (X3) melmpelrolelh t 

hiltung 0,225 < t tabe ll 1,986 dan nillail silgnilfilkansil 0,0822 lelbilh kelcill daril 

0,05. 

 

5.2 Saran  

 Belrdasarkan hasill pelnelliltilan dan kelsilmpulan, maka dilpelrolelh belbrapa saran 

yailtu selbagail belrilkut : 

1. Bagil Konsume ln 

Delngan adanya pelnelliltilan ilnil, dilharapkan konsume ln dapat melmahami l 

pelmbellajaran melngelanil kelputusan pelmbellilan agar dapat me lnjadil konsumeln 

yang paham bagailmana melmillilh produk yang se lsuail delngan syarilat ilslam, 

delngan faktor-faktor ilslamilc elndorselmelnt, ilslamilc brandilng dan halal 

awarelnelss dalam melngambill kelputusan pelmbellilan dalam melmillilh produk, 
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karelna pada zaman se lkarang ilnil banyak selkalil produk-produk yang tildak jellas 

bagailmana produk telrselbelut dil buat dan selbagail umat muslilm dil wajilbkan 

untuk mrngkonsumsil makanan, milnuman mauun produk-produk halal yang 

lailnnya. Sudah selpatutnya kilta lelbilh melnyadaril dalam melmillilh produk-produk 

untuk dil konsumsil delngan melmillilh produk yang melilmillilkil labell halal di l 

kelmasannya atau dil gelrailnya.  

2. Bagil Pelrusahaan 

Bagil pelrusahaan dilharaokan pnelliltilan ilnil dapat melnjadil masukan untuk 

melnambahkan labe ll kelhalalan pada se ltilap produknya. Kare lna dil mayoriltas 

pelnduduk yng belragama ilslam ilnil, kelsadaran akan kelhalalan prosuk adalah 

suatu filltelr untk melngantilsilpasil melnggunakan produk yang tildak selsuail delngan 

ajaran agama. Se llailn iltu, dilharapkan bagilnpilhak wardah dapat 

melmpelrtahankan varilansil melrelk dan kelstabillan harga yang se lsuail delngan 

kelbutuhan konsume ln. 

3. Bagil Pelnelliltil Sellanjutnya 

Delngan adanya pelnelliltilan ilnil, pelnelliltil belrharap agar mampu diljadilkan 

landasan untuk rilselt belrilkutnya. Sellailn iltu dilharapkan kelpada pelnelliltil 

sellanjutnya untuk me lngukur varilabell lailn daril milnat bellil produk wardah dil 

Kota Selmarang maupun dilluar Kota Selmarang.  
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LEMBAR LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 : Kuesioner Penelitian 

Judul Kuesioner Penelitian Skripsi 

PENGARUH ISLAMIC ENDORSEMENT, ISLAMIC 

BRANDING DAN HALAL AWARENESS TERHADAP MINAT 

BELI PENGGUNA SOSIAL MEDIA INSTAGRAM 

WARDAH BEAUTY 

Deskripsi 

Assalamualaikum Wr. Wb 

Saya Puteri Batrisya Hannani dari mahasiswa prodi Ekonomi 

Islam Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam 

Negeri Walisongo Semarang yang sedang melakukan penelitian 

yang berjudul “Pengaruh  Islamic Endorsement, Islamic 

Branding , Halal Awareness Terhadap Minat Beli Pengguna 

Sosial Media Instagram  Wardah Beauty Indonesia . 

 

Adapun kriteria responden antara lain sebagai berikut: 

 

Muslim 

Responden berdomisili di Kota Semarang 

Responden berusia sekurang-kurangnya 17 tahun. 

Responden yang mempunyai instagram dan yang sudah 

memfollow akun instagram wardah beuty. 

Apabila saudara memiliki kriteria diatas, saya mohon kesediaan 

dan partisipasinya untuk menjadi responden dalam penelitian 

ini. Jawaban saudara akan saya jaga kerahasiaannya sesuai kode 

etik penelitian. Atas kesediaan saudara dalam meluangkan 

waktu untuk mengisi kuesioner ini, saya ucapkan terima kasih. 

Semoga segala urusan teman-teman semua dimudahkan oleh 

Allah SWT. 
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Wassalamualaikum Wr. Wb 

Tahap 1 

Identitas Responden   

Nama Lengkap  : 

Usia   :  

o 17-22 tahun 

o 23-27 tahun 

o 28-33 tahun 

o 34-38 tahun 

o 39-45 tahun 

Pekerjaan   : 

o Pelajar/mahasiswa 

o Karyawan 

o Ibu rumah tangga 

o Lainnya 

 

Alamat Domisili  : 

o Semarang 

o Luar semarang 

Apakah anda pernah membeli produk wardah beauty? 

o Pernah 

o Tidak pernah 

Apa alasan membeli produk wardah beauty? 

Bagaimanakah menurut anda mengenai produk wardah 

beauty dibandingkan dengan merk produk lainnya? 

Apakah anda pernah membeli produk kosmetik/skincare 

yang sejenis dengan produk wardah? ( Jawaban noleh lebih 

dari 1 ) 

o Maybeline 

o Skintific 

o Emina 
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o Hanasui 

o Lainnya  

Tahap 2 

Daftar Kuisioner 

Beri tanda ( √ ) bila jawaban saudara sesuai dengan jawaban di 

bawah ini: 

SS   = Sangat Setuju  Dengan nilai 5 point 

S   = Setuju    Dengan nilai 4 point 

N   = Netral    Dengan nilai 3 point 

TS   = Tidak Setuju   Dengan nilai 2 point 

STS  = Sangat Tidak Setuju Dengan nilai 1 point 

 

Variabel Islamic Endorsement (𝑋1) 

No. Pertanyaan  SS S N TS STS 

1. Saya merasa endorser produk 

Wardah selalu jujur dan amanah 

dalam mempromosikan produk 

     

2. Saya tertarik membeli produk 

Wardah karena penggunaan 

endorser berhujab dalam produk 

Wardah yang berlabel halal dan 

berpengalaman 

     

3 Dalam iklan produk-produk Wardah 

menggunakan bahasa dan kata-kata 

yang sopan, baik dan handal 

     

4. Iklan produk Wardah tidak 

menunjukkan berpakaian yang 

glamor ( berlebihan) 

     

5.  Saya tertarik dengan produk Wardah 

karena endorser tampil baik dalam 

mengiklankan produk Wardah 
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Variabel Islamic Branding (𝑋2)  

No. Pertanyaan  SS S N TS STS 

1. Melalui ikaln saya mengetahui produk 

wardah adalah produk yang berkualitas 

     

2. Dengan iklan saya memiliki pengetahuan 

tentang kulit yang sehat dalam produk 

wardah  

     

3 Saya mudah mengenali produk wardah 

karena kemasannya yang menarik 

     

4. Model, tipe dan desain kemasan yang 

menjai ciri khas produk wardah 

     

5. Wardah memunculkan produk karena 

komposisi prosuk wardah yang tidak 

mengandung bahan-bahan yang 

berbahaya 

     

Variabel Halal Awareness  (𝑋3) 

No. Pertanyaan SS S N TS STS 

1. Adanya label halal membuat saya yakin 

bahwa proses pembuatan produk wardah 

tersebut halal 

     

2. Adanya label halal membuat saya yakin 

bahwa bahan baku pembuatan produk 

wardah tersebut halal 

     

3 Logo halal menjadi pertimbangan saya 

dalam membeli produk wardah tersebut 

     

4. Produk berlogo halal telah melalui 

serangkaian proses uji halal yang ketat 

     

5. Saya lebih memilih produk kosmetik 

maupun skincare yang berlogo halal 

daripada produk yang tidak memiliki logo 

halal 
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Lampiran 2 Jawaban Responden  

Islamic Endorsement (X1) 

No. 

Responden  X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Jumlah 

1. 4 5 4 4 5 22 

2. 4 4 4 5 5 22 

3. 5 5 5 5 5 25 

4. 4 4 4 4 4 20 

5. 5 5 5 5 5 25 

6. 5 4 5 4 5 23 

7. 4 3 4 4 3 18 

8. 4 4 4 2 2 16 

9. 3 5 5 2 5 20 

10. 3 3 5 4 3 18 

Variabel Minat Beli  (Y) 

No. Pertanyaan SS S N TS STS 

1. Produk wardah merupakan produk 

kosmetik maupun skincare utama 

pilihan saya 

     

2. Saya terbiasa melakukan pembelian 

produk kosmetik maupun skincare 

merk wardah dibandingkan merk lain 

     

3 Saya membeli produk wardah karena 

mendapat rekomendasi dari teman-

teman saya  

     

4. Saya tertarik melakukan pembelian 

ulang produk kosmetik m 

 

aupun skincare dari produk wardah 
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11. 3 3 4 3 4 17 

12. 4 4 4 5 4 21 

13. 4 3 4 4 4 19 

14. 3 2 4 4 4 17 

15. 4 4 4 4 4 20 

16. 4 5 5 4 2 20 

17. 4 4 5 4 4 21 

18. 4 5 4 5 4 22 

19. 4 4 4 4 4 20 

20. 4 4 3 3 3 17 

21. 5 5 5 5 5 25 

22. 5 5 5 5 5 25 

23. 4 3 5 4 4 20 

24. 4 4 4 4 4 20 

25. 4 4 4 4 4 20 

26. 4 4 4 4 4 20 

27. 5 5 5 5 5 25 

28. 5 5 4 5 5 24 

29. 3 2 4 3 4 16 

30. 3 3 4 4 3 17 

31. 3 4 4 4 4 19 

32. 3 3 4 4 3 17 

33. 3 3 5 3 4 18 

34. 4 4 4 3 4 19 

35. 4 4 4 4 3 19 

36. 4 3 4 2 4 17 

37. 4 3 4 4 4 19 

38. 3 2 4 5 3 17 

39. 3 2 4 4 4 17 

40. 3 4 4 4 4 19 
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41. 3 5 4 5 4 21 

42. 5 5 5 4 4 23 

43. 4 4 4 5 4 21 

44. 4 4 4 4 4 20 

45. 3 4 5 4 4 20 

46. 4 4 5 5 4 22 

47. 3 4 5 5 4 21 

48. 4 4 4 4 4 20 

49. 5 5 4 4 5 23 

50. 4 4 4 4 4 20 

51. 4 4 4 4 4 20 

52. 3 4 4 4 4 19 

53. 4 5 5 4 5 23 

54. 4 3 5 5 3 20 

55. 3 2 3 3 3 14 

56. 3 4 5 4 4 20 

57. 4 4 4 4 4 20 

58. 2 4 4 4 4 18 

59. 4 4 5 4 5 22 

60. 3 5 5 5 5 23 

61. 3 5 1 5 5 19 

62. 3 4 4 4 4 19 

63. 4 3 4 4 4 19 

64. 3 4 5 2 4 18 

65. 4 3 4 4 4 19 

66. 4 4 4 4 4 20 

67. 4 4 5 4 4 21 

68. 4 3 4 3 4 18 

69. 3 3 4 3 3 16 

70. 4 3 5 5 5 22 
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71. 3 4 4 3 3 17 

72. 4 5 4 4 5 22 

73. 3 2 3 4 3 15 

74. 4 4 5 5 4 22 

75. 3 3 4 3 4 17 

76. 5 5 5 5 5 25 

77. 4 5 5 4 4 22 

78. 4 5 4 3 4 20 

79. 5 4 5 4 4 22 

80. 4 4 4 3 4 19 

81. 3 4 3 4 3 17 

82. 3 3 3 3 3 15 

83. 3 4 4 3 3 17 

84. 5 5 5 5 5 25 

85. 4 4 5 4 5 22 

86. 4 5 5 4 4 22 

87. 4 5 5 5 5 24 

88. 5 5 5 4 4 23 

89. 4 4 5 4 3 20 

90. 4 4 5 4 4 21 

91. 5 5 5 5 5 25 

92. 4 4 4 4 4 20 

93. 5 5 3 3 4 20 

94. 4 3 4 4 3 18 

95. 4 4 4 3 4 19 

96. 3 2 4 3 3 15 
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Islamic Branding ( X2 ) 

 

No. 

Responden X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Jumlah 

1. 4 4 4 4 4 20 

2. 4 4 5 4 5 22 

3. 5 5 5 5 5 25 

4. 4 4 4 5 4 21 

5. 4 5 4 5 4 22 

6. 4 5 4 4 4 21 

7. 4 4 3 3 3 17 

8. 2 4 4 5 3 18 

9. 4 3 3 3 4 17 

10. 4 3 3 4 5 19 

11. 4 3 4 5 4 20 

12. 4 4 4 5 3 20 

13. 4 3 4 4 3 18 

14. 4 3 3 2 3 15 

15. 5 5 5 4 4 23 

16. 5 4 4 4 5 22 

17. 4 1 3 5 4 17 

18. 4 4 4 4 4 20 

19. 4 4 4 4 4 20 

20. 4 4 3 3 5 19 

21. 5 5 5 5 5 25 

22. 5 5 5 5 5 25 

23. 4 4 4 5 4 21 

24. 4 4 4 4 4 20 

25. 4 4 4 4 4 20 

26. 4 4 4 4 4 20 
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27. 5 5 5 5 5 25 

28. 5 3 3 4 5 20 

29. 4 2 4 4 4 18 

30. 3 3 3 3 3 15 

31. 4 3 4 4 4 19 

32. 4 3 3 3 3 16 

33. 4 4 4 3 4 15 

34. 4 4 4 4 4 16 

35. 4 4 4 4 4 16 

36. 4 4 4 4 4 16 

37. 4 4 4 4 4 16 

38. 2 1 4 5 3 12 

39. 5 3 2 5 5 15 

40. 4 4 4 5 5 17 

41. 5 4 3 4 4 16 

42. 5 4 5 5 3 19 

43. 5 4 5 5 4 19 

44. 4 5 4 4 5 17 

45. 4 4 4 4 3 16 

46. 4 4 4 5 4 17 

47. 4 4 4 4 4 16 

48. 4 4 4 4 4 16 

49. 4 5 4 5 4 18 

50. 4 4 4 4 4 16 

51. 4 3 4 4 3 15 

52. 4 3 3 3 3 13 

53. 4 4 4 4 3 16 

54. 4 4 3 4 4 15 

55. 2 3 3 4 3 12 

56. 4 4 5 5 5 18 
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57. 4 5 3 4 5 16 

58. 4 4 3 4 3 15 

59. 4 5 5 5 4 19 

60. 4 3 4 4 4 15 

61. 4 3 4 4 4 15 

62. 4 3 3 3 4 13 

63. 4 4 4 4 4 16 

64. 4 3 4 5 4 16 

65. 4 3 3 4 4 14 

66. 4 3 3 4 4 14 

67. 4 4 3 3 4 14 

68. 4 3 3 4 2 14 

69. 4 3 4 4 2 15 

70. 4 3 4 4 4 15 

71. 4 3 3 4 1 14 

72. 5 4 4 4 3 17 

73. 3 4 2 5 4 14 

74. 4 5 4 4 4 17 

75. 4 4 4 4 3 16 

76. 5 5 5 5 5 20 

77. 4 3 4 5 5 16 

78. 5 5 5 5 5 20 

79. 4 3 4 5 4 16 

80. 4 4 4 4 4 16 

81. 3 3 3 4 3 13 

82. 3 3 3 3 3 12 

83. 3 4 3 3 3 13 

84. 4 5 5 5 4 19 

85. 4 5 4 5 5 18 

86. 5 5 4 5 5 19 
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87. 5 5 5 4 5 19 

88. 3 3 4 4 4 14 

89. 4 4 4 5 4 17 

90. 5 5 4 5 5 19 

91. 4 4 4 4 5 16 

92. 4 2 4 3 4 13 

93. 4 3 4 4 3 15 

94. 4 3 4 4 3 15 

95. 4 3 4 4 4 15 

96. 2 3 4 4 3 13 

 

 

Halal Awareness ( X3 ) 

No. Responden X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Jumlah 

1. 4 4 4 4 5 21 

2. 5 5 5 5 5 25 

3. 5 5 5 5 5 25 

4. 4 4 4 5 4 21 

5. 5 5 5 5 5 25 

6. 5 4 5 5 5 24 

7. 4 4 5 4 5 22 

8. 5 4 4 4 4 21 

9. 4 3 3 5 3 18 

10. 3 5 3 5 3 19 

11. 5 5 5 5 4 24 

12. 4 5 5 4 5 23 

13. 4 4 4 5 4 21 

14. 4 4 4 4 5 21 

15. 5 5 5 5 5 25 

16. 4 4 5 5 5 23 
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17. 4 4 4 4 4 20 

18. 5 4 5 4 5 23 

19. 4 4 4 4 4 20 

20. 5 5 5 5 4 24 

21. 5 5 5 5 5 25 

22. 5 5 5 5 5 25 

23. 4 4 4 4 4 20 

24. 4 4 4 4 4 20 

25. 4 4 4 4 4 20 

26. 4 4 4 4 4 20 

27. 5 5 5 5 5 25 

28. 4 4 5 5 4 22 

29. 4 4 4 4 4 20 

30. 3 3 3 3 3 15 

31. 4 4 4 4 5 21 

32. 4 4 4 4 5 21 

33. 4 4 4 4 4 20 

34. 4 4 4 5 5 22 

35. 4 4 4 4 4 20 

36. 4 4 3 4 4 19 

37. 4 4 4 4 4 20 

38. 5 5 3 5 4 22 

39. 5 5 4 5 3 22 

40. 5 4 3 5 3 20 

41. 4 3 4 5 5 21 

42. 5 5 5 5 5 25 

43. 5 5 3 3 4 20 

44. 5 5 5 5 5 25 

45. 4 4 5 4 4 21 

46. 5 5 5 5 5 25 
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47. 4 4 4 4 4 20 

48. 4 4 4 4 4 20 

49. 3 4 5 4 4 20 

50. 5 5 5 5 4 24 

51. 4 4 4 4 4 20 

52. 4 4 4 3 4 19 

53. 4 4 5 5 5 23 

54. 4 4 4 4 5 21 

55. 4 5 4 5 3 21 

56. 5 5 2 4 4 20 

57. 4 5 4 4 4 21 

58. 4 3 4 4 5 20 

59. 5 5 4 4 4 22 

60. 5 5 5 5 4 24 

61. 4 3 4 5 5 21 

62. 4 4 3 3 4 18 

63. 5 5 5 5 5 25 

64. 5 4 4 4 4 21 

65. 4 4 4 4 4 20 

66. 4 4 4 4 5 21 

67. 5 5 4 5 4 23 

68. 5 5 4 3 5 22 

69. 4 4 3 3 4 18 

70. 5 5 5 5 5 25 

71. 5 5 5 4 5 24 

72. 4 4 5 3 5 21 

73. 4 4 2 3 4 17 

74. 4 4 4 4 4 20 

75. 3 3 3 3 4 16 

76. 5 5 5 5 5 25 
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77. 5 5 1 5 5 21 

78. 5 5 2 4 4 20 

79. 5 5 4 5 4 23 

80. 4 4 4 4 4 20 

81. 3 3 3 3 3 15 

82. 3 3 3 3 3 15 

83. 3 4 5 4 5 21 

84. 5 5 5 5 5 25 

85. 5 5 4 5 4 23 

86. 5 4 4 3 5 21 

87. 5 5 5 5 5 25 

88. 4 4 4 4 5 21 

89. 4 4 5 4 5 22 

90. 5 5 4 5 3 22 

91. 4 4 4 3 5 20 

92. 4 4 4 4 3 19 

93. 4 3 3 3 5 18 

94. 5 5 4 4 4 22 

95. 4 4 4 4 4 20 

96. 3 3 4 3 3 16 

 

 

 

 

 

 

Minat Beli ( Y ) 

No. Responden Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Jumlah   

1. 4 4 3 4 15 

2. 4 4 5 5 18 
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3. 5 4 4 3 16 

4. 4 4 4 4 16 

5. 4 4 3 5 16 

6. 5 4 4 4 17 

7. 3 3 2 3 11 

8. 2 2 4 3 11 

9. 2 2 1 1 6 

10. 3 3 4 4 14 

11. 2 1 2 1 6 

12. 2 2 3 3 10 

13. 3 2 1 4 10 

14. 3 2 2 4 11 

15. 4 5 4 5 18 

16. 2 2 3 3 10 

17. 3 3 2 3 11 

18. 3 3 3 4 13 

19. 3 3 2 4 12 

20. 3 3 4 4 14 

21. 5 5 5 5 20 

22. 5 5 5 5 20 

23. 4 4 2 4 14 

24. 4 4 4 4 16 

25. 4 4 4 4 16 

26. 4 4 4 4 16 

27. 5 5 5 5 20 

28. 4 4 3 5 16 

29. 4 4 3 4 15 

30. 3 3 3 3 12 

31. 3 3 4 4 14 

32. 3 2 2 2 9 
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33. 3 3 3 3 12 

34. 4 4 4 4 16 

35. 3 4 4 4 15 

36. 3 3 3 4 13 

37. 4 4 4 4 16 

38. 2 2 4 4 12 

39. 5 5 2 5 17 

40. 3 2 3 3 11 

41. 3 2 3 3 11 

42. 4 4 2 4 14 

43. 3 2 2 4 11 

44. 5 5 3 5 18 

45. 3 2 3 3 11 

46. 3 3 4 4 14 

47. 3 3 4 3 13 

48. 4 4 4 4 16 

49. 5 4 3 4 16 

50. 4 4 2 4 14 

51. 2 3 2 3 10 

52. 3 3 3 3 12 

53. 3 3 4 4 14 

54. 3 3 3 3 12 

55. 2 2 2 3 9 

56. 3 3 3 3 12 

57. 3 3 4 4 14 

58. 3 3 2 3 11 

59. 3 3 4 4 14 

60. 3 3 4 5 15 

61. 3 3 3 4 13 

62. 3 3 4 3 13 
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63. 3 3 4 4 14 

64. 3 3 3 4 13 

65. 3 3 3 4 13 

66. 3 3 3 2 11 

67. 3 3 3 3 12 

68. 3 3 2 4 12 

69. 2 2 2 2 8 

70. 4 4 3 4 15 

71. 2 3 3 3 11 

72. 3 3 2 3 11 

73. 4 4 2 4 14 

74. 4 4 4 4 16 

75. 3 2 3 3 11 

76. 5 5 5 5 20 

77. 4 4 3 4 15 

78. 5 4 3 5 17 

79. 3 3 4 3 13 

80. 4 4 4 4 16 

81. 3 3 3 3 12 

82. 3 4 4 4 15 

83. 3 3 3 3 12 

84. 5 5 5 5 20 

85. 4 4 4 4 16 

86. 5 5 4 5 19 

87. 4 4 3 4 15 

88. 3 3 2 4 12 

89. 3 3 3 3 12 

90. 4 4 3 4 15 

91. 4 4 4 4 16 

92. 2 2 2 2 8 
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93. 3 4 3 3 13 

94. 2 2 2 3 9 

95. 3 3 4 4 14 

96. 3 3 4 4 14 

 

Lampiran 3 : Hasil Olah Data 

1. Hasil Uji Validasi Variabel Islamic Endorsement (X1) 

4. Correlations 

 X101 X102 X103 X104 X105 

T

O

T

A

L 

X101 Pearson 

Correlation 

1 ,671** ,374* ,583** ,487** 

,

8

4

4

*

* 

Sig. (2-tailed) 

 ,000 ,035 ,000 ,005 

,

0

0

0 

N 
32 32 32 32 32 

3

2 
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X102 Pearson 

Correlation 

,671** 1 ,357* ,362* ,419* 

,

7

8

1

*

* 

Sig. (2-tailed) 

,000  ,045 ,042 ,017 

,

0

0

0 

N 
32 32 32 32 32 

3

2 

X103 Pearson 

Correlation 

,374* ,357* 1 ,254 ,328 

,

5

6

7

*

* 

Sig. (2-tailed) 

,035 ,045  ,160 ,067 

,

0

0

1 

N 
32 32 32 32 32 

3

2 

X104 Pearson 

Correlation 

,583** ,362* ,254 1 ,465** 

,

7

3

2

*

* 
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Sig. (2-tailed) 

,000 ,042 ,160  ,007 

,

0

0

0 

N 
32 32 32 32 32 

3

2 

X105 Pearson 

Correlation 

,487** ,419* ,328 ,465** 1 

,

7

5

2

*

* 

Sig. (2-tailed) 

,005 ,017 ,067 ,007  

,

0

0

0 

N 
32 32 32 32 32 

3

2 

TOT

AL 

Pearson 

Correlation 
,844** ,781** ,567** ,732** ,752** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,001 ,000 ,000  

N 
32 32 32 32 32 

3

2 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

2. Hasil Uji Validitas Variabel Islamic Branding (X2 

 

 X201 X202 X203 X204 X205 TOTAL 
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X201 Pearson 

Correlation 
1 ,331 ,413* ,167 ,648** ,658** 

Sig. (2-tailed)  ,065 ,019 ,361 ,000 ,000 

N 32 32 32 32 32 32 

X202 Pearson 

Correlation 
,331 1 ,664** ,297 ,308 ,752** 

Sig. (2-tailed) ,065  ,000 ,099 ,086 ,000 

N 32 32 32 32 32 32 

X203 Pearson 

Correlation 
,413* ,664** 1 ,612** ,405* ,856** 

Sig. (2-tailed) ,019 ,000  ,000 ,022 ,000 

N 32 32 32 32 32 32 

X204 Pearson 

Correlation 
,167 ,297 ,612** 1 ,327 ,669** 

Sig. (2-tailed) ,361 ,099 ,000  ,068 ,000 

N 32 32 32 32 32 32 

X205 Pearson 

Correlation 
,648** ,308 ,405* ,327 1 ,709** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,086 ,022 ,068  ,000 

N 32 32 32 32 32 32 

TOTA

L 

Pearson 

Correlation 
,658** ,752** ,856** ,669** ,709** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 32 32 32 32 32 32 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

3. Hasil Uji Validitas Variabel Halal Awareness (X3) 

Correlations 
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 X301 X302 X303 X304 X305 TOTAL 

X301 Pearson 

Correlation 
1 ,580** ,763** ,510** ,568** ,857** 

Sig. (2-tailed)  ,001 ,000 ,003 ,001 ,000 

N 32 32 32 32 32 32 

X302 Pearson 

Correlation 
,580** 1 ,641** ,566** ,446* ,802** 

Sig. (2-tailed) ,001  ,000 ,001 ,011 ,000 

N 32 32 32 32 32 32 

X303 Pearson 

Correlation 
,763** ,641** 1 ,463** ,744** ,915** 

Sig. (2-tailed) 

,000 ,000  ,008 ,000 ,000 

N 32 32 32 32 32 32 

X304 Pearson 

Correlation 
,510** ,566** ,463** 1 ,163 ,658** 

Sig. (2-tailed) ,003 ,001 ,008  ,373 ,000 

N 32 32 32 32 32 32 

X305 Pearson 

Correlation 
,568** ,446* ,744** ,163 1 ,752** 
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Sig. (2-tailed) ,001 ,011 ,000 ,373  ,000 

N 32 32 32 32 32 32 

TOTA

L 

Pearson 

Correlation 
,857** ,802** ,915** ,658** ,752** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 32 32 32 32 32 32 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

4. Hasil Uji Validitas Variabel Minat Beli (Y) 

Correlations 

 Y01 Y02 Y03 Y04 TOTAL 

Y01 Pearson 

Correlation 
1 ,908** ,598** ,681** ,895** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 32 32 32 32 32 

Y02 Pearson 

Correlation 
,908** 1 ,673** ,773** ,947** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 32 32 32 32 32 

Y03 Pearson 

Correlation 
,598** ,673** 1 ,597** ,823** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 32 32 32 32 32 

Y04 Pearson 

Correlation 
,681** ,773** ,597** 1 ,864** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 32 32 32 32 32 
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TOTA

L 

Pearson 

Correlation 
,895** ,947** ,823** ,864** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 32 32 32 32 32 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

5. Hasil Reliabilitas Variabel Islamic Endorsement (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,787 5 

 

6. Hasil Reliabilitas Variabel Islamic Branding (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,770 5 

 

 

7. Hasil Reliabilitas Variabel Halal Awareness (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,857 5 

 

8. Hasil Reliabilitas Variabel Minat Beli (Y) 

 

Reliability Statistics 
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Cronbach's 

Alpha N of Items 

,902 4 

 

 

9. Hasil Uji Statistik Deskriptif 

Descriptive Statistics 

 N 

Minimu

m 

Maximu

m Mean 

Std. 

Deviation 

X1 96 14,00 25,00 20,0104 2,61371 

X2 96 12,00 25,00 17,1771 3,01922 

X3 96 15,00 25,00 21,2708 2,46012 

Minat Beli 96 6,00 20,00 13,6042 2,99290 

Valid N 

(listwise) 
96     

 

10. Hasil Uji Normalitas Kolmogrov-Smirnov 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 96 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 2,45594365 

Most Extreme Differences Absolute ,062 

Positive ,049 

Negative -,062 

Test Statistic ,062 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c,d 
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a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

11. Hasil Uji Normalitas dengan Grafik Normal P-Plot 

 

12. Hasil Uji Multikolinearitas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardi

zed 

Coefficie

nts 

T Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Tolera

nce VIF 

1 (Constant) ,282 2,385  ,118 ,906   

Islamic 

Endorsement 
,402 ,131 ,351 3,070 ,003 ,560 1,785 
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13. Hasil Uji Heteroskedastisitas Scatterplot 

 

14. Hasil Uji Heterokedastisitas dengan Glejser 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2,807 1,425  1,969 ,052 

Islamic 

Endorsement 
-,137 ,078 -,237 -1,754 ,083 

Islamic Branding ,140 ,065 ,280 2,161 ,033 

Islamic 

Branding 
,271 ,108 ,273 2,497 ,014 ,612 1,634 

Halal 

Awareness 
,030 ,132 ,024 ,225 ,822 ,625 1,601 



116 
 

Halal Awareness -,025 ,079 -,041 -,324 ,747 

a. Dependent Variable: abs_Res 

 

 

15. Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda 

 

Coefficientsa 

 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) ,282 2,385  ,118 ,906 

Islamic Endorsement 

(X1) 
,402 ,131 ,351 3,070 ,003 

Islamic Branding (X2) ,271 ,108 ,273 2,497 ,014 

Halal Awareness (X3) ,030 ,132 ,024 ,225 ,822 

a. Dependent Variable: Minat Beli (Y) 

 

 

16. Hasil Uji Koefisien Determinasi (𝑹)𝟐 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,572a ,327 ,305 2,496 

a. Predictors: (Constant), Halal Awareness, Islamic Branding, Islamic 

Endorsement 
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17. Hasil Uji Simultan (F) 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 277,951 3 92,650 14,876 ,000b 

Residual 573,008 92 6,228   

Total 850,958 95    

a. Dependent Variable: Minat Beli 

b. Predictors: (Constant), Halal Awareness, Islamic Branding, Islamic Endorsement 

 

 

18. Hasil Uji Parsial (T) 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) ,282 2,385  ,118 ,906 

Islamic 

Endorsement 
,402 ,131 ,351 3,070 ,003 

Islamic Branding ,271 ,108 ,273 2,497 ,014 

Halal Awareness ,030 ,132 ,024 ,225 ,822 

a. Dependent Variable: Minat Beli 
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Lampiran 4 : Dokumentasi Kuesioner Online 
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