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MOTTO
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“Hukum asal semua bentuk muamalah adalah boleh dilakukan
kecuali ada dalil yang mengharamkannya’*

! Himpunan Fatwa Dewan Syari’ah Nasional MUI, Edisi revisi tahun
2006, BI kerja sama Dewan Syari’ah Nasional MUI, Jakarta, h. 42.
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ABSTRAK

Banyaknya produk kosmetik yang terjual bebas dipasaran akhir-
akhir ini, ternyata tidak semua mempunyai label halal. Terdapat 1550
produk kecantikan hanya 21 yang disertifikasi halal. Dalam artian sekitar
1,79 % yang sudah disertifikasi halal. Label halal sangat dibutuhkan bagi
konsumen muslim yang berada di Negara Indonesia khususnhya dan bagi
Negara muslim lain yang ada di seluruh dunia. Umat muslim mempunyai
kebutuhan khusus sesuai syari’at Islam untuk mengkonsumsi produk yang
halal dan thayyib oleh karena itu untuk memudahkan mengkonsumsi
produk kosmetik yang halal dan berkualitas dengan mengetahui adanya
label halal pada kemasan produk tersebut.

Rumusan masalah penelitian ini adalah mengenai bagaimana
dampak produk kosmetik tanpa label halal dalam membuat keputusan
pembelian dan faktor-faktor apa yang menjadi pertimbangan dalam
pembelian produk kosmetik. Pada penelitian ini bertujuan untuk
memberikan informasi kepada konsumen muslim dan lainnya yang
berkaitan dengan pembelian produk kosmetik agar berhati-hati dengan
produk tanpa adanya label halal pada kemasan.

Informan dalam penelitian ini adalah konsumen Swalayan Aneka
Jaya Ngaliyan Semarang sebanyak 40 informan dengan tehnik wawancara
kepada informan, dan mengambil sebagian yang dianggap mampu
menjabarkan isi dari penelitian ini kemudian dianalisis menggunakan
metode deskriptif analisis yang menggambarkan dan menjabarkan secara
jelas mengenai objek penelitian sesuai dengan fakta yang terjadi di
lapangan.

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa pada
pembelian produk kosmetik masyarakat tidak melihat adanya label halal
pada kemasan dan kurang memperhatikan hal itu karena masyarakat
menganggap kosmetik tersebut sudah halal meskipun tanpa adanya label
halal dan sudah dipasarkan diseluruh manca Negara. Saran yang
disampaikan adalah bagi konsumen muslim diharapkan lebih berhati-hati
dalam memilih produk kosmetik dan lebih menerapkan label halal sebagai
keputusan pembelian disemua produk yang dikonsumsi. Sedangkan bagi
pemerintah agar menciptakan produk-produk dalam negeri yang
berkualitas terjamin dan halal untuk melindungi konsumen di Indonesia.

Kata Kunci: produk tanpa label halal dan keputusan konsumen membeli
produk kosmetik.
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