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MOTTO 

                    

24. atau Apakah manusia akan mendapat segala yang 

dicita-citakannya? 

25. (Tidak), Maka hanya bagi Allah kehidupan akhirat 

dan kehidupan dunia. (QS. An-Najm 53 :24-25) 
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ABSTRAK 

    BPRS Gala Mitra Abadi sebelumnya adalah BMT 

Ben Salamah Abadi Purwodadi yang mengalami 

kebangkrutan yang didalamnya terdapat berbagai masalah 

seperti banyaknya pembiayaan yang macet dan sulitnya 

mencairkan dana nasabah simpanan dan investasi. Lalu ada 

tahun 2013 pihak Giri Muria Grup (GMG) Kudus 

mengakuisis Ben Salamah Abadi pada  Februari 2015 secara 

resmi berganti nama menjadi BPRS Gala Mitra Abadi dan 

menempati gedung baru, agar stigma buruk pada Ben 

Salamah Abadi hilang diharapkan agar masyarakat menaruh 

kepercayaan kembali pada BPRS Gala Mitra Abadi.Dari 

sinilah penulis ingin mengatahui bagaimana strategi BPRS 

Gala Mitra dalam meningkatkan DPK dan kendala dalan 

mencapai strategi tersebut. 

Penelitian ini merupakan jenis penelitian lapangan, 

dengan menggunakan dua jenis sumber data, yaitu data primer 

dan sekunder yang didapat dengan menggunakan metode 

wawancara dan dokumentasi. Setelah data terkumpul, 

selanjutnya data tersebut dianalisis dengan 

menggunakanpendekatan deskriptif kualitatif. 

Pemasaran syari’ah adalah sebuah disiplin  bisnis strategi 

yang mengarahkan proses penciptaan, penawaran dan 

perubahan value dari inisiator kepada stakeholdernya yang 

dalam keseluruhan prosesnya sesuai dengan akad-akad dan 

prinsip-prinsip muamalah dalam Islam. BPRS Gala Mitra 

Abadi menggunakan strategi pemasaran untuk meningkatkan 

dana pihak ketiga (DPK). Namun, sebelum melangkah pada 

strategi-strategi tersebut BPRS Gala Mitra Abadi melakukan 

Segmenting, targeting, positioning (STP). Segementing BPRS 

Gala Mitra Abadi adalah para pedagang klontong, pedagang 

di pasar, wiraswasta dan juga keluarga. Segmenting  tersebut 

didasarkan pada jenis produk yang dikeluarkan BPRS Gala 

Mitra Abadi dan mengacu kepada putusan pimpinan Bprs 
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Gala Mitra Abadi. Target konsumen yang dibidik oleh BPRS 

Gala Mitra Abadi ini adalah nasabah yang ingin menerapkan 

prinsip syariah dalam keuangan mereka tanpa ada unsur 

ribawi. Pada positioning, nasabah yang ingin menerapkan 

prinsip syariah memposisikan citra perusahaannya menjadi 

lembaga keuangan yang berbasis syariah sehingga penerapan 

riba yang masih kental dengan bank konvensional tidak lagi 

diterapkan di BPRS Gala Mitra Abadi Grobogan. BPRS Gala 

Mitra Abadi ditinjau dari perspektif ekonomi yang dikaji 

kesesuaiannya dengan marketing syariah, BPRS Gala Mitra 

Abadi termasuk dalam penerapan marketing syariah yang 

sesuai dengan empat karakteristik marketing syariah yaitu, 

Teitis atau ketuhanan (Toko Rabbaniyah), Etis 

(Akhlaqiyyah),Realistis (Al-Waqiiyyah), dan Humanitis (Al-

Insaniyyah). 

  Kata kunci : Strategi Pemasaran, Dana Pihak Ketiga. 
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