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ABSTRAK 

 

Judul  : Pengaruh Marketing Mix terhadap Minat Mahasiswa 

       Masuk Fakultas Ilmu Tarbiyah dan Keguruan UIN  

        Walisongo Semarang 

Penulis  : Nur Faizah Rahmawati 

NIM  : 123311035 

 

Minat merupakan salah satu aspek psikologi yang mempunyai 

pengaruh cukup besar terhadap perilaku seseorang dalam menginginkan 

sesuatu. Untuk dapat menarik konsumen, maka lembaga harus 

menanamkan strategi pemasaran ke dalam ingatan steakholder. Tujuan 

dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh variabel 

Marketing Mix terhadap minat mahasiswa masuk FITK UIN Walisongo 

Semarang. 

Jenis penelitian ini adalah kuantitatif dengan teknik pengumpulan 

data berupa angket/kuesioner, diberikan kepada sembilan puluh tujuh 

mahasiswa FITK UIN Walisongo Semarang. Kemudian data diolah dan 

dianalisis menggunakan metode korelasi dan teknik analisis regresi. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa, rata-rata produk, 

harga, lokasi, dan promosi jasa pendidikan berada pada interval cukup 

mempengaruhi minat mahasiswa masuk Fakultas Ilmu Tarbiyah dan 

Keguruan Universitas Islam Negeri Walisongo Semarang. Sedangkan 

nilai koefisien determinasi adjusted R square menunjukkan bahwa, 

Marketing Mix yang terdiri atas produk, harga, lokasi, dan promosi 

cukup mempengaruhi mahasiswa masuk Fakultas Ilmu Tarbiyah dan 

Keguruan Universitas Islam Negeri Walisongo Semarang. Temuan 

tersebut dapat memberikan acuan bagi lembaga, untuk meningkatkan 

jumlah ketertarikan mahasiswa. 
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TRANSLITER ARAB LATIN 

 

Penulisan transliterasi huruf-huruf Arab Latin dalam skripsi ini 

berpedoman pada SKB Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan R.I Nomor: 158/1987 dan Nomor: 0543b/Untuk 1987. 

Penyimpangan penulisan kata sandang (al-) disengaja secara konsisten agar 

sesuai teks Arabnya. 

 

 ṭ ط A ا

 ẓ ظ B ب

 „ ع T ت

 Gh غ ṡ ث

 F ف J ج

 Q ق ḥ ح

 K ك Kh خ

 L ل D د

 M م Ż ذ

 N ن R ر

 W و Z ز

 H ه S س

 ‟ ء Sy ش

 Y ي ṣ ص

   ḍ ض

 

Bacaan Madd    Bacaan Diftong  

ā = a panjang      ُاو = au 

ī= i panjang       ُاي = a   

ū= u panjang 
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Terima kasih telah begitu manis pada-Ku. Terima kasih telah mengajarkan 

padaku atas makna sumpahmu dalam al-Qur‟an. DEMI WAKTU!! 

Rasulullah SAW., terima kasih telah memberi kami ruang untuk 

bertarbiyah dan mengenal Tuhan kami. Shalawat dan salam selalu menjadi 
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kepada semua pihak yang telah memberikan bantuan, pengarahan dan 
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