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ABSTRAK

Suatu bisnis tidak dapat dipisahkan dari aktivitas pemasaran. Sebab,
pemasaran merupakan aktivitas perencanaan, pelaksanaandan pengawasan
atas program yang dirancang untuk menghasilkan transaksi pada target
pasar, guna memenuhi kebutuhan perseorangan atau kelompok berdasarkan
asas saling menguntungkan, melalui pemanfatan produk, harga, promosi,
dan  distribusi. Pemasaran  merupakan aktivitas perencanaan,
pelaksanaandan pengawasan atas program Yyang dirancang untuk
menghasilkan transaksi pada target pasar. Demi mendapatkan hasil
penjualan yang maksimal, Yamaha Mataram Sakti Cabang Rembang
menerapkan strategi pemasaran dengan media-media promosi demi
mendapatkan hasil penjualan yang maksimal. Strategi pemasaran yang
diterapkan Yamaha Mataram Sakti Cabang Rembang sebelum septetmber
terbilang jumlah penjualan unit terus berkembang, akan tetapi setelah
September 2015 mengalami penurunan karena beberapa pengaruh cuaca
yang kurang stabil. Hal inilah yang menjadi permasalahan yang penulis urai
dalam penelitian ini.

Permasalahan dalam penelitian ini terbatas pada pembahasan
bagaimana strategi pemasaran di Yamaha Mataram Sakti Cabang Rembang
dan bagaimana strategi pemasaran Yamaha Mataram Sakti Cabang
Rembang perspektif Islam

Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan (field research).
Analisis data penelitian ini menggunakan teknik deskriptif kualitatif dengan
metode pengumpulan data melalui wawancara dan observasi serta didukung
dengan dokumen-dokumen yang penulis dapatkan dari beberapa sumber.

Hasil penelitian ini adalah nahwa strategi pemasaran yang diterapkan
di Yamaha Mataram Sakti Cabang Rembang melalui media iklan berupa
pemasangan baliho, spanduk dan penyebaran brosur dan pamflet, selain itu
strategi dua arah menggunakan strategi personal selling dan event untuk
berinteraksi dengan konsumen secara langsung. Strategi tim marketing
yamaha mataram sakti cabang rembang dalam meningkatkan penjualannya
masih memegang prinsip syariah sesuai dengan yang diajarkan Nabi
Muhammad SAW. Hanya saja beberapa kegitan yang bersifat mengibur
masih menggunakan hiburan dengan tampilan yang kurang pantas.

Kata kunci : Strategi pemasaran, penjualan
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