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MOTTO 

ِّوَ  ََزُي  َحُبُّ ِّليَّاسِّ َٰتَِّل و  ه  ََٱلشَّ اءَِّٓنِّو  ِّس  ِّيَ وَ َٱلن  َٰطِّيَِّوَ َٱلۡب ن ن  َٱلبق 
ةَِّ ر  يط  بهُق  ََٱل بنِّو  ه  ةَِّوَ َٱلذَّ ةََِّٱلۡب يبلَِّوَ َٱلبفِّضَّ وَّن  بهُس  َٰمَِّوَ َٱل ىبع 

َٱلۡب 
َ وَ  ََٱلۡب ربثِّ َٰعُ ت  َن  ِّك  َٰل ةَِّذ  نبي ا ََٱلۡب ي وَٰ َُوَ َٱلدُّ هََُٱللَّّ وََُۥعِّيد  حُسب

َ ََ َ ٱلبم  ١٤ََابِّ
“Dijadikan indah pada (pandangan) manusia kecintaan kepada 

apa-apa yang diingini, yaitu: wanita-wanita, anak-anak, harta 

yang banyak dari jenis emas, perak, kuda pilihan, binatang-

binatang ternak dan sawah ladang. Itulah kesenangan hidup di 

dunia, dan di sisi Allah-lah tempat kembali yang baik (surga)” 

(QS. Ali-Imron [3]: 14) 
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ABSTRAK 

Bank Jateng Syariah adalah salah satu lembaga keuangan 

syariah yang berfungsi sebagai lembaga keuangan intermediasi 

untuk menghimpun dana dari masyarakat dan menyalurkan 

kembali dana tersebut kepada masyarakat. Salah satu produk 

Bank Jateng Syariah yang cukup diminati adalah produk Bima 

Emas.Hal ini dikarenakan produk tersebut sangat 

menguntungkan bagi masyarakat yang ingin investasi dan harga 

emas yang relatif stabil. Dalam menjalankan kegiatan 

menghimpun dana dan menyalurkan dana perlu kegiatan 

promosi. Memperhatikan hal tersebut diatas, penulis 

memandang penting untuk melakukan penelitian dengan judul 

“STRATEGI PEMASARAN PRODUK BIMA EMAS (Studi 

Kasus pada Bnak Jateng Syariah Cabang Pembatu Magelang). 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi 

pemasaran  yang diterapkan dalam memasarkan produk Bima 

Emas di Bank Jateng Syariah Cabang Pembantu Magelang. 

Dengan rumusan masalah bagaimana penerapan strategi 

pemasaran di Bank Jateng Syariah Capem Magelang.Penelitian 

ini merupakan jenis penelitian lapangan yang dilakukan di Bank 

Jateng Syariah Capem Magelang untuk menggali data-data yang 

relevan atau sumber data primer atau sekunder.Penulis 

melakukan pengumpulan data dengan wawancara, observasi, 

dan dokumentasi.Data yang terkumpul kemudian dianalisis 

dengan metode deskriptif analisis. 

Hasil penelitian yang telah penulis lakukan di Bank 

Jateng Syariah Cabang Pembantu Magelang bahwa Strategi 

Pemasaran Produk Bima Emas yang digunakan Bank Jateng 

Syariah Cabang Pembantu Magelang adalah dengan 

menggunakan Marketing Mix, yaitu: Strategi Harga, Strategi 

Produk, Strategi Tempat, Strategi Promosi. Strategi Promosi 
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disini meliputi Pemasaran Perorangan, Iklan, dan Pemasaran 

secara langsung. 

Kata Kunci: Strategi, Pemasaran, Bima Emas 
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