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MOTTO 

 

مۡ وَ  ٱلذَِيهَ  ٱلَلّه يزَۡفعَِ  ت ٖۚ وَ  ٱلۡعِلۡمَ أهوتهواْ  ٱلذَِيهَ ءَامَنهواْ مِنكه بمَِا تعَۡمَلهونَ  ٱلَلّه دَرَجََٰ

  ١١خَبيِزٞ 

 

Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di antaramu dan orang-

orang yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat. Dan Allah Maha 

Mengtahui apa yang kamu kerjakan (QS. Al Mujaddilah: 11) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PERSEMBAHAN 



v 
 

Alhamdulilah puji syukur kepada Allah SWT atas segala nikmat, rahmat dan 

karuniaNya, sehingga penulis dapat menyelesaikan Karya Ilmiah ini dengan baik. 

Tugas Akhir ini saya persembahkan kepada orang-orang yang selalu mendukung 

penulis sehingga Tugas Akhir ini bisa disusun dengan baik. 

1. Tugas Akhir ini saya persembahkan kepada Bapak dan Ibu saya tercinta 

yang telah memberikan dukungan semangat serta doa yang selalu mereka 

berikan untuk saya. 

2. Kepada kakak serta adik saya yang juga selalu memberikan dukungan 

serta semangat. 

3. Terimakasih kepada sahabat-sahabat saya Sayyidah, Nila Ayu Agustina, 

Anisatul Nafi’ah, Dewi Mufidah, Mustaqimah, Selly Nurmalita Sari dan 

Rian Permana Dwi Saputra yang tak henti-hentinya memberikan banyak 

semangat, nasehat serta dukungan dan hiburan disaat saya sedang lelah. 

4. Kepada sahabat seperjuangan Novi, Mamik, Sasa, Anggun, Afif, Zahro, 

Arianti, Saeli, Sari, Umi yang selalu menemani setiap di kampus dan 

selalu menghibur ketika sedang bosan. 

5. Buat Ayu Cevira dan Eka Ayu Mujiasrini terimakasih selalu memberikan 

tumpangan setiap berangkat ngampus. 

6. Terimakasih kepada teman-teman PBSB dan seluruh PBS angkatan 2014 

atas semangat dan kebersamaannya yang selalu menjaga kekompakan. 

7. Semua pihak yang telah membantu selama proses penulisan Tugas Akhir 

ini sehingga bisa terselesaikan dengan baik. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vi 
 

 

 

 

 



vii 
 

ABSTRAK 

Lahirnya lembaga keuangan syariah termasuk “Baitul Maal Wattamwil” 

yang biasa disebut BMT, sesungguhnya dilatarbelakangi oleh riba secara tegas 

dalam Alquran. Di indonesia istilah BMT berawal dari berdirinya Bank Muamalat 

Indonesia (BMI) sebagai sentral perekonomian yang bernuansa islam, timbul 

peluang untuk mendirikan lembaga keuangan syariah  lainnya, sehingga secara 

otomatis sistem perekonomian syariah, telah mendapatkan tempat dalam kancah 

perekonomian di Indonesia. Koperasi Jasa Keuangan (KSPPS) BMT Al Hikmah 

merupakan salah satu lembaga keuangan  non bank yang berfungsi sebagai 

lembaga intermediasi di tingkat mikro yang berbeda dan hukum koperasi yang di 

dalamnya menerapkan prinsip-prinsip syariah. 

Di KSPPS BMT Al Hikmah terdapat beberapa produk penghimpunan 

dana salah satunya simpanan pelajar (SIMPEL). Dalam simpanan pelajar ini akad 

yang digunakan yaitu akad wadiah. Akad wadiah yaitu titipan atau simpanan, di 

mana barang yang dititipkan dapat diambil pada waktu kenaikan kelas, pihak yang 

menerima jasa dapat meminta jasa untuk keamanan dan pemeliharaan. 

Menurut hasil observasi yang telah dilakukan di KSPPS BMT Al Hikmah 

bahwa strategi pemasaran yang digunakan BMT Al Hikmah Cabang Bandungan 

dalam meningkatkan jumlah anggota pada simpanan pelajar adalah produk, harga, 

promosi dalam melakukan sebuah promosi BMT Al Hikmah melakukan bauran 

promosi meliputi periklanan, personal selling, promosi penjualan, dan publisitas, 

dengan tujuan agar konsumen dapat mengetahui produk, dan tempat. Adapun 

persiapan pribadi yang dilakukan seorang marketing dalam memasarkan produk 

simpanan pelajar sebagai berikut performa, alat kerja, data pendukung, planning, 

kominikasi.  

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Nasabah, Simpanan Pelajar 
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