
PENGARUHTINGKATBAGIHASILDEPOSITODANBIAYAPROMOSI

TERHADAPTINGKATDANAPIHAKKETIGADIBANKPEMBIAYAANRAKYAT

SYARIAHPERIODE2016-2019

SKRIPSI

DisusunUntukMemenuhiTugasdanMelengkapiSyarat

GunaMemperolehGelarSarjanaStrataS.1

Dalam Program StudiPerbankanSyariah

Oleh:

SUHAILROMZYROSYADA

NIM.1705036049

FAKULTASEKONOMIDANBISNISISLAM

UNIVERSITASISLAM NEGERIWALISONGO

SEMARANG

2021



I

PERSETUJUANPEMBIMBING

Lamp:4(empat)eksemplar

Hal :NaskahSkripsi

A.n.Sdr.SuhailRomzyRosyada

Kpd.Yth.

DekanFakultasEkonomidanBisnisIslam

UINWalisongo

Assalamualaikum Wr.Wb.

Setelahsayamenelitidanmengadakanperbaikanseperlunyabersamainisaya

kirim naskahskripsidarisaudara:

Nama :SuhailRomzyRosyada

NIM :1705036049

JudulSkripsi:PENGARUH TINGKATBAGIHASILDEPOSITO DAN BIAYAPROMOSI

TERHADAP TINGKAT DANA PIHAK KETIGA DIBANK PEMBIAYAAN RAKYAT

SYARIAHPERIODE2016-2019

Dengan inisaya mohon kiranya skripsisaudara tersebutdapatsegera

dimunaqosahkan.Atasperhatiannyakamiucapkanterimakasih.

Wassalamualaikum Wr.Wb

Semarang,21April2021

PembimbingI PembimbingII

Dr.H.MuhammadSaifullah,M.Ag Dr.AriKristinP.,SE.,M.Si

NIP.197003211996031003 NIP.197905122005012004



II

KEMENTERIANAGAMAREPUBLIKINDONESIA
UNIVERSITASISLAM NEGERIWALISONGO
FAKULTASEKONOMIDANBISNISISLAM

Jl.Prof.Dr.HamkaKM.02Ngaliyan,SemarangTelp.(024)7601291

PENGESAHAN

SkripsiSaudara :SuhailRomzyRosyada

NIM :1705036049

Judul :PengaruhTingkatBagiHasilDepositoDanBiayaPromosiTerhadap

TingkatDanaPihakKetigaDiBankPembiayaanRakyatSyariahPeriode

2016-2019

TelahdimunaqasahkanolehDewanPengujiFakultasEkonomidanBisnisIslam Universitas
Islam Negeri Walisongo Semarang, dan dinyatakan lulus dengan predikat
cumlaude/baik/cukup,padatanggal:

DandapatditerimasebagaisyaratgunamemperolehgelarSarjanaStrata1tahunakademik
2019/2020

Semarang,30April2021

KetuaSidang SekertarisSidang

Dra.Hj.NurHuda,M.Ag Dr.AriKristinP.,SE.,M.Si
NIP.196908301994032003 NIP.197905122005012004

PengujiI PengujiII

DessyNoorFarida,SE,M.Si,AKCA HenyYuningrum,SE.,M.Si
NIP.197912222015032001 NIP.198106092007102005

PembimbingI PembimbingII

Dr.H.MuhammadSaifullah,M.Ag Dr.AriKristinP.,SE.,M.Si

NIP.197003211996031003 NIP.197905122005012004



III

Motto

“Lebihbaikgagaldalam orisinalitasdaripadaberhasilmeniru”

HermanMelville



II

PERSEMBAHAN

AlhamdulillahrasasyukurkitapanjatkankepadaAllahSWT.yangtelahmempermudah

saya dalam menyelesaikan skripsiini.Meskpun banyak kekurangan darisaya dalam

pembuatanskripsiini.Ucaprasasyukurinisayapersembahkankepadaorang-orangyang

berjasadalam prosessayamenyelesaikanperkuliahansaya,yakni:

1. KeduaorangtuakandungsayayaknibapakSuwagiyodanibuMaslikhah.Beliau

orang tuayang sangathebatdantentunyaberkatperjuanganmerekalahsaya

mendapatkanilmusampaidiUINWalisongoSemarangyanginsyaAllahilmuyang

sayadapatselamainidapatbermanfaatkhususnyauntukmerekadanmasyarakat

secaraumumnya.

2. Kakakdan adiksayayaitu Yulianingsih,Zaenuddin dan NaufalMarzuq kamal,

Anggrieta,AdibadanjugaFadlaOrsidayangtelahmengisisemangatdalam diri

sayauntukselalusemangatmenggapaitujuanhidupyangbahagiaduniaakirat.

3. WalidosensayayaituDr.H.Imam Yahya,M.Agyangmengarahkansayadalam

berproses diUIN Walisongo.Dan pembimbing saya yakniDr.H.Muhammad

Saifullah,M.AgdanAriKristinP.,Dr.,Msiyangtelahmembantusayadalam proses

pembuatanskripsi.

4. K.H.AbbasMasrukhindanseluruhkeluargaponpesAl-Ma’rufiiyahyangmenjadi

keluargasayadingaliyan,beliauyangmengarahkansayamenjadiinsanyanglebih

baikdanberperilakuyangberakhlakulkarimah.

5. UKM JQH El-Fasya dan El-Febi’s yang menjadikeluarga kedua saya diUIN

WalisongoSemarang.

6. TemanseperjuangansayayaitukelasPBASB2017dankeluargakos-kosanwahyu

utomo yang telah memotivasidan membantu saya dalam menyelesaikan

perkuliahanini.



III

DEKLARASI

Denganpenuhrasakejujurandantanggungjawab,penulismenyatakanbahwaskripsi

initidakberisimateriyangpernahditulisolehoranglainatauditerbitkan.Dengandemikian

skripsiinitidakberisisatupunpikiran-pikiranoranglain,kecualiinformasiyangterdapat

dalam referensiyangdijadikanbahanrujukan.

Semarang,23April2021

Deklator,

SuhailRomzyRosyada

NIM.1705036049



IV

PEDOMANTRANSLITERASI
Translitersiadalahsuatuhalyangpentingyangadadiskripsikarenasecaraumumnya

banyakistilahnamaorang,Arab,namalembaga,judulbukudanlainsebagainyayangaslinya

ditulisdenganhurufArabharusdisalinkedalam hurufLatin.Untukmenjaminkonsistensi,

perluditetapkansatutransliterasisebagaiberikut:

A.Konsonan

‘=ء z=ز q=ق

b=ب س =s k=ك

t=ت ش =sy l=ل

ts=ث ص =sh m=م

j=ج ض =dh n=ن

h=ح th=ط w=و

kh=خ zh=ظ h=ه

d=د ‘=ع y==ي

dz=ذ gh=غ

r=ر f=ف

B.Vokal

َ = a

ِ = i

ُ = u

C.Diftong

يأ = ay

وأ = aw

D.Syaddah(-)

Syaddahyangdilambangkandengankonsonanganda,misalnya بّطلا al-thibb.

E. KataSandang

Katasandang( ditulisdenganal-...misalnya(لا... هعنصلا =al-shina’ah.Al-ditulis

hurufkecilkecualijikaterletakpadapermulaankalimat.

F. Ta’Marbuthah(ة)



V

Setiap ta’marbuthahditulisdengan “h”misalnya ةيعيبطلا ةشيعملا = al-ma’isyah al-

thabi’iyy



V

ABSTRAK

PertumbuhanyangterjadipadadanapihakketigadiBPRSdariperiodetahun2016-2019
mengalamipertumbuhanyangsangatbesar.Namunhaltersebuttidakdiimbangidengan
pertumbuhan daritingkat bagihasildeposito dan biaya promosiyang mengalami
pertumbuhansecarafluktuatif.Olehsebabitu,penelitianinimencobauntukmengidentifikasi
pengaruhtingkatbagihasildepositodanbiayapromositerhadaptingkatdanapihakketiga
secarasimultanmaupunparsial.Tujuandaripenelitianiniyakniuntukmengetahuipengaruh
tingkatbagihasildepositodanbiayapromositerhadaptingkatdanapihakketigadiBPRS
periode2016-2019.

Penelitian inibersifatkuantitatifdengan mengambilpopulasiseluruh BPRS pada
periode tahun 2016 sampaidengan tahun 2019.Metode pengambilan sampelpada
penelitianiniadalahdenganpengambilansampelsecarakumulatifdenganjumlahBPRS
sesanyak164.Datapenelitianiniadalahdatasekunder.Pengujianyangdilakukandalam
penelitianiniialahdenganteknikanalisisregresibergandadenganmenggunakanSPSSversi
20.0.

Hasilpenelitianiniyakni:(1)VariabelTingkatBagiHasilDepositomemilikipengaruh
signifikan terhadap tingkatdana pihak ketiga dengan koefisien regresisebesar-4.498
dengannilaisignifikansisebesar0.0,(2)VariabelBiayaPromosimemilikipengaruhtidak
signifikanterhadaptingkatdanapihakketigadengankoefisienregresisebesar1,747dengan
nilaisignifikansisebesar0,088.

PengaruhtingkatbagihasildepositoterhadapDPKbersifatnegatif.Halinidikarenakan
terdapatfaktorpertimbanganmasyarakatdalam meletakkandanamerekadiBPRSseperti,
faktorkeamanan,kualitaspelayanan,penerapanprinsipsyariah.SementaraituBPRSdalam
menyalurkanbiayapromosibelum berjalansecaraefektifdanbiayayangdikeluarkanoleh
BPRStidaksejalandenganhasilnya.

KataKunci:TingkatBagiHasilDeposito,BiayaPromosi,DPK
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ABSTRACT

ThegrowththatoccurredinthirdpartyfundsinBPRSfrom the2016-2019period
experiencedenormousgrowth.However,thiswasnotmatchedbygrowthintherateofprofit
sharing ontimedepositsand promotionalcostswhichexperienced fluctuating growth.
Therefore,thisstudytriestoidentifytheeffectoftherateofprofitsharingondepositsand
promotioncostsonthelevelofthirdpartyfundssimultaneouslyorpartially.Thepurposeof
thisstudyistodeterminetheeffectoftherateofprofitsharingondepositsandpromotional
costsonthelevelofthirdpartyfundsinBPRSforthe2016-2019period.

ThisresearchisquantitativeinnaturebytakingtheentirepopulationofBPRSinthe
period2016to2019.Thesamplingmethodinthisstudyiscumulativesamplingwithatotal
of164BPRS.Thedataofthisstudyaresecondarydata.Thetestcarriedoutinthisstudyis
themultipleregressionanalysistechniqueusingSPSSversion20.0.

Theresultsofthisstudyare:(1)ThevariableofTimeDepositProfitSharinghasa
significantinfluenceonthelevelofthirdpartyfundswitharegressioncoefficientof-4,498
withasignificancevalueof0.0,(2)Promotioncostvariablehasnosignificanteffectonthe
levelofthirdpartyfundswithacoefficientregressionof1.747withasignificancevalueof
0.088.

TheeffectoftheratefortheyieldondepositsonTPFisnegative.Thisisbecause
therearefactorsofcommunityconsiderationinplacingtheirfundsinBPRSsuchassafety
factors,servicequality,applicationofshariaprinciples.Meanwhile,theBPRSindistributing
promotionalcostshasnotbeenrunningeffectivelyandthecostsincurredbytheBPRSare
notinlinewiththeresults.

Keywords:TimeDepositProfitSharingRate,PromotionCost,DPK
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BABI

PENDAHULUAN

1.1LatarBelakang

BPRSmerupakansalahsatubentukdarilembagabanksyariahyangbertujuan

mengumpulkan dana masyarakatdalam bentuk tabungan maupun investasidan

menyalurkanpadamasyarakatyangmembutuhkandanadalam bentukbagihasil,sewa

danlainnyadenganmenggunakanprinsipsyariahyakniperaturanperjanjianberdasarkan

hukum Islam antaraBPRSdengannasabah.

MasyarakatIndonesiamayoritaspenduduknyaberagamaIslam yangseharusnya

lebihmemahamiterkaithokum Islam.Akantetapisedikitdarimerekayangberminat

bertransaksidibank syariah,mereka cenderung memilih bertransaksidibank

konvensioanlyangsecaralebihdahuludikenaldansudahfamiliarterdengarditelinga

masyarakatIndonesia.FenomenatersebutdapatdilihatpadalaporankeuanganDana

PihakKetigadiBPRS.DPK(DanaPihakKetiga)merupakansimpananatautabungan

yang dikumpulkandarimasyarakatolehBPRS denganberagam tujuanyang sesuai

denganakadyangdigunakanantaranasabahdanBPRS.

Dalam meningkatkandanapihakketiga,BPRSsenantiasamelakukanusahaagar

masyarakatluasmempercayakanasetmerekauntukdititipkandiBPRS dansecara

otomatisberdampakbaikpadadanapihakketigadiBPRS.BPRSmelakukanberagai

usahasepertimelakukankegiatanpromosidanmenetapkantingkatbagihasilagar

masyarakattertarikmenempatkandananyadiBPRS.

Promosimerupakansalahsatustrategiyangdilaksanakanolehbanksyariahyang

bertujuanmensosialisasikankemasyarakatmengenaiinformasitentangbanksyariah

terutama produk-produk yang ada dibank syariah.Halinidilakukan tak lain agar

masyarakat tertarik untuk menyimpan dana mereka di bank syariah dengan

menggunakanakadyangsesuaidengankebutuhanmasyarakat,adapundalam kegiatan

promosiyangdilakukanbanksyariahmembutuhkandanadalam operasionalnyayang

biasadisebutdenganbiayapromosi.Teorinyajikabiayapromosibanksyariahmeningkat

makadanapihakketigabanksyariahjugameningkatsepertihalnyamenurutM.Nur

RiyantoAlArif,2010dalam penelitiannyadenganjudul“EfektifBiayaPromosidanDiklat

TerhadapPenghimpunanDanaPihakKetigadiBankSyariah”.Menunjukkanbahwahasil

yangsignifikanpadaujitmasing-masingvariabelindependen(biayapromosidanbiaya
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diklat),darihasiltersebutdapatdiartikan bahwa biaya promosidan biaya diklat

berpengaruhpadadanapihakketiga.BegitupulamenurutLestari,ErzaPutri (2019)

dalam penelitiannyayangberjudulPengaruhBiayaPromosiTerhadapDanaPihakKetiga

(DPK)BankBNISyariahselainitudiperkuatdenganpenelitianmenurutRiniIdayanti

denganjudulAnalisisPengaruhBiayaPromosiDanBiayaPendidikanDanPelatihanPada

PembiayaanBankUmum SyariahDiIndonesia.Keduapenelitiantersebutmenunjukan

bahwaBiayaPromosi(X)berpengaruhsecarasignifikanpadatJumlahDPK(Y).

keterangandiatasmenjelaskanjikasemakintinggibiayapromosidandiklatyang

dikeluarkanbanksyariah,makadanapihakketigameningkat.Namundalam faktanya

padadatastatistikOJKyangmenjelaskanmengenaijumlahdanapihakketigasecara

kumulatifditahun2016-2019mengalamipertumbuhantetapitidakdiimbangidengan

pertumbuhanbiayapromosiyangdilakukanolehBPRS.

BerikutdataBiayaPromosidiBPRSperiode2016-2019secarakumulatif1

No. Tahun Bulan
BiayaPromosi

(SkalaJuta)

1

2016

1 1484

2 2 2874

3 3 4101

4 4 5774

5 5 7679

6 6 9767

7 7 11197

8 8 12742

9 9 11700

10 10 12915

11 11 14506

12 12 16815

13 2017 1 1337

14 2 2299

15 3 3592

16 4 5086

17 5 6817

18 6 8861

19 7 10226

20 8 12125

21 9 13147

22 10 14597

1“SyariahDataDanStatistik,”OtoritasJasaKeuangan,https://www.ojk.go.id/id/kanal/syariah/data-dan-
statistik/statistik-perbankan-syariah/default.aspx.
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23 11 16488

24 12 18276

25

2018

1 1117

26 2 2414

27 3 3876

28 4 5516

29 5 7386

30 6 9278

31 7 11015

32 8 12675

33 9 14220

34 10 15633

35 11 17373

36 12 19211

37

2019

1 1300

38 2 2344

39 3 3559

40 4 5037

41 5 8345

42 6 9567

43 7 11100

44 8 12741

45 9 14514

46 10 16085

47 11 17960

48 12 16884

Grafik1.DataBiayaPromosiBPRSPeriode2016-2019

Data diatas dapatdiketahuibahwa biaya promosidariawalbulan januari
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mengalamipeningkatansampaiakhirbulandesember.Akantetapidaribulanjanuari

padaperiodeberikutnyabiayapromosimengalamipenurunanyangsignifikan.

Selainstrategipromosi,banksyariahjugamenetapkantingkatbagihasilagar

menarik masyarakatuntuk menyimpan dana mereka dibank syaiah.Haltersebut

dilakukandengansemaksimalmungkinbanksyariahmeningkatkantingkatbagihasil

daribesarnya suku bunga yang ada,agarmasyarakatlebih memprioritaskan bank

syariahdibandingkanbankkonvensional.Teorinyajikatingkatbagihasilyangdiberikan

banksyaiahkepadamasyarakatdalam halinibiasadisebutdenganpihakketigaitulebih

tinggi,maka akan berpengaruh kepada minatmasyarakatuntuk menyimpan dana

merekadibanksyariahsemakintinggipula.Berikutdatatingkatbagihasildeposito>12

bulanBPRSperiode2016-2019secarakumulatif.

Tabel1.TingkatBagiHasilDeposito>12BulanBPRSPeriode2016-2019Secara

Kumulatif2

No. Tahun Bulan
Tingkatbagihasil

deposito(%)

1

2016

1 11,88

2 2 12,42

3 3 13,42

4 4 12,77

5 5 12,93

6 6 12,45

7 7 11,97

8 8 12,72

9 9 12,65

10 10 12,24

11 11 13,03

12 12 12,92

13 2017 1 13,02

14 2 13,62

15 3 9,44

16 4 9,81

17 5 9,74

18 6 9,19

19 7 9,40

20 8 8,88

21 9 9,15

22 10 9,26

23 11 9,26

2Ibid.
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24 12 9,14

25

2018

1 8,65

26 2 8,43

27 3 8,92

28 4 8,47

29 5 8,94

30 6 8,66

31 7 8,28

32 8 8,55

33 9 8,42

34 10 8,50

35 11 8,40

36 12 8,52

37

2019

1 11,79

38 2 8,26

39 3 7,91

40 4 8,41

41 5 12,24

42 6 8,19

43 7 15,72

44 8 8,82

45 9 8,95

46 10 8,92

47 11 9,25

48 12 8,25

Datadiatasterlihatbahwatingkatbagihasildariawalbulanjanuarimengalamifluktuatif

sampaiakhirbulandesemberdarisetiapperiodenya.

JikadilihatdaridataDPK secarakumulatifdilaporankeuanganBPRS,makadapat

diketahuibahwajumlahDPKmengalamikenaikanyangsignifikan.Berikutdatayangada

diperiode2016-2019.

Tabel2.DataLaporanKeuanganDanaPihakKetigaBPRSPeriode2016-20193

No. Tahun Bulan
DPK

(Skalajuta)

1 2016 1 1410782

2 2 1429537

3 3 1445531

4 4 1451338

5 5 1463221

6 6 1469757

3Ibid.
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7 7 1483374

8 8 1506965

9 9 1459009

10 10 1472235

11 11 1494236

12 12 1506516

13

2017

1 1533722

14 2 1552083

15 3 1565614

16 4 1580304

17 5 1590929

18 6 1595768

19 7 1614755

20 8 1635699

21 9 1638164

22 10 1652750

23 11 1666482

24 12 1678664

25

2018

1 1707181

26 2 1710313

27 3 1732088

28 4 1739122

29 5 1795916

30 6 1794003

31 7 1793833

32 8 1795623

33 9 1826892

34 10 1836445

35 11 1856112

36 12 1879941

37

2019

1 1819021

38 2 1860915

39 3 1858869

40 4 1869500

41 5 1887629

42 6 1906695

43 7 1924433

44 8 1944774

45 9 1959746

46 10 1976072

47 11 1995252

48 12 1966793

Latarbelakang diatas menunjukkan bahwa dalam penelitian inipenulis akan

menelititerkaitmeningkatnyaDPKpadaBPRSyariahyangseharusnyadiimbangidengan
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besarnyatingkatbagihasildepositodanbiayapromosi.Dalam teoritingkatbagihasil

deposito danbiayapromosiberpengaruhpadaDPK.Tetapidalam realitayangada

meningkatnyadanapihakketigadiBPRStidakdiimbangidenganbesarnyatingkatbagi

hasildepositodanbiayapromosiyangdikeluarkanbankpembiayaanrakyatsyariah.

Penulisdalam kesempatan inimengambiljudulyakniPengaruh TingkatBagiHasil

DepositodanBiayaPromosiTerhadapTingkatDanaPihakKetigadiBankPembiayaan

RakyatSyariahPeriode2016-2019.

1.2RumusanMasalah

Berikutrumusanmasalahyangakandipaparkandalam penelitianiniantaralain:

1.ApakahterdapatpengaruhtingkatbagihasildepositoterhadaptingkatDanaPihak

KetigaBankPembiayaanRakyatSyariahyangsignifikanpadaperiode2016-2019?

2.ApakahterdapatpengaruhbiayapromositerhadaptingkatDanaPihakKetigaBank

PembiayaanRakyatSyariahyangsignifikanpadaperiode2016-2019?

3.Apakahsecarabersamaantingkatbagihasildepositodanbiayapromositerhadap

TingkatDanaPihakKetigaBankPembiayaanRakyatSyariahterdapatpengaruhyang

signifikanpadaperiode2016-2019?

1.3TujuanPenelitian

1 Untukmengetahuipengaruhyangsignifikantingkatbagihasildepositoterhadaptingkat

DPKBankPembiayaanRakyatSyariahperiode2016-2019.

2. UntukmengetahuipengaruhyangsignifikanbiayapromositerhadaptingkatDPK

BankPembiayaanRakyatSyariahperiode2016-2019.

3. Untukmengetahuipengaruhtingkatbagihasildepositodanbiayapromosisecara

simultanterhadaptingkatdanapihakketigapadaBankPembiayaanRakyatSyariah

periode2016-2019.

1.4ManfaatPenelitian

1. Manfaat untuk teoritik: Hasil penelitian ini diharapkan berguna dalam

pengembanganilmupengetahuanmengenaitingkatbagihasildepositodanbiaya

promosiyangmempengaruhitingkatdanapihakketigadiBankPembiayaanRakyat

Syariah.
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2. Manfaatuntukpraktisi:penelitianyangtelahdilakukaninidiharapkanmampuuntuk

dijadikansebagaibahanacuan,referensidanmenambahilmupengetahuandan

wawasanbagipenyusuntentangpengaruhtingkatbagihasildepositodanbiaya

promositerhadaptingkatdanapihakketigabankpembiayaanrakyatsyariahdan

begitupulabagipraktisidiharapkandapatmengaturmekanismetingkatbagihasil

danpengeluaranbiayapromosiyangsemestinya.

1.5SistematikaPenulisan

BABIPENDAHULUAN,Babinimembahasterkaitlatarbelakangmasalah,rumusan

masalah,tujuanpenelitian,manfaatpenelitian,dansistematikapenulisan.

BABIIKAJIANPUSTAKA,Babinimembahasterkaitteoriumum yangmerupakan

dasardarianalisispenelitian.Yangdibahasdalam babinimeliputipenelititerdahulu,

kerangkaberfikir,danhipotesis

BABIIIMETODEPENELITIAN,Babinimembahaspendekatandanmetodepenelitian

yangdigunakan.Yangdibahasdalam babinimeliputijenispenelitian,jenisdansumber

data,populasidansampel,variabelpenelitian,teknikpengumpulandata,danteknik

analisisdata.

BAB IV HASIL PENELITIAN,Bab inimembahas tentang analisis data,dan

pembahasanatashasilpengolahandatayangdiperolehdalam penelitian.

BABVPENUTUP,Babinimembahasterkaitkesimpulanyangdiperolehdariseluruh

penelitian,keterbatasanpenelitian,dansaran.
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BABII

KAJIANPUSTAKA

2.1 KajianTeori

2.1.1.PengertianDanaPihakKetiga(DPK)

Danadalam lembagakeuanganmerupakansuatupersoalanyangutama

dalam perbankan,karenadengandanasuatuperbankandapatberoperasional.

Dana yang diperoleh oleh bank itu berasaldarimasyarakatyang dititipkan

kepadabankdansewaktu-waktudapatdiambilsekaligusmaupunberangsur-

angsursesuaidengankesepakatankeduabelahpihak.Haltersebutdidalam

duniaperbankandisebutdanapihakketiga(DPK).

Dalam duniaperbankanjasautamayangditawarkankepadamasyarakat

yaknipenghimpunandanadenganberbagaiakadyangdimilikiolehbankterkait.

MenurutMuhammadDjumhnasumberdanautamayangmenjaditumpuanoleh

bankyaituberasaldarimenghimpundarimasyarakatyangseterusnyadikelola

oleh bank untuk memperoleh keuntungan.Pengertian Dana pihak ketiga

(simpanan) dalam buku karya Rachman Rahmadi mengatakan bahwa

berdasarkanUndang–UndangNomor10tahun1998merupakankepercayaan

masyarakatdalam memberikan amanah dengan memberikan dana mereka

kepada bank berdasarkan perjanjian penyimpanan dalam bentuk tabungan,

deposito,giro,sertifikatdeposito,dan atau dengan perjanjian lainnya yang

dipersamakandenganitu.4 MenurutIsmail,danapihakketigaatauyanglebih

dikenaldengan dana masyarakatdihimpun oleh bank yang berasaldari

masyarakatindividu,maupunbadanusaha.

Dalam operasionalpenghimpunan dana bank syariah darimasyarakat

dilakukan dengan melihatpada prinsip,yakniprinsip wadiah dan prinsip

Mudharabah.Keduaprinsiptersebutberpengaruhdenganpresentasehasilusaha

yangdiperhitungkandalam pembagianhasilusahaantarapemilikdana/deposan

(shahibulmaal)denganbanksyariahsebagaimudharib,makadariituprinsip

4 RachmadiUsman,ProdukDanAkadPerbankanSyariahDiIndonesia,pertama.(Bandung:PTCitra
AdityaBakti,2009).h.137-138
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tersebutsangatpentinggunaditerapkandalam perjanjiankeduabelahpihak.5

Undang– UndangNomor21Tahun2008dijelasbanbahwaoperasional

perbankansyariahdalam menghimpundanadarimasyarakatdibedakanatas

penyimpanandalam bentuksimpanandandalam bentukinvestasi.Implementasi

simpanandiperbankansyariahdapatberupagiro,ataubentuklainnyayang

berdasarkanakadwadi’ah.Sementaraitu,bentukinvestasidiperbankansyariah

berupadepositoberdasarkanakadMudharabah.

2.1.2.SumberDanaPihakKetigaBankSyariah

Adapunsumberdanapihakketigasebagaiberikut:

1) GiroWadi’ah

Giro wadi’ahadalah simpanan berdasarkan Akad wadi’ah atau Akad

lainnya yang sesuaidengan Prinsip Syariah.Nasabah tidak mendapat

keuntungan berupa bunga,melainkan bonus yang nilainya tidak boleh

diperjanjikandiawalakad.Sedangkandalam penarikannyadapatdilakukan

setiap saatdengan menggunakan giro,cek,bilyetatau sarana perintah

pembayaranlainnyaataudapatdilakukandengancarapemindahbukuan

yangdidasarkanpadaprinsiptitipan.

2) TabunganWadi’ah

TabunganWadi’ahadalahsimpananpihakketigadenganpenggunaan

akad Wadi’ah dengan penarikan yang dapatdilakukan menurutsyarat

tertentuyangdisepakatiakantetapidalam penarikantidakmenggunakan

cekataualatlainyangdipersamakandenganitu.

Dalam haliniterdapat dua prinsip syariah yang sesuaiuntuk

diimplementasikan dalam produk perbankan syariah yakni berupa

tabunganwadi’ah atau mudharabah.Pilihan terhadap produk tergantung

tujuandarinasabah.Jikatujuannyahanyamenyimpanuntukkonsumsiyang

bisaditariksetiapsaatmakadapatmenggunakanproduktabunganwadi’ah,

sedangkan tujuannya untukberinvestasiatau mencarikeuntungan maka

5WirosoandSuryaUbka,"PenghimpunanDanaDanDistribusiHasilUsahaBankSyariah"Jakarta:PT
Grasindo,2005.h.19
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dapatmenggunakantabunganmudharabah.

3) DepositoMudhorabah

SesuaidenganketentuanUndang– UndangNomor10Tahun1998

depositodisebutsebagaisimpananyangsistem pegambilannyahanyabisa

dilakukanpadawaktutertentusajaberdasarkanperjanjiannasabahyang

menyimpandenganbankataubisaditarikpadasaatjatuhtempo.Menurut

Undang– UndangNomor21Tahun2008,depositodisebutjugasebagai

investasidanayangadadandilakukanberdasarkanakadmudharabahatau

dengan akad yang tidak bertentangan dengan prinsip syariah yang

penarikannyahanyadapatdilakukanpadawaktutertentusesuaiakadantara

nasabahdenganbanksyariahdan/atauUUS.6

Berbedadenganperbankankonvensionalyangmemberikanimbalan

berupa bunga baginasabah deposan,maka dalam perbankan syariah

imbalanyangdiberikankepadanasabahdeposanadalahbagihasil(profit

sharing)sesuainisbahyangdisepakatidiawalakad.Dalam halini,bankdan

nasabahmasing–masingmendapatkankeuntungan.Keuntunganbagibank

denganmenghimpundanalewatdepositoadalahuangyangtersimpanrelatif

lama,karena deposito memilikijangka waktu yang relatifpanjang dan

frekuensipenarikan yang panjang.Sehingga bank akan lebih leluasa

menggunakan dana tersebutuntuk kegiatan yang produktif.Sedangkan

nasabahakanmendapatkankeuntunganberupabagihasilyangbesarnya

sesuaidengannisbahyangtelahdisepakatidiawalperjanjian.7

2.1.3. Faktor-faktoryangmempengaruhiDPK

1) Sukubungabankkovensional

DaripeneitianyangdilakukanolehBambangPrasetyadiperolehhasilregresi

diperolehpengaruhsukubungaterhadapDPKdimanaThitungsebesar-2.930

denganprobabilitassignifikansi0.010<0.05.haltersebutberartinaiknyasuku

6WirosoandSuryaUbka,"PenghimpunanDana...,.h.95
7KhotibulUmam,PerbankanSyariahDasar-DasarDanDinamikaPerkembanganDiIndonesia.Jakarta:

RajaGrafindoPersada,2016.h.96



12

bungabankkonvensionalakanmeurunkanDPKbanksyariah,dansebliknya.

2) PertumbuhanoutletterhadapDPKbanksyariah

SalahsatufaktoryangdapatmenaikkanDPK yaknimemperluasjaringan.

Terutama didaerah yang belum ada banksyariah.Saatinidaerah yang

tersentuhbanksyariahhanyaberkonsentrsidiibukotaprovinsisaja.Belum

semuakotakabupatenmemilikioutletperbankansyariah.

3) Hargaemas

EmasdanDPK merupakansatuopsiinvestasiyangsalingmenggantikan.

MakaketikahargaemasnaikdapatdiprediksijumlahDPKdibanksyariah

meningkatkarenamasyrakatlebihmemilihmeletakkandanamerekadibank

sytariahdidbandinguntukmembeliemas.

2.1.4.DefinisiTingkatBagiHasilDeposito

Bagihasildalam kamusekonomiberartipembagianlaba.Secaradefinisi

Bagihasil(profitsharing)berartidistribusibeberapabagiandarilabapadapara

pegawaidarisuatuperusahaan.Depositoyaitusuatuproduksimpanandibank

syariahdengan sistem penarikannyahanyadapatdilakukanpadawaktutertentusaja

sesuaidenganketentuanyangberlakudibanksyariahtersebut8.

Bagihasildalam kenyataannyaberbedajauhdengansistem bungayang

ditawarkanolehbankkonvensional.Bagihasilatauyangbiasadisebutdengan

profitsharing merupakan pembagian atashasilusahayang dilakukan oleh

keduabelahpihakyaknibanksyariahdannasabah.

Hasildariusahayangdilakukankeduabelahpihaknantinyaakandibagi

sesuaidengankesepakatanawal,tentunyahaltersebutditentukandenganporsi

mereka dalam menaruh sumbangsih dalam usaha tersebut.Maka dariitu,

perjanjian yang dilakukan antarkedua belah pihakharusdilakukan dengan

sejelasmungkindanadanyaunsurrelatanpaadanyapaksaandarimanapun9.

8Muhamad,Sistem danProsedurOperasionalBankSyari‟ah,Yogyakarta:UIIPress,2005,h.105.
9Ismail,PerbankanSyariah,pertama,Jakarta:PrenadaMedia,2016.h.95.
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2.1.5.Faktor-faktoryangmempengaruhitingkatbagihasil

a. InvestmenRate

Ialah presentase dana yang mana bank syariah menginvestasikan

kembalidanatersebutbaikdalam bentukpembiayaanmaupundalam bentuk

penyaluranlainnya.Haliniberkaitandengankebijakanyangdikeluarkanoleh

BankIndonesiayaknidanayangdihimpunbanksyariahterhadapmasyarakat

tidakboleh diinvestasikan,namun ditempatkan dalam bentukgiro wajib

minimum (GWM)gunauntukmenjagalikuiditasbanksyariah.

b. Totaldanainvestasi

Totaldana investasiyang telah diterima oleh bank syariah akan

mempengaruhibesaranjumlahbagihasilyangakanditerimaolehnasabah

investor. Perhitungan total dana investasi dapat dilakukan dengan

menggunakan saldo minimalyang mengendap dalam satu bulan.Saldo

minimaltersebutyangakandigunakansebagaidasarperhitunganbagihasil.

c. Jenisdana

Dalam produkinvestasimudharabahyangadadibanksyariahmemiliki

beberapa jenis, seperti tabungan mudharabah, sertifikat investasi

mudharabah (SIMA),deposito mudharabah.Dalam setiap jenis dana

investasitersebutmemilikikarakteristikyangberbedadansecaraotomatis

mengakibatkanbesaranbagihasilyangberbedapua.

d. Nisbah

Nisbah merupakan besaran presentase yang tertuang dalam akad

perjajianantarabanksyariahdengannasabahinvestor.

e. Metodeperhitunganbagihasil

Dalam metode perhitungan bagihasilterdapatdua metode,yakni

revenuesharingdanprofit/losssharing.Darikeduametodetersebutakan

menghasilkan presentase yang berbeda pula.konsep metode revenue

sharing merupakan perhitungan daripendapatan kotorsebelumdikurangi

dengan biaya dan penyusutan tidak mempengaruhitingkatbagihasil.

Sedangkan metode profit/loss sharing merupakan perhitungan dengan

mengalikannisbahnisbahbagihasildenganlabausahasebelum pajak.

f. Kebijakanakuntansi

Kebijakanakuntansiyangmempengaruhibagihasilyaknipenyusutan.

Penyusutanakanmempengaruhilababanksyariahjikalaubagihasilyang

digunakan menggunakan metode profit/loss sharing.Lain halnya jika
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menggunakanrevenuesharingmakapenyusutantidakakanmempengaruhi

bagihasil.

Diantarafaktor-faktoryangsudahdijelaskandiatas,secaralangsung

menjelaskan bahwasannya tingkatbagihasildalam suatu produk dan

bahkandisetiapbanksyariahituberbeda.Karenasetiapunsuryangberbeda

akanmenjadikanberbedapulabagihasilyangada.

Pembagianhasilusahadidalam perbankansyariahtelahdisepakati

menggunakan nisbah.Nisbah yang dimaksud merupakan suatu akad

kerjasama antara shahibulmaldan mudharib,dalam haliniyaknibank

syariahdannasabahinvestor.Dalam menentukannisbahdapatdilakukan

denganbeberapapertimbangansepertiiwad(equivalent)yangberuparesiko

(ghurmi),nilaitambahdarikerjadanusaha(kasb),danadapulatanggungan

(daman).

NisbahmemilikibeberapaKarakteristik,seperti:

a) Kebijakanantarbanksyariahmemilikiperbedaan,halinijugaberlaku

padapenetapannisbahyangberbedapula.

b) Terdapatbeberapaperbedaanjenisdanayangdihimpundarimasyarakat,

sepertitabungan dan deposito.Darisitu akan tampakberbedapula

nisbahyangdiberlakukan.

c) Persentase nisbah dapatdipengaruhioleh jangka waktu investasi

mudharabah.Semisalnisbahdepositoberjangkasatubulan,tigabulan,

danseterusnya10.

Sistem bagi hasil merupakan suatu hal yang inovatif dalam

menciptakan keadilan dalam pembagian kerjasama disektorperbankan

syariah,makatidakadanyasalahsatuorangpunyangdirugikandalam akad

tersebut atas keuntungan orang lain karena semuanya atas dasar

kesepakatankeduabelahpihakdenganpertimbangansyariatsebagaidasar

hukum akadtersebut.

AllahSWT.berfirmandalam Q.SAl-Shaadayat24yangberbunyi:

اْونُمَاءَ نَيذِلَّ الَّإِٱ ضٍعۡبَ ىٰلَعَ مۡهُضُعۡبَ يغِبۡيَلَ ءِآطَلَخُلۡ نَمِّٱ ارٗيثِكَ نَّإِوَ ۦۖ هِجِاعَنِ ىٰلَإِ كَتِجَعۡنَ لِا ؤَسُبِ كَمَلَظَ دۡقَلَ قَلَا

بَانَأَوَ اۤعٗكِارَ رَّۤخَوَ هُبَّرَۥ رَفَغۡتَسۡ فَٱ هُنَّٰتَفَ امَنَّأَ دُۥ وُادَ نَّظَوَ مۗۡهُ امَّ لٞيلِقَوَ تِحَٰلِصَّٰل ٱ اْولُمِعَوَ ۩

10Ismail,PerbankanSyariah,….h.96
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Artinya;

“Dia (Daud)berkata:"Sesungguhnya dia telah berbuatzalim kepadamu
denganmemintakambingmuituuntuk(ditambahkan)kepadakambingnya.
Memang banyakdiantara orang-orang yang bersekutu itu berbuatzalim
kepada yang lain,kecualiorang-orang yang beriman dan mengerjakan
kebajikan;danhanyasedikitlahmerekayangbegitu".DanDaudmenduga
bahwaKamimengujinya;makadiamemohonampunankepadaTuhannya
lalumenyungkursujuddanbertaubat.”(QS.Al-ShaadAyat24)11.

2.1.6.Bagihasildeposito

Produkperbankansyariahyangdigunakanuntukmenghimpundanadari

masyarakat(funding)salah satunya yakniDeposito Mudharabah.Berbeda

dengantabungan,dalam penarikandanadepositonasabahtidakbisamenarik

setiapsaat.Penarikandepositohanyadapatdilakukandalam jangkawaktu1

bulan,3bulan,6bulanatau12bulansesuaidengankesepakatan.

MenurutUU Nomor21tahun2008,Depositoadalahinvestasidanadari

nasabahsebagaishahibulmaldenganperbankansyariahsebagaimudharibyang

manapenarikandanahanyadapatdilakukanpadawaktutertentusesuaidengan

menggunakanakadmudharabahatauakadlainnyayangsesuaidenganprinsip

syariah.

MenurutfatwaDewan Syari’ah NasionalMUINo.03/DSN-MUI/IV/2000,

depositoyangbenarsesuaisyariahyaknidepositoyangberdasarkanprinsip

mudharabah.Deposito dengan akad mudharabah (deposito mudharabah)

merupakan dana investasi yang ditempatkan oleh nasabah yang tidak

bertentangan prinsip syariah dan penarikannya hanya dapatdilakukan pada

waktu tertentu,sesuaidengan akad perjanjian yang dilakukan antara bank

syariahdengannasabahinvestor.

Dalam akad deposito mudharabah ini,bank syariah bertindak sebagai

pengelola (mudharib) sedangkan nasabah sebagai pihak penyedia dana

(shahibulmal).Dalam pengelolaandana,banksyariahsebagaimudharibdapat

melakukanberbagaijenisusahauntukmengembangkandanadarimasyarakat

dengancatatanusahayangdilakukanolehbanksyariahharussesuaidengan

prinsipsyariah.

Daridanadepositoyangdiberikanolehnasabah,banksyariahmemberikan

11DepagRI,Al-Qurandanhafalannyadiaksesdarihttps://quran.kemenag.go.id/sura/38pada21April
2021
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imbalanberupabagihasilyangtelahdisepaktingkatatiolehkeduabelahpihak

yakniantarabanksyariahdengannasabahpadasaatpembukaanrekening12.

2.1.7.BiayaPromosi

2.1.4.1.DefinisiBiaya

Biayaialahbagiandarihargapokokyangdikeluarkandalam suatu

usahauntukmendapatkanpenghasilanberupabarangataupunjasayang

diharapkanmampuuntukmemberikansuatumanfaatyaitupeningkatan

laba.13 Pengertian tersebutdapatdisimpulkan bahwa biaya promosi

merupakan biaya yang dikeluarkan perusahaan dalam melakukan

kegiatanpromosigunauntukmeningkatkanpendapatandanpenjualan

produksuatuperusahaan.

2.1.4.2.DefinisiPromosi

Promosidalam hukum Islam istiahdikenaldenganal-hawafizal-

muraghhghibahfial-shira.Secaraetimologial-hawafizal-muraghhghibah

fial-shira diartikan sebagaisegala sesuatu yang mendorong atau

menarikminat(membujuk)oranglainuntukmembeli.Secaraterminologi

menurutKhalidbinAbdAllahal-hawafizal-muraghhghibahfial-shira

berarti“segalasesuatuyangdilakukanolehpenjualdanprodusen,baik

terdiridariperbuatan – perbuatan untuk memperkenalkan barang

dagangan (komoditi)atau layanan – layanan yang mendorong dan

menarikminatoranglainuntukmemilikidanmembelinya,baikaktivitas

itusebelum akadjualbeliatausesudahnya”.14

Promosimerupakanhalyangtidakdapatdipisahkandikegiatan

perbankan.Selainproduk,hargadanlokasi,promosisebagaihalyang

pentingdalam perbankansyariah.Produkdanjasadibanksyariahharus

diketahuiolehnasabahbanksyariahyangberfungsiuntukmengenalkan

produkdanjasabaruyangadadibanksyariah,dengandemikianjika

nasabahtertarikdenganprodukdanjasabarudibanksyariahmakacitra

banksyariahakanlebihbaikdimatanasabahbanksyariah.Selainitu

produkdanjasabanksyariahdikenalkankepadamasyarakatumum guna

12Undang-undangRINo.21Tahun2008tentangPerbankanSyariah
13F.Fachrunnisa,“BiayaPromosiDanPenghimpunanDanaPihakKetigaPadaBankPembiayaanRakyat

Syariah,”Akuntabilitas10,no.2(2017):349–368.
14SyabbulBahri,“Hukum PromosiProduk Dalam Perspektif Hukum Islam,” Epistemé:Jurnal

PengembanganIlmuKeislaman8,no.1(2013).h.141



17

menambahnasabahyangadadibanksyariah,dengansepertiitujumlah

danapihakketiga(DPK)yangdiperolehbanksyariahakanmeningkat

pula15.

Pada zaman yang canggih sepertisekarang inimedia yang

digunakanolehpelakuusahabanksyariahtidakhanyaberupapromosi

lisan atau tulisan – tulisan saja,akan tetapimenggunakan media

komunikasidantelekomunikasiyangtersediasepertitelevisi,suratkabar,

telepondaninternet.

Padazaman sekarang ini,berbagaiinformasipromosididunia

komunikasimaupuntelekomunikasisangatdiprioritaskanolehpelaku

usaha.Namundisampingitu,kondisitersebutjustrudimanfaatkanoleh

beberapaoknum untukkepentinganpribadidanmerugikanbeberapa

pihakyang terkait.Olehkarenaitu,masyarakatdiharap untukpintar

memilihdanmemilahberbagaisumberinformasipromosisetiappelaku

usaha.Selain itu juga lembaga bank syariah diharapkan mampu

menjagakepercayaannasabahbanksyariahdenganmenginformasikan

promosi berupa produk dan jasa yang valid dan dapat

dipertanggungjawabkan.

Dalam haliniAllahSWTberfirmanpadaQS.AnNisaayat29:

اْوٓلُتُقۡتَ الَوَ مۚۡكُنمِّ ضٖارَتَ نعَ ةًرَجَٰتِ نَوكُتَ نأَ آلَّإِ لِطِبَٰلۡ بِٱ مكُنَيۡبَ مكُلَوَٰمۡأَ اْوٓلُكُأۡتَ الَ اْونُمَاءَ نَيذِلَّ ٱ اهَيُّأَيَٰٓ

امٗيحِرَ مۡكُبِ نَاكَ نَّإِٱهَلَّل مۚۡكُسَفُنأَ

Artinya:

“Haiorang–orangyangberimanjanganlahkamusalingmemakanharta
sesamamudenganjalanyangbatil,kecualidenganjalanperniagaanyang
berlakudengansukasama-sukadiantarakamu.Danjanganlahkamu
membunuh dirimu; sesungguhnya Allah adalah Maha Penyayang
kepadamu”.(QS.An-NisaAyat29)16.

MaksuddariayatdiatasyakniAllahSWTmelaranghambanyauntuk

memakanhartadenganjalanbatilkecualidarihasilperniagaanyang

diperolehdenganjalansukarela.Maknayangterkandungjelasbahwa

15M.NurRiantoalArif,Dasar-DasarPemasaranBankSyariah,4thed.Bandung:Alfabeta,2016.h.169.
16TerjemahanAl-QuranSuratAn-Nisaayat29
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penyampaianpromosikepadamasyarakatdengantidakvalidatautidak

jujuritutermasukjalanperniagaanyangbatl,karenamengandungunsur

penipuandantidakadanyaunsursukareladarisalahsatupihakyang

dirugkan.17

Menurut Alma sebagaimana yang dikutip oleh Denny Daud

menjelaskanbahwapromosimerupakanjeniskomunikasiyangmemberi

penjelasanuntukmeyakinkancalonkonsumenterkaitprodukbarangdan

jasa.Halinibertujuanuntukperhatian,mendidik,mengingatkan,dan

meyakinkancalonkonsumen.18 MenurutMarwanAsritujuanpromosi

adalah:

1. Informing,yaitu memberikan pengetahuan mengenaikeseluruhan

terkaitdenganprodukbarangmaupunjasayangditawarkan,mulai

darinamabarangataujasa,namapenjual,harga,jenisbarangatau

jasa,carapembuatan,lokasipenjualandanlainnyasecaramendetail.

2. Persuading,yaituusahapromosiuntukmembujukcalonkonsumen

untukmaumembeliprodukbarangmaupunjasayangperusahaan

tawarkan.Membujukdisinibukanberartimemaksacalonkonsumen,

akantetapimembujukbermaksudmeyakinkanproduktersebutlayak

digunakanolehcalonkonsumen.

3. Reminding,yaitu usaha mengingatkan konsumen terkaitproduk

barangdanjasatertentu,ditempat,hargadanprodusentertentu.

Terkadang konsumen menginginkan suatu produk tanpa susah

payahmencariinformasiterkaitprodukyangdibutuhkannya19.

2.1.4.3.BauranPromosi(PromotionMix)

Bauran promosi merupakan kombinasi program komunikasi

pemasaran total sebuah perusahaan yang terdiri daripenjualan

pribadi(personal selling),iklan,promosi penjualan,dan hubungan

masyarakat(publisitas)yangdipergunakanperusahaanuntukmencapai

tujuan iklan dan pemasarannya. Dalam jurnal Febryan Sandi

Sistaningrum mengutarakan pendapatnya mengenaibauran promosi,

17Bahri,“Hukum PromosiProdukDalam PerspektifHukum Islam.”.h.144
18DennyDaudetal.,“Promosi,KualitasLayanan,KeputusanPembelian”1,no.4(n.d.):51–59.h.52

19
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yaknikombinasidariberbagaijeniskegiatanpromosiataupemilihan

jeniskegiatanpromosiyangpalingefektifdansecaraoptimaldalam

meningkatkanpenjualan.SedangkanmenurutMenurutKotler,bauran

promosiadalah percampuran darikombinasiantara iklan,promosi

penjualan,penjualanpribadi(personalselling)danhubunganmasyarakat

(publisitas)yang dipergunakan perusahaan guna mencapai tujuan

pemasaran.20

DaripernyataantersebutdapatdikatakatanbahwaPromotionmix

atau bauran promosiadalahkomponen-komponen pemasaran yang

berkaitan,diorganisir,dibaurkan dan dipergunakan dengan tepat,

sehinggatujuanpromosidariperusahaandapattercapaidenganefektif,

sekaligusdapatmemenuhikebutuhandankeinginandarikonsumen.

Dibawah inibeberapa variabelyang terdapatdalam Promotion mix,

sebagaiberikut:

1. Advertising(Periklanan)

Iklan adalah suatu bentukpesan yang disampaikan kepada

masyarakatluasdenganmenggunakansuatumedia.Mediapromosi

yangdipergunakanolehsuatuperusahaanterkaithaliniadalahbank

syariahyang bertujuan untuk menginformasikan segala hal

khususnyapadaprodukdanjasayangadadibanksyariah.Dalam

promosiinformasiyang diberikan meliputinama produk,harga

produk,manfaatproduk serta keuntungan yang ada diproduk

dibandingkandenganproduklain yangsejenisyangditawarkanoleh

perusahaanpesaingdenganmenggunakansuatumedia.21

Jenismediaiklanyangdapatdipergunakansuatuperusahaan

adalahsuratkabar,spanduk,radio,televisi,papanreklame,media

sosial,penyebaranbrosurditempat– tempatumum,danmedia

lainnya.Berikutiniciri– ciriyangterdapatdarisuatuperiklanan

adalah:

20FebryanSandy,ZainulArifin,andFransiscaYaningwati,“PENGARUHBAURANPROMOSITERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN (SurveiPada Mahasiswa Jurusan Bisnis Angkatan 2010-2012 Fakultas Ilmu
AdministrasiPenggunaIndosatDiUniversitasBrawijaya),”JurnalAdministrasiBisnis9,no.2(2014):1–10.

21Arif,Dasar-DasarPemasaranBankSyariah.h.174
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1) Penyajiandimukaumum (Publicpresentation)

Iklan merupakan sarana komunikasiyang didalamya berisi

pesan pemberitahuan yang sangatbersifatumum kepada

banyakorangtentangprodukyangdiiklankan.

2) Dayatangkapyangkuat(AmplifiedExpressiveness)

Media iklan memberikan peluang guna memperkenalkan

perusahaandanprodukyangditawarkankepadakhalayakluas

dengan menampilkan sesuatu yang mengesankan seperti

penggunaanmediacetakberupagambardansuarayangdapat

mempengaruhiperasaankhalayak.

3) penyerahanmenyeluruh(PervasivenessMassage)

Iklan merupakan media komunikasiyang dilakukan oleh

perusahaansecaramenyeluruhdandilakukanberulang-ulang

gunamemberikanpengaruhkepadamasyarakatluassecara

signifikan.

4) komunikasibersifatumum (ImpersonaliyCommunication)

Dapatdikatakan iklan merupakan bentuk komunikasiyang

penyampaiannyaditujuuntukmasyarakatluasbukanpersonal,

iklan dirasa kurang mampu menyentuh individu konsumen.

Meskipuniklandikemassemenarikdanserincimungkin.22

AdapunperiklananmenurutKasmir(2012)yaknisaranayang

digunakan oleh bank untuk melakukan promosi dalam

menginformasikan,mempengaruhi,menarikcalonnasabahnya.Dari

pernyataantersebut,periklanandapatdiuraikansebagaiberikut:

- Periklananmempromosikansuatuprodukbarangdanjasa

- Periklananditujukankepadamasyarakatumum dengansarana

media,sehingga antara promotor dengan audience (para

22HasanAli,MarketingBankSyariahBogor:PenerbitGhaliaIndonesia,2010.h.168
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pendengar) tidak dapat berdialog secara langsung,karena

periklananbersifatpersonal.

- Periklananmenunjukanadanyasponsoryangdikenal

- Periklananmembutuhkanbiaya(harusdibayar).23

2. PromosiPenjualan(SalesPromotion)

Promosidapatdilakukandenganpromosipenjualan.Tujuan

utama promosipenjualan yakniuntuk menarik perhatian calon

konsumenagarjumlahnasabahmeningkat,dansecaraotomatis

nasabahmembeliprodukdanjasayangditawarkanolehperusahaan.

Kegiatanpromosipenjualantidakdilakukansecaraberulang–ulang

sertatidakrutinyangbersifatjangkapendekdengantujuanuntuk

mendoronglebihkuatdanmempercepatresponpasar.24Dijurnal

Girang Narzati,Nugroho mengatakan bahwa,”Promosipenjualan

dapatdirancang untuk memperkenalkan produk baru dan juga

membangun merek dengan penguatan pesan iklan dan citra

perusahaan.”Selainitupromosipenjualanjugadapatmendorong

konsumenuntukmelakukanpembelian.Diantarasalespromotion

yang dapatdilakukansepertiprogram diskon,cicilan,tariktunai,

hadiah,kerjasama,.25

3. PenjualanPribadi(PersonalSelling)

Penjualanpribadi(PersonalSelling)adalahpenyajianlisanalam

suatu percakapan atau presentasidengan satu atau lebih calon

pembelidengan tujuan agar calon pembelimelakukan suatu

pembelianprodukyangditawarkan.26Secaraumum penjualanpribadi

(personalselling)dilakukanolehseluruhpegawaibanksyariah,mulai

darisatpam,cleaningservice,sampaidenganpejabatbanksyariah.

Namunsecarakhususfinancialadvisoratauaccountofficeryang

23Kasmir,PemasaranBank,Jakarta:Kencana,2012.h.157.
24Arif,Dasar-DasarPemasaranBankSyariah.h.178
25GirangRazati,“PENGARUHSALESPROMOTIONTERHADAPKEPUTUSANPENGGUNAKARTUKREDIT

BNI(SurveiPadaDosenFPIPSUPIPenggunaKartuKreditBNI’46),”Strategic :JurnalPendidikanManajemen
Bisnis8,no.2(2008):16–82.
26 Zuliatin,“PENGARUH PERSONALSELLING,DIRECTSELLING DAN HUBUNGAN MASYARAKATTERHADAP
KEPUASANNASABAHStudiKasusPadaBMTUGTSidogiriKCPKanigoroBlitar,”An-Nisbah:JurnalEkonomi
Syariah3,no.1(2016):87–104.
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mewakilikegiatan penjualan pribadidibank syariahdan selain

ituPersonalselling juga dapatdilkukan oleh tenaga – tenaga

wiraniaga(salesmanatausalesgirl).

Keuntungan yang didapatoleh bank syariah daripenjualan

pribadi,yaituantaralain:

1) Bankdapatmenjelaskansecararincikepadanasabahdengan

bertatap langsung dengan mereka dan diperkuat dengan

berbagaiargumenyangdiketahuiolehpetugasbank.

2) Dengan bertatap langsung dengan nasabah,bank dapat

mendengarkan keluh kesah darinasabah,kelemahan dari

produkbank,informasiterkaitbanklainyangdiperolehdari

nasabahlangsung

3) Nasabah seolah-olah berada dalam posisimereka harus

memperhatikan,mendengarkandanmenanggapibank.

4) Petugasbankyang memberikan pelayanan merupakan citra

bankyangdiberikankepadanasabahapabilapelayanannyabaik

dan memuaskan, dan secara otomatis memungkinkan

hubunganterjalinakrabantaramereka.

4. Publisitas

Publisitas merupakan permintaan yang bersifatnon pribadi

untukmendorongsuatujasa,produk,atauideyangmenggunakan

beritakomersialdalam suatusponsorataumediamassayangtidak

disertaidengan pembayaran secara langsung.Publisitas adalah

salahsatudarifungsipentingdanluasyangbisadisebutdengan

hubungan masyarakat,yang bertujuan untuk menciptakan,dan

mempertahankanhubunganyangmenguntungkanantarapenyalur,

serikatburuh,pemerintahdancalonnasabah.

Komunikasi dan hubungan masyarakat yang luas bisa

membentukkesanterhadaporganisasi,produkataupunjasayang
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ditawarkan.Publisitasbisadiartikanpadasuatuperusahaanyang

membuathubunganyangdapatmenguntungkandalam masyarakat

denganmembuatberitakomersialdalam sponsorataumediamassa.

Publisitas iniberbeda dengan iklan,karena dalam publisitas

merupakankomunikasidalam bentukberitabukanperiklanan.27

2.1.4.4.BiayaPromosi

Persainganusahadalam saatinisangattinggikhususnyadalam

bisnis perbankan syariah.Dalam manajemen perusahaan menuntut

untuk mempunyai sebuah strategi promosi dalam suatu produk

perbankandanjugamempunyairancanganbiayapromosiyangterbaik.

Haltersebutmenjadikan semua bank berlomba dalam perancangan

strategigunamenjadiyangpalingungguldalam persaingantersebut.

Promosimerupakansalahsatustrategipemasaranyang laksanakan

padabanksyariah.Tanpaadanyapromosiyangmemadaimasyarakat

tidak bisa optimaldalam mengakses layanan bank syariah.Dalam

gambaran tersebut menjadikan tantangan bagisetiap perusahaan

perbankan dalam perancangan promosiproduk dengan tepatuntuk

perkembangandanpengenalanberbagaiproduknyakepadamasyarakat

luar,sertameningkatkandanapadanasabahataupihakketigabank.

Sebab dalam jumlah penarikan dana darimasyarakatdan jumlah

pembiayaanyangdisalurkanbisamenggambarkanmarketsharebank

syariah.Olehkarenaitu,disetiapbanksyariahmempunyaidanakhusus

yangjumlahnyatidaksedikituntukkegiatanpromosi.28

Prosesyangmengatursebuahalokasidanayangdigunakanuntuk

memenuhikebutuhansetiapunitatauelemenoprasionalbankdalam

melayanidanmencaribagiantertentuyangkemudianmemantauhasil

disetiap waktu,untukmengetahuiapakah kegiatan tersebutberjalan

sesuaitargetdanrencanadisebutdenganAnggaran.29 Biayapromosi

adalah komponen atau materi penting yang mendukung dalam

kelangsungan kegiatan promosiuntuk peningkatan penghasilan dan

27“BabII,”http://repo.iain-tulungagung.ac.id/6129/5/BABII.pdf.diaksespadatanggal10Desember2020.
28Fachrunnisa,“BiayaPromosiDanPenghimpunanDanaPihakKetigaPadaBankPembiayaanRakyat

Syariah.”h.353-254
29Ali,MarketingBankSyariah.h.144
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penjualanprodukyangdihasilkandalam perusahaan.

2.1.8.HubunghanantaraVariabelBebas(Independen)denganVariabelTerkait

(Dependen)

2.1.6.1 HubunganTingkatBagiHasilDepositodenganTingkatDPK

Nasabah dalam melakukan transaksidibank syariah tentunya

memilikitujuan tertentu,sepertimenabung,meminjam dana,gadai,

investasidanlain-lain.Dalam investasikhususnya,didalam banksyariah

terdapatbeberapa akad yang dapatdigunakan salah satunya yakni

depositomudharabah.Akaddepositomudharabahyaitudanainvestasi

yangditempatkanolehnasabahyangtidakbertentanganprinsipsyariah

danpenarikannyahanyadapatdilakukanpadawaktutertentu,sesuai

dengan akad perjanjian yang dilakukan antara bank syariah dengan

nasabahinvestor.

Dariketerangantersebutdapatdisimpulkanbahwajikasemakin

tinggitingkatbagihasildeposito yang didapatoleh nasabah,maka

nasabahcenderunglebihsemangatuntukmenempatkandanamerekadi

bank syariah.Dengan haltersebut maka secara otomatbs akan

meningkatkandanapihakketiga(DPK)dibanksyariah.

2.1.6.2 HubunganBiayaPromosidenganTingkatDPK

Pengelolaanbiaya-biayapadaperusahaandapatdijadikansalah

satupenentukelangsunganhidupsuatuperusahaan.Makadariitubank

diharapkan mampu dalam menemukan strategi promosi dan

merencanakanbiayapromosisebaikmungkin

Dalam jurnalManajemenagribisnisN.Danemenuturkanbahwa

upayapengalokasiananggaranataubiayapromosisuatuperusahaan

merupakansalahsatu langkahperusahaandalam melangsungkanhidup

perusahaan untuk mendapatkan nilai penjualan yang

maksimal.30Disimpulkanbahwakegiatanpromosiakanmeningkatjika

30NDaneetal.,“AnalisisPengaruhBiayaPromosiTerhadapNilaiPenjualanProdukPadaUD.KopiBali

Banyuatis,SingarajaCostAnalysisofEffectofPromotionValueofProductSalesPendahuluan”1,no.1(2013):

1–15.



25

diimbangidenganbesaranbiayayangdikeluarkanuntukpromosibesar,

dimana diharapkan akan memberirespon positifterhadap penjualan

akanproduksimpananbanksyariah.Bilapenjualanproduksimpanan

(danapihakketiga)meningkat,dengandemikiandiharapkanpuladapat

meningkatkanpertumbuhanmarketshareperbankansyariah.

2.2 PenelitianTerdahulu

No PenelitidanJudul

Penelitian

Variabel Metode/Alat

Analisis

Hasil

1. Analisis faktor-faktor

yang mempengaruhi

jumlah dana pihak

ketiga pada bank

umum syariah di

Indonesia (periode

triwulan 2010-

triwulan2015)

independe

n: Bagi

hasil dan

bonus,

biaya

promosi,

inflasi

Dependen

: Dana

pihak

ketiga

Regresi

berganda

Berdasarkan penelitian

yang telah dilakukan,

dapatditarikkesimpulan

bahwasecarasignifikan

bagi hasil dan bonus,

biaya promosi, dan

inflasi secara simultan

berpengaruh terhadap

DPKBUS.

Secaraparsialbagihasil

dan bonus memiliki

hubungan positif dan

berpengaruh signifikan.

Sedangkan biaya

promosi memiliki

hubungan positif dan

pengaruh tidak

signifikan, dan inflasi

memiliki hubungan

negatif dan pengaruh

tidaksignifikanterhadap

DPKBUS.
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2. M.NurRiantoAlArif,

2010.EfektifitasBiaya

Promosi dan Diklat

Terhadap

Penghimpunan Dana

PihakKetiga diBank

Syariah

independe

n :biaya

promosi

dandiklat

dependen:

penghimp

unanDPK

metode

analisisregresi

ordinary least

square

Secaraindividu,ujityang

dilakukan kepada

masing-masing variabel

independen yaitu biaya

promosidanbiayadiklat

memberikan hasilyang

signifikan, artinya ada

kedua variabel bebas

tersebut(biaya promosi

danbiayadiklat)secara

individu mempengaruhi

variabel dana pihak

ketiga. Hal ini

memberikan implikasi

bahwa semakin tinggi

biayapromosidanbiaya

diklatyang dialokasikan

olehbanksyariah,maka

akan semakin

meningkatkanpuladana

pihakketiga.

3. Fachrunnisa, 2017.

Biaya Promosi dan

Penghimpunan Dana

Pihak Ketiga pada

Bank Pembiayaan

RakyatSyariah

independe

n: biaya

promosi,

penghimp

unanDPK

uji regresi

ARDL

Berdasarkan hasil uji

ARDL yang telah

dilakukan, dapat

disimpulkanbahwaDPK

periode t atau DPK

triwulan 2 tahun 2009

dipengaruhi secara

positif dan signifikan

oleh DPK triwulan1

tahun 2009, kemudian

biayapromositriwulan1

tahun 2009 dan biaya

promositriwulan2tahun

2008.
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4 Rini idayanti, 2016.

Analisis Pengaruh

Biaya Promosi dan

Biaya Pendidikan &

Pelatihan pada

Pembiayaan Bank

Umum Syariah

inependen

: Biaya

Promosi

dan Biaya

Pendidika

n &

Pelatihan

dependen:

Pembiaya

an Bank

Umum

Syariah

Biaya promosi

berpengaruh positifdan

signifikanterhadaptotal

pembiayaanbankumum

syariah. Sehingga,

semakin tinggi biaya

promosi yang

dikeluarkan, maka

semakin tinggi total

pembiayaan yang

didapatkan

Sedangkan biaya diklat

tidak berpengaruh

signifikanterhadaptotal

pembiayaanbankumum

syariahdiindonesia.

Secara simultan,biaya

promosidanbiayadiklat

berpengaruh positifdan

signifikan terhadap

pembiayaanbankumum

syariahdiindonesia

5 Fajar Rhomadhona,

2018. Pengaruh

Jumlah Kantor dan

Biaya Promosi

Terhadap Market

Share dengan Dana

Pihak Ketiga (DPK)

Sebagai Variabel

InterveningpadaBank

Umum Syariah dan

Unit Usaha Syariah

independe

n:Jumlah

Kantor

dan Biaya

Promosi

dependen:

Market

Sharedan

Dana

Uji asumsi

klasil

Pengaruh yang positif

dan signifikan

menunjukkan apabila

semakin tinggi biaya

promosi perbankan

syariah maka akan

meningkatkan jumlah

danapihakketiga(DPK).
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(UUS)diIndonesia Pihak

Ketiga

(DPK)

Beberapapenelitiandiatasyangdikutipdapatdisimpulkanbahwatingkatbagi

hasildanbiayapromosiberpengaruhsignifikanterhadapbesarnyadanapihakketiga

(DPK)dilembagakeuanganbanksyariahbaikBUSmaupunBPRS.Haltersebuttelah

dibuktikandenganpengujianyangtelahdilakukanolehbeberapapenelitianterdahulu.

Tingginyabagihasildepoitomembuatcalonnasabahtertarikmeletakkandana

merekadibanksyariahdenganalasanmendapatkankeuntungandariinvestasimereka.

Selainitu,biayapromosiyangdianggarkanolehbanksyariahyangtinggidiharapkan

mampumengenalkanbanksyariahdanproduk-produkyangadakepadamasyarakat.

Halitusemuadilakukanagarmasyarakatterarikbertransaksidibanksyariah,dengan

begitudanamasyarakatyangdiletakkandibanksyariahberpengaruhpositifterhadap

jumlahdanapihakketigadibanksyariah.

Adapunpadapenelitianiniterdapatpersamaandanperbedaandenganpenelitian

yang terdahulu.Persamaan terletak pada kajian Dana Pihak Ketiga yang diambil

sebagaivariabelditerikat.Sementaraitu,perbedaanyaterletakpadatempatpenelitian

terdahuludiBUS,sementarapadapenelitianinidilakukandilembagakeuanganBPRS

secarakeseluruhanyangadadiseluruhIndonesiasejumlah164BPRS.Selainitujuga

pengambilanvariabelbebasjugaberbedadaripenelitianterdahulu.

2.3 KerangkaBerfikir

TINGKATBAGIHASIL
DEPOSITO(X1)

BIAYAPROMOSI

(X2)

DPK(Y)

BPRSYARIAH

H

1

H

3

H

2
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a.Hipotesis

Hipotesis merupakana jawaban atau dugaan sementara yang harus diuji

kebenarannya dengan penelitian ilmiah. Pengujian hipotesis adalah membuat

kesimpulan sementara untukmelakukan penyanggahan dan/atau pembenaran dari

permasalahan yang akan ditelaah baikukuran sample besarmaupun kecilyang

menyatakanhubunganduavariabelataulebih.31Berdasarkanidentifikasirumusandan

landasanteoridiatas,makadapatdisusunhipotesissebagaiberikut:

2.4.1. PengaruhtingkatbagihasildepositoterhadappenghimpunanDanaPihak

Ketiga

Depositodapatdikatakandanainvestasiyangditempatkanolehnasabah

di bank syariah yang tidak bertentangan dengan prinsip syariah dan

penarikannyahanyadapatdilakukanpadawaktutertentu,

Karim,Adiwarmandalam bukuBankIslam AnalisisFiqhdanKeuangan

menjelaskanbahwaBagihasilmerupakanreturndarikontrakinvestasi.Bagi

Investortujuan utama investasiadalah untuk mendapatkan keuntungan,

sehinggadalam menempatkandananyainvestorcenderungmemperhatikan

returndibanksyariah.Haltersebutmembuktikanbahwasemakintinggitingkat

bagihasildepositoyangdiberikanolehbanksyariahterhadapnasabah,maka

semakintinggipuladanapihakketiga(DPK)dibanksyariah.

2.4.2. PengaruhbiayapromositerhadappenghimpunanDanaPihakKetiga

Promosidapatdikatakansuatuupayayangdilakukansuatuperusahaan

gunamengkomunikasikankelebihandariprodukperusahaandanpadaakhirnya

membujukcalonpelangganuntukmembeliprodukyangdihasilkan.32 Dalam

penelitianFajarRhomadhonapadatahun2017diperolehhasilbahwabiaya

31Imam Gunawan,PengantarStatistikaInferensial,ke2.Jakarta:RajaGrafindoPersada,2017.h.106
32Daneetal.,“AnalisisPengaruhBiayaPromosiTerhadapNilaiPenjualanProdukPadaUD.KopiBali

Banyuatis,SingarajaCostAnalysisofEffectofPromotionValueofProductSalesPendahuluan.”.h.2
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promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap DPK. Hal ini

membuktikanbahwa meningkatnya penghimpunan dana pihak ketiga

dipengaruhiolehtingginyabiayapromosiyangdialokasikanolehperusahaan.

Daripenjelasandiatas,makadapatdiperolehhipotesissebagaiberikut:

H1 :variabelbesarantingkatbagihasildepositoberpengaruhpositif

signifikanterhadaptingkatDPKpadabankpembiayaanrakyatsyariah

H2 :variabelbesaranbiayapromosiberpengaruhpositifsignifikanterhadap

tingkatDPKpadabankpembiayaanrakyatsyariah

H3 :variabelbesarantingkatbagihasildepositodanbiayapromosisecara

bersama–samaberpengaruhpositifsignifikanterhadaptingkatDPK

padabankpembiayaanrakyatsyariah.
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BABIII

METODOLOGIPENELITIAN

3.1JenisdanSumberDataPenelitian

3.1.1.JenisPenelitian

MenurutSugiyono bahwa jenis metode penelitian adalah proses suatu

kegiatan dalam bentuk pengumpulan informasi atau data, analisis dan

memberikansebuahinterprestasiyangberkaitandengantujuansuatupenelitian.

Darmawanmenuturkanbahwametodepenelitianmerupakansuatuprosesyang

akanditerapkanuntukmendapatkandatadaninformasiyangdisesuaikandengan

keinginan penelitidan berlandaskan dengan masalah yang ditemukan oleh

peneliti.33

Penelitiankuantitatifadalahsalahsatumetodepenelitiancampurandari

penelitiansurveydanpenelitianeksperimen.Metodepenelitiankuantitatifadalah

metode dengan landasan filsafatpositivisme.Metode inidigunakan untuk

menelitipadasempelataupopulasitertentu,dalam pengumpulandatanyadengan

menggunakan instrumentatau rancangan yang dibuat,dengan tujuan guna

mengujihipotesisyangsudahditetapkanolehpeneliti.Jenispenelitianyang

digunakanyaitumetodekuantitatifdeskriptif.Tujuandarimetodetersebutadalah

menjelaskan fenomena yang ada dengan mempergunakan data-data ataupun

angka-angkayangbersifatrelatiftetap,konkrit,terukur,yangberhubungandengan

sebab akibat yang data tersebut kemudian dilihat dari nilai rata-rata,

varian,maksimum,minimum,standardeviasi,range,sum,kurtosisdanskewness

(kemencengandistribusi).34

3.1.2.SumberData

Merupakansubjekdarimanadatapenelitiantersebutdiperoleh.Penelitian

inimenggunakan data sekunder.Data sekunderadalah data yang diperoleh

setelahdatatersebutdiolahlaludipublikasikan.Sumberdarilaporanpenelitian

bisadariinstansiataupemerintahdansumberlainnyayangmenunjangdata

penelitian.Sumberdatasekunderyangdigunakandalam penelitianinidiperoleh

33DeniDarmawan,MetodePenelitianKuantitatif.Bandung:RemajaRosdaKarya,2013.h.152
34Imam Ghozali,AplikasiAnalisisMultivariateDenganProgram Spss,4thed.Semarang:BadanPenerbit

UNDIP,2006.h.19.
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melaluilaporankeuangantahunanyangdidapatkandariwebsiteresmiOtoritas

Jasa Keuangan.Data yang diambildan dibutuhkanberupa data tingkatbagi

hasildeposito,biayapromosi,danDPK.

3.2PopulasidanSampel

3.2.1.Populasi

Arikuntomenuturkanbahwapopulasimerupakankeseluruhanyangmenjadi

subjekatauobjeksuatupenelitian.Subjekatauobjekpenelitiantersebutmemiliki

karakteristik,kualitasdankuantitastertentuyangdilakukanolehpenelitiguna

dipelajariyangkemudianditarikkesimpulan.Populasitidakhanyaorangsaja

namun juga dariobjek,benda alam yang terdapatdilingkungan tersebut.

PenelitianinimengambilpopulasidarisemuaBPRS(BankPembiayaanRakyat

Syariah)sejumlah164yangsudahterdaftardiBI(BankIndonesia)padaperiode

2016-2019.

3.2.2.Sampel

Merupakanbagiandarikarekteristikdanjumlahyangdimilikiolehpopulasi.

Danbisadisebutjugabagiankecildaripopulasi.Sampelinibertujuandalam

penggeneralisasikan hasildaripenelitiantersebut.Penelitianinimenggunakan

tekniksampling(carapengambilansampel)yaitudenganmenggunakan2teknik

sampling.

Pertama,Random Sampling atau disebutdengan pengambilan sampel

secaraacak.Random samplingmerupakansalahsatutekniksamplingdengan

menggunakan carapengambilan sampeldilakukan secara acakdengan tidak

melihattingkatandalam suatupopulasiataudianggaphomogen(samarata).

Kedua,nonrandom samplingataupengambilansampeltidakacak.Nonrandom

sampling merupakan salah satu teknik sampling dengan menggunakan cara

pengambilansampelyangdilakukanmenggunakanketentuanatausyarattertentu.

Dariteknikyang kedua yang digunakan tekniksampling purposivesampling.

purposive sampling merupakan teknik pengambilan sampeldengan melalui

pertimbanganterentu.Dasarpertimbanganpenelitiuntukmemilihrespondenyang

akandipilihmenjadianggotasampelsudahditetapkan.35Adapunindikatoryang

diambiluntukteniksamplingyangsesuaipadapenelitianyaitu:

35Darmawan,MetodePenelitianKuantitatif.h.152
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1. BankPembiayaanRakyatSyariah(BPRS)yangtercatatdiBankIndonesia

padaPeriode2016-2019.

2. BPRSyangadalaporankeuangannyapadajangkawaktu4tahunterakhir

yaitutahun2016-2019.

3. BPRS yang mempublikasilaporan keuangan sesuaidengan data dan

informasiyangdibutuhkan.

IndikatordiatasmenjadikanlandasandiperolehsampelpenelitianyaituBPRS

sejumlah164yangtersebardi33provinsiIndonesia.

3.3DefinisidanOperasionalVariabelPenelitian

3.3.1. DefinisiVariabelPenelitian

Variabeladalah suatukosep,bisajugadisebutsebagaiobjekpenelitian.36Variabel

bisasebagaiatributseseorang(objek)yangmemilikivariasidanfaktoryangberpengaruh

dalam penelitianataugejaladalam bentukapasajayang ditetapkanpenelitiuntuk

diteliti.37

Penelitianinitersusunatastigavariabelyangdipakaidanditetapkanolehpeneliti.

Agarlebihfokusdanjelasvariabelyangdigunakandiantaranya:

 VariabelDependenyakniDPK,adalahvariabelyangdipengaruhiolehvaribel

bebas

 VariabelIndependenyangterdiridariTingkatBagiHasilDepositodanBiaya

Promosi,adalahsuatuvariabelyangadaatauterjadisebelum variabeldepenen.

Skalapengukuranvariabeldigunakansebagaipenentupanjangpendeknyainterval

yang ada dalam alatukur,ole karena itu jika alatukurtersebutdigunakan dalam

pengukuranakanmenghasilkandatakuantitatif.Berikut4jenisskalapengukuran:

1.Skala paling sederhana yang disusun menurutjenis (kategorinya)atau fungsi

bilangan sebagaisimboluntuk membedakan sebuah karakteristik yang disebut

denganskalanominal

2.Skalayangdidasarkanpadarankingdisebutdenganskalaordinal.

3.Skala yang menunjukkan jarak antara satu data dengan data yang lain dan

mempunyaibobotyangsamaskalainterval.

36Arikunto,ProsedurPenelitianSuatuPendekatanPraktik.h.159
37Sugiyono,MetodePenelitianKuantitatif,Kualitatif,DanR&D.h.67
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4.Skalapengukuranyangmempunyainilainolmutlakdanmempunyaijarakyangsama

disebutdenganskalarasio.

3.3.2. OperasionalVariabelPenelitian

DefinisioprasionalvariabelmenurutSugiyonoyaitusuatuvariabelyangdiberikansuatu

dimensiyangbertujuanuntukspesifikasiatauartiataukebenaransuatukegiatanoperasional

yangdiperlukanuntukmengukurvariabelyangsudahditerapkan.

Berikutoperasionalvariabeldalam penelitianini,diantaranya:

TabelOperasionalVariabelPenelitian

Variabel Definisi Indikator Skala

Variabel (X1)

Tingkat BagiHasil

Deposito

distribusibeberapa
bagian dari laba
padaparapegawai
dari suatu
perusahaan

 Bagi hasil mengandung

kesyariahan

 Pembagianbagihasilyang

adil

 Bagihasilnyatinggi

Ordinal

Variabel(X2)Biaya

Promosi
segala sesuatu
yangdilakukanoleh
penjual dan
produsen, baik
terdiri dari
perbuatan –
perbuatan untuk
memperkenalkan
barang dagangan
(komoditi) atau
layanan – layanan
yang mendorong
danmenarikminat
orang lain untuk
memiliki dan
membelinya, baik
aktivitas itu
sebelum akad jual
beli atau
sesudahnya

 Mengoptimalkan

anggaranbiayapromosi

sesuai dengan

kebutuhan

 Kegiatan promosi

dilakukan dengan

media iklan,publisitas,

penjualan pribadi,

penjualanpribadi

 Menggunakan media

social

Ordinal

Variabel (Y) Dana

PihakKetiga
Dana yang
diperoleholehbank
itu berasal dari
masyarakat yang
dititipkan kepada
bankdansewaktu-

 Dihimjpun dari akad

yang sesuai dengan

prinsipsyariah

 Cukupuntukmencukupi

operasional,

Ordinal
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waktu dapat
diambil sekaligus
maupunberangsur-
angsur sesuai
dengan
kesepakatankedua
belahpihak.

pembiayaan,danGWM

yang sesuai dalam

ketentuan di bank

syariah

3.4TeknikPengumpulanData

Teknikpengumpulandataadalahcarayangutamadalam melakukanpenelitian

yang bertujuan mendapatkan sebuah data dan informasiyang dibutuhkan dalam

penelitian.Carapengumulandatadilaksanakandenganberbagaipegaturan,sumber,dan

berbagaicara.38 Dalam penelitianiniditetapkanteknikpengumpulandatayaitudengan

teknikpengambilandatadokumentasidanstudipustaka,karenadatayangdigunakan

dalam penelitianyaitudatasekunder.

Dokumentasiberasaldarikatadokumen,yangartinyasuatubarangyangtertulis.

Metodedokumentasiadalahtatacarapengumpulandatayangsudahadadandipakai

untukmencaridatahistoris.39 Penelitianinimenggunakanmetodepengumpulandata

yaitumetodedokumentasi.Metodeinimencarisuatudatayangbersangkutandengan

variabeldenganberupatranskrip,cacatan,laporan,buku,notulendansebagainya.40

Penelitianinidilaksanakantidaklangsungmengambildatayangadadilapangan,tapi

menggunakandatayangsudahdihasilkandandipublikasiolehpihaklain.Datayag

digunakandalam penelitianiniyaitulaporankeuangantahunanBPRS.

3.5TeknikAnalisisData

Merupakanlangkahdalam menyusundanmencaridatayangdiperolehdarihasil

pegumpulandata,yangdilakukansetelahdataterkumpuldarihasilpengumpulandata

secara sistematis.41Karena penelitian inimenggunakan metode dokumentasiyang

sifatnyakuantitatif,makateknikanalisisdatayangdipakaiadalahanalisiskuantitatif

meliputiujiasumsiklasik,analisis regresiberganda dan ujihipotesis dengan

38Sugiyono,MetodePenelitianKuantitatif….h.296
39 IryanaandRiskyKawasati,TeknikPengumpulanDataMetodeKualitatif,vol.4(Sorong:STAIN

Sorong,2019).
40Arikunto,ProsedurPenelitianSuatuPendekatanPraktik.h.274
41Sugiyono,MetodePenelitianBisnis(PendekatanKuantitatif,KualitatifDanR&D)(Bandung:Alfabeta,

2013).h.98
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menggunakanbantuanprogram StatisticalPackageforSocialSciences(SPSS)versi

20.0.

3.5.1.UjiAsumsiKlasik

Syaratdarianalisis regresilinierharus ada ujiasumsiklasik didalam

penelitian.Ujiregresiinidiperlukanadanyaujiasumsipokoksehingganilaiyang

koefisienregresidihasilkanbaikatautidakbias.Ujiasumsiyangdilakukanyaituuji

normalitas, multikolinearitas, autokorelasi dan heteroskedastisitas. Dengan

memenuhiasumsiklasik,makaestimasiregresiakanBLUE(BestLinearUnbiased

Estimatot).

1. UjiNormalitas

Merupakanujiyangdilakukanuntukmengukurvariabeldalam model

regresimemilikidistribusiyangnormal.42 NilaidiambildariSigpadakolom

Kolmogorov-Smirnovdalam tabelTestof NormalityhasildariSPSS.Bila

memakaidengan derajatkesalahan (α)sebesar5%,maka kriteria yang

dipakaibilaangkasignifikansiujiKolmogorov-SmirnovSig>0,05,sehiingga

bisa ditarik kesimpulan jika data berdistribusitersebut normal dan

sebailiknya.

2. UjiMultikolinearitas

Uji ini memiliki tujuan guna mengetahui ada atau tidaknya

penyimpanganasumsi.Ujimultikolinearitasmerupakanadahubunganlinear

antarvariabelindependendalam modelregresi.43Modelregresiyangdipakai

sebaiknya tidakterjadikorelasilinearantara variabelindependen.Untuk

mengetahuiterjadinyamultikolinearitasdapatdilihatpadanilaitolerancedan

VIF(VariansInflationFactor)denganketentuan,jikanilaitolerance>0,1dan

VIF<10makatidakterjadimultikolinearitas.

3. UjiAutokorelasi

Ujiyangmemilikitujuanuntukmengujiadatidaknyakesalahandalam

42Ibid.h.76
43MahyusEkananda,EkonometrikaDasarUntukPenelitianBidangEkonomi,Sosisal,DanBisnis,kedua.

Jakarta:MitraWacanaMedia,2019.h.95
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modelregresi_linear_korelasidaripengganggu pada periode tdengan

kesalahanpengganggupadaperiodesebelumnya(t-1).44Bilaterjadikorelasi,

makadisebutdenganproblem autokorelasi.Menurutsarjonodanjulianita

masalahautokorelasiseringterjadipadadatayangsifatnyatimeseries(data

runtunwaktu),namunbiladatacrosssectionautokorelasisangatjarang

terjadi.UjiautokorelasidilakukandenganujiDurbin-Watson,ujiLangrage

Multiplier(LM),ujistatistikQ,danujiRunTest.

PenelitianinimenggunakanujiAutokerlasi,yaituUjiDurbinWatson.

Saat proses pengujian dihasilkan nilai DW (durbin-watson) yang

dibandingkandengannilaiDU(DurbinUpper)danDL(DurbinLower)yang

bisa dicocokan dengan tabeldurbin-watson.Ketentuan hasilujidurbin

watsonantaralain:

1) JikanilaiDW <DL,makadinamakanautokorelasipositif.Dansebaliknya

jikanilaiDW >DU,makatidakdinamakanautokorelasipositif.

2) Autokorelasinegatif,jikanilai(4-DW)<DL,makadinamakanautokorelasi

negatif.Dansedangkanjikanilai(4-DW)>DU,makatidakdinamakan

autokorelasinegatif.

Jadidapatditarik kesimpulan bahwa modelregresitidak terjadi

autokorelasi,apabilanilaiDW >DLdannilai(4-DW)>DU.

4. UjiHeteroskedastisitas

Bertujuanuntukmengujimodelyangterjadiketidaksamaanvariance

dariresidualsatupengamatankepengamatanyanglain.Adapunbeberapa

langkah untuk mengetahui ada atau tidaknya heteroskedastisitas

diantaranyamelihatbrafikplot(ZPREDdanSRESID),ujigledjser,ujiparkdan

ujiwhite.

Untuk mengetahui gejala heteroskedastisitas yaitu dengan

menggunakan metodeujipark,prosesnya dengan membandingkan level

signifikan (α).Melaluiujit,bila α tidak signifikan maka bisa ditarik

kesimpulantidakadaheterskedastisitas,dansebaliknyabilaαsiginifikan

secara statistik maka modelmengandung masalah heterskedastisitas

44Ibid.h.142
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(Widarjono,2013)ketentuanujiheteroskedasitas:

1) Tidakadaheteroskedastisitasjikasignifikant>0,05.

2) adaheteroskedastisitasjikssignifikant<0,05.

3.5.2.PengujianHipotesis

Pengujianhiotesisdilakukansetelahmelakukanpengolahanregresilinier

berganda,bisadilihatapakahmodelyangdigunakanlayakatautidaklayak.Secara

statistikdiukurdarinilaistatistikF,nilaistatistiktdankoefisiendeterminasi.

SedangkanmodelGoodnessoffitadalahukurangunamengetahuiketepatan

hubunganvariabelindependentdenganvariabeldependen.Berikutinirumusdan

penjelasannya:

1) Ttest(UjiSignifikansiParsial)

Ujitfungsinya untuk mengetahuinilaikoefisien regresimemiliki

pengaruhyangsignifikansecaraparsial(individu).45Kriterianyadariujityaitu

thitung>ttabelataunilaiprobabilitassignifikansi<0,05.Bilamemenuhidari

kriteria,artinya semua variabelindependen berpengaruh secara individual

terhadapvariabeldependen.Langkah-langkahpengujian:

- MerumuskanHipotesisnol( )danHipotesisalternatif( ) : =0,

artinyavariabelindependensecaraparsialtidakberpengaruhsignifikan

terhadapvariabeldependen : ≠0,artinyavariabelindependen

secaraparsialberpengaruhsignifikanterhadapvariabeldependen

- Nilaisignifikansipadaα=0,05

- Menentukanderajatbebas(degreeoffreedom (df))df=n-k

Keterangan:

n :Jumlahdatapenelitian

k :Jumlahvariabelterikatdanbebasyangdigunakan

- KriteriaPengujian

45Setiawan,DwiEndahKusrini,andNikodemusWK,Ekonometrika,pertama.Yogyakarta:ANDI,2010.h.
64
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diterima: > ataupvalue<0,05

ditolak : ≤ ataupvalue>0,05

2) Ftest(UjiSignifikansi)

UjiFberfungsiuntukmengujiseberapajauhsignifikansipengaruhnya

variabelindependenterhadapvariabeldependensecarabersama-sama.46

NilaiyangdihitungbisadiambildaritabelAnova(b)dalam SPSS.Kriteriauji

FyaituFhitung >Ftabelataunilaiprobabilitassignifikansi<0,05.Bila

memenuhikriteria,artinyasemuavariabelindependenberpengaruhsecara

simultanterhadapvariabeldependen.47Langkahpengujiannya:

- MerumuskanHipotesisnol( )danHipotesisalternatif( ) : =

=0,artinyavariabelindependensecarasimultantidakberpengaruh

signifikanterhadapvariabeldependen : ≠ =0,artinyavariabel

independensecarasimultanberpengaruhsignifikanterhadapvariabel

dependen

- Nilaisignifikansipadaα=0,05

- Menentukanderajatbebas(degreeoffreedom (df))

=k-1

=n-k

Keterangan:

k :Jumlahvariabelterikatdanbebasyangdigunakan

n :Jumlahdatapenelitian

- KriteriaPengujian

diterima: ≤ ataupvalue>0,05

ditolak : > ataupvalue<0,05

46Ghozali,AplikasiAnalisisMultivariateDenganProgram Spss.h.98
47Muhson,PelatihanAnalisisStatistikDenganSPSS.
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3) KoefisienDeterminasi(R²)

Koefisien determinasidipakaiuntuk mengukurjauhnya kemampuan

modeldalam menjelaskan variasivariabeldependen.Sebagian banyak

penggunaankoefisiendeterminasi(R²)dalam SPSS diambilmelaluinilai

AdjustedR².Nilaiyangmendekatisatuartiknyabahwavariabelindependen

memberikan hampirsemua informasiatau data penelitian.Adjusted R²

dipakaikarenanilaiyangdihasilantidakterpengaruholehbanyaknyavariabel

independen.Kriteriadanketentuanpengambilankeputusanyangdigunakan

adalahsebagaiberikut:

1. JikaRsquarekeciladalahkemampuanvariabelindependen(terikat)

dalam menjelaskanvariabeldependen(bebas)sangatterbatasatau

rendah.

2. Jika R square besar(mendekatisatu)maka variabelindependen

mampu menjelaskan hampirseluruh informasidalam memprediksi

variabeldependen
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3.5.3.AnalisisRegresiLinierBerganda

Merupakansebuahstudiyangterkaitdenganketergantunganvariabelterikat

(dependen)denganvariabelpenjelas/bebas(independen).Haltersebutbertujuan

untukmemprediksirata–ratapopulasiataunilairata–ratavariabelterikatyang

berdasarkannilaivariabelbebasyangsudahdiketahui.48Bentukrumuspersamaan

regresibergandaadalah:

y =variabelterikat(dependent)

a =konstanta

=koefisienvariabel

, =variabelbebas(independent)

Apabiladatayangdigunakanadalahdatasekunder,dalam analisisregresiini

tidakperlumelakukanujivaliditasdanreliabilitasterlebihdahulu.Berbedadengan

halnyakuesioneryangmerupakandataprimer,yangharusdenganujivaliditasdan

reabilitas.Yaitudalam laporankeuanganbanksyariah,daftarhargasaham,data

statistikOJKdanlainsebagainya.

Penelitian inimenggunakan variabelbiaya promosidan hasildeposito

sebagaivariabelindependendanberupaDPK(danapihakketiga)yangmerupakan

variabeldependennya.Persamaanregresisebagaiberikut:

48 AliMuhson,PelatihanAnalisisStatistikDenganSPSS,1sted.Yogyakarta:FakultasEkonomiUNY,
2012.
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BABIV
PEMBAHASAN

4.1AnalisisDeskriptif

Penelitian inimenggunakan data sekunderyang diambildariSPS (Statistik

Perbankan Syariah)diweb resmiOJK (Otoritas Jasa Keuangan)yang terdiriatas

lembagakeuanganBPRS diseluruhIndonesiasecarakumulatif.Terkaitvariabelnya

diperolehduavariabelyaknitingkatbagihasildepositodanbiayapromosi

Berikutdataanalisisdeskriptifyangdiperoleh:

DescriptiveStatistics

N Range

Minimu

m

Maximu

m Sum Mean

Std.

Deviation Variance

Statistic Statistic Statistic Statistic Statistic Statistic Std.Error Statistic Statistic

BagiHasil

Deposito
48 .08 .08 .16 4.89 .1019 .00305 .02110 .000

BiayaPromosi
48 18094 1117 19211 463555 9657.40 787.369 5455.054

29757616.

925

DanaPihak

Ketiga
48 584470 1410782 1995252

8133460

3

1694470

.90
25811.916 178830.199

31980240

141.414

ValidN(listwise) 48

Daritabeldiatasterdapatvariabeltingkatbagihasildeposito,biayapromosidan

danapihakketigayangmenunjukkanbahwajumlahdata(N)ada48,denganangka

minimum X1(tingatbagihasildeposito)sebesar0,08denganangkapersentase8%,X2

(biayapromosi)sebesar1117dengansatuanjutarupiahsebesarRp1.117.000.000danY

(dana pihak ketiga) sebesar 1410782 dengan satuan juta rupiah sebesar

Rp1.410.782.000.000.Angka terbesar(Maximum)variabelX1 sebesar0.16 dengan

angkapersentase16%,variabelX2sebesar19211dengansatuanjutarupiahsebesar

Rp19.211.000.000,variabelY sebesar1995252 dengan satuan juta rupiah sebesar

Rp1.995.252.000.000.Rangeadalahselisihangkaantaraminimum danmaximum yakni

variabelX1sejumlah0,08(8%),variabelX2sejumlah18094dengansatuanjutarupiah

sebesarRp18.094.000.000,variabelY sejumlah 584470 dengan satuan juta rupiah

sebesarRp584470.000.000.SedangkannilaiSum merupakanpenjumlahandaridata

yangdisajikandisetiapvariabelyaituvariabelX1sebesar4.89,variabelX2sebesar

463555,variabelYsebesar81334603.Rata-rataangkadari48dataatauMeanvariabel

X1 sebesar0,1019 (10.19%)disertaiStandarDeviasisejumlah0,02110,variabelX2

sebesar9657,40 disertaiStandarDeviasisejumlah 5455,054,variabelY sebesar

1694470,90disertaiStandarDeviasisejumlah178830,19919.
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4.2UjiAsumsiKlasik

4.2.1 UjiNormalitas

Ujinormalitasdapatdikatakannormalapabilajumlahangkasignifikansiyang

adadiujikolmogorof-smimovlebihdariatau>0,05,denganbegituberartibahwa

datadalam penelitiandapatdikatakannormal.Berikutdataujinormalitasyang

diperolehdenganmenggunakanSPSS:

Tabel4.1

HasilUjiNormalitas

Tabel 4.1

menjelaskan jika

nilai probabilitas

Kolmogorov-smirnov (p-value) sejumlah 0,113 > 0,05,dengan begitu bisa

dikatakanjikadatadiatasterdistribusinormal.

4.2.2 UjiMultikolinearitas

Merupakansalahsatuujiklasikgunamengujikemungkinanterdapatkorelasi

diantaravariabelbebasdalam modelregresi.Cara mengetahuiadaatautidaknya

multikolinearitasbisadiketahuidarinilaiTolerance>0,01ataudarinilaiVariance

InflationFactor(VIF)<10jaditidakadanyamultikolinearitas.Berikuthasiluji

multikolinearitas:

One-SampleKolmogorov-SmirnovTest

Unstandardized

Residual

N 48

NormalParametersa,b

Mean 0E-7

Std.Deviation
141500.220490

79

MostExtremeDifferences

Absolute .173

Positive .173

Negative -.128

Kolmogorov-SmirnovZ 1.198

Asymp.Sig.(2-tailed) .113

a.TestdistributionisNormal.

b.Calculatedfrom data.
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Tabel4.2

HasilUjiMultikolinearitas

Coefficientsa

Model Unstandardized

Coefficients

Standardized

Coefficients

t Sig. Collinearity

Statistics

B Std.Error Beta Tolerance VIF

1

(Constant) 2093518.152 118119.478 17.724 .000

BagiHasil

Deposito

-

4567356.047

1015331.46

9
-.539 -4.498 .000 .969 1.032

BiayaPromosi 6.860 3.928 .209 1.747 .088 .969 1.032

a.DependentVariable:DPK

Dilihatpadatabeldiatasdapatdisimpulkanjikanilaitolerancedarikedua

variabelbebassejumlah0,969>0,01dengannilaiVIFsejumlah1,032<10.Maka

dapatditarikkesimpulanjikavariabelbebasdidalam penelitianiniterbebasdari

multikolinearitas.

4.2.3 UjiAutokorelasi

Ujiinimenggunakanujidurbin-watsondenganketentuanjikamodelregresi

terhindardariautokorelasiketikanilaiDW >DLdan(4-DW)>DU.Penelitianini

menggunakan48datadengan2variabelbebas,makadilihatdaritabeldurbin-

watson,terdapatnilaiDL1,4500dannilaiDU 1,6231.Berikuthasilujidalam

penelitianini:

Tabel4.3

HasilUjiAutokorelasi

ModelSummaryb

Model R RSquare AdjustedR

Square

Std.Errorofthe

Estimate

Durbin-Watson

1 .611a .374 .346 144610.487 .537

a.Predictors:(Constant),BiayaPromosi,TingkatBagiHasil

b.DependentVariable:DanaPihakKetiga
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Berdasarkantabeldiatasnilaidurbin-watsonsebesar0,537<1,4500(DL)dan

(4-DW)sebesar3,463>1,6231(DU).Dariketerangantersebutdapatdisimpulkan

bahwadalam modelregresitersebutterjadiautokorelasipositif.Datatimeseries

seringterjadiautokorelasipositifkarenalekatdengansifatketergantunganantar

dataperiodetertentusalingterikatdengandatasebelumnya.

4.2.4 UjiHeteroskedastisitas

Ujiheteroskedastisitasdalam penelitianmenggunakanujipark,yaknidengan

meregresikannilairesidual(Lnei2)denganmasing-masingvariabelindependen

(Lnx1danLnx2).Modelregresitidakterjadiheteroskedasitasjikanilaisignifikansi

padavariabelindependen>0.05.Berikuthasilujiheteroskedastisitas:

Tabel4.4

HasilUjiHeteroskedastisitas

Coefficientsa

Model Unstandardized

Coefficients

Standardized

Coefficients

t Sig.

B Std.Error Beta

1

(Constant) 4.608 .030 155.139 .000

TingkatBagiHasil -.047 .029 -.239 -1.624 .111

BiayaPromosi .003 .008 .053 .362 .719

a.DependentVariable:LnRes_2

Daritabeldiatasdapatdiketahuibahwapadavariabeltingkatbagihasil

depositoterdapatnilaisignifikansisebesar0,111>0,05danpadavariabelbiaya

promosisebesar0,719>0,05.Makadapatditarikkesimpulanbahwapadavariabel

tingkat bagi hasil deposito dan variabel promosi tidak terjadi masalah

heteroskedastisitas.

4.3AnalisisRegresiLinearBerganda

Ujiregresidalam penelitianinidapatdikatakanlayakdilakukanyangdidasarkan

padahasilujiasumsiklasikdiatasyangmembuktikanjikamodelregresitelahmemenuhi

asumsiklasikyangterdiriatasasumsinormalitas,multikolinearitas,autokorelasi,dan

heteroskedastisitas.Hasilujiregresilinierbergandadapatdilihatpadatabelberikut:
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Tabel4.5

HasilUjiRegresiLinierBerganda

Coefficientsa

Model UnstandardizedCoefficients Standardized

Coefficients

t Sig.

B Std.Error Beta

1

(Constant) 2093518.152 118119.478 17.724 .000

TingkatBagiHasil -4567356.047 1015331.469 -.539 -4.498 .000

BiayaPromosi 6.860 3.928 .209 1.747 .088

a.DependentVariable:DanaPihakKetiga

Berikutmodelpersamaanregresidaridatatabel4.5sebagaiberikut:

Y=α+

Y=2133700.618+(–49125.766X1)+6.527X2+e

Keterangan:

Y:DanaPihakKetiga

:TingkatBagiHasil

:BiayaPromosi

:StandarError

Persamaandiatasdijelaskansebagaiberikut:
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1)Persamaan konstanta diatas diketahuisebesar2093518,152 yang berartibila

variabeltingkatbagihasildepositodanbiayapromosiadalahsamadengannol,

makavariabelDanaPihakKetigadiBPRSsebesar2093518,152

2)Koefisienregresipadavariabeltingkatbagihasildeposito diperolehsebesar-

4567356,047,makadapatdiartikanjikakenaikan1satuanuntuktingkatbagihasil

deposito,maka Dana PihakKetiga akan turun sejumlah -4567356,047 dengan

adanyaasumsivariabelbebaslainkonstanta.

3)Koefisienregresipadavariabelbiayapromosidiperolehsebesar6,860,makadapat

diartikanjikakenaikan1satuanuntukbiayapromosi,makaDanaPihakKetigaakan

bertambahsejumlah6,860denganadanyaasumsivariabelbebaslainkonstan.

4.4PengujianHipotesis

Pengujianhipotesisdilakukangunamengetahuiadaatautidaknyapengaruhtingkat

bagihasildepositodanbiayapromositerhadapdanapihakketigadiBPRS.Pengujian

hipotesisinidilakukandengancaraujisignifikansiparsial(UjiT),ujisignifikansisimultan

(UjiF)danujikoefisiendeterminasi.

4.4.1 UjiSignifikansiParsial(Ttest)

Ujitbertujuan untuk mengetahuiadakah pengaruh variabeldependen

terhadap variabelindependen secara parsial.Haltersebutdapatditentukan

berdasarkan atas perbandingan nilaiT hitung dengan nilaiT tabeldan nilai

signifikansi5%atau0,05.Dalam penelitianiniterdapat3variabelbeserta48data

penelitian.Makadapatdihasilkannilaidfsebesar45,dengannilaiTtabelsebesar

2,01410.H0dapatdkatakanditerimajikaThitung≤Ttabelatausig.T>0,05dan

sebaliknyajikaH0ditolakThitung>Ttabelatausig.T<0,05.Berdasarkantabel

4.5diatas,hasilujiTdalam penelitianinidapatdiketahui:

1) UjiTvariabeltingkatbagihasildepositoterhadapDPK

TerdapatnilaiSig.untukpengaruhX1terhadapYadalahsebesar0,000

<0,05dannilaithitung-4,498>2,014,sehinggadapatdisimpulkanbahwa

H1diterimayangberartiterdapatpengaruhX1terhadapY.

2) UjiTvariabelbiayapromositerhadapDPK

TerdapatnilaiSig.untukpengaruhX2terhadapYadalahsebesar0,088>

0,05dannilaithitung1,747<1,989,sehinggadapatdisimpulkanbahwaH2
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ditolakyangberartitidakberpengaruhsignifikanX2terhadapY.

4.4.2 UjiSignifikansiSimultan(Ftest)

PengujianpadaujiFdilakukangunamengetahuiapakahvariabelindependen

secara bersaman memilikipengaruh terhadap variabeldependen.Pengujian

dilakukandenganmembandingkanFhitungdenganFtabeldanataudengan

membandingkannilaisignifikan.Penelitianinimemakai3variabelbeserta48data,

makadapatdiperolehpadatabelFnilaidf1=2,df2=46,danFtabel=3.20.Variabel

independendikatakanberpengaruhsecarasimultanterhadapvariabeldependen

jikaFhitung>Ftabeldengannilaisignifikansiadalah0,05.BerikuthasilujiFtest:

Tabel4.7

HasilUjiFtest

ANOVAa

Model Sum ofSquares Df MeanSquare F Sig.

1

Regression
562022603896.

243
2

281011301948.

121
13.438 .000b

Residual
941048682750.

236
45

20912192950.0

05

Total
1503071286646

.479
47

a.DependentVariable:DanaPihakKetiga

b.Predictors:(Constant),BiayaPromosi,TingkatBagiHasil

Berdasarkanhasulujidiatasdapatdilihatbahwanilaisignifikansiuntuk

pengaruhX1danX2secarasimultanterhadapYadalahsebesar0,000<0,05dan

nilaiFhitung13,438>3,20(Ftable),makadapatditarikkesimpulanjikaH3

diterimayangberartiX1danX2berpengaruhsecarasimultanterhadapY.

4.4.3 KoefisienDeterminasi(R²)

Ujideterminasibertujuanuntukmemahamisejauhmanaketepatangaris

regresiyangterbentukdalam mewakilikelompokdatahasilpenelitian.Koefisien

determinasimenjelaskanbagiandarivariansitotalyangdapatdijelaskanoleh

modelyangtelahdibuat.Apabilasemakinbesarnilai(R2)(mendekati1),maka

determinasinya dapat dikatakan semakin baik. Berikut hasilujikoefisien
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determinasi:

Tabel4.8

HasilUjiKoefisienDeterminasi

ModelSummary

Model R RSquare AdjustedR

Square

Std.Errorofthe

Estimate

1 .611a .374 .346 144610.487

a.Predictors:(Constant),BiayaPromosi,TingkatBagiHasil

Tabeldiatasmenunjukkankoefisienkorelasi(R)sebesar0,374yangberarti

terdapathubunganantaravariabeldependen(Y)DPKdenganvariabelindependen

(X1)Tingkatbagihasildepositodan(X2)biayapromosisebesar0,611.Koefisien

determinasi(AdjustedR Square)sebesar0,346yangberartibahwakontribusi

variabel independen (tingkat bagi hasil deposito dan biaya promosi)

mempengaruhivariabeldependen (DPK)sebesar34,6% sedangkan sisanya

sebesar65,4%dipengaruhiolehvariabellaindiluarmodel.

4.5PembahasanHasilAnalisisData

4.5.1 PembahasanHipotesis1(TingkatBagiHasilDepositoBerpengaruhTerhadap

TingkatDPK)

Variabeltingkatbagihasildepositomempunyaipengaruhsignifikanterhadap

variabelDanaPihakKetigasecaraparsial.Halinidinyatakanberdasarkanhasiluji

TdenganThitungtingkatbagihasildepositosebesar-4,498sedangkannilaiT

tabelsebesar2,014,makanilaiThitung>Ttabeldengannilaisignifikansivariabel

tingkatbagihasildepositosebesar0,00,artinyanilaisignifikansinyalebihkecildari

0,05.DengandemikianH1yangmenyatakanvariabelbesarantingkatbagihasil

depositoberpengaruhterhadaptingkatDanaPihakKetigapadabankpembiayaan

rakyatsyariahditerima.

Mayoritas masyarakatlebih berminatmeletakkan dana mereka diBank

Umum Syariah(BUS),dikarenakandiBUSterdapatberbagaimacam produkyang

sesuaidengankebutuhanparanasabahdandiBUSjugamemberikanpelayanan

lalulintaspembayaranyangtidakadadiBPRS.PelayananyangadadiBUSguna

mempermudahnasabahdalam bertransaksimelaluiproduk-produkyangadadi
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BUS,sepertitersedianyalayananMobileBanking,kartuATM,danlainnya.

Jaditingginyatingkatbagihasilyangdiberikanlembagakeuanganguna

menarikpemilikdanabelum tentudapatmenarikmerekauntukmenempatkan

dananya disuatu lembaga keuangan.Banyak pertimbangan yang menjadi

faktornya,sepertifaktorkeamanan,kualitaspelayanan,penerapanprinsipsyariah

yangmenjadikanpertimbanganpemilikdanamenyimpandanamerekadisuatu

lembagakeuangan49.

4.5.2 PembahasanHipotesis2(BiayaPromosiBerpengaruhTerhadapTingkatDPK)

BerdasarkanpadahasilujiTvariabelbiayapromositidakmemilikipengaruh

signifikan terhadap DPK secara parsial.Dinyatakan bahwa hasilujiT hitung

variabelbiayapromosisebesar1,747dannilaiTtabelsebesar2,014.Makaberarti

Thitung<Ttabeldengannilaisignifikansivariabelbiayapromosisebesar0,088

yangberartibahwanilaisignifikansivariabelbiayapromosi>0,05.JadiH2yang

menyatakanbahwavariabelbiayapromosiberpengaruhdansignifikanterhadap

tingkatDanaPihakKetigapadaBPRSditolak.

Pernyataantersebutbertolakbelakangdengan penelitianterdahuluyang

dilakukanolehM.NurRiantoAlArifyangberjudulEfektifitasBiayaPromosidan

DiklatTerhadapPenghimpunanDanaPihakKetigadiBankSyariah.Keduavariabel

tersebut memberikan hasil yang signifikan, yang artinya kedua variabel

independentersebutsecaraparsialmempengaruhivariabelDPK.

Haltersebutdikarenakan dalam pelaksanaan promosiBPRS seringkali

melakukandengansaranapersonalselling dansalespromotionsebagaialat

mempromosikanproduknyadansedikityangmelakukanpromosididuniamaya

sepertimediasosial,periklananditelevisi,radiodanlainnya.Dapatdikatakan

BPRSdalam kegiatanpenyaluranbiayapromosibelum berjalansecaraefektifdan

jugabiayayangdikeluarkanolehBPRStidaksejalandenganhasilnya.

4.5.3 PembahasanHipotesis3(TingkatBagiHasilDepositodanBiayaPromosi

BerpengaruhTerhadapTingkatDPK)

UjiFmenunjukanbahwanilaiFhitungsebesar13,438yangartinya>3,20(F

49MaltufFitri.“PeranDanaPihakketigadalam kinerjalembagapembiayaansyariahdanfaktor-faktor
yangmemengaruhinya”.ConomicaVol.VIIEdisi1.H.85
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tabel)sertanilaisignifikansisebesar0,00lebihkecildari0,05.Jadibisadikatakan

jikatingkatbagihasildepositodanbiayapromosisecarabersama-samamemiliki

pengaruhsignifikanterhadappenghimpunanDanaPihakKetiga.MakaH3yang

menyatakanbahwavariabeltingkatbagihasildepositodanbiayapromosisecara

simultanberpengaruhpositifdansignifikanterhadappenghimpunanDanaPihak

KetigapadabankBPRSditerima.

HaltersebutberartibahwaBPRSdalam tujuannyamenambahjumlahdana

pihakketigadapatmemperhatikantingkatbagihasildepositountukmenarikcalon

nasabahdanmempertahankannasabahyanglama.SelainituBPRSjugadapat

mengalokasikandanauntukbiayapromosisepertimemasangiklandimedsos,

televisi,menyebarbrosurdanlainnya.
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BABV
PENUTUP

5.1Kesimpulan

Didasarkanpadahasilpengujianyangtelahdilakukandenganmenggunkananuji

regresidiatas,makadapatdisimpulkanbahwapengaruhtingkatbagihasildepositodan

biayapromositerhadaptingkatDPKyaknisebagaiberikut:

1. Dalam ujiT pengaruhvariabeltingkatbagihasildepositoterhadaptingkatDPK

DiketahuinilaiSig.untukpengaruhX1terhadapYadalahsebesar0,000<0,05dan

nilaithitung-4,498>2,014.Haliniberartiterdapatpengaruhdansignifikantingkat

bagihasildepositoterhadapdanapihakketiga.Pengaruhtingkatbagihasilterhadap

DPK bersifatnegatif.Haliniterjadidikarenakan terdapatfaktorpertimbangan

masyarakatdalam meletakkan dana mereka diBPRS sepertifaktorkeamanan,

kualitaspelayanan,penerapanprinsipsyariah.

2.Dalam ujiTpengaruhvariabelbiayapromositerhadapDPKdiketahuinilaiSig.untuk

pengaruhX2terhadapYadalahsebesar0,088>0,05dannilaithitung1,747<2,014.

Haltersebutberartitidakadapengaruhsignifikanbiayapromositerhadapdanapihak

ketiga.Dapatdikatakan BPRS dalam kegiatan penyaluran biaya promosibelum

berjalansecaraefektifdanjugabiayayangdikeluarkanolehBPRStidaksejalan

denganhasilnya.

3. Dalam ujiFdiketahuinilaisignifikansiuntukpengaruhtingkatbagihasildepositodan

biayapromosisecarasimultanterhadapdanapihakketigaadalahsebesar0,000<

0,05dannilaiFhitung13,438>3,20(Ftable).Haliniberartiterdapatpengaruh

secarasimultanvariabeltingkatbagihasildepositodanbiayapromositerhadap

tingkatdanapihakketiga.

5.2KeterbatasanPeneliti

Dariprosesyangdilakukanpenelititerdapatbeberapakekurangandanketidak

maksimalanpenelitidalam menyelesaikanpenelitian,diantaranyasebagaiberikut:

1. Keterbatasanliterasiyangdimilikipenulisdankebanyakanliterasiberbentukfile

2. Kesulitanpenulisdalam mencarirujukanuntukpenelitiankarenaminimnyapenelitian

yangrelevandenganpenelitianini.

3. Penelitimemuathanyaduavariabelyang berdampakpadahasildaripenelitian

variabelindependepnyangberpengaruh36,9% terhadapvariabeldependendana



53

pihakketiga.

5.3Saran

Berikutbeberapasaranterkaithasilpenelitiandiatas,yakni:

1. BagiBankSyariah,harusbijakdalam menetapkantingkatbagihasilyangditawarkan

untuknasabahtertarikmenyimpandanamerekadibanksyariahdanjugaalokasi

danaakuratuntukmendukungaktifitaspromosiyangdilakukanbanksyariahagar

keduakegiatanbanksyariahtersebutdapatmendukungmeningkatnyadanapihak

ketigadibanksyariah.

2. Bagipenelitiselanjutnya,disarankanagarpenelitiselanjutnyamenambahvariabel

denganmodellainkarenadikegtahuibahwapengaruhvariabelindependenmasih

sedikit,dan 63,1% dipengaruhioleh variabellain diluarmodelpenelitian ini.

Disarankanpenelitiselajutnyamengambilvariabelbebasyaknihargaemas.

3. Bagipeneliti,disarankan untukmemperbanyakliterasidalam penulisagarteori

dalam penelitianlebihkuat.



DAFTARPUSTAKA

Ali,Hasan.MarketingBankSyariah.Bogor:PenerbitGhaliaIndonesia,2010.

Arif,M.NurRiantoal.Dasar-DasarPemasaranBankSyariah.4thed.Bandung:Alfabeta,2016.

Arikunto,Suharsimi.ProsedurPenelitianSuatuPendekatanPraktik.Jakarta:Rinekacipta,

2013.

Bahri,Syabbul.“Hukum PromosiProdukDalam PerspektifHukum Islam.”Epistemé:Jurnal

PengembanganIlmuKeislaman8,no.1(2013).

Dane,N,IPGSukaatmadja,IW Budiasa,UDKopi,andBaliBanyuatis.“AnalisisPengaruh

BiayaPromosiTerhadapNilaiPenjualanProdukPadaUD.KopiBaliBanyuatis,Singaraja

CostAnalysisofEffectofPromotionValueofProductSalesPendahuluan”1,no.1

(2013):1–15.

Darmawan,Deni.MetodePenelitianKuantitatif.Bandung:RemajaRosdaKarya,2013.

Daud,Denny,PromosiKualitas,PromosiDan,KualitasLayanan,PengaruhnyaTerhadap,

KeputusanKonsumen,MenggunakanJasa,etal.“Promosi,KualitasLayanan,Keputusan

Pembelian”1,no.4(n.d.):51–59.

Ekananda,Mahyus.EkonometrikaDasarUntukPenelitianBidang Ekonomi,Sosisal,Dan

Bisnis.Kedua.Jakarta:MitraWacanaMedia,2019.

Fachrunnisa,F.“Biaya PromosiDan Penghimpunan Dana Pihak Ketiga Pada Bank

PembiayaanRakyatSyariah.”Akuntabilitas10,no.2(2017):349–368.

Ghozali,Imam.AplikasiAnalisisMultivariateDenganProgram Spss.4thed.Semarang:

BadanPenerbitUNDIP,2006.

Gunawan,Imam.PengantarStatistikaInferensial.Ke2.Jakarta:RajaGrafindoPersada,2017.

Iryana,andRiskyKawasati.TeknikPengumpulanDataMetodeKualitatif.Vol.4.Sorong:

STAINSorong,2019.

Ismail.PerbankanSyariah.Pertama.Jakarta:PrenadaMedia,2016.

Kasmir.PemasaranBank.Jakarta:Kencana,2012.

Muhson,Ali.PelatihanAnalisisStatistikDenganSPSS.1sted.Yogyakarta:FakultasEkonomi

UNY,2012.

Razati,Girang.“PENGARUH SALES PROMOTION TERHADAP KEPUTUSAN PENGGUNA

KARTU KREDITBNI(SurveiPadaDosenFPIPSUPIPenggunaKartuKreditBNI’46).”

Strategic :JurnalPendidikanManajemenBisnis8,no.2(2008):16–82.



Rhomadhona,Fajar.“PengaruhJumlahKantorDanBiayaPromosiTerhadapMarketShare

DenganDanaPihakKetiga(DPK)SebagaiVariabelInterveningPadaBankUmum Syariah

Dan UnitUsaha Syariah (UUS)DiIndonesia.”Universitas Islam NegeriWalisongo

Semarang,2018.

Sandy,Febryan,ZainulArifin,andFransiscaYaningwati.“PENGARUH BAURAN PROMOSI

TERHADAPKEPUTUSANPEMBELIAN(SurveiPadaMahasiswaJurusanBisnisAngkatan

2010-2012FakultasIlmuAdministrasiPenggunaIndosatDiUniversitasBrawijaya).”

JurnalAdministrasiBisnis9,no.2(2014):1–10.

Setiawan,DwiEndahKusrini,andNikodemusWK.Ekonometrika.Pertama.Yogyakarta:ANDI,

2010.

Sugiyono.MetodePenelitianBisnis(PendekatanKuantitatif,KualitatifDanR&D).Bandung:

Alfabeta,2013.

———.MetodePenelitianKuantitatif,Kualitatif,DanR&D.Bandung:Alfabeta,2016.

———.MetodePenelitianKuantitatif,Kualitatif,DanR&D.Bandung:Alfabeta,2019.

Umam,Khotibul.PerbankanSyariahDasar-DasarDanDinamikaPerkembanganDiIndonesia.

Jakarta:RajaGrafindoPersada,2016.

Usman,Rachmadi.ProdukDanAkadPerbankanSyariahDiIndonesia.Pertama.Bandung:PT

CitraAdityaBakti,2009.

Wiroso,andSuryaUbka.PenghimpunanDanaDanDistribusiHasilUsahaBankSyariah.

Jakarta:PTGrasindo,2005.

Zuliatin. “PENGARUH PERSONAL SELLING, DIRECT SELLING DAN HUBUNGAN

MASYARAKATTERHADAPKEPUASANNASABAHStudiKasusPadaBMTUGTSidogiri

KCPKanigoroBlitar.”An-Nisbah:JurnalEkonomiSyariah3,no.1(2016):87–104.

“BabII.”http://repo.iain-tulungagung.ac.id/6129/5/BABII.pdf.

“Syariah Data Dan Statistik.” Otoritas Jasa Keuangan.

https://www.ojk.go.id/id/kanal/syariah/data-dan-statistik/statistik-perbankan-

syariah/default.aspx.

Fitri,Maltuf.“PeranDanaPihakketigadalam kinerjalembagapembiayaansyariahdanfaktor-

faktoryangmemengaruhinya”.ConomicaVol.VIIEdisi1

Depag,RI.Alqurandanterjemahan



LAMPIRAN

Lampiran1.Datapenelitian

a.DataBiayaPromosidiBPRSperiode2016-2019secarakumulatif

No. Tahun Bulan BiayaPromosi

1

2016

1 1484

2 2 2874

3 3 4101

4 4 5774

5 5 7679

6 6 9767

7 7 11197

8 8 12742

9 9 11700

10 10 12915

11 11 14506

12 12 16815

13

2017

1 1337

14 2 2299

15 3 3592

16 4 5086

17 5 6817

18 6 8861

19 7 10226

20 8 12125

21 9 13147

22 10 14597

23 11 16488

24 12 18276

25 2018 1 1117

26 2 2414

27 3 3876

28 4 5516

29 5 7386



30 6 9278

31 7 11015

32 8 12675

33 9 14220

34 10 15633

35 11 17373

36 12 19211

37

2019

1 1300

38 2 2344

39 3 3559

40 4 5037

41 5 8345

42 6 9567

43 7 11100

44 8 12741

45 9 14514

46 10 16085

47 11 17960

48 12 16884

b.Data TingkatBagiHasilDeposito > 12 Bulan BPRS Periode 2016-2019 Secara

Kumulatif

No. Tahun Bulan
Tingkatbagihasil

deposito(%)
Tingkatbagihasil

deposito

1

2016

1 11,88 0,12

2 2 12,42 0,12

3 3 13,42 0,13

4 4 12,77 0,13

5 5 12,93 0,13

6 6 12,45 0,12

7 7 11,97 0,12

8 8 12,72 0,13

9 9 12,65 0,13

10 10 12,24 0,12

11 11 13,03 0,13

12 12 12,92 0,13

13 2017 1 13,02 0,13

14 2 13,62 0,14

15 3 9,44 0,09

16 4 9,81 0,10

17 5 9,74 0,10

18 6 9,19 0,09

19 7 9,40 0,09

20 8 8,88 0,09

21 9 9,15 0,09



22 10 9,26 0,09

23 11 9,26 0,09

24 12 9,14 0,09

25

2018

1 8,65 0,09

26 2 8,43 0,08

27 3 8,92 0,09

28 4 8,47 0,08

29 5 8,94 0,09

30 6 8,66 0,09

31 7 8,28 0,08

32 8 8,55 0,09

33 9 8,42 0,08

34 10 8,50 0,09

35 11 8,40 0,08

36 12 8,52 0,09

37

2019

1 11,79 0,12

38 2 8,26 0,08

39 3 7,91 0,08

40 4 8,41 0,08

41 5 12,24 0,12

42 6 8,19 0,08

43 7 15,72 0,16

44 8 8,82 0,09

45 9 8,95 0,09

46 10 8,92 0,09

47 11 9,25 0,09

48 12 8,25 0,08

c.DataLaporanKeuanganBPRSPeriode2016-2019

No. Tahun Bulan DPK

1

2016

1 1410782

2 2 1429537

3 3 1445531

4 4 1451338

5 5 1463221

6 6 1469757

7 7 1483374

8 8 1506965

9 9 1459009

10 10 1472235

11 11 1494236

12 12 1506516

13 2017 1 1533722

14 2 1552083



15 3 1565614

16 4 1580304

17 5 1590929

18 6 1595768

19 7 1614755

20 8 1635699

21 9 1638164

22 10 1652750

23 11 1666482

24 12 1678664

25

2018

1 1707181

26 2 1710313

27 3 1732088

28 4 1739122

29 5 1795916

30 6 1794003

31 7 1793833

32 8 1795623

33 9 1826892

34 10 1836445

35 11 1856112

36 12 1879941

37

2019

1 1819021

38 2 1860915

39 3 1858869

40 4 1869500

41 5 1887629

42 6 1906695

43 7 1924433

44 8 1944774

45 9 1959746

46 10 1976072

47 11 1995252

48 12 1966793

Lampiran2.AsumsiKlasik

1.UjiNormalitas

One-SampleKolmogorov-SmirnovTest

Unstandardized

Residual

N 48

NormalParametersa,b

Mean 0E-7

Std.Deviation
141500.220490

79

MostExtremeDifferences Absolute .173



Positive .173

Negative -.128

Kolmogorov-SmirnovZ 1.198

Asymp.Sig.(2-tailed) .113

a.TestdistributionisNormal.

b.Calculatedfrom data.

2.UjiMultikolinearitas

Coefficientsa

Model Unstandardized

Coefficients

Standardized

Coefficients

t Sig. Collinearity

Statistics

B Std.Error Beta Tolerance VIF

1

(Constant) 2093518.152 118119.478 17.724 .000

BagiHasil

Deposito

-

4567356.047

1015331.46

9
-.539 -4.498 .000 .969 1.032

BiayaPromosi 6.860 3.928 .209 1.747 .088 .969 1.032

a.DependentVariable:DPK

3.UjiAutokorelasi

ModelSummaryb

Model R RSquare AdjustedR

Square

Std.Errorofthe

Estimate

Durbin-Watson

1 .727a .528 .518
98179.4318750

5
2.690

a.Predictors:(Constant),Lag_X2,Lag_X1

b.DependentVariable:Lag_Y

4.UjiHeteroskedastisitas

Coefficientsa

Model Unstandardized

Coefficients

Standardized

Coefficients

t Sig.

B Std.Error Beta

1

(Constant) 4.608 .030 155.139 .000

TingkatBagiHasil -.047 .029 -.239 -1.624 .111

BiayaPromosi .003 .008 .053 .362 .719

a.DependentVariable:LnRes_2



Lampiran3Analisisregresilinierberganda

Coefficientsa

Model UnstandardizedCoefficients Standardized

Coefficients

B Std.Error Beta

1

(Constant) 2093518.152 118119.478

TingkatBagiHasil -4567356.047 1015331.469 -.539

BiayaPromosi 6.860 3.928 .209

a.DependentVariable:DanaPihakKetiga

1.UjiF

ANOVAa

Model Sum ofSquares Df MeanSquare F Sig.

1

Regression
562022603896.

243
2

281011301948.

121
13.438 .000b

Residual
941048682750.

236
45

20912192950.0

05

Total
1503071286646

.479
47

a.DependentVariable:DanaPihakKetiga

b.Predictors:(Constant),BiayaPromosi,TingkatBagiHasil



TabelF

df

untuk

penye

but

(N2)

dfuntukpembilang(N1)

1 2 3 4 5

1 161 199 216 225 230

2 18.51 19.00 19.16 19.25 19.30

3 10.13 9.55 9.28 9.12 9.01

4 7.71 6.94 6.59 6.39 6.26

5 6.61 5.79 5.41 5.19 5.05

6 5.99 5.14 4.76 4.53 4.39

7 5.59 4.74 4.35 4.12 3.97

8 5.32 4.46 4.07 3.84 3.69

9 5.12 4.26 3.86 3.63 3.48

10 4.96 4.10 3.71 3.48 3.33

11 4.84 3.98 3.59 3.36 3.20

12 4.75 3.89 3.49 3.26 3.11

13 4.67 3.81 3.41 3.18 3.03

14 4.60 3.74 3.34 3.11 2.96

15 4.54 3.68 3.29 3.06 2.90

16 4.49 3.63 3.24 3.01 2.85

17 4.45 3.59 3.20 2.96 2.81

18 4.41 3.55 3.16 2.93 2.77

19 4.38 3.52 3.13 2.90 2.74

20 4.35 3.49 3.10 2.87 2.71



21 4.32 3.47 3.07 2.84 2.68

22 4.30 3.44 3.05 2.82 2.66

23 4.28 3.42 3.03 2.80 2.64

24 4.26 3.40 3.01 2.78 2.62

25 4.24 3.39 2.99 2.76 2.60

26 4.23 3.37 2.98 2.74 2.59

27 4.21 3.35 2.96 2.73 2.57

28 4.20 3.34 2.95 2.71 2.56

29 4.18 3.33 2.93 2.70 2.55

30 4.17 3.32 2.92 2.69 2.53

31 4.16 3.30 2.91 2.68 2.52

32 4.15 3.29 2.90 2.67 2.51

33 4.14 3.28 2.89 2.66 2.50

34 4.13 3.28 2.88 2.65 2.49

35 4.12 3.27 2.87 2.64 2.49

36 4.11 3.26 2.87 2.63 2.48

37 4.11 3.25 2.86 2.63 2.47

38 4.10 3.24 2.85 2.62 2.46

39 4.09 3.24 2.85 2.61 2.46

40 4.08 3.23 2.84 2.61 2.45

41 4.08 3.23 2.83 2.60 2.44

42 4.07 3.22 2.83 2.59 2.44

43 4.07 3.21 2.82 2.59 2.43

44 4.06 3.21 2.82 2.58 2.43

45 4.06 3.20 2.81 2.58 2.42

46 4.05 3.20 2.81 2.57 2.42

47 4.05 3.20 2.80 2.57 2.41

48 4.04 3.19 2.80 2.57 2.41

49 4.04 3.19 2.79 2.56 2.40

50 4.03 3.18 2.79 2.56 2.40

51 4.03 3.18 2.79 2.55 2.40

52 4.03 3.18 2.78 2.55 2.39

53 4.02 3.17 2.78 2.55 2.39

54 4.02 3.17 2.78 2.54 2.39

55 4.02 3.16 2.77 2.54 2.38



56 4.01 3.16 2.77 2.54 2.38

57 4.01 3.16 2.77 2.53 2.38

58 4.01 3.16 2.76 2.53 2.37

59 4.00 3.15 2.76 2.53 2.37

60 4.00 3.15 2.76 2.53 2.37

61 4.00 3.15 2.76 2.52 2.37

62 4.00 3.15 2.75 2.52 2.36

63 3.99 3.14 2.75 2.52 2.36

64 3.99 3.14 2.75 2.52 2.36

65 3.99 3.14 2.75 2.51 2.36

66 3.99 3.14 2.74 2.51 2.35

67 3.98 3.13 2.74 2.51 2.35

68 3.98 3.13 2.74 2.51 2.35

69 3.98 3.13 2.74 2.50 2.35

70 3.98 3.13 2.74 2.50 2.35

71 3.98 3.13 2.73 2.50 2.34

72 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34

73 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34

74 3.97 3.12 2.73 2.50 2.34

75 3.97 3.12 2.73 2.49 2.34

76 3.97 3.12 2.72 2.49 2.33

77 3.97 3.12 2.72 2.49 2.33

78 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33

79 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33

80 3.96 3.11 2.72 2.49 2.33

81 3.96 3.11 2.72 2.48 2.33

82 3.96 3.11 2.72 2.48 2.33

83 3.96 3.11 2.71 2.48 2.32

84 3.95 3.11 2.71 2.48 2.32

85 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32

86 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32

87 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32

88 3.95 3.10 2.71 2.48 2.32

89 3.95 3.10 2.71 2.47 2.32

90 3.95 3.10 2.71 2.47 2.32



91 3.95 3.10 2.70 2.47 2.31

92 3.94 3.10 2.70 2.47 2.31

93 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31

94 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31

95 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31

96 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31

97 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31

98 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31

99 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31

100 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31

2.UjiT

Coefficientsa

Model UnstandardizedCoefficients Standardized

Coefficients

t Sig.

B Std.Error Beta

1

(Constant) 2093518.152 118119.478 17.724 .000

TingkatBagiHasil -4567356.047 1015331.469 -.539 -4.498 .000

BiayaPromosi 6.860 3.928 .209 1.747 .088

a.DependentVariable:DanaPihakKetiga

TabelT

df
Signifikansi

10% 5% 2,5% 1% 0,5%

1 3,078 6,314 12,706 31,821 63,657

2 1,886 2,920 4,303 6,965 9,925

3 1,638 2,353 3,182 4,541 5,841

4 1,533 2,132 2,776 3,747 4,604

5 1,476 2,015 2,571 3,365 4,032

6 1,440 1,943 2,447 3,143 3,707

7 1,415 1,895 2,365 2,998 3,499

8 1,397 1,860 2,306 2,896 3,355

9 1,383 1,833 2,262 2,821 3,250

10 1,372 1,812 2,228 2,764 3,169

11 1,363 1,796 2,201 2,718 3,106



12 1,356 1,782 2,179 2,681 3,055

13 1,350 1,771 2,160 2,650 3,012

14 1,345 1,761 2,145 2,624 2,977

15 1,341 1,753 2,131 2,602 2,947

16 1,337 1,746 2,120 2,583 2,921

17 1,333 1,740 2,110 2,567 2,898

18 1,330 1,734 2,101 2,552 2,878

19 1,328 1,729 2,093 2,539 2,861

20 1,325 1,725 2,086 2,528 2,845

21 1,323 1,721 2,080 2,518 2,831

22 1,321 1,717 2,074 2,508 2,819

23 1,319 1,714 2,069 2,500 2,807

24 1,318 1,711 2,064 2,492 2,797

25 1,316 1,708 2,060 2,485 2,787

26 1,315 1,706 2,056 2,479 2,779

27 1,314 1,703 2,052 2,473 2,771

28 1,313 1,701 2,048 2,467 2,763

29 1,311 1,699 2,045 2,462 2,756

30 1,310 1,697 2,042 2,457 2,750

31 1,309 1,696 2,040 2,453 2,744

32 1,309 1,694 2,037 2,449 2,738

33 1,308 1,692 2,035 2,445 2,733

34 1,307 1,691 2,032 2,441 2,728

35 1,306 1,690 2,030 2,438 2,724

36 1,306 1,688 2,028 2,434 2,719

37 1,305 1,687 2,026 2,431 2,715

38 1,304 1,686 2,024 2,429 2,712

39 1,304 1,685 2,023 2,426 2,708

40 1,303 1,684 2,021 2,423 2,704

41 1,303 1,683 2,020 2,421 2,701

42 1,302 1,682 2,018 2,418 2,698

43 1,302 1,681 2,017 2,416 2,695

44 1,301 1,680 2,015 2,414 2,692

45 1,301 1,679 2,014 2,412 2,690

46 1,300 1,679 2,013 2,410 2,687



47 1,300 1,678 2,012 2,408 2,685

48 1,299 1,677 2,011 2,407 2,682

49 1,299 1,677 2,010 2,405 2,680

50 1,299 1,676 2,009 2,403 2,678

51 1,298 1,675 2,008 2,402 2,676

52 1,298 1,675 2,007 2,400 2,674

53 1,298 1,674 2,006 2,399 2,672

54 1,297 1,674 2,005 2,397 2,670

55 1,297 1,673 2,004 2,396 2,668

56 1,297 1,673 2,003 2,395 2,667

57 1,297 1,672 2,002 2,394 2,665

58 1,296 1,672 2,002 2,392 2,663

59 1,296 1,671 2,001 2,391 2,662

60 1,296 1,671 2,000 2,390 2,660

61 1,296 1,670 2,000 2,389 2,659

62 1,295 1,670 1,999 2,388 2,657

63 1,295 1,669 1,998 2,387 2,656

64 1,295 1,669 1,998 2,386 2,655

65 1,295 1,669 1,997 2,385 2,654

66 1,295 1,668 1,997 2,384 2,652

67 1,294 1,668 1,996 2,383 2,651

68 1,294 1,668 1,995 2,382 2,650

69 1,294 1,667 1,995 2,382 2,649

70 1,294 1,667 1,994 2,381 2,648

71 1,294 1,667 1,994 2,380 2,647

72 1,293 1,666 1,993 2,379 2,646

73 1,293 1,666 1,993 2,379 2,645

74 1,293 1,666 1,993 2,378 2,644

75 1,293 1,665 1,992 2,377 2,643

76 1,293 1,665 1,992 2,376 2,642

77 1,293 1,665 1,991 2,376 2,641

78 1,292 1,665 1,991 2,375 2,640

79 1,292 1,664 1,990 2,374 2,640

80 1,292 1,664 1,990 2,374 2,639

81 1,292 1,664 1,990 2,373 2,638



82 1,292 1,664 1,989 2,373 2,637

83 1,292 1,663 1,989 2,372 2,636

84 1,292 1,663 1,989 2,372 2,636

85 1,292 1,663 1,988 2,371 2,635

86 1,291 1,663 1,988 2,370 2,634

87 1,291 1,663 1,988 2,370 2,634

88 1,291 1,662 1,987 2,369 2,633

89 1,291 1,662 1,987 2,369 2,632

90 1,291 1,662 1,987 2,368 2,632

91 1,291 1,662 1,986 2,368 2,631

92 1,291 1,662 1,986 2,368 2,630

93 1,291 1,661 1,986 2,367 2,630

94 1,291 1,661 1,986 2,367 2,629

95 1,291 1,661 1,985 2,366 2,629

96 1,290 1,661 1,985 2,366 2,628

97 1,290 1,661 1,985 2,365 2,627

98 1,290 1,661 1,984 2,365 2,627

99 1,290 1,660 1,984 2,365 2,626

100 1,290 1,660 1,984 2,364 2,626

3.UjiKoefisienDeterminasi

ModelSummary

Model R RSquare AdjustedR

Square

Std.Errorofthe

Estimate

1 .611a .374 .346 144610.487

a.Predictors:(Constant),BiayaPromosi,TingkatBagiHasil


