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Artinya 

Katakanlah: "Tidak sama yang buruk dengan yang baik, meskipun banyaknya 

yang buruk itu menarik hatimu, Maka bertakwalah kepada Allah Hai orang-orang 

berakal, agar kamu mendapat keberuntungan. (QS. Al-Maidah:100)"1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                
1 Al-Qur’an al- Karim dan Terjemahnya, (Semarang: Toha Putra, 1989), hlm.179.  
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ABSTRAK 
 
 
Ketatnya persaingan bisnis industri makanan menuntut perusahaan untuk 

lebih mengetahui hak-hak konsumen, yaitu meningkatkan produk-produk 
makanan yang bermutu dan aman. Salah satu hak konsumen itu adalah adanya 
informasi label halal pada produk makanan dalam kemasan. Untuk mengetahui 
berapa besar pengaruh label halal, maka digunakan analisis faktor psikografis 
dengan cara mengunjungi calon konsumennya. Psikografis adalah analisis gaya 
hidup atau riset AIO adalah suatu bentuk riset konsumen yang memberikan profil 
yang jelas dan praktis mengenai segmen-segmen konsumen, tentang aspekaspek 
kepribadian konsumen yang penting, motif belinya, minatnya, sikapnya, 
keyakinannya, dan nilai-nilai yang dianutnya. ONO Swalayan adalah salah satu 
ritel yang memiliki area yang sangat luas yang menjual berbagai macam produk 
makanan. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana 
analisis faktor psikografis yang terdiri dari aktivitas (X1), minat (X2), opini (X3) 
dan label halal (Z) terhadap keputusan pembelian (Y). 

Dengan latar belakang diatas sehingga menimbulkan rumusan masalah 
sebagai berikut: Apakah psikografis yang meliputi kegiatan  (X1), minat  (X2), 
opini (X3)  secara  parsial  berpengaruh  terhadap  keputusan  pembelian (Y)? 
Apakah psikografis yang meliputi kegiatan  (X1), minat  (X2), opini (X3)  secara  
simultan  berpengaruh  terhadap  keputusan  pembelian (Y)? Variabel  psikografis 
manakah  yang  paling  dominan  berpengaruh terhadap keputusan pembelian? 

Jenis penelitian ini adalah survei dengan pendekatan deskriptif analisis. 
Jumlah sampel sebanyak 75 responden yang diperoleh dari lima kali sub variabel, 
yaitu 5 x 15, sedangkan teknik pengambilan sampel menggunakan teknik 
accidental sampling. Teknik pengumpulan data yaitu dengan metode kuesioner, 
wawancara dan dokumentasi. Pengujian instrumen menggunakan uji validitas dan 
uji reliabilitas. Sedangkan metode analisis data menggunakan regresi linier 
berganda dengan uji F dan uji t. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel aktivitas (X1), minat (X2), 
opini (X3) secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 
(Y). Berdasarkan hasil analisis regresi secara parsial dapat diketahui bahwa 
variabel aktivitas (X1), Ho yang mengatakan aktivitas tidak berpengaruh secara 
parsial terhadap keputusan pembelian ditolak, sedangkan Ha yang mengatakan 
aktivitas berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian diterima. Dan 
untuk uji t diketahui bahwa secara parsial variabel aktivitas (X1), minat (X2), 
opini (X3) mempunyai pengaruh signifikan pula terhadap keputusan pembelian 
(Y). 
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