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Artinya: Dan orang-orang yang apabila membelanjakan (harta), mereka tidak

berlebih-lebihan, dan tidak (pula) kikir, dan adalah (pembelanjaan itu) di
tengah-tengah antara yang demikian.?
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Artinya: Hai orang-orang yang beriman, bertakwalah kepada Allah dan hendaklah
setiap diri memperhatikan apa yang telah diperbuatnya untuk hari esok
(akhirat), dan bertakwalah kepada Allah, sesungguhnya Allah Maha
Mengetahui apa yang kamu kerjakan.

! (Soenarijo, 2011)
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ABSTRAK

Kehadiran bank syariah di tengah-tengah perbankan konvensional adalah
untuk menawarkan sistem perbankan alternatif bagi umat Islam yang membutuhkan
atau ingin memperoleh layanan jasa perbankan tanpa harus melanggar larangan
riba. Perbankan yang berbasis syariah saat ini belum banyak dimengerti oleh
masyarakat seperti bentuk kegiatan usaha, produk dan jasanya yang menyebabkan
kurangnya minat untuk menggunakan jasa bank syariah. Penelitian ini bertujuan
untuk: 1) mengetahui Adanya pengaruh pengetahuan Guru MAN Tambakberas
Jombang terhadap minat dalam memilih produk-produk Bank Syariah, 2)
mengetahui pengaruh motivasi Guru MAN Tambakberas Jombang terhadap minat
dalam memilih produk-produk Bank Syariah, 3) mengetahui pengetahuan dan
motivasi Guru MAN Tambakberas Jombang berpengaruh secara bersama-sama
terhadap minat dalam memilih produk-produk Bank Syariah.

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif asosiatif yaitu penelitian
dengan menjelaskan dan menghitung variabel independen untuk menganalisis
apakah pengetahuan dan motivasi berpengaruh terhadap minat memilih produk-
produk bank syariah bagi Guru MAN Tambakberas Jombang. Populasi penelitian
ini adalah guru MAN Tambakberas Jombang 100 orang. Sampel penelitian ini
sebanyak 50 guru MAN Tambakberas Jombang diambil dari rumus Slovin,
kemudian diambil secara sampel sederhana (simple random sampling). Teknik
pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner dan dokumentasi.Teknik
analisis data dilakukan dengan regresi linier ganda. Sedangkan untuk olah data
mengggunakan program IBM SPSS Versi 23

Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1) Adanya Pengaruh Pengetahuan
tentang produk bank Syariah terhadap minat dalam memilih produk bank Syariah
Guru MAN Tambakberas Jombang dengan nilai tiwner Sebesar 2,341 dan nilai
signifikansi 0,024. 2) Adanya Pengaruh Motivasi memilih produk bank Syariah
terhadap Minat dalam memilih produk bank Syariah Guru MAN Tambakberas
Jombang dengan nilai t niung Sebesar 3,876 dan nilai signifikansi 0,000, 3) Adanya
Pengaruh pengetahuan tentang produk bank Syariah dan motivasi memilih produk-
produk bank syariah terhadap minat dalam memilih produk bank Syariah dengan
nilai 13,377 dan tingkat signifikan sebesar 0.000.

Kata Kunci: Pengetahuan, motivasi, minat, bank Syariah



ABSTRACT

The presence of Islamic banks in the midst of conventional banking is to offer
an alternative banking system for Muslims who need or want to obtain banking
services without having to violate the prohibition of usury. Currently, sharia-based
banking is not widely understood by the public, such as the form of business
activities, products and services that cause a lack of interest in using the services of
Islamic banks. This study aims to: 1) determine the effect of the teacher's
knowledge of MAN Tambakberas Jombang on interest in choosing Islamic bank
products, 2) find out the influence of teacher motivation at MAN Tambakberas
Jombang on interest in choosing Islamic bank products, 3) determine teacher's
knowledge and motivation MAN Tambakberas Jombang has a joint effect on
interest in choosing Islamic Bank products.

This research is an associative quantitative research, namely research by
explaining and calculating independent variables to analyze whether knowledge
and motivation affect the interest in choosing Islamic bank products for teachers at
MAN Tambakberas Jombang. The population of this research is 100 teachers of
MAN Tambakberas Jombang. The sample of this study was 50 teachers of MAN
Tambakberas Jombang taken from the Slovin formula, then taken by simple random
sampling. Data collection techniques used were questionnaires and documentation.
Data analysis techniques were carried out by multiple linear regression. Meanwhile,
for data processing using the IBM SPSS Version 23 program.

The results showed that 1) the influence of knowledge about Islamic bank
products on interest in choosing Islamic bank products Guru MAN Tambakberas
Jombang with a ttable value of 2.341 and a significance value of 0.024. 2) The
influence of motivation to choose Islamic bank products on interest in choosing
Islamic bank products Guru MAN Tambakberas Jombang with a t value of 3.876
and a significance value of 0.000, 3) The effect of knowledge about Islamic bank
products and motivation to choose Islamic bank products on interest in choosing
Islamic bank products with a value of 13.377 and a significant level of 0.000.

Keywords: Knowledge, motivation, interest, Islamic bank
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BAB |
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan industri perbankan syariah di dunia diawali dari aspirasi
masyarakat di negara-negara mayoritas muslim untuk memiliki sebuah alternatif
sistem perbankan yang islami. Selain itu, masyarakat meyakini bahwa sistem
perbankan syariah yang menerapkan bagi hasil sangat menguntungkan, baik untuk
nasabah maupun untuk pihak bank syariah. Menurut undang-undang Nomor 21
tahun 2008 tentang perbankan syariah menyatakan bahwa: Bank syariah adalah
bank yang menjalankan kegiatan usahanya berdasarkan prinsip-prinsip syariah dan
menurut jenisnya terdiri dari bank umum syariah, unit usaha syariah dan bank
pembiayaan syariah.

Bank syariah diharapkan dapat: (a) mendukung strategi pengembangan
ekonomi regional; (b) memfasilitasi segmen pasar yang belum terjangkau atau tidak
berminat dengan bank konvensional; (c) memfasilitasi distribusi utilitas barang
modal untuk kegiatan produksi melalui skema sewa menyewa (ijarah). Sehingga
sarana-sarana yang disediakan oleh perusahaan sangatlah mudah untuk digunakan
nasabah, sehingga minat nasabah bertambah dan para konsumen lebih memilih
untuk menjadi nasabah bank syariah yang merasa termudahkan oleh fasilitas bank
syariah. Sehingga kita sebagai calon ekonom-ekonom Muslim sudah sepantasnya
untuk mempelajari dan mengaplikasikan dalam kehidupan bermuamalah.?

Kehadiran bank syariah di tengah-tengah perbankan konvensional adalah
untuk menawarkan sistem perbankan alternatif bagi umat Islam yang membutuhkan
atau ingin memperoleh layanan jasa perbankan tanpa harus melanggar larangan
riba. Galuh Husadatama dalam penelitiannya menyatakan bahwa mayoritas
masyarakat Indonesia adalah muslim, dan sebagian besar tidak menyetujui bunga

bank, namun dalam praktiknya bentuk kegiatan usaha, produk, dan jasa perbankan

2 (Machmud Amir, rukmana, 2010)



syariah yang secara konseptual tidak berdasar pada bunga kurang dimengerti oleh
masyarakat sehingga menyebabkan kurangnya minat masyarakat untuk
menggunakan bank syariah.?

Bank syariah di Indonesia didirikan karena keinginan masyarakat (terutama
masyarakat yang beragama Islam) yang berpandangan bunga merupakan hal yang
haram. Hal ini lebih diperkuat lagi dengan pendapat para ulama yang ada di
Indonesia yang diwakili oleh fatwa MUI yang intinya mengharamkan bunga bank
terdapat unsur-unsur riba jika ada unsur tambahan, dan tambahan itu diisyaratkan
dalam akad dan dapat menimbulkan adanya unsur pemerasan.*

Sekalipun masyarakat Indonesia merupakan masyarakat Muslim terbesar di
dunia, kehadiran bank yang berdasarkan prinsip syariah masih relatif baru, yaitu
baru awal tahun 1990-an. Artinya belum sepenuhnya setiap daerah kota di
Indonesia sudah menggunakan bank syariah. Padahal di Indonesia sendiri selain
mayoritas Muslim, juga diperkuat dengan adanya organisasi masyarakat Islam yang
sangat kental nilai-nilai Islam.®

Perbankan yang berbasis syariah saat ini belum banyak dimengerti oleh
masyarakat seperti bentuk kegiatan usaha, produk dan jasanya yang menyebabkan
kurangnya minat untuk menggunakan jasa bank syariah. Keberadaan bank syariah
merupakan sesuatu yang relatif baru bagi masyarakat, meskipun sudah sekitar 24
tahun yang lalu sejak berdirinya bank pertama kali yang berbasis syariah yakni
Bank Muamalat Indonesia (BMI) pada tahun 1992.°

Faktor yang mempengaruhi perilaku konsumen diantaranya yaitu: faktor
Marketing Mix (produk, harga, distribusi dan promosi), faktor budaya (budaya dan
kelas sosial), faktor sosial (kelompok acuan, keluarga, peran dan status), faktor

pribadi (usia dan tahap siklus hidup, gaya hidup, kepribadian dan konsep diri).

3 (Husadatama, Galuh, 2018)
4 (Sari, Tanjung, 2011)

5 (Kamsir, 2008)

® (Fitriana, 2021)



Faktor lainnya adalah faktor psikologis, yang terdiri dari motivasi, persepsi,
pembelajaran/pengetahuan serta keyakinan.’

Pengetahuan masyarakat tentang perbankan syariah dengan sistem bagi
hasilnya dan perbankan syariah adalah bank Islam. Bank syariah adalah bank yang
menjalankan kegiatannya, baik menghimpun dana, menyalurkan dana dan
pelayanan jasa. Kemudian pada faktor pertimbangan agama merupakan suatu
motivasi penting agar dapat mengajak masyarakat untuk menggunakan jasa bank
syariah dan masyarakat non nasabah yang diberikan penjelasan terhadap produk
atau jasa perbankan syariah sehingga memiliki minat untuk menabung di bank
syariah.®

Pengetahuan dan sikap masyarakat terhadap bagi hasil dengan bunga bank
sangat beranekaragam. Beberapa masyarakat tetap menerima bunga bank dan
sebagian masyarakat menerima sistem bagi hasil dengan tetap menerima bunga
dan menolak bunga bank. Perilaku yang mencampuradukkan segala paradigma
tersebut menjadi sebuah wawasan yang menarik sebagai gambaran pengetahuan
serta perilaku masyarakat terhadap menyikapi kebijakan dual banking sistem
tersebut. Bentuk perilaku masyarakat terhadap penilaian pada bank syariah
disebabkan kurangnya pengetahuan masyarakat terhadap perbankan syariah,
terutama disebabkan adanya dominasi bank konvensional. Kemudian, perangkat
hukum dan aturan undang-undang yang telah diterapkan masih belum seluruhnya
mengakomodasi kegiatan bank syariah, selanjutnya masih ada batasan terhadap
teknologi perbankan syariah dan jaringan pelayanan bank syariah serta sumber
daya insani.®

Masyarakat yang menolat bunga bank atau riba didasarkan pada ayat di

bawah ini:

” (Andespa, Roni, 2017)
8 (Silvia & Sri, 2017)
° (Rahmawaty, Anita , 2014)
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Artinya: Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu memakan riba dengan

berlipat ganda dan bertakwalah kamu kepada Allah supaya kamu
mendapat keberuntungan (Qs. Ali-Imran: 130).1°

Pengetahuan seseorang tentang informasi perbankan syariah dapat
memberikan dampak terhadap perilaku konsumen. Salah satu faktor yang mendasar
dalam mengembangkan produk-produk perbankan syariah di masyarakat adalah
pengetahuan. Menurut Notoatmodjo menyatakan bahwa pengetahuan merupakan
hasil “tahu” dan ini terjadi setelah orang melakukan pengindraan terhadap suatu
objek tertentu. Pengindraan terjadi melalui pancaindra manusia yaitu: pendengaran,
penglihatan, penciuman, rasa dan raba. Pengetahuan manusia sebagian besar
didapatkan melalui mata dan telinga.!

Minat adalah suatu kecenderungan untuk selalu memperhatikan dan
mengingat sesuatu secara terus menerus. Minat ini erat kaitannya dengan perasaan
terutama perasaan senang, karena itu dapat dikatakan minat itu terjadi karena
sikap senang kepada sesuatu. Orang yang berminat kepada sesuatu berarti ia
sikapnya senang kepada sesuatu itu.'?

Minat merupakan motivasi yang mendorong orang untuk melakukan apa
yang mereka inginkan bila mereka bebas memilih. Bagaimana masyarakat
berminat terhadap perbankan syariah, apabila pelaksanaan perbankan syariah tidak
memahami persis tentang perbankan syariah dan produk-produknya dan tidak
mengherankan apabila hal tersebut yang menyebabkan masyarakat enggan bahkan
kecewa terhadap bank syariah, karena masyarakat tidak memperoleh keyakinan
bahwa bank syariah berbeda dengan bank konvensional, karakteristik bank syariah,

produk-produk dan jasa bank syariah dan sebagainya.™®

10 (Soenarjo, 2011)

11 (Notoatmodjo, S, 2007)
12 (Alisuf, M. Sabri , 2006)
13 (Wiroso, 2009)



Motivasi berkaitan dengan keputusan karena dengan
rangsangan yang di berikan individu ataupun kelompok dapat
terpengaruhi untuk mengambil suatu tindakan, suatu perbuatan
pada umumnya di motivasi atas dasar suatu keinginan atau
kebutuhan, dengan tujuan untuk wmencapai kepuasan individu

ataupun kelompok tertentu. Untuk mengangkat masalah sebagai topik di

dalam penulisan skripsi maka penulis mengangkat judul “Pengaruh Pengetahuan
dan Motivasi Guru MAN Tambakberas Jombang Terhadap Minat dalam Memilih
Produk-Produk Bank Syariah.”

1.2 Perumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan, maka

permasalahan yang diangkat dalam penelitian ini adalah:

1. Apakah terdapat pengaruh pengetahuan Guru MAN Tambakberas Jombang
Terhadap Minat Dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah?

2. Apakah terdapat pengaruh motivasi Guru MAN Tambakberas Jombang
Terhadap Minat Dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah?

3. Apakah pengetahuan dan motivasi Guru MAN Tambakberas Jombang
berpengaruh secara simultan terhadap minat dalam memilih produk-produk
Bank Syariah?

1.3 Tujuan dan Manfaat Penelitian
Sesuai dengan rumusan masalah di atas, maka penelitian ini bertujuan
untuk:
1. Untuk mengetahui pengaruh pengetahuan Guru MAN Tambakberas

Jombang terhadap minat dalam memilih produk-produk Bank Syariah.



2. Untuk mengetahui pengaruh motivasi Guru MAN Tambakberas Jombang
terhadap minat dalam memilih produk-produk Bank Syariah.

3. Untuk mengetahui pengetahuan dan motivasi Guru MAN Tambakberas
Jombang berpengaruh secara bersama-sama terhadap minat dalam memilih

produk-produk Bank Syariah.

Penelitian ini diharapkan dapat memberi manfaat sebagai berikut:
1. Secara teoritis
Hasil penelitian ini, diharapkan dapat memberikan kontribusi
pemikiran pembaca dan dapat dijadikan sebagai rujukan tentang pengaruh
pengetahuan dan motivasi Guru MAN Tambakberas Jombang terhadap
minat dalam memilih produk-produk bank syariah.
2. Secara praktis

a. Bagi dunia perbankan penelitian ini agar bisa digunakan sebagai bahan
pertimbangan bagi para praktisi perbankan syariah khususnya Bank
Syariah.

b. Bagi peneliti lain untuk menambah khasanah pengetahuan dalam dunia
Bank Syariah serta sebagai masukan pada penelitian dengan topik yang
sama dalam masa yang akan datang.

c. Bagi Pengguna jasa Bank Syariah untuk para nasabah hal ini dapat

digunakan sebagai bahan informasi mengenai Bank Syariah.

1.4 Sistematika Penulisan
Penulisan skripsi dibagi dalam lima bab dengan gambaran sebagai
berikut:
BAB | PENDAHULUAN. Bab ini berisi tentang latar belakang
masalah, rumusan masalah, tujuan dan manfaat penelitian, dan sistematika

penulisan skripsi.



BAB Il TINJAUAN PUSTAKA. Bab ini berisi tentang pengertian
minat, pengetahuan, motivasi, dan hipotesis penelitian. Bab ini bertujuan untuk
menjelaskan secara rinci tentang variabel-variabel penelitian, pengaruhnya dan
jawaban sementara hasil penelitian

BAB Il METODE PENELITIAN. Bab ini berisi tentang jenis dan
pendekatan penelitian, populasi dan sampel, sumber dan teknik pengumpulan
data, variable dan pengukuran, dan teknik analisis data.

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN. Bab ini berisi
gambaran umum penelitian yang dilakukan dan pembahasan dari data yang
diperoleh.

BAB V PENUTUP. Bab ini berisi kesimpulan dari penelitian, dan saran

untuk penelitian selanjutnya.



BAB I1
TINJAUAN PUSTAKA

2.1 Kerangka Teori
2.1.1 Pengetahuan

2.1.1.1. Pengertian Pengetahuan

Notoadmodjo,’* meyatakan bahwa pengetahuan atau kognitif
merupakan bagian yang penting untuk terbentuknya tindakan seseorang.
Perilaku yang didasari pengetahuan lebih lama bertahan daripada
perilaku yang tidak didasari oleh pengetahuan. Pengetahuan menurut
kamus besar Bahasa Indonesia adalah segala sesuatu yang diketahui,
kepandaian. Menurut Nurul dan Dhiani pengetahuan adalah informasi
yang telah diinterpretasikan oleh seseorang dengan menggunakan
sejarah, pengalaman, dan skema interpretasi yang dimilikinya.t®

Engel, et.al’®* menjelaskan bahwa secara umum, pengetahuan
dapat didefinisikan sebagai informasi yang disimpan didalam ingatan.
Himpunan bagian dari informasi total yang relevan dengan fungsi
konsumen di dalam pasar yang disebut pengetahuan konsumen.
Kemudian Engel membagi pengetahuan konsumen dalam tiga bidang
umum, yaitu pengetahuan produk (product knowledge), pengetahuan
pembelian (purchase knowledge), dan pengetahuan pemakaian (usage
knowledge). Engel juga menjelaskan bahwa pengetahuan produk
meliputi:
1. Kesadaran akan kategori dan merek produk di dalam kategori

produk;

2. Terminologi produk;

14 (Notoatmodjo, S, 2007)
15 (Nurul & Dhiani, 2014)
16 (Engel, et.al, 2006)



3. Atribut dan ciri produk;
4. Kepercayaan tentang kategori produk secara umum mengenai merek

yang spesifik.

2.1.1.2. Indikator Pengetahuan
Notoatmojo!’ menjelaskan bahwa pengetahuan (knowledge)

memiliki indikator sebagai berikut:

1. Tahu (know)
Tahu diartikan sebagai mengingat suatu materi yang telah dipelajari
sebelumnya dan mengingat kembali (recall) sesuatu yang spesifik
dari seluruh bahan yang dipelajari atau rangsangan yang telah
diterima.

2. Memahami (comprehension)
Memahami diartikan sebagai suatu kemampuan untuk menjelaskan
secara benar tentang objek vyang diketahui, dan dapat
menginterprestasikan materi tersebut secara benar.

3. Aplikasi (application)
Aplikasi diartikan sebagai kemampuan untuk menggunakan
materi yang telah dipelajari pada situasi atau kondisi real
(sebenarnya).

4. Analisis (analysis)
Analisis adalah suatu kemampuan untuk menjabarkan materi atau
suatu objek ke dalam komponen-komponen, tetapi masih di dalam
struktur organisasi, dan masih ada kaitannya satu sama lain.

5. Sintesis (synthesis)
Sintesis menunjuk kepada suatu kemampuan untuk meletakkan atau
menghubungkan bagian-bagian di dalam suatu bentuk keseluruhan

yang baru.

7 (Notoatmodjo, S, 2007)



6. Evaluasi (evaluation)
Evaluasi ini berkaitan dengan kemampuan untuk melakukan
justifikasi atau penilaian terhadap suatu materi atau objek.

Indikator pengetahuan menurut Donni,*® antara lain:

1. Pengetahuan produk
Pengetahuan produk merupakan kumpulan berbagai macam
informasi mengenai produk. Pengetahuan ini meliputi merek, atribut,
atau fitur produk dan kepercayaan mengenai produk.

2. Pengetahuan pembelian
Pengetahuan pembelian meliputi berbagai informasi yang diproses
olen konsumen untuk memperoleh suatu produk. Pengetahuan
pembelian terdiri atas pengetahuan tentang dimana membeli produk
dan kapan akan membelinya.

3. Pengetahuan pemakaian
Pengetahuan pemakaian menggambarkan dari ketiga kategori dari
pengetahuan konsumen. Pengetahuan ini mencakupi informasi yang
tersedia di dalam ingatan mengenai bagaimana suatu produk dapat
digunakan dan apa yang diperlukan agar benar-benar menggunakan

produk tersebut.

2.1.1.3. Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Pengetahuan
Beberapa faktor yang mempengaruhi pengetahuan antara lain:
1) Pengalaman
Pengalaman merupakan guru yang terbaik. Pepatah tersebut
dapat diartikan bahwa pengalaman merupakan sumber
pengetahuan atau pengalaman itu suatu cara untuk
memperoleh kebenaran pengetahuan. Oleh karena itu

berpendapat bahwa pengalaman pribadi pun dapat digunakan

8 (Juni, Donni , 2017)
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2)

3)

2.1.2 Motivasi

sebagai upaya untuk memperoleh pengetahuan. Ini dilakukan
dengan cara mengulang kembali pengalaman yang diperoleh
dalam memecahkan permasalahan yang dihadapi pada masa
lalu.®®

Pendidikan

Menurut Hendra tingkat pendidikan turut pula menentukan
mudah tidaknya seseorang menyerap dan memahami
pengetahuan yang mereka peroleh, pada umumnya semakin
tinggi pendidikan seseorang maka semakin baik pula
pengetahuannya.?

Usia

Menurut Hendra semakin tua umur seseorang maka proses-
proses perkembangan mentalnya bertambah baik, akan tetapi
pada umur tertentu, bertambahnya proses perkembangan
mental ini tidak secepat seperti ketika berumur belasan

tahun.?

2.1.2.1 Pengertian Motivasi

Motivasi pada dasarnya adalah suatu usaha untuk meningkatkan

kegiatan dalam mencapai suatu tujuan tertentu, termasuk di dalamnya

kegiatan belajar. Motivasi dapat timbul dari luar maupun dari dalam diri

individu itu sendiri. Motivasi yang berasal dari luar diri individu

diberikan oleh motivator seperti orangtuanya, guru, konselor, ustadz/

ustadzah, orang dekat atau teman dekat, dan lain-lain. Sedangkan

motivasi yang berasal dari atau timbul dalam diri seseorang, dapat

19 (Notoatmodjo, S, 2007)
20 (Hendra, AW, 2021)
2L (Hendra, AW, 2021)
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disebabkan seseorang mempunyai keinginan untuk dapat menggapai
sesuatu (cita-cita).?

Motivasi adalah sebuah faktor yang mengakibatkan munculnya,
memberi arah, dan menginterprestasikan prilaku seseorang. Hal itu
biasanya dibagi dalam dua komponen, yaitu dorongan dan penghapusan.
Dorongan mengacu pada proses internal yang mengakibatkan seseorang
itu beraksi. Penghilangan mengacu pada terhapusnya motif seseorang
disebabkan individu tersebut telah berhasil mencapai satu tujuan atau
mendapat ganjaran memuaskan.?

Motivasi dapat diartikan sebagai suatu kekuatan atau tenaga
pendorong untuk melakukan sesuatu hal atau menampilkan sesuatu
perilaku tertentu. Sesuai dengan teori sistem kebutuhan, seseorang akan
menampilkan suatu perilaku karena adanya kebutuhan akan suatu hal
tertentu. Kebutuhan tersebut akan menimbulkan dorongan, kehendak dan
niat untuk melakukan suatu perbuatan.?*
2.1.2.2 Indikator Motivasi

Berdasarkan teori yang telah yang telah dikemukakan beberapa
ahli, penelitian ini mengacu pada teori dari kesimpulan Hasan yang
menyatakan bahwa motivasi yang mendorong masyarakat menggunakan
jasa bank syariah dibagi menjadi dua yaitu motivasi internal dan motivasi
eksternal. Motivasi internal ditentukan oleh:%

1. Motivasi personal: kemauan diri sendiri.
2. Tuntutan menjalankan Syariat Islam: tidak adanya riba, sesuai

dengan visi dan misi Islam.

22 (Atmaja, Purwa Prawira, 2016)
23 (Wijono, Sutarto , 2010)

24 (Gunarsa, Singgih D. , 2008)
%5 (Hasan, Ali, 2010)
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Sedangkan motivasi eksternal terdiri dari:

1. Promosi: papan iklan atau spanduk, iklan tv, brosur atau selebaran,
tawaran pegawai, variasi produk, nama bank.

2. Pengaruh orang lain: anggota keluarga, teman, tetangga, dan lain-
lain.

3. Transparansi: keamanan bertransaksi

2.1.3 Minat

2.1.3.1 Pengertian Minat

Minat merupakan gejala psikis yang mendorong seseorang untuk
melakukan sesuatu atau memberikan perhatian yang lebih penuh
terhadap objek tertentu sehingga pekerjaan yang dilakukannya bisa
membuat orang tersebut menjadi senang dan orang tersebut akan
melakukannya secara terus menerus. Hal ini sesuai dengan apa yang
diungkapkan oleh Winkel bahwa minat adalah kecendrungan yang
menetap dalam diri seseorang untuk tertarik pada bagian atau hal tertentu
dan merasa senang berkecimbung dalam bidang tertentu.?®

Minat seseorang terhadap suatu objek akan lebih kelihatan apabila
objek tersebut sesuai sasaran dan berkaitan dengan keinginan dan
kebutuhan seseorang yang bersangkutan. Minat merupakan sifat yang
relatif menetap pada diri seseorang. Minat ini besar pengaruhnya dengan
minat seseorang akan melakukan sesuatu yang diminatinya.?’

Dari berbagai pengertian di atas bahwa minat adalah rasa ingin
seseorang terhadap sesuatu untuk melakukan aktifitas yang

menyebabkan seseorang merasa tertarik.

% (Wicaksono, Andri , 2017)
27 (Darmadi, 2017)
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2.1.3.2 Indikator Minat
Minat sebenarnya mengandung tiga unsur yaitu unsur kognisi
(mengenal), emosi (perasaan), dan konasi (kehendak). Hidayat membagi
ketiga unsur tersebut menjadi beberapa indikator yang menentukan minat
seseorang terhadap sesuatu, antara lain:
1. Keinginan
Seseorang yang memiliki keinginan terhadap suatu kegiatan tentunya
la akan melakukan atas keinginan dirinya sendiri. Keinginan
merupakan indikator minat yang datang dari dorongan diri, apabila
yang dituju sesuatu yang nyata. Sehingga dari dorongan tersebut
timbul keinginan dan minat untuk mengerjakan suatu pekerjaan.
2. Perasaan Senang
Seseorang yang memiliki perasaan senang atau suka dalam hal
tertentu ia cendrung mengetahui hubungan antara perasaan dengan
minat.
3. Perhatian
Adanya perhatian merupakan konsentrasi atau aktivitas jiwa
seseorang terhadap pengamatan, pengertian, dan sebagainya dengan
mengesampingkan yang lain.
4. Perasaan Tertarik
Minat bisa berhubungan dengan gaya gerak yang mendorong kita
cenderung atau rasa tertarik pada orang, benda, atau keinginan
ataupun bisa berupa pengalaman yang efektif yang dirangsang oleh
kegiatan itu sendiri. Sehingga perasaan tertarik merupakan indicator

yang menunjukkan minat seseorang.?

28 (Komari , Noor Pratiwi, 2015)
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2.1.3.3 Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Minat
Menurut Kotler dan Keller faktor-faktor yang mempengaruhi

minat yaitu:%°

1. Faktor budaya
Budaya (culture) adalah determinan dasar keinginan dan perilaku
seseorang. Kelas budaya, subbudaya dan sosial sangat mempengaruhi
prilaku pembelian konsumen.

2. Faktor sosial
Selain faktor budaya, faktor sosial seperti kelompok referensi,
keluarga, serta peran sosial dan status mempengaruhi prilaku
pembelian.

3. Faktor Pribadi
Keputusan pembeli juga dipengaruhi oleh karakteristik pribadi.
Faktor pribadi meliputi usia dan tahap dalam siklus hidup pembeli,
pekerjaan dan keadaan ekonomi, kepribadian dan konsep diri, serta
gaya hidup dan nilai.

4. Faktor Psikologis
Pilihan pembeli seseorang yang juga dipengaruhi oleh empat faktor
psikologis yang utama, yaitu motivasi, persepsi, belajar, serta
kepercayaan dan sikap.

Ada beberapa faktor yang mempengaruhi minat, yaitu:

1. Pengetahuan
Pengetahuan merupakan hasil tahu yang terjadi setelah orang
melakukan  penginderaan terhadap suatu objek tertentu.
Penginderaan terjadi melalui pancaindra manusia, yaitu: indra

penglihatan, pendengaran, penciuman, rasa dan raba. Sebagian besar

2 (Kotler dan Keller, 2009)
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pengetahuan manusia diperoleh melalui pendidikan, pengalaman
orang lain, media masa maupun lingkungan-*°

2. Motivasi
Minat seseorang akan semakin tinggi bila disertai motivasi, baik yang

bersifat internal ataupun eksternal.®

2.1.3.3 Indikator Minat
Minat sebenarnya mengandung tiga unsur yaitu unsur kognisi
(mengenal), emosi (perasaan), dan konasi (kehendak). Hidayat membagi
ketiga unsur tersebut menjadi beberapa indikator yang menentukan minat
seseorang terhadap sesuatu, antara lain:%?
1. Keinginan
Seseorang yang memiliki keinginan terhadap suatu kegiatan tentunya
ia akan melakukan atas keinginan dirinya sendiri. Keinginan
merupakan indikator minat yang datang dari dorongan diri, apabila
yang dituju sesuatu yang nyata. Sehingga dari dorongan tersebut
timbul keinginan dan minat untuk mengerjakan suatu pekerjaan
2. Perasaan Senang
Seseorang yang memiliki perasaan senang atau suka dalam hal
tertentu ia cendrung mengetahui hubungan antara perasaan dengan
minat.
3. Perhatian
Adanya perhatian merupakan konsentrasi atau aktivitas jiwa
seseorang terhadap pengamatan, pengertian, dan sebagainya dengan

mengesampingkan yang lain.

%0 (Gunawan, Fahmi , 2018)
31 (Darmadi, 2017)
32 (Komari , Noor Pratiwi, 2015)
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4. Perasaan Tertarik
Minat bisa berhubungan dengan gaya gerak yang mendorong kita
cenderung atau rasa tertarik pada orang, benda, atau keinginan
ataupun bisa berupa pengalaman yang efektif yang dirangsang oleh
kegiatan itu sendiri. Sehingga perasaan tertarik merupakan indikator

yang menunjukkan minat seseorang

2.1.4Bank Syariah
2.1.4.1 Pengertian Bank Syariah

Menurut Sudarsono bahwa “Bank Syariah adalah lembaga
keuangan negara yang memberikan kredit dan jasa-jasa lainnya di dalam
lalu lintas pembayaran dan juga peredaran uang yang beroperasi dengan
menggunakan prinsip-prinsip syariah atau Islam.*®* Menurut undang-
undang Nomor 21 Tahun 2008 tentang Perbankan Syariah
mengemukakan bahwa: Perbankan Syariah yaitu segala sesuatu yang
menyangkut bank syariah dan unit usaha syariah, mencakup
kelembagaan, mencakup kegiatan usaha, serta tata cara dan proses di
dalam melaksanakan kegiatan usahanya.

Berdasarkan uraian tentang bank syariah, maka dapat
disimpulkan bahwa bank syariah adalah lembaga keuangan yang
bertugas menghimpun dana dari masyarakat, menyalurkan dana kepada
masyarakat, dan memberikan jasa keuangan kepada masyarakat dengan
menggunakan kaidah atau aturan yang berlaku di ajaran agama Islam.
Regulasi mengenai Undang-Undang No. 21 Tahun 2008 tentang
Perbankan syariah yang menjalankan kegiatan usahanya berdasarkan
prinsip-prinsip syariah dan menurut jenisnya terdiri atas Bank Umum
Syariah (BUS), Unit Usaha Syariah (UUS), dan Bank Pembiayaan
Rakyat Syariah (BPRS).

33 (Sudarsono, 2008)
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2.1.4.2 Produk-produk bank syariah
Menurut Kasmir, jenis-jenis produk bank syariah antara lain:3*
2.1.4.2.1 Produk Penyaluran Dana terdiri dari tiga prinsip:

1. Prinsip jual beli dilaksanakan karena terdapat pemindahan
kepemilikan barang. Keuntungan bank dijabarkan di depan, dan juga
harga yang dijual.

2. Prinsip Sewa ialah kesepakatan pemindahan hak guna atas barang
atau jasa dengan cara sewa tanpa diikuti pemindahan kepemilikan
atas barang yang disewa. Didalamnya bank menyewakan peralatan
kepada nasabah dengan cara biaya yang sudah disetujui secara nyata
sebelumnya atau telah disepakati sebelumnya.

3. Prinsip Bagi Hasil adalah salah satu produk syariah yang mana ada
dua pihak atau lebih yang bekerja sama untuk meningkatkan aset

yang dimiliki bersama

2.1.4.2.2 Produk Penghimpun Dana bank syariah menerapkan dua

prinsip yaitu:

1. Prinsip wadiah (simpanan). Diterapkannya prinsip wadiah yang
dilaksanakan adalah wadiah yad dhamanah yang diterapkan pada
rekening produk giro. Berbeda dengan wadiah amanah, yang mana
pihak yang dititipi bertanggung jawab atas keutuhan harta titipan
sehingga ia boleh memanfaatkan harta titipan tersebut. Wadiah
amanah harta titipan tidak dapat dimanfaatkan oleh yang dititipi.

2. Prinsip Mudharabah. Di prinsip mudharabah, deposan atau
penyimpan dana bertindak sebagai pemilik modal sedangkan bank
bertindak sebagai pengelola. Dana yang disimpan oleh bank

dimanfaatkan untuk melaksanakan pembiayaan, dalam hal ini apabila

34 (Kasmir, 2012)
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bank memanfaatkannya untuk pembiayaan mudharabah, maka bank
mempunyai tanggung jawab atas kerugian yang bisa saja terjadi.
2.1.4.2.3 Produk Jasa Perbankan Selain dapat melaksanakan aktivitas
pemhimpunan dana dan menyalurkan dana, bank juga dapat
memberikan jasa kepada nasabah dengan mendapatkan

imbalan berupa sewa atau keuntungan

2.1.4.3 Prinsip-Prinsip Bank Syariah

Menurut Wirdyaningsi et al.*® beberapa prinsip atau hukum yang
dianut oleh sistem perbankan syariah, antara lain:
1. Menjauhkan diri dari adanya unsur riba

a. Menghindari penggunaan hasil usaha, seperti bunga pinjaman
yang diakukan oleh bank konvensional dan penetapan bunga
simpanan.

b. Menghindari penggunaan sistem persentase yang mengandung
unsur melipatgandakan terhadap imbalan atau biaya utang
secara otomatis karena berjalannya waktu

c. Menghindari penggunaan sistem yang memperoleh kelebihan
baik secara kuantitas maupun kualitas yaitu sistem perdagangan
barang ribawi seperti barang yang sejenisnya sama seperti uang
rupiah.

d. Menghindari penggunaan sistem yang dimana sistem tersebut
menetapkan utang dimuka yang secraa sukarela seperti bank
konvensional pada penetapan bunga.

2. Menerapkan prinsip sistem bagi hasil dan jual beli
a. Investasi bagi penyimpan dana yang berarti untuk memperoleh
hak bagi hasil pada bank tersebut agar nasabah yang menyimpan

dananya seperti (tabungan mudharabah atau simpanan

35 (Kasmir, 2012)
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mudharabah) yang dianggap sebagai penyedia dana (rabbul mal)
yang tidak pasti besar kecilnya hasil usaha.

b. Pembiayaan investasi yaitu pembiayaan yang suatu usahanya
tidak Dberbentuk saham seperti (al-mudharabah) atau (al-
musyarakah). Untuk memperoleh bagi hasil dari usaha itu harus
sesuai dengan kesepakatan penuh jadi ketika kontraknya habis

bank masih tetap mendapat bagi hasil.

2.2 Kerangka Pemikiran

Secara umum produk adalah sesuatu yang dapat memenuhi kebutuhan
dan keinginan pelanggan. Produk-produk bank syariah munculkarena didasari
oleh operasionalisasi fungsi bank syariah. Dalam menjalankan operasinya
bank syariah memiliki empat fungsi sebagai berikut: sebagai penerima amanah
untuk melakukan investasi dana-dana yang dipercayakan oleh pemegang
rekening investasi atau deposan atas dasar prinsip bagi hasil sesuai dengan
kebijakan investasi bank, sebagai pengelola investasi atas dana yang dimiliki
pemilik dana/shahibul mal sesuai dengan arahan investasi yang dikehendaki
olen pemilik dana, sebagai penyedia jasa-jasa lainnya sepanjang tidak
bertentangan dengan prinsip syariah, sebagai pengelola fungsi sosial.

Berbagai macam produk yang ditawarkan oleh perbankan Syariah
diprediksikan memiliki prospek dan pangsa pasar yang menjanjikan karena
nasabah dapat leluasa memilih sesuai dengan spesifikasi kebutuhannya.
Namun fenomena yang sebenarnya terjadi yaitu banyaknya produk perbankan
Syariah yang belum tersosialisasi kepada masyarakat luas sehingga peminat
dalam memilih produk-produk bank masih sangat minim.

Minat merupakan motivasi yang mendorong orang untuk melakukan
apa yang mereka inginkan bila mereka bebas memilih. Setiap minat akan
memuaskan suaktu kebutuhan. Dalam melakukan fungsinya kehendak itu

berhubungan erat dengan pikiran dan perasaan. Pikiran mempunyai
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kecendrungan bergerak dalam sektor rasional analisis, sedang perasaan yang
bersifat halus atau tajam lebih mendambakan kebutuhan. Sedangkan akal
berfungsi sebagai pengikat fikiran dan perasaan itu dalam koordinasi yang
harmonis, agar kehendak bisa diatur dengan sebaik-baiknya.

Minat muncul apabila individu tertarik pada sesuatu karena sesuai
dengan kebutuhannya atau merasa bahwa sesuatu yang akan dipelajari
dirasakan berarti bagi dirinya. Kebutuhan disini yaitu kebutuhan akan
aktualisasi diri, kebutuhan kognitif, kebutuhan akan penghargaan, kebutuhan
cinta dan rasa memiliki, kebutuhan akan keamanan dan kebutuhan fisiologi.

Unsur kognisi (mengenal) dalam pengertian bahwa minat itu didahului
oleh pengetahuan dan informasi mengenai obyek yang dituju oleh minat
tersebut. Pengetahuan dapat menjadi faktor yang membangkitkan minat untuk
melakukan suatu aktifitas tertentu. Minat mempunyai hubungan yang erat
dengan emosi. Dengan drmikian mak dapat dikatakan bahwa minat adalah
dorongan bagi seseorang untuk melalukan segalau sesuatu dalam mewujudkan
pencapaian tujuan dan cita-cita yang menjadi keinginannya. Selain itu minat

dapat timbul karena adanya faktor eksternal dan jga adanya faktor internal.

2.3 Hipotesis
Hipotesis penelitian ini antara lain:

1. Terdapat pengaruh pengetahuan Guru MAN Tambakberas Jombang
terhadap minat dalam memilih produk-produk Bank Syariah.

2. Terdapat pengaruh motivasi Guru MAN Tambakberas Jombang
berpengaruh terhadap minat dalam memilih produk-produk Bank Syariah.

3. Terdapat pengetahuan dan motivasi Guru MAN Tambakberas Jombang
secara simultan terhadap minat dalam memilih produk-produk Bank

Syariah.
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3.1

3.2

BAB |11
METODE PENELITIAN

Jenis dan Sumber Data
3.1.1 Jenis Penelitian

Jenis penelitian ini adalah field research (penelitian lapangan) yaitu
penelitian mendalam keseluruhan yang terjadi dilapangan, dengan tujuan
untuk mempelajari secara mendalam tentang latar belakang keadaan sekarang.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif yang bersifat Kuantitatif
Asosiatif yaitu penelitian dengan menjelaskan dan menghitung variabel
independen untuk menganalisis apakah pengetahuan dan motivasi
berpengaruh terhadap minat memilih produk-produk bank syariah bagi Guru
MAN Tambakberas Jombang.
3.1.2 Sumber Data

Sumber data primer diperoleh langsung dari responden yang diteliti
yakni Guru MAN Tambakberas Jombang. Sedangkan sumber data sekunder
diperoleh dari buku dan literatur, data ini berupa teori-teori yang berkaitan

dengan variabel yang diteliti.

Populasi dan Sampel

Populasi dalam penelitian ini adalah Guru MAN Tambakberas
Jombang berjumlah 100 orang. Teknik sampling yang digunakan adalah
probability sampling yakni simple random sampling. Simple random sampling
dinyatakan simple (sederhana) karena pengambilan sample anggota dilakukan
secara acak tanpa memperhatikan strata yang ada dalam populasi itu, karena

data yang digunakan adalah data yang homogen.3®

% (Sugiyono, 2013)
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3.3

Penelitian menggunakan rumus slovin untuk menentukan jumlah

sampel dari populasi yang ada. Berdasarkan rumus slovin jumlah sampel

dihitung sebagai berikut:

_ N
1+Ne?

Keterangan:

n = ukuran sampel

N = ukuran populasi

e =toleransi rata-rata 10% atau 0,1

Perhitungan sampel sebagai berikut:

N = 100
1+100(0,1)2

_ 100
1+1

_ 100
2

n =50 responden

Metode Pengumpulan Data
3.3.1 Observasi

Dalam penelitian ini observasi

yang dilakukan penulis yaitu

pengamatan langsung, dan berupa tanya jawab kepada para Guru MAN

Tambakberas Jombang.

3.3.2 Kuesioner

Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini adalah dengan

menggunakan kuesioner (angket). Kuesioner merupakan teknik pengumpulan

data yang dilakukan dengan cara memberi seperangkat pertanyaan atau

pernyataan tertulis kepada responden untuk dijawabnya.®” Kuesioner yang

dipakai adalah model tertutup karena jawaban telah disediakan dan

pengukurannya dengan menggunakan skala likert.

37 (Slameto, 2010)
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3.4

Dengan skala likert, maka variabel yang diukur dijabarkan menjadi
indikator variabel. Kemudian indikator tersebut dijadikan sebagai titik tolak
untuk menyusun item-item intrumen yang dapat berupa pertanyaan atau
pernyataan. Jawaban yang menggunakan skala likert mempunyai gradasi dari
sangat positif sampai sangat negative dengan 5 (lima) alternatif jawaban,
dengan jawaban seperti berikut:

SS : Sangat Setuju
- Setuju
N : Netral
TS : Tidak Setuju
STS :Sangat Tidak Setuju

Dengan menggunakan skala likert masing-masing instrumen jawaban

memiliki nilai sebagai berikut:

SS 5

4
N 3
TS 2
STS :1

3.3.3 Dokumentasi
Metode dokumentasi dalam penelitian ini dilakukan dengan cara

mengumpulkan foto dokumentasi kegiatan penelitian.

Variabel Penelitian dan Pengukuran
Penelitian ini menggunakan dua variabel yang digunakan, yaitu:
3.4.1 Variabel Independen (X)
1. Variabel X1 (Pengetahuan)
Pengetahuan adalah hasil dari tahu yang terjadi melalui proses

sensoris khususnya mata dan telinga terhadap objek tertentu.
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Pengetahuan merupakan domain yang sangat penting untuk
terbentuknya prilaku terbuka (overt behavior). Prilaku yang didasari
pengetahuan umumnya bersifat langgeng.3®
2. Variabel X2 (Motivasi)

Motivasi merupakan dorongan jiwa untuk melakukan sesuatu
dalam rangka memenuhi atau mendapatkan sesuatu yang diharapkan

atau diinginkannya.®

3.4.2 Variabel Dependen ()
Variabel Dependen (Y) yaitu Minat. Minat merupakan gejala psikis
yang mendorong seseorang untuk melakukan sesuatu atau memberikan
perhatian yang lebih penuh terhadap objek tertentu sehingga pekerjaan
yang dilakukannya bisa membuat orang tersebut menjadi senang dan
orang tersebut akan melakukannya secara terus menerus. Hal ini sesuai
dengan apa yang diungkapkan oleh Winkel bahwa minat adalah
kecendrungan yang menetap dalam diri seseorang untuk tertarik pada
bagian atau hal tertentu dan merasa senang berkecimbung dalam

bidang tertentu.*°

3.5 Teknik Analisis Data
3.5.1 Pengujian Kualitas Data
1. Uji Validitas
Uji validitas digunakan untuk mengukur valid atau tidaknya
suatu kuesioner. Valid berarti instrumen tersebut dapat digunakan
untuk mengukur apa yang seharusnya diukur.Uji validitas dilakukan

pada setiap butir pertanyaan dengan membandingkan nilai r hitung

38 (Sunaryo, 2014)
% (Erna Ferrinadewi, 2008)
40 (Andri Wicaksono, 2017)
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3.5.2

dengan nilai r tabel dengan tingkat signifikasi 0,05. Jika r hitung lebih
besar dari pada r tabel maka butir pertanyaan tersebut valid.*
2. Uji Reabilitas

Uji reliabilitas (keandalan) merupakan ukuran suatu kestabilan
dan konsistensi responden dalam menjawab hal yang berkaitan dengan
kontruk-kontruk pertanyaan yang merupakan dimensi suatu variabel
dan disusun dalam suatu bentuk kuisioner. Suatu kuesioner dikatakan
reliabilitas atau handal jika jawaban seseorang jawaban seseorang
terhadap pertanyaan adalah konsisten atau stabil dari waktu ke waktu.
Suatu variabel dikatakan reliabilitas jika Alpha >0,60.%2
Uji Asumsi Dasar
1. Uji Normalitas Data

Uji normalitas data digunakan untuk melihat dalam model
regresi, variabel dependen dam independent atau keduanya
mempunyai distribusi normal ataukah tidak. Model regresi yang baik
adalah distribusi data normal atau mendekati normal.
2. Uji Homogenitas Data

Uji homogenitas merupakan pengujian asumsi degan tujuan
untuk membuktikan data yang dianalisis berasal dari populasi yang
tidak jauh berbeda keragamannya (varians). Pengujian ini sebagai uju
persyaratan berikutnya sebelum penggunaan teknik analisis. Hal
tersebut dimaksudkan untuk memberi keyakinan apakah varians
variabel terikat (Y) pada setiap skor variabel bebas (X1) dan (X2)
bersifat homogen atau tidak. Untuk menentukan homogenitas

digunakan kriteria sebagai berikut: Signifikansi uji (o) = 0,05 Jika sig

41 (Sujarweni, Wiratna , 2012)
42 (Sujarweni, Wiratna , 2012)
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353

> o, maka variansi sampel sama (homogen) Jika sig < o, maka variansi
setiap sampel tidak sama (tidak homogen).*
3. Uji Linearitas Data

Bertujuan untuk mengetahui apakah dua variabel mempunyai
hubungan yang linear secara signifikansi atau tidak. Jika, nilai
signifikansi (Sig) lebih besar dari 0,05 maka terdapat hubungan yang
linear antara kedua variabel. Dan sebaliknya, jika signifikansi (Sig)
lebih kecil dari 0,05 maka tidak terdapat hubungan yang linear antara
kedua variabel.**
4. Uji Multikolinearitas

Uji Multikolinearitas bertujuan untuk menguji apakah pada
model regresi ditemukan adanya korelasi antar variabel independent.
Jika terjadi korelasi, maka dinamakan terdapat problem
multikolinieritas (Multiko). Medote regresi yang baik seharusnya tidak
terjadi korelasi diantara variabel independent.45 Pedoman suatu model
regresi yang bebas multiko adalah mempunyai nilai Variance Inflation
Factor (VIF) di sekitar angka 1 dan mempunyai angka tolerance
mendekati 1. Dengan demikian dapat disimpulkan model regresi

tersebut tidak terdapat problem multikolinieritas (Multiko).*®

Pengujian Hipotesis
1. Analisis Regresi Linier Berganda

Penelitian ini menggunakan model regresi linier berganda
karena analisis ini untuk meramalkan nilai pengaruh dua variabel bebas
atau lebih terhadap variabel terikat. Adapun persamaan regresi linier

berganda sebagai berikut:

4 (Kasmadi & Nia, 2016)

4 (Sujarweni, Wiratna , 2012)
45 (Santoso, Singgih, 2000)

46 (Santoso, Singgih, 2000)
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Y = B0 + BIX1 +P2X2 +ei

Keterangan:
Y = Variabel Dependen (nilai yang diprediksikan)
X = Variabel Independen
Bo = Konstanta/ intersep persamaan regresi populasi
B1 = Koefisien regresi X1 pada persamaan regresi populasi
B2 = Koefisien regresi X2 pada persamaan regresi populasi
ei = random eror
2. Uji Statistik t
Uji ini digunakan untuk mengetahui apakah dalam model
regresi variabel independen (X1 dan X2) secara parsial berpengaruh
signifikan terhadap variabel dependen (Y).*” Dimana Kkriteria
pengujiannya yaitu : Jika t hitung < t tabel maka, HO diterima dan
Ha ditolak. Jika t hitung > t tabel maka, HO ditolak dan Ha diterima.
3. Uji Simultan F
Uji F atau uji koefisien secara serentak, yaitu untuk
mengetahui variabel independen secara serentak terhadap variabel
dependen, apakah berpengaruh signifikan atau tidak. Uji statistik F
pada dasarnya menunjukkan apakah semua variabel bebas yang
dimasukan dalam model mempunyai pengaruh secara bersama-sama
terhadap variabel terikat.*®
Dasar pengambilan keputusan adalah sebagai berikut: Jika
nilai profitabilitas lebih besar dari 0,05, maka HO diterima dan Ha
ditolak, ini berarti semua variabel independen atau bebas tidak
mempunyai pengaruh secara bersama-sama terhadap variabel
dependen atau terikat. Jika nilai profitabilitas lebih kecil dari 0,05,

maka HO ditolak dan Ha diterima, ini berarti semua variabel

47 (Kuncoro, Mundjarab, 2011)
4 (Kuncoro, Mundjarab, 2011)
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independen atau bebas mempunyai pengaruh secara bersama-sama
terhadap variabel dependen atau terikat.
4. Koefesien Determinasi (R2)

Koefesien determinasi (R2) pada intinya digunakan untuk
mengukur seberapa jauh kemampuan model regrasi dalam
menerangkan variasi variabel dependen. Nilai koefesien determinasi
adalah antara nol (0) dan satu (1). Nilai R2 yang kecil berarti
kemampuan variabel-variabel independen dalam menjelaskan
variabel dependen amat terbatas. Nilai yang mendekati 1 berarti
variabel-variabel independen memberikan hampir semua informasi
yang dibutuhkan untuk memprediksi variabel dependen. Dalam
memberikan interprestasi secara sederhana terhadap angka indek
korelasi r pengaruh pengetahuan (X1) dan motivasi guru (X2)
terhadap minat dalam memilih produk-produk Bank Syariah (Y)
pada umumnya digunakan sebagai berikut:*°

Tabel 3.3. Pedoman Untuk Memberikan Interpretasi Koefesien

Determinasi
Proposi/ Internal Koefesien | Keterangan
0% - 19,99% Sangat Rendah
20% - 39,99% Rendah
40% - 59,99% Sedang
60% - 79,99% Kuat
80% - 100% Sangat Kuat

49 (Sugiyono, 2013)
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BAB IV
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

4.1 Penyajian Data
4.1.1 Karakteristik Responden

Hasil penelitian yang dilakukan terhadap 50 responden Guru MAN
Tambakberas Jombang. Karakteristik responden akan membuat uraian tentang
frekuensi jawaban responden atas setiap item pernyataan.
4.1.1.1 Karakteristik Responden berdasarkan Umur

Hasil tabulasi data melalui distribusi frekuensi yang dilakukan pada
penyebaran kuesioner kepada para responden berdasarkan umur, diketahui
memiliki karakteristik seperti terlihat dalam tabel 4.1.

Tabel 4.1

Karakteristik Responden Berdasarkan Umur

No Tingkat Umur Jumlah (orang) | Prosentase (%)
1 < 30 tahun 18 36

2 30 — 50 tahun 21 42

3 > 50 tahun 11 22

Total Jumlah 50 100

Sumber: Data primer diolah, Tahun 2021

Tabel tersebut menunjukkan responden yang berumur kurang dari 30 tahun
sebanyak 18 orang (36%), yang berumur antara 30 — 50 tahun sebanyak 21 orang
(42%) dan yang berumur lebih dari 50 tahun sebanyak 11 orang (22%). Hasil ini
menunjukkan bahwa mayoritas Guru MAN Tambakberas Jombang yang menjadi

responden penelitian ini adalah berusia antara 30 — 50 tahun.
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4.1.1.2 Karakteristik Responden berdasarkan Tingkat Pendidikan
Hasil tabulasi data melalui distribusi frekuensi yang dilakukan pada
penyebaran kuesioner kepada para responden berdasarkan tingkat pendidikan,
diketahui memiliki karakteristik seperti terlihat dalam tabel 4.2.
Tabel 4.2
Karakteristik Responden Berdasarkan Tingkat Pendidikan

No | Tingkat Pendidikan Jumlah (orang) | Prosentase (%)
1 Diploma 1 2

2 S-1 47 94

3 S-2 2 4

Total Jumlah 50 100

Sumber: Data primer diolah, Tahun 2021
Berdasarkan tabel 4.2 menunjukkan responden berdasarkan tingkat
pendidikan, responden yang menempuh pendidikan diploma sebanyak 1 orang
(2%), yang telah menempuh S-1 sebanyak 47 orang (94%) dan yang memiliki
tingkat pendidikan S-2 sebanyak 2 orang (4%). Hasil ini menunjukkan bahwa
mayoritas Guru MAN Tambakberas Jombang yang menjadi responden penelitian
ini adalah memiliki pendidikan tingkat S-1.
4.1.1.3 Karakteristik Responden berdasarkan Jenis Kelamin

Hasil tabulasi data melalui distribusi frekuensi yang dilakukan pada
penyebaran kuesioner kepada para responden berdasarkan jenis kelamin, diketahui
memiliki karakteristik seperti terlihat dalam tabel 4.3.

Tabel 4.3

Karakteristik Responden Berdasarkan Masa Kerja

No | Jenis Kelamin Jumlah (orang) | Prosentase (%)
1 Laki-laki 18 36

2 Perempuan 32 64

Total Jumlah 50 100

Sumber: Data primer diolah, Tahun 2021
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Berdasarkan tabel 4.3 menunjukkan responden berdasarkan jenis kelamin,
responden laki-laki sebanyak 18 orang (36%), dan yang berjenis kelamin
perempuan sebanyak 32 orang (64%). Hasil ini menunjukkan bahwa mayoritas
Guru MAN Tambakberas Jombang yang menjadi responden penelitian ini adalah

berjenis kelamin perempuan.

4.1.2 Uji Validitas dan Reliabilitas

Validitas adalah suatu ukuran yang menunjukkan tingkat kesahihan sesuatu
instrument yang diukur dengan menggunakan teknik korelasi product moment
model pearson dengan kriteria, jika nilai signifikansinya lebih kecil 5% dapat
dikemukakan bahwa butir-butir pertanyaan dinyatakan valid. Tabel 4.4
menunjukkan ringkasan hasil uji validitas masing-masing variabel dalam penelitian
ini yaitu sebagai berikut:

Tabel 4.4

Ringkasan hasil uji Validitas

Item Pearson Corelation I tabel Hasil Uji
X11 0,544 0,444 VALID
X1 2 0,631 0,444 VALID
X1 3 0,588 0,444 VALID
X1 4 0,604 0,444 VALID
X1 5 0,574 0,444 VALID
X1 6 0,587 0,444 VALID
X1 7 0,777 0,444 VALID
X1 8 0,677 0,444 VALID
X19 0,645 0,444 VALID

X1 10 0,477 0,444 VALID
X1 11 0,470 0,444 VALID
X1 12 0,523 0,444 VALID
X1 13 0,558 0,444 VALID
X1 14 0,521 0,444 VALID
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Item Pearson Corelation I tabel Hasil Uji
X1_15 0,740 0,444 VALID
X2 1 0,668 0,444 VALID
X2 2 0,460 0,444 VALID
X2_3 0,629 0,444 VALID
X2 4 0,699 0,444 VALID
X2.5 0,555 0,444 VALID
X2_6 0,633 0,444 VALID
X2_7 0,632 0,444 VALID
X2_8 0,548 0,444 VALID
y 1 0,714 0,444 VALID
y 2 0,568 0,444 VALID
y 3 0,868 0,444 VALID
y 4 0,868 0,444 VALID
y 5 0,731 0,444 VALID
y 6 0,514 0,444 VALID

Sumber: data primer diolah, tahun 2021

Tabel 4.4 menunjukkan tingkat signifikan korelasi antara skor indikator
dengan skor total dari semua variabel atau nilai sig (2-tailed) menunjukkan lebih
kecil alpa 0,05 atau 5%. Artinya bahwa skor total dari semua variabel mempunyai

validitas yang tinggi. Tabel 4.5 di bawah ini merupakan ringkasan hasil uji

reliabilitas masing-masing variabel dalam penelitian ini yaitu sebagai berikut ini:

Tabel 4.5
Ringkasan hasil uji Reliabilitas
Variabel Hasil Kriteria Simpulan
x1 0,879 >0,6 Reliabel
X2 0,780 >0,6 Reliabel
Y 0,847 >0,6 Reliabel

Sumber : data primer diolah, Tahun 2021
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Tabel 4.5 menunjukkan nilai koefisien nilai alpha cronbach setiap variabel
lebih besar dari 0,6. Artinya bahwa data yang terkumpul melalui kuesioner
mempunyai reliabilitas yang tinggi.

4.1.3 Deskripsi Data

Deskripsi data masing-masing variabel penelitian adalah sebagai berikut:
Tabel 4.6

Deskripsi Data Penelitian

Pengetahuan Motivasi Minat dalam
Hasil Uji tentang produk | memilih produk | memilih produk
bank Syariah bank Syariah bank Syariah
Mean 42.28 20.28 21.76
Median 42.50 20.00 22.50
Mode 44 22 24
Std. Deviation 4.704 3.264 2.495
Variance 22.124 10.655 6.227
Range 23 14 7
Minimum 30 13 17
Maximum 53 27 24

Sumber : data primer diolah, Tahun 2021

Data variabel Pengetahuan tentang produk bank Syariah (X;) mempunyai
kisaran data antara 30 — 53, diperoleh nilai rata-rata sebesar 42,28 dan standar
deviasi sebesar 4,704. Data variabel Motivasi memilih produk bank Syariah (X2)
mempunyai kisaran data antara 13— 27, diperoleh nilai rata-rata sebesar 20,28 dan
standar deviasi sebesar 3,264. Data variabel minat dalam memilih produk bank
Syariah (Y) mempunyai kisaran data antara 17— 24, diperoleh nilai rata-rata sebesar
21,76 dan standar deviasi sebesar 2,495.
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4.2 Analisis Data dan Interpretasi
4.2.1 Analisis Data
4.2.1.1 Asumsi Data Penelitian
4.2.1.1.1 Uji Normalitas Data

Uji normalitas data digunakan untuk melihat dalam model regresi, variabel
dependen dam independent atau keduanya mempunyai distribusi normal ataukah
tidak. Model regresi yang baik adalah distribusi data normal atau mendekati normal.
Hasil uji normalitas adalah sebagai berikut:

Tabel 4.7
Hasil Uji Normalitas

Unstandardized
Residual
N 50
Normal Parameters®? Mean .0000000
Std. Deviation 1.99202055
Most Extreme Differences Absolute .087
Positive .066
Negative -.087
Test Statistic .087
Asymp. Sig. (2-tailed) .200¢4

Sumber : data primer diolah, Tahun 2021

Hasil perhitungan normalitas di atas menunjukkan bahwa pengujian
normalitas data residual memiliki nilai uji statistik Kolmogorov Smirnov Z sebesar
0,200 dengan signifikansi (p) sebesar 0,051. Oleh karena itu, p > 0,05 maka
disimpulkan bahwa data dalam penelitian terdistribusi normal. Dengan demikian
diketahui bahwa data penelitian memenuhi asumsi normalitas.
4.2.1.1.2 Uji Homogenitas Data

Uji homogenitas merupakan pengujian asumsi degan tujuan untuk
membuktikan data yang dianalisis berasal dari populasi yang tidak jauh berbeda
keragamannya (varians). Pengujian ini sebagai uju persyaratan berikutnya sebelum

penggunaan teknik analisis. Hal tersebut dimaksudkan untuk memberi keyakinan
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apakah varians variabel terikat (Y) pada setiap skor variabel bebas (X1) dan (X2)
bersifat homogen atau tidak. Untuk menentukan homogenitas digunakan Kriteria
sebagai berikut: Signifikansi uji (o) = 0,05 Jika sig > o, maka variansi sampel sama
(homogen) Jika sig < a, maka variansi setiap sampel tidak sama (tidak homogen).
Hasil uji homogenitas adalah sebagai berikut:
Tabel 4.8
Hasil Uji Homogenitas

Variabel Sig Keterangan | Kesimpulan
Pengetahuan tentang produk bank
Syariah 0,861 sig > a Homogen
Motivasi memilih produk bank Syariah 0,452 sig > o Homogen

Sumber : data primer diolah, Tahun 2021

Hasil uji homogenitas di atas menunjukkan bahwa nilai sig pengetahuan
tentang produk bank Syariah sebesar 0,861 dan nilai sig motivasi memilik produk
bank Syariah sebesar 0,452 sehingga kedua variabel ini memiliki nilai sig > a dan
dinyatakan homogen.
4.2.1.1.3 Uji Linearitas Data

Bertujuan untuk mengetahui apakah dua variabel mempunyai hubungan
yang linear secara signifikansi atau tidak. Jika, nilai signifikansi (Sig) lebih besar
dari 0,05 maka terdapat hubungan yang linear antara kedua variabel. Dan
sebaliknya, jika signifikansi (Sig) lebih kecil dari 0,05 maka tidak terdapat
hubungan yang linear antara kedua variabel. Hasil uji linearitas data sebagai
berikut.
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Tabel 4.9
Hasil Uji Linearitas

Variabel Sig Keterangan | Kesimpulan
Pengetahuan tentang produk bank
. 0,008 sig<a Linear
Syariah
Motivasi memilih produk bank Syariah 0,000 sig < o Linear

Sumber: data primer diolah, Tahun 2021

Hasil uji linear di atas menunjukkan bahwa nilai sig pengetahuan tentang
produk bank Syariah sebesar 0,008 dan nilai sig motivasi memilik produk bank
Syariah sebesar 0,000 sehingga kedua variabel ini memiliki nilai sig < o dan
dinyatakan linear.
4.2.1.1.4 Uji Multikolinearitas

Uji multikolinieritas dilakukan untuk menguji apakah dalam model regresi
ditemukan adanya korelasi antara variabel bebas yang satu dengan yang lain. Uji
ini dapat dilihat dari nilai tolerance dan nilai Variance Inflation Factor (VIF). Salah
satu cara untuk mendeteksi ada tidaknya masalah multikolinieritas yaitu dengan
melihat VIF. Jika nilai VIF kurang dari 10 dan nilai tolerance diatas 0,10 maka
tidak terdapat gejala multikolinieritas dan begitu pula sebaliknya.

Tabel 4.10

Hasil Uji Multikolinearitas

Collinearity Statistics

Model Tolerance VIF

1 (Constant)
PENGETAHUAN TENTANG PRODUK-PRODUK
BANK SYARIAH 937 1.067
Motivasi Memilih Produk-Produk Bank Syariah 937 1.067

Sumber : data primer diolah, Tahun 2021
Hasil perhitungan multikolinearitas sebagaimana terlihat pada tabel 4.9 di
atas menunjukkan bahwa kedua data penelitian tidak mengalami multikolinearitas,

karena kedua variabel independen memiliki VIF < 10 dan atau memiliki tolerance
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> 0,1. Dengan demikian diketahui data penelitian memenuhi asumsi bebas

multikolinearitas.

4.2.1.1.5 Uji Heterokedastisitas

Uji  heterokedastisitas bertujuan untuk menguji apakah terjadi
ketidaksamaan variance dari residual suatu pengamatan ke pengamatan yang lain
dalam model regresi. Model regresi yang baik adalah jika variance dari residual
satu pengamatan ke pengamatan lain berbeda. Heteroskedastisitas dapat dilihat
melalui grafik plot (scatterplot) antara nilai prediksi variabel dependen dengan
residualnya. Apabila pola pada grafik ditunjukkan dengan titik-titik menyebar
secara acak (tanpa pola yang jelas) serta tersebar diatas maupun dibawah angka 0
pada sumbu Y, maka dapat disimpulkan bahwa tidak terjadi heteroskedastisitas
pada model regresi.

Gambar 4.1
Scatterplot Dependen Variabel
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Grafik scatterplot terlihat bahwa titik-titik menyebar secara acak dan tidak

membentuk suatu pola tertentu serta tersebar baik diatas maupun di bawah angka 0
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pada sumbu Y, maka dapat disimpulkan bahwa tidak terjadi heterokedastisitas pada

model regresi ini, sehingga model regresi ini layak dipakai untuk memprediksi

konservatisme akuntansi berdasarkan masukan variabel independen.

4.2.1.2 Uji Regresi

Hasil analisis SPSS diperoleh hasil regresi sebagai berikut:

Tabel 4.11

Hasil Regresi

Standardize

Unstandardized d
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 8.214 2.883 2.849 .006
PENGETAHUAN TENTANG
PRODUK-PRODUK BANK
SYARIAH .149 .064 .282 2.341 .024
Motivasi Memilih Produk-
Produk Bank Syariah .356 .092 .466 3.876 .000

Sumber : data primer diolah, Tahun 2021

Persamaan regresi linier berganda yang dihasilkan dari hasil tersebut adalah:

Y= 8,214 + 0,149X1 + 0,356X2 + €

Interpretasi dari persamaan di atas sebagai berikut:

1. Nilai konstanta sebesar 8,214, artinya bahwa apabila variabel pengetahuan tentang

produk bank Syariah dan motivasi memilih produk bank Syariah dalam kondisi konstan

(tetap) maka ada minat dalam memilih produk bank Syariah berada dalam kondisi

stabil dengan 8,214 point.

Nilai koefisien regresi variabel pengetahuan tentang produk bank Syariah bernilai

positif sebesar 0,149. Hal ini menunjukkan bahwa apabila pengetahuan tentang

produk, pengetahuan pembelian, dan pengetahuan pemakaian produk bank

Syariah meningkat satu point maka minat responden dalam memilih produk bank

Syariah juga akan mengalami peningkatan sebesar 0,149 point.

Nilai koefisien regresi variabel motivasi baik motivasi internal maupun eksternal dalam

memilih produk bank Syariah bernilai positif sebesar 0,356. Hal ini menunjukkan
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bahwa apabila motivasi memilih produk bank Syariah meningkat satu point maka
minat dalam memilih produk bank Syariah juga akan mengalami peningkatan sebesar
0,356 point.
4.2.1.3 Hipotesis
Hipotesis dalam penelitian ini terbagi menjadi 3 bagian. Pengujian hipotesis
digunakan uji t dan uji F. Hasil analisis SPSS adalah sebagai berikut:
4. Pengaruh pengetahuan Guru MAN Tambakberas Jombang terhadap minat
dalam memilih produk-produk Bank Syariah
Pengujian t statistik dilakukan untuk menguji setiap variabel bebas (X)
apakah mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap variabel terikat (Y) secara

parsial. Hasil uji t adalah sebagai berikut:

Tabel 4.12
Keberartian Regresi (uji t)
Model t Sig.
1 (Constant) 2.849 .006
PENGETAHUAN TENTANG PRODUK-PRODUK BANK
SYARIAH 2.341 .024
Motivasi Memilih Produk-Produk Bank Syariah 3.876 .000

Sumber : data primer diolah, Tahun 2021

Uji keberartian regresinya dilakukan uji t, adapun kaidah keputusan untuk
uji t adalah jika nilai thiwng > traer maka Ho diterima dan Ha ditolak artinya tidak
signifikan. Dengan menggunakan program SPSS 23 diperoleh nilai thiung 2,341
untuk variabel pengetahuan tentang produk bank Syariah. Untuk memperoleh nilai
t taber dengan taraf signifikansi 0,05 digunakan rumus N — K (N= jumlah sampel, K=
jumlah variabel) sehingga t anel dari 50 — 2 = 48 adalah 2,010. Oleh karenanya nilai
thitung > tabel, maka Ho ditolak sehingga dapat disimpulkan variabel Pengetahuan
tentang produk bank Syariah berpengaruh signifikan terhadap minat dalam memilih

produk bank Syariah.
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5. Pengaruh motivasi Guru MAN Tambakberas Jombang berpengaruh terhadap
minat dalam memilih produk-produk Bank Syariah.

Nilai thitung 3,876 untuk variabel motivasi memilih produk bank Syariah.

Nilai t el Sebesar 2,010. Oleh karenanya nilai thitung > twbel, maka Ho ditolak

sehingga dapat disimpulkan variabel motivasi memilih produk bank Syariah

berpengaruh signifikan terhadap minat dalam memilih produk bank Syariah.

6. Pengaruh pengetahuan dan motivasi Guru MAN Tambakberas Jombang secara
simultan terhadap minat dalam memilih produk-produk Bank Syariah.

Hasil uji analisis pengaruh pengetahuan dan motivasi Guru MAN Tambakberas

Jombang secara simultan terhadap minat dalam memilih produk-produk Bank

Syariah menggunakan SPSS diperoleh sebagai berikut:

Tabel 4.13
Hasil Uji F
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 110.681 2 55.340 13.377 .000P
Residual 194.439 47 4.137
Total 305.120 49

Sumber : data primer diolah, Tahun 2021

Uji F bertujuan untuk menguji apakah variabel bebas yang terdiri dari
variabel pengetahuan tentang produk bank Syariah dan motivasi memilih produk
bank Syariah secara bersama-sama mampu mempengaruhi variabel terikat yaitu
minat dalam memilih produk bank Syariah. Berdasarkan tabel 4.12, hasil uji regresi
dapat diketahui nilai Fnitung = 13,377 dengan tingkat signifikan sebesar 0.000.
Sementara itu F tabel sebesar 3,20 sehingga Fnitung > Ftavet maka signifikan, artinya
terdapat pengaruh yang signifikan pengetahuan tentang produk bank Syariah dan
motivasi memilih produk bank Syariah secara bersama-sama terhadap minat dalam

memilih produk bank Syariah.
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Analisis korelasi dapat dilanjutkan dengan menghitung koefisien
determinasi. Koefisien determinasi ini berfungsi untuk mengetahui presentse
besarnya pengaruh variabel independen dan variabel dependen. Hasil uji koefisien
determinasi (R?) adalah sebagai berikut:

Tabel 4.14

Hasil uji koefisien determinasi (R?)

Std. Error of the
Model R R Square Adjusted R Square Estimate

1 .6022 .363 .336 2.034

Sumber : data primer diolah, Tahun 2021

Hasil perhitungan nilai R Square sebesar 0,363 (36,3%). Hal ini berarti
bahwa kontribusi pengetahuan tentang produk bank Syariah dan motivasi memilih
produk bank Syariah terhadap minat dalam memilih produk bank Syariah adalah
sebesar 36,3% sedangkan sisanya sebesar 63,7% (diperoleh dari 100%-36,3%)

yang menunjukkan besaran pengaruh dari variabel lain di luar model penelitian ini.

4.2.2 Interpretasi

Pembahasan ini dipergunakan untuk membahas rumusan masalah
sebagaimana yang telah tersaji di bab 1.
1. Pengaruh Pengetahuan tentang produk bank Syariah terhadap minat dalam

memilih produk bank Syariah Guru MAN Tambakberas Jombang

Hasil perhitungan data melalui SPSS pengetahuan tentang produk bank
Syariah terhadap minat dalam memilih produk bank Syariah Guru MAN
Tambakberas Jombang diperoleh nilai twnel Sebesar 2,341 dan nilai signifikansi
0,024. Hasil ini menunjukkan bahwa variabel Pengetahuan tentang produk bank
Syariah berpengaruh secara parsial terhadap minat dalam memilih produk bank

Syariah Guru MAN Tambakberas Jombang.

42




(Engel)®® menjelaskan bahwa secara umum, pengetahuan dapat
didefinisikan sebagai informasi yang disimpan didalam ingatan. Himpunan bagian
dari informasi total yang relevan dengan fungsi konsumen di dalam pasar yang
disebut pengetahuan konsumen. Kemudian Engel membagi pengetahuan konsumen
dalam tiga bidang umum, yaitu pengetahuan produk (product knowledge),
pengetahuan pembelian (purchase knowledge), dan pengetahuan pemakaian (usage
knowledge).

Pengetahuan merupakan hasil tahu yang terjadi setelah orang melakukan
penginderaan terhadap suatu objek tertentu. Penginderaan terjadi melalui
pancaindra manusia, yaitu: indra penglihatan, pendengaran, penciuman, rasa dan
raba. Sebagian besar pengetahuan manusia diperoleh melalui pendidikan,
pengalaman orang lain, media masa maupun lingkungan. (Fahmi)>! Pengetahuan
produk merupakan kumpulan berbagai macam informasi mengenai produk.
Pengetahuan ini meliputi merek, atribut, atau fitur produk dan kepercayaan

mengenai produk.

2. Pengaruh Motivasi memilih produk bank Syariah terhadap Minat dalam
memilih produk bank Syariah Guru MAN Tambakberas Jombang

Hasil perhitungan data melalui SPSS variabel motivasi memilih produk
bank Syariah terhadap minat dalam memilih produk bank Syariah Guru MAN
Tambakberas Jombang diperoleh nilai t niwng Sebesar 3,876 dan nilai signifikansi
0,000. Hasil ini menunjukkan bahwa variabel motivasi memilih produk bank
Syariah secara parsial terhadap minat dalam memilih produk bank Syariah Guru
MAN Tambakberas Jombang.

Motivasi adalah sebuah faktor yang mengakibatkan munculnya, memberi

arah, dan menginterprestasikan prilaku seseorang. Hal itu biasanya dibagi dalam

%0 Engel, et.al. Perilaku Konsumen. Edisi: 6, Jilid:1. Jakarta: Binarupa Aksara, 2006, h. 97
51 Fahmi Gunawan, SenaraiPenelitian Pendiidkan, Hukum, dan Ekonomi di Sulawesi
tenggara, (Yogyakarta: Deepublish, 2018), h.5
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dua komponen, yaitu dorongan dan penghapusan. Dorongan mengacu pada proses
internal yang mengakibatkan seseorang itu beraksi. Penghilangan mengacu pada
terhapusnya motif seseorang disebabkan individu tersebut telah berhasil mencapai

satu tujuan atau mendapat ganjaran memuaskan. (Sutarto)®?

Motivasi berkaitan dengan keputusan karena dengan
rangsangan yang di berikan individu ataupun kelompok dapat
terpengaruhi untuk mengambil suatu tindakan, suatu perbuatan
pada umumnya di motivasi atas dasar suatu keinginan atau
kebutuhan, dengan tujuan untuk mencapai kepuasan individu

ataupun kelompok tertentu.

3. Pengaruh Pengetahuan tentang produk bank Syariah dan Motivasi Memilih
Produk-Produk Bank Syariah terhadap minat dalam memilih produk bank
Syariah

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pengetahuan tentang produk bank

Syariah dan motivasi memilih produk bank Syariah berpengaruh terhadap minat

dalam memilih produk bank Syariah. Hal ini dibuktikan melalui uji F dengan nilai

13,377 dan tingkat signifikan sebesar 0.000.

Minat seseorang terhadap suatu objek akan lebih kelihatan apabila objek
tersebut sesuai sasaran dan berkaitan dengan keinginan dan kebutuhan seseorang

yang bersangkutan. Minat merupakan sifat yang relatif menetap pada diri

52 Sutarto Wijono,Psikologi Industri dan Organisasi, Jakarta: Kencana Prenada Media
Group, 2010, h. 20
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seseorang. Minat ini besar pengaruhnya dengan minat seseorang akan melakukan
sesuatu yang diminatinya. (Darmadi)®®

Seseorang yang memiliki keinginan atau motivasi terhadap suatu kegiatan
tentunya ia akan melakukan atas keinginan dirinya sendiri. Keinginan merupakan
indikator minat yang datang dari dorongan diri, apabila yang dituju sesuatu yang
nyata. Sehingga dari dorongan tersebut timbul keinginan dan minat untuk
mengerjakan suatu pekerjaan. Minat bisa berhubungan dengan gaya gerak yang
mendorong Kita cenderung atau rasa tertarik pada orang, benda, atau keinginan
ataupun bisa berupa pengalaman yang efektif yang dirangsang oleh kegiatan itu
sendiri. Sehingga perasaan tertarik merupakan indicator yang menunjukkan minat

seseorang. (Noor)>*

53 Darmadi, Pengembangan Model Dinamika Pembelajaran, Yogyakarta: Deepublish, 2017,
h.307

% Noor Komari Pratiwi, “Pengaruh Tingkat Pendidikan, Perhatian Orang Tua, Dan Minat
Belajar Siswa Terhadap Prestasi Belajar Bahasa Indonesia Siswa SMK Kesehatan Di Kota
Tanggerang”, (Jurnal Pujangga Universitas Indraprasta PGRI, vol.1 no.2, 2015)
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BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Kesimpulan penelitian ini antara lain:

1.

2.

3.

Ada pengaruh Pengetahuan tentang produk bank Syariah terhadap minat
dalam memilih produk bank Syariah Guru MAN Tambakberas Jombang
dengan nilai twver Sebesar 2,341 dan nilai signifikansi 0,024. Hal ini
disebabkan karena pengetahuan masyarakat tentang perbankan syariah
dengan sistem bagi hasilnya dan perbankan syariah adalah bank Islam.
Ada pengaruh Motivasi memilih produk bank Syariah terhadap Minat dalam
memilih produk bank Syariah Guru MAN Tambakberas Jombang dengan
nilai t nitung Sebesar 3,876 dan nilai signifikansi 0,000. Hal ini disebabkan
karena motivasi sebagai dorongan yang mengakibatkan munculnya,
memberi arah, dan menginterprestasikan prilaku seseorang. Dorongan
mengacu pada proses internal yang mengakibatkan seseorang itu beraksi.
Penghilangan mengacu pada terhapusnya motif seseorang disebabkan
individu tersebut telah berhasil mencapai satu tujuan atau mendapat
ganjaran memuaskan.

Ada pengaruh pengetahuan tentang produk bank Syariah dan motivasi
memilih produk-produk bank syariah terhadap minat dalam memilih produk
bank Syariah dengan nilai 13,377 dan tingkat signifikan sebesar 0.000.
Pengetahuan manusia diperoleh melalui pendidikan, pengalaman orang
lain, media masa maupun lingkungan. Minat seseorang akan semakin tinggi

bila disertai motivasi, baik yang bersifat internal ataupun eksternal.

5.2 Saran

Saran-saran penelitian ini adalah:

1.

Bagi Peneliti selanjutnya
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Penelitian ini hanya meneliti dua variabel yang mempengaruhi dari
minat dalam memilih produk bank Syariah, sedangkan minat dalam
memilih produk bank Syariah dipengaruhi oleh banyak faktor. Untuk itu,
peneliti selanjutnya dapat melanjutkan penelitian ini dengan variabel yang
berbeda dengan penelitian ini, sehingga faktor-faktor dari minat dalam
memilih produk bank Syariah dapat dibuktikan secara statistic.

2. Bagi bank syariah

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Pengetahuan tentang
produk bank Syariah dan motivasi memilih produk bank Syariah mampu
memberikan kontribusi terhadap minat dalam memilih produk bank
Syariah. Pimpinan tentunya tetep terus meningkatkan model atau pola
pengetahuan tentang produk bank Syariah yang disesuaikan dengan kondisi
sekarang dan juga meningkatkan motivasi memilih produk bank Syariah

sehingga mampu menjaga ritme minat dalam memilih produk bank Syariah.

5.3 Penutup

Alhamdulillah penulis panjatkan kehadirat Allah SWT, karena dengan
rahmat Allah dan hidayah-nya penulis dapat menyelesaikan skripsi ini.
Shalawat serta salam semoga tetap tercurahkan kepada baginda Rasulullah
Muhammad SAW yang kita harapkan syafa’atnya kelak di hari kiamat.

Penulis menyadari meskipun dalam penulisan skripsi ini telah berusaha
semaksimal mungkin, namun dalam penulisan ini tidak lepas dari kesalahan dan
kekeliruan. Hal itu semata-mata merupaka keterbatasan ilmu dan kemampuan
yang penulis miliki. Oleh karena itu penulis mengharapkan saran dan kritik
demi perbaikan yang akan datang untuk mencapai kesempurnaan.

Akhirnya penulis berharap semoga skripsi ini dapat menambah
khasanah keilmuan, bermanfaat bagi penulis pada khususnya dan bagi pembaca

pada umumnya.Amin
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Kepada Yth.
Bapak/Ibu Guru MAN Tambakberas Jombang
Di tempat

Assalamu ‘alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh
Ba’da salam semoga Allah senantiasa melimpahkan rahmat, taufiq serta hidayah

Nya kepada kita semua.

Saya Muliana Irmawati Agustina NIM: 1705036140 wmahasiswa
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Walisongo
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Pengetahuan dan Motivasi Guru MAN Tambakberas Jombang terhadap Minat dalam
Memilih Produk-Produk Bank Syariah.”
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Tambakberas Jombang untuk mengisi butir angket dengan sejujur-jujurnya dan sesuai
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sangat saya harapkan.
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Petunjuk Pengsian Angket
a. Bacalah dan fahami setiap pertanyaan butir angket, agar tidak menimbulkan
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b. Jawablah pernyataan butir angket dengan cara menyilang (X) pada pilihan jawaban

yang sesuai dengan keadaan diri

Selamat Mengerjakan
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PENGETAHUAN TENTANG PRODUK-PRODUK BANK SYARIAH

Keterangan:
STT = Sangat Tidak Tahu
1T = Tidak Tahu
T = Tahu
ST = Sangat Tahu
NO PERNYATAAN STT | TT ST
1 | Apakah anda mengetahui syarat membuka

tabungan di Bank Syariah

2 | Apakah anda mengetahui perbedaan bank
syariah dan bank konvensional

3 | Apakah anda mengetahui Nama-nama bank
syariah di indonesia

4 | Apakah anda mengetahui Produk-produk
dibank syariah

5 | Apakah Bank syariah sebagai bank yang
berlandaskan nilai islam, tidak mengenal
riba/bunga

6 | Apakah Giro Wadiah sebagai salah satu
produk penghimpunan dana di bank syariah?

7 | Apakah ljarah (sewa) sebagai salah satu
produk jasa perbankan syariah?

8 | Apakah Bank syariah menggunakan prinsip
bagi hasil?

9 | Apakah Bank syariah hanya bersedia
membiayai investasi yang halal?

10 | Apakah Bank syariah adalah bank yang

berlandaskan nilai ekonomi Islam?
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NO

PERNYATAAN

STT

TT

ST

11

Apakah di dalam bank syariah terdapat DPS
(Dewan Pengawas Syariah) yang bertugas

mengawasi operasionalnya?

12

Apakah transaksi di bank syariah
menggunakan akad-akad syariah
(mudharabah, musyarakah, wadiah, ijarah,
murabahah dll)?

13

Apakah tabungan wadiah dan deposito
mudharabah sebagai produk simpanan di

bank syariah?

14

Apakah bank syariah terdapat produk
pembiayaan dengan akad murabahah (jual
beli)?

15

Apakah bank syariah terdapat produk jasa
dalam akad wakalah (pembayaran telepon,
listrik dll)?
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Motivasi Memilih Produk-Produk Bank Syariah

Keterangan:
STS = Sangat Tidak Setuju
TS = Tidak Setuju
S = Setuju
SS = Sangat Setuju
NO PERNYATAAN STS | TS SS
1 | Saya lebih nyaman untuk transaksi keuangan

di lokasi yang strategis

2 | Saya lebih nyaman transaksi keuangan di
kantor/bank yang memiliki fasilitas lengkap

3 | Saya termotivasi untuk menjadi nasabah
perbankan syariah

4 | Saya termotivasi menjadi nasabah bank
syariah karena menggunakan syariat islam

5 | Saya termotivasi menjadi nasabah bank
syariah karena tidak mengunakan sistem
bunga

6 | Saya termotivasi menjadi nasabah bank
syariah karena lebih menguntungkan

7 | Saya termotivasi menjadi nasabah bank
syariah karena lebih amanah dalam
mengelola dana nasabah

8 | Perbankan syariah memberikan keamanan

bertransaksi.
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Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah

Keterangan:
STS = Sangat Tidak Setuju
TS = Tidak Setuju
S = Setuju
SS = Sangat Setuju
NO PERNYATAAN STS | TS SS
1 | Saya berusaha mencari tahu informasi

mengenai produk-produk Bank Syariah

dari media informasi apapun

2 | Saya lebih tertarik transaksi di bank
syariah

3 | Kejelasan bagi hasil di bank syariah
memberikan kepuasaan bagi saya.

4 | Saya tertarik dengan produk bank syariah
yang bervariasi

5 | Saya tertarik dengan produk pembiayaan
mudharabah karena sangat mudah untuk
dipahami.

6 | Saya akan membuka rekening bank

syariah
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DATA UJI INSTRUMEN

PENGETAHUAN TENTANG PRODUK-PRODUK BANK SYARIAH

78
76
91

79
73
74
71

82

90
72
80
82

80
39
66
78
87

70
54
48

911011 |12)13| 14|15 | Total

8

No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20

Motivasi Memilih Produk-Produk Bank Syariah

31

35
30
40
39

35
29
33
41

29
37

31

31

34

27
32

37

36
29
22

8 | Total

7

No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
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Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah

79
81

71

84
86
81

69
83
88
66
87
72
66
72
62
81

79
80
72
65

6 | Total

5

No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
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Validitas: PENGETAHUAN TENTANG PRODUK-PRODUK BANK
SYARIAH

Total_X1
X1 1 Pearson Correlation 544
Sig. (2-tailed) .013
N 20
X1 2 Pearson Correlation .631
Sig. (2-tailed) .003
N 20
X1 3 Pearson Correlation .588
Sig. (2-tailed) .006
N 20
X1_4 Pearson Correlation .604
Sig. (2-tailed) .005
N 20
X1_5 Pearson Correlation 574
Sig. (2-tailed) .008
N 20
X1 6 Pearson Correlation .587
Sig. (2-tailed) .006
N 20
X1_7 Pearson Correlation a77
Sig. (2-tailed) .000
N 20
X1_8 Pearson Correlation 677
Sig. (2-tailed) .001
N 20
X1 9 Pearson Correlation .645
Sig. (2-tailed) .002
N 20
X1_10 Pearson Correlation AT7
Sig. (2-tailed) .034
N 20
X1_11 Pearson Correlation 470
Sig. (2-tailed) .036
N 20
X1 12 Pearson Correlation .523
Sig. (2-tailed) .018
N 20
X1_13 Pearson Correlation .558
Sig. (2-tailed) .011
N 20

59



Total_X1
X1 14 Pearson Correlation 521
Sig. (2-tailed) .018
N 20
X1_15 Pearson Correlation .740
Sig. (2-tailed) .000
N 20
Total_X1  Pearson Correlation 1
N 20

Validitas: Motivasi Memilih Produk-Produk Bank Syariah

Correlations

Total_X2
X2 1 Pearson Correlation .668
Sig. (2-tailed) .001
N 20
X2 2 Pearson Correlation .460
Sig. (2-tailed) .041
N 20
X2 3 Pearson Correlation .629
Sig. (2-tailed) .003
N 20
X2_4 Pearson Correlation .699
Sig. (2-tailed) .001
N 20
X2_5 Pearson Correlation .555
Sig. (2-tailed) .011
N 20
X2 6 Pearson Correlation .633
Sig. (2-tailed) .003
N 20
X2 7 Pearson Correlation .632
Sig. (2-tailed) .003
N 20
X2_8 Pearson Correlation .548
Sig. (2-tailed) .012
N 20
Total_X2  Pearson Correlation 1
N 20
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Validitas: Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah

Correlations

Total_Y
y 1 Pearson Correlation 714
Sig. (2-tailed) .000
N 20
y 2 Pearson Correlation .568
Sig. (2-tailed) .009
N 20
y 3 Pearson Correlation .868
Sig. (2-tailed) .000
N 20
y 4 Pearson Correlation .868
Sig. (2-tailed) .000
N 20
y 5 Pearson Correlation 731
Sig. (2-tailed) .000
N 20
y 6 Pearson Correlation 514
Sig. (2-tailed) .020
N 20
Total Y  Pearson Correlation 1
N 20
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Reliability: PENGETAHUAN TENTANG PRODUK-PRODUK BANK
SYARIAH

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 20 100.0
Excluded? 0 .0
Total 20 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.879 15
Item Statistics
Mean Std. Deviation N
X11 3.55 .826 20
X1 2 3.60 .821 20
X1 3 3.20 .834 20
X1 4 3.15 .933 20
X1.5 2.70 1.081 20
X1 6 1.80 .768 20
X1 7 3.05 .945 20
X1 8 3.50 .889 20
X1.9 3.50 .761 20
X1 10 2.70 .979 20
X1 11 2.45 .887 20
X1 12 3.75 .639 20
X1 13 3.25 910 20
X1 14 2.95 .945 20
X1 15 3.65 671 20
Scale Statistics
Mean Variance Std. Deviation N of Items
46.80 62.695 7.918 15
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Reliability: Motivasi Memilih Produk-Produk Bank Syariah

Case Processing Summary

N %

Cases Valid 20 100.0

Excluded? 0 .0

Total 20 100.0
a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.780 8
Item Statistics
Mean Std. Deviation N

X2_1 3.10 .553 20
X2_2 2.65 .587 20
X2_3 2.25 716 20
X2_4 3.00 .795 20
X2_5 3.15 .587 20
X2_6 2.65 .813 20
X2_7 2.90 .788 20
X2_8 3.25 .639 20

Item-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance | Corrected Item- Alpha if Item
Item Deleted if tem Deleted | Total Correlation Deleted
X2 1 19.85 9.924 .523 .752
X2 2 20.30 9.905 487 .756
X2 3 20.70 9.379 492 .754
X2_ 4 19.95 8.050 747 .703
X2 5 19.80 10.274 .380 771
X2 6 20.30 8.642 .575 .739
X2 7 20.05 9.313 440 .765
X2 8 19.70 10.642 .240 .792
Scale Statistics
Mean Variance Std. Deviation N of Items
22.95 12.050 3.471 8
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Reliability: Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 20 100.0
Excluded? 0 .0
Total 20 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.847 6
Item Statistics

Mean Std. Deviation N
y 1 3.70 470 20
y 2 3.45 510 20
y_3 3.60 .503 20
y 4 3.60 .503 20
y 5 3.35 .489 20
y 6 3.65 .489 20

Iltem-Total Statistics

64

Cronbach's
Scale Mean if | Scale Variance | Corrected Iltem- Alpha if Item
Iltem Deleted if Item Deleted | Total Correlation Deleted
y 1 17.65 3.503 712 .806
y 2 17.90 3.779 AT72 .851
y 3 17.75 3.250 .813 .783
y 4 17.75 3.250 .813 .783
y 5 18.00 3.579 .625 .822
y 6 17.70 4.011 371 .868
Scale Statistics
Mean Variance Std. Deviation N of Items
21.35 4.976 2.231 6
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X2

23
22
17
13
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18
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26
26
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19
24
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24

24
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17
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22
17
24
22

MOTIVASI

MINAT

NO

36

37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50

NO

10
11
12
13
14
15
16
17
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19
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26
27
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17
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NO

28
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34
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36
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38
39
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41
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50

68



Frequencies: PENGETAHUAN TENTANG PRODUK-PRODUK BANK SYARIAH

Statistics
PENGETAHUAN TENTANG
PRODUK-PRODUK BANK

SYARIAH

N Valid 50

Missing 0
Mean 42.28
Median 42.50
Mode 44
Std. Deviation 4,704
Variance 22.124
Range 23
Minimum 30
Maximum 53
Sum 2114

PENGETAHUAN TENTANG PRODUK-PRODUK BANK SYARIAH

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid 30 1 2.0 2.0 2.0
31 1 2.0 2.0 4.0
35 2 4.0 4.0 8.0
36 1 2.0 2.0 10.0
37 3 6.0 6.0 16.0
39 5 10.0 10.0 26.0
40 4 8.0 8.0 34.0
41 3 6.0 6.0 40.0
42 5 10.0 10.0 50.0
43 4 8.0 8.0 58.0
44 6 12.0 12.0 70.0
45 4 8.0 8.0 78.0
46 1 2.0 2.0 80.0
47 4 8.0 8.0 88.0
48 2 4.0 4.0 92.0
49 1 2.0 2.0 94.0
50 2 4.0 4.0 98.0
53 1 2.0 2.0 100.0
Total 50 100.0 100.0
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Frequency

Histogram
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Mean = 42.28
Std. Dev. = 4704
M =50



Freguencies: Motivasi Memilih Produk-Produk Bank Syariah

Statistics
Motivasi Memilih Produk-Produk
Bank Syariah
N Valid 50
Missing 0
Mean 20.28
Median 20.00
Mode 22
Std. Deviation 3.264
Variance 10.655
Range 14
Minimum 13
Maximum 27
Sum 1014
Motivasi Memilih Produk-Produk Bank Syariah
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 13 1 2.0 2.0 2.0
14 1 2.0 2.0 4.0
15 1 2.0 2.0 6.0
16 4 8.0 8.0 14.0
17 3 6.0 6.0 20.0
18 5 10.0 10.0 30.0
19 6 12.0 12.0 42.0
20 5 10.0 10.0 52.0
21 5 10.0 10.0 62.0
22 7 14.0 14.0 76.0
23 4 8.0 8.0 84.0
24 3 6.0 6.0 90.0
25 1 2.0 2.0 92.0
26 3 6.0 6.0 98.0
27 1 2.0 2.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

71




Frequency

Histogram

4=

2=

/

/

~

Motivasi Memilih Produk-Produk Bank Syariah

T
13

I
20

72

|
23

30

Mean = 20.28
Std. Dev. = 3.264
M=2350



Frequencies: Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah

Statistics
Minat dalam Memilih Produk-
Produk Bank Syariah

N Valid 50
Missing 0
Mean 21.76
Median 22.50
Mode 24
Std. Deviation 2.495
Variance 6.227
Range 7
Minimum 17
Maximum 24
Sum 1088
Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 17 3 6.0 6.0 6.0
18 7 14.0 14.0 20.0
19 3 6.0 6.0 26.0
20 2 4.0 4.0 30.0
21 1 2.0 2.0 32.0
22 9 18.0 18.0 50.0
23 5 10.0 10.0 60.0
24 20 40.0 40.0 100.0
Total 50 100.0 100.0
Histogram
* gt%é%:ﬁ:?ws
M=250
15+
=
E‘ 10
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Correlations

Minat dalam
Memilih Produk-
Produk Bank

Syariah

PENGETAHUAN TENTANG Pearson Correlation .399™
PRODUK-PRODUK BANK Sig. (2-tailed) 004
SYARIAH

N 50
Motivasi Memilih Produk- Pearson Correlation 537"
Produk Bank Syariah Sig. (2-tailed) .000

N 50
Minat dalam Memilih Produk- ~ Pearson Correlation 1
Produk Bank Syariah Sig. (2-tailed)

N 50

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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NORMALITAS

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 50
Normal Parameters2? Mean .0000000
Std. Deviation 1.99202055
Most Extreme Differences Absolute .087
Positive .066
Negative -.087
Test Statistic .087
Asymp. Sig. (2-tailed) .200¢%4

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

75




HOMOGENITAS: PENGETAHUAN TENTANG PRODUK-PRODUK BANK SYARIAH TERHADAP
MINAT DALAM MEMILIH PRODUK-PRODUK BANK SYARIAH

Descriptives
Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah

95% Confidence Interval for
Mean
N Mean Std. Deviation | Std. Error | Lower Bound Upper Bound

30 1 22.00

31 1 19.00 . . . .
35 2 19.50 2.121 1.500 44 38.56
36 1 18.00 . . . .
37 3 19.00 2.646 1.528 12.43 25.57
39 5 20.40 3.362 1.503 16.23 24.57
40 4 23.00 2.000 1.000 19.82 26.18
41 3 21.33 3.055 1.764 13.74 28.92
42 5 21.80 1.095 .490 20.44 23.16
43 4 23.25 .957 479 21.73 24.77
44 6 22.00 3.098 1.265 18.75 25.25
45 4 23.25 .957 479 21.73 24.77
46 1 23.00 . . . .
47 4 22.25 3.500 1.750 16.68 27.82
48 2 21.00 2.828 2.000 -4.41 46.41
49 1 22.00 . . . .
50 2 24.00 .000 .000 24.00 24.00
53 1 24.00 . . . .
Total 50 21.76 2.495 .353 21.05 22.47

Minimum Maximum

30 22 22
31 19 19
35 18 21
36 18 18
37 17 22
39 17 24
40 20 24
41 18 24
42 20 23
43 22 24
44 18 24
45 22 24
46 23 23
47 17 24
48 19 23
49 22 22
50 24 24
53 24 24
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Total

Minimum

Maximum

17

24

Test of Homogeneity of Variances

Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah

Levene Statistic

dfi

df2

Sig.

3.3842

11

32

.003

a. Groups with only one case are ignored in computing
the test of homogeneity of variance for Minat dalam
Memilih Produk-Produk Bank Syariah.

ANOVA

Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah

Sum of
Squares

df

Mean
Square

Between
Groups

Total

Within Groups

(Combined)

Linear
Term

Weighted
Deviation

107.703
48.526
59.177

197.417

305.120

17

16
32
49

6.335
48.526
3.699
6.169

1.027

7.866

.600

ANOVA

Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah

Sig.

Between Groups

Within Groups

Total

(Combined)
Linear Term

Weighted

Deviation

458
.008
.861
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HOMOGENITAS Motivasi Memilih Produk-Produk Bank Syariah TERHADAP MINAT
DALAM MEMILIH PRODUK-PRODUK BANK SYARIAH

95% Confidence Interval for
Mean
Mean Std. Deviation | Std. Error | Lower Bound [ Upper Bound

13 1 22.00

14 1 17.00

15 1 20.00 . . . .
16 4 20.75 3.304 1.652 15.49 26.01
17 3 20.33 2.082 1.202 15.16 25.50
18 5 19.20 2.775 1.241 15.75 22.65
19 6 20.33 2.582 1.054 17.62 23.04
20 5 23.60 .894 .400 22.49 24.71
21 5 21.40 1.949 .872 18.98 23.82
22 7 22.57 2.225 .841 20.51 24.63
23 4 23.50 1.000 .500 21.91 25.09
24 3 23.67 577 .333 22.23 25.10
25 1 23.00 . . . .
26 3 24.00 .000 .000 24.00 24.00
27 1 24.00 ) . . .
Total 50 21.76 2.495 .353 21.05 22.47

Descriptives
Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah
Minimum Maximum

13 22 22
14 17 17
15 20 20
16 17 24
17 18 22
18 17 24
19 18 24
20 22 24
21 18 23
22 18 24
23 22 24
24 23 24
25 23 23
26 24 24
27 24 24
Total 17 24
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Test of Homogeneity of Variances

Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah

Levene Statistic

dfl

df2

Sig.

2.3532

35

.034

a. Groups with only one case are ignored in computing
the test of homogeneity of variance for Minat dalam
Memilih Produk-Produk Bank Syariah.

Sum of
Squares df Mean Square
Between Groups  (Combined) 147.789 14 10.556
Linear Term Unwelghted 47.076 1 47.076
Weighted 88.014 1 88.014
Deviation 59.775 13 4.598
Within Groups 157.331 35 4.495
Total 305.120 49
ANOVA
Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah
F Sig.
Between Groups (Combined) 2.348 .020
Linear Term Unweighted 10.473 .003
Weighted 19.580 .000
Deviation 1.023 452
Within Groups
Total
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Linearitas: PENGETAHUAN TENTANG PRODUK-PRODUK BANK SYARIAH TERHADAP

MINAT DALAM MEMILIH PRODUK-PRODUK BANK SYARIAH

Case Processing Summary

Cases
Included Excluded Total
N Percent N Percent N Percent

Minat dalam Memilih

Produk-Produk Bank

Syariah *

PENGETAHUAN 50 100.0% 0 0.0% 50| 100.0%
TENTANG PRODUK-

PRODUK BANK

SYARIAH

Report

Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah

PENGETAHUAN TENTANG

PRODUK-PRODUK BANK

SYARIAH Mean N Std. Deviation

30 22.00 1

31 19.00 1 .

35 19.50 2 2.121

36 18.00 1 .

37 19.00 3 2.646

39 20.40 5 3.362

40 23.00 4 2.000

41 21.33 3 3.055

42 21.80 5 1.095

43 23.25 4 .957

44 22.00 6 3.098

45 23.25 4 .957

46 23.00 1 .

47 22.25 4 3.500

48 21.00 2 2.828

49 22.00 1 .

50 24.00 2 .000

53 24.00 1 .

Total 21.76 50 2.495

ANOVA Table
Sum of
Squares df

Minat dalam Memilih Between Groups (Combined) 107.703 17
Produk-Produk Bank Linearity 48.526 1
Syariah * Deviation from

PENGETAHUAN Linearity 59.177 16
-IEIFEQI\(IDLAUNKGBPAT\IOKDUK- Within Groups 197.417 32
SYARIAH Total 305.120 49
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ANOVA Table

Mean Square F
Minat dalam Memilih Between Groups (Combined) 6.335 1.027
Produk-Produk Bank Linearity 48.526 7.866
Syariah * e
Deviation from
PENGETAHUAN Linearity 3.699 .600
TENTANG PRODUK- Within G
PRODUK BANK 'thin 5roups 6.169
SYARIAH Total
ANOVA Table
Sig.
Minat dalam Memilih Produk-  Between Groups (Combined) .458
Produk Bank Syariah * Linearity 008
PENGETAHUAN TENTANG Deviation from Linearity .861

PRODUK-PRODUK BANK
SYARIAH

Within Groups

Total

Measures of Association

R R Squared Eta Eta Squared
Minat dalam Memilih
Produk-Produk Bank
Syariah * PENGETAHUAN .399 .159 .594 .353

TENTANG PRODUK-
PRODUK BANK SYARIAH
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Linearitas: Motivasi Memilih Produk-Produk Bank Syariah TERHADAP MINAT DALAM
MEMILIH PRODUK-PRODUK BANK SYARIAH

Case Processing Summary

Cases
Included Excluded Total
N Percent N Percent Percent

Minat dalam Memilih

Produk-Produk Bank

Syariah * Motivasi Memilih 50 100.0% 0 0.0% 50 100.0%
Produk-Produk Bank

Syariah

Report

Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah

Motivasi Memilih Produk-
Produk Bank Syariah Mean N Std. Deviation
13 22.00 1
14 17.00 1
15 20.00 1 .
16 20.75 4 3.304
17 20.33 3 2.082
18 19.20 5 2.775
19 20.33 6 2.582
20 23.60 5 .894
21 21.40 5 1.949
22 22.57 7 2.225
23 23.50 4 1.000
24 23.67 3 577
25 23.00 1 .
26 24.00 3 .000
27 24.00 1 .
Total 21.76 50 2.495
Sum of
Squares df
Minat dalam Between (Combined) 147.789 14
Memilih Produk- Groups Linearity 88.014 1
Produk Bank o
Syariah * Motivasi et 50775| 13
';";?ﬂ:‘;;gs”k' Within Groups 157.331 35
Syariah Total 305.120 49
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Mean Square F
Minat dalam Memilih Between Groups (Combined) 10.556 2.348
Produk-Produk Bank Linearity 88.014| 19.580
Syariah * Motivasi Deviation from Linearity 4.598 1.023
Memilih Produk-Produk Within Groups 2,495
Bank Syariah :
Total
ANOVA Table
Sig.
Minat dalam Memilih Produk-  Between Groups (Combined) .020
Produk Bank Syariah * Linearity 000
Motivasi Memilih Produk- Deviation from Linearity 452
Produk Bank Syariah i
Within Groups
Total
Measures of Association
R R Squared Eta Eta Squared
Minat dalam Memilih
Produk-Produk Bank
Syariah * Motivasi Memilih 537 .288 .696 484
Produk-Produk Bank
Syariah
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Regression

Variables Entered/Removed?

Variables
Model Variables Entered Removed Method
1 Motivasi Memilih Produk-Produk Bank Syariah,
PENGETAHUAN TENTANG PRODUK-PRODUK Enter
BANK SYARIAHP

a. Dependent Variable: Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah

b. All requested variables entered.

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate Durbin-Watson
1 .6022 .363 .336 2.034 1.933
a. Predictors: (Constant), Motivasi Memilih Produk-Produk Bank Syariah,
PENGETAHUAN TENTANG PRODUK-PRODUK BANK SYARIAH
b. Dependent Variable: Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 110.681 2 55.340 13.377 .000°
Residual 194.439 47 4.137
Total 305.120 49
a. Dependent Variable: Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah
b. Predictors: (Constant), Motivasi Memilih Produk-Produk Bank Syariah, PENGETAHUAN
TENTANG PRODUK-PRODUK BANK SYARIAH
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t
1 (Constant) 8.214 2.883 2.849
PENGETAHUAN TENTANG
PRODUK-PRODUK BANK SYARIAH 149 064 282 2.341
Motlya3| Memilih Produk-Produk Bank 356 092 466 3.876
Syariah
Coefficients?
Collinearity Statistics
Model Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) .006
PENGETAHUAN TENTANG PRODUK-
PRODUK BANK SYARIAH 024 937 1.067
MOtI\./aSI Memilih Produk-Produk Bank 000 937 1.067
Syariah

a. Dependent Variable: Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah
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Coefficient Correlations®

PENGETAHUAN
TENTANG
Motivasi Memilih PRODUK-
Produk-Produk | PRODUK BANK
Model Bank Syariah SYARIAH
1 Correlations  Motivasi M.emlllh Produk-Produk 1.000 251
Bank Syariah
PENGETAHUAN TENTANG
PRODUK-PRODUK BANK -.251 1.000
SYARIAH
Covariances  Motivasi Memilih Produk-Produk
Bank Syariah 008 -001
PENGETAHUAN TENTANG
PRODUK-PRODUK BANK -.001 .004
SYARIAH

a. Dependent Variable: Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah

Collinearity Diagnostics?

Variance Proportions

PENGETAHU
AN TENTANG Motivasi
PRODUK- Memilih
PRODUK Produk-
Condition BANK Produk Bank
Model Dimension | Eigenvalue Index (Constant) SYARIAH Syariah
1 1 2,978 1.000 .00 .00 .00
2 .016 13.746 .07 .16 .97
3 .006 22.427 .93 .84 .02
a. Dependent Variable: Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah
Residuals Statistics?
Minimum Maximum Mean Std. Deviation N
Predicted Value 18.55 24.69 21.76 1.503 50
Residual -4.274 3.509 .000 1.992 50
Std. Predicted Value -2.136 1.948 .000 1.000 50
Std. Residual -2.101 1.725 .000 .979 50

a. Dependent Variable: Minat dalam Memilih Produk-Produk Bank Syariah
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