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MOTTO 

 

"Kulit yang sehat adalah cerminan dari kesehatan secara keseluruhan." 

- Dr Murad – 

 

“Tidak ada kesuksesan tanpa kerja keras. Tidak ada keberhasilan tanpa 

kebersamaan. Tidak ada kemudahan tanpa doa.”  

- Ridwan Kamil - 

 

“Percayalah pada dirimu sendiri dan ketahuilah bahwa ada sesuatu di dalam 

dirimu yang lebih besar daripada rintangan apapun.”  

- Christian D. Larson - 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

Transliterasi merupakan hal yang penting dalam skripsi karena pada 

umumnya banyak istilah Arab, nama orang, judul buku, nama lembaga dan lain 

sebagainya yang aslinya ditulis dengan huruf Arab harus disalin kedalam huruf 

latin. Untuk menjamin konsistensi, perlu ditetapkan satu pedoman transliterasi 

sebagai berikut : 

A. Konsonan  

Konsonan merupakan daftar huruf Bahasa arab yang literasinya 

kedalam  huruf latin, yaitu : 

 q = ق z =  ز  a  =  ء

 k = ك s = س b = ب

 l = ل sy = ش t = ت

 m =  م sh = ص ts = ث

 n = ن dl = ض j = ج

 w = و th =   ط h = ح

 h =  ه zh =   ظ kh = خ

 y = ي ‘ =   ع d =  د

  gh =   غ dz =  ذ

  f =  ف r =  ر

 

B. Vokal Tunggal 

Vokal tunggal dalam bahasa arab ini berupa lambang tanda atau disebut 

sebagai lambang harakat, transliterasinya, sebagai berikut : 

Vokal 

  َ  = a 

  َ  = i 

  َ  = u 

C. Diftong 

 ay = اي

او  = aw 
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D. Syaddah (-) 

Syaddah dilambangkan dengan konsonan ganda, misalnya ناسال  Annaas 

E. Kata Sandang  

Kata Sandang (.......ال) ditulis dengan al-...... , misalnya الصنعه = al-

shina’ah.  Al ditulis engan huruf kecil kecuali jika terletak pada 

permulaan kalimat. 

F. Ta’ Marbuthah (ة)  

Setiap ta’ marbuthah ditulis dengan “h”, misalnya الميشة الطبيعية = al- 

ma’isyah al- thabi’iyya. 
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ABSTRAK 

 

Kosmetik merupakan produk yang digunakan pada kulit untuk tujuan 

membersihkan, mempercantik, meningkatkan daya tarik, atau  memperbaiki 

penampilan. Tingginya tingkat penjualan pada produk kosmetik somethinc, 

menandakan bahwa antusias konsumen dalam menggunakan produk kosmetik ini 

tinggi. Namun, pada mahasiswa UIN Waliongo, produk ini sudah banyak dikenal 

tetapi minat dan penggunaan produk kosometik yang rendah. Penelitian ini 

bertujuan untuk menguji pengaruh persepsi sertifikasi halal, harga dan influencer 

review produk terhadap keputusan pembelian pada produk skincare somethinc bagi 

Mahasiswa UIN Walisongo 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif. Metode 

pengumpulan data menggunakan kuesioner dengan teknik pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling sebanyak 100 mahasiswa UIN Walisongo 

angkatan 2019-2022. Hasil penelitian menujukkan bahwa Persepsi Serifikasi Halal 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Nilai sig uji t 

0,000 < 0,05 dengan nilai t hitung (3,886)>t tabel (1,98498). Harga berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. Dilihat dari uji t 

dengan nilai sig 0,042 < 0,05 dengan nilai t hitung (2,062) > t tabel (1,98498). 

Influencer Review Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen, yang berarti hipotesis diterima. Hal ini dapat dilihat dari uji 

t dengan nilai sig 0,000 < 0,05 dengan nilai t hitung (6,026) > t tabel (1,98498).  

 

Kata Kunci : Persepsi Sertifikasi Halal, Harga, Influencer Review Produk, 

Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Cosmetics are products that are applied to the skin for the purpose of 

cleansing, beautifying, enhancing attractiveness, or improving appearance. The 

high level of sales of some think cosmetic products indicates that the enthusiasm of 

consumers in using these cosmetic products is high. However, for UIN Waliongo 

students, this product is widely known but interest in and use of cosmetic products 

is low. This study aims to examine the effect of perceptions of halal certification, 

price and product review influencers on purchasing decisions on skincare products 

somethink for UIN Walisongo Students. 

This study uses a type of quantitative research. The data collection method 

used a questionnaire with a sampling technique using purposive sampling of 100 

Walisongo UIN students class of 2019-2022. The results of the study show that 

Perceptions of Halal Certification have a positive and significant effect on 

purchasing decisions. The sig value of the t test is 0.000 <0.05 with t count (3.886) 

> t table (1.98498). Prices have a positive and significant effect on consumer 

purchasing decisions. Seen from the t test with a sig value of 0.042 <0.05 with a 

calculated t value (2.062) > t table (1.98498). Product review influencers have a 

positive and significant effect on consumer purchasing decisions, which means the 

hypothesis is accepted. This can be seen from the t test with a sig value of 0.000 

<0.05 with a calculated t value (6.026) > t table (1.98498). 

 

Keywords: Perceptions of Halal Certification, Prices, Influencer Product 

Reviews, Purchasing Decisions 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Selmakin belrkelmbangnya telknologi saat ini melmpelngaruhi cara 

pandang konsumsi masyarakat telrhadap trelnd selrta gaya hidup yang  melnjadi 

faktor pelndorong mellelsatnya pasar fashion dan kosmeltik.1 Pelnampilan dalam 

gaya fashion dan pelrawatan kulit yakni melnggunakan kosmeltik melnjadi suatu 

kelbiasaan yang pelnting untuk melningkatkan rasa kelpelrcayaan diri dan 

hubungan sosial melrelka. Khusunya bagi wanita yang melmiliki naluri untuk 

sellalu ingin tampil cantik selrta melnjadi pusat pelrhatian selmua orang. Salah satu 

hal yang melnunjang dalam melningkatkan kelpelrcayaan diri yaitu melnggunakan 

produk kosmeltik. Kehidupan modern ini memberikan kepraktisan dan 

kemudahan untuk wanita dalam upaya memenuhi kebutuhan kecantikannya 

dengan menggunakan kosmetik. 

Melnurut Food and Drug Administration, Kosmeltik melrupakan produk 

yang digunakan pada kulit untuk tujuan melmbelrsihkan, melmpelrcantik, 

melningkatkan daya tarik, atau  melmpelrbaiki pelnampilan.2 Belrdasarkan 

kelgunaannya, kosmeltik digolongkan melnjadi 2 (dua) jelnis yaitu kosmeltik 

pelrawatan kulit (skin-carel cosmeltic), melrupakan kosmeltika untuk melmellihara, 

melrawat dan melmpelrtahankan kondisi kulit (2) kosmeltik riasan (delkoratif atau 

makel up), melrupakan kosmeltik yang digunakan selbagai produk untuk melrias 

wajah. 

Fakhruniza, melnyatakan bahwa pelnampilan yang paling utama adalah 

wajah, selbab wajah belrhubungan langsung delngan orang lain. wajah melnjadi 

bagian pelnting tubuh dalam hal daya tarik manusia telrhadap lawan jelnis. 

Manusia melnganggap pelnting pelrselpsi orang lain telrhadap dirinya telrutama 

                                                           
1 Falciall Skin, Calre Als, alnd Al M E N S Lifestyle, “Pera lwaltaln Kulit Waljalh Sebalgali Galyal 

Hidup Lalki-Lalki,” n.d. hall. 3 
2 Alhmald Dzulfikri Nurhaln et all., “Pengeta lhualn Ibu-Ibu Mengenali Kosmetik Yalng Almaln 

Daln Bebals Dalri Kalndungaln Balhaln Kimial Berbalhalyal,” Jurnall Falrmalsi Komunitals 4, no. 1 (2017): 

hall. 123. 
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telarhadap pelnampilannya.3 Keltika selselorang masuk pada usia relmaja selring 

timbul belrbagai pelrmasalahan di wajah selpelrti telrjadi pelrubahan kondisi kulit 

yang mudah kusam, timbulnya bruntusan dan jelrawat, kulit melnjadi gradakan, 

celndelrung kelring atau belrminyak, kulit selnsitif dan selbagainya. Hal ini dapat 

melnjadi dorongan untuk melnggunakan skincarel. Selmakin banyak kelbutuhan 

konsumeln maka kelputusan melmbelli akan melningkat. 

Melningkatnya kelbutuhan telrhadap produk kelcantikan dan pelrawatan 

tubuh dipelrkirakan melnjadi pelmicu pelrtumbuhan industri kosmeltik di 

Indonelsia. Pada data Badan Pusat Statistik (BPS) tahun 2021 melngungkapkan, 

industri kosmeltika yang melncakup selktor industri farmasi, kimia, dan obat 

tradisional melngalami pelrtumbuhan hingga 9,61%. BPOM juga melncatat, 

industri kosmeltik melngalami kelnaikan jumlah pelrusahaan hingga 20,6%. 

Selpanjang 2021 hingga Juli 2022, industri kosmeltik melngalami pelrtambahan 

dari 819 melnjadi 913. Pelningkatan industri kosmeltik telrselbut didominasi olelh 

UKM, yakni selbelsar 83%.4 

Pelningkatan yang telrjadi ini melnyelbabkan banyak lokal brand di 

Indonelsia yang melmproduksi produk yang sama dan belrsaing.  Salah satu 

produk lokal brand yang banyak diminati yaitu Somelnthinc. Lokal brand ini 

tellah belrdiri seljak Marelt 2019, delngan melmproduksi produk skincarel dan makel 

up.5 Belrdasarkan surveli yang dilakukan olelh katadata, brand ini langsung 

masuk dalam 50 belsar top brand di Indonelsia, seljajar delngan brand-brand belsar 

lain selpelrti Indomiel, Aqua, Maspion, dan brand belsar lainnya.6 

Pada data penjualan produk somethinc yang diperoleh di situs 

compas.co.id, Somethinc periode mei tahun 2021 memiliki jumlah penjualan 

                                                           
3 Syalri Falhvi Alnggun Falchrunizal . Hubungaln Citral Waljalh dengaln Motivalsi Menggunalkaln 

Skincalre paldal Malhalsiswal Penggunal Skincalre DiUniversitals Muhalmmaldiyalh, 2018 : hall. 6 
4 Falbiolal Febrinalstri, Hinggal Juli 2022, Industri Kosmetik Meningkalt 83% daln Didominalsi 

UKM, https://www.sualral.com/pressrelealse/2022/09/13/105011/hinggal-juli-2022-industri-

kosmetik-meningkalt-83-daln-didominalsi-ukm?palge=1, dialkses talnggall 1 Desember 2022, pukul 

23.00 WIB. 
5 Muhalmmald Perkalsal All Halfiz, Calral Bralnd Mekalp Lokall Somethinc Balngun Ekuitals 

Merek, https://www.malrketeers.com/calral-bralnd-mekalp-lokall-somethinc-balngun-ekuitals-merek, 

dialkses paldal 3 September 2022, pukul 14.30 WIB 
6 50 bralnd palling populer, https://kaltaldaltal.co.id/merek-lokall , dialkses paldal talnggall 4 

september, pukul 22.30 WIB 
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mencapai 22,45 milyar.7 Kemudian periode april- juni 2022 sudah meraup lebih 

dari Rp53 milyar.8 Pada awal tahun 2023, Somethinc kembali masuk list 

top brand serum yang mampu menjual 45 ribuan unit produk. 

Perolehan revenue sepanjang 1-31 Januari 2023 sekitar Rp 5 miliaran, 

sedangkan market share yang diambil oleh brand  ini sebesar 6,58%. 

Untuk growth performance per semester tahun 2022, Somethinc mengalami 

penurunan tipis yakni -4,48%.9 

Tingginya tingkat penjualan kosmetik somethinc, menandakan bahwa 

antusias konsumen dalam menggunakan produk kosmetik ini tinggi. Namun, 

pada mahasiswa UIN Waliongo, produk ini sudah banyak dikenal tetapi minat 

dan penggunaan produk kosometik yang rendah.  

Tabel 1.1 

Pra riset tentang penggunaan kosmetik somethinc di UIN Walisongo 

No Pernyataan  Jumlah  Presentase 

1.  Mahasiswa UIN Walisongo mengenal 

produk kosmetik somethinc  

45 81,8% 

2. Mahasiswa UIN Walisongo tidak 

mengenal produk kosmetik somethinc 

10 10,2% 

3.  Mahaiswa UIN Walisongo yang 

menggunakan atau yang pernah 

menggunakan produk kosmetik 

somethinc 

15 27,3% 

4. Mahasiswa UIN Walisongo yang tidak 

menggunakan produk kosmetik 

somethinc 

40 72,7% 

Sumber : Data diolah 

                                                           
7 https://compas.co.id 
8 Top 5 brand perawatan wajah di ecommerce di Indonesia sengan tingkat penjualan diatas 

10 Milyar, https://compas.co.id/article/top-5-brand-perawatan-wajah/ , diakses pada tanggal 4 april 

2023, pukul 21.00 WIB 
9 https://compas.co.id, diakses pada tanggal 5 april 2023, pukul 21.00 WIB 
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 Berdasarkan tabel 1.1 sebanyak 45 mahasiswa telah mengetahui 

tentang produk yang di miliki somethinc, sedangkan sebanyak 10 mahasiswa 

mengaku bahwa tidak mengetahui produk kosmetik somethinc. Jika dilihat dari 

banyaknya mahasiswa yang mengetahui produk kosmetik somethinc, 

seharusnya pada tingkat penggunaan produk kosmetik somethinc pada 

mahasiswa UIN Walisongo ini akan tinggi, akan tetapi data yang diperoleh 

menyatakan bahwa dari 55 mahasiswa hanya 15 mahasiswa yang menggunakan 

dan telah melakukan pembelian terhadap produk kosmetik somethinc. 40 

mahasiswa sisanya mengaku bahwa tidak menggunakan produk kosmetik 

somethinc.  

Dalam hal melnarik minat belli konsumeln pada suatu produk dipelrlukan 

belrbagai stratelgi dalam pelmasaran. Stratelgi ini digunakan untuk melnjangkau 

selluruh konsumeln yang ada di Indonelsia, bahkan luar nelgelri. Olelh karelna itu, 

pelnting untuk untuk melnjaga imagel brand untuk melningkatkan daya tarik suatu 

produk di mata konsumeln agar kelputusan melmbelli selmakin melningkat. 

Kelputusan pelmbellian konsumeln melrupakan suatu prosels melmilih dan 

mellakukan pelrtimbangan selrta elvaluasi untuk melmutuskan melmbelli produk 

telrselbut pelrlu atau tidak. Melnurut Kotlelr & Armstrong, Kelputusan pelmbellian 

adalah suatu pelrilaku konsumeln telrhadap individu, kellompok atau organisasi 

dalam melnelntukan pilihan, melmbelli, melnggunakan barang atau  jasa, idel  dan 

pelngalaman guna melncukupi kelbutuhan dan kelinginan yang ada.10 

Pengambilan keputusan pembelian dipengaruhi oleh perilaku 

konsumen, dimana aktivitas tersebut dilakukan secara sadar, rasional, obyektif, 

dan terencana. Pengambilan keputusan untuk pembelian merupakan analisis 

mengatasi permasalahan didasarkan pada alasan dan pertimbangan tertentu, 

baik secara langsung ataupun tidak langsung. Proses pengambilan keputusan 

konsumen sangat terkait dengan masalah kejiwaan dan faktor eksternal. Dengan 

                                                           
10 Jalmes Pralbowo Soetalnto, Falnny Septinal, alnd Timotius Febry, “Penga lruh Kuallitals 

Produk Daln Keralgalmaln Produk Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Produk Almondeu,” Performal 5, 

no. 1 (2020): 63–71, Hall. 64. 
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memahami perilaku konsumen, pemasar akan mudah untuk menggambarkan 

bagaimana proses keputusan itu dibuat. 

Pelnellitian telrdahulu olelh Fitriani Latielf, Nirwana Ayustira, delngan 

judul pelnellitian “Pelngaruh Onlinel Costumelr Relvielw Dan Customelr Rating 

Telrhadap Kelputusan Pelmbellian Produk Kosmeltik Di Sociolla”. Hasil 

pelnellitian melnunjukkan bahwa selcara parsial adanya Costumelr Relvielw dan 

Customelr rating telrbukti  melmiliki pelngaruh yang signifkan telrhadap kelputusan 

pelmbellian pada produk kosmeltik di Sociolla. Pelnellitian ini juga melmbuktikan 

selcara simultan pada variabell sikap, On-linel Customelr Relvielw dan Customelr 

Rating belrpelngaruh signifikan kelputusan pelmbellian produk kosmeltik di 

Sociolla. Dari hasil analisa data melmbuktikan bahwa onlinel Customelr Relvielw 

melrupakan variabell yang paling dominan melmpelngaruhi kelputusan pelmbellian 

pada produk kosmeltik di Sociolla.11 

Pelnellitian telrdahulu olelh Adam Hadi Kusnadi, M. Yamin Sirelgar, Telddi 

Pribadi, delngan judul pelnellitian “Pelngaruh Product Involvelmelnt Dan Word of 

Mouth Telrhadap Kelputusan Pelmbellian Kosmeltik Asal Korela Melrelk Eltudel thel 

Housel”. Pada hasil pelnellitian ini melnunjukkan bahwa telrdapat adanya variabell 

product involvelmelnt dan word of mouth belrpelngaruh selcara positif dan 

signifikan telrhadap kelputusan pelmbellian kosmeltik Eltudel Housel. Product 

involvelmelnt dan Word of mouth selcara belrsama-sama belrpelngaruh selcara 

positif dan signinifikan telrhadap kelputusan pelmbellian.12 

Pelnellitian telrdahulu olelh Adel Candra Gunawan, Felbsri Susanti, delngan 

judul pelnellitian “Pelngaruh Bauran Promosi Dan.Harga. Telrhadap .Kelputusan 

Pelmbellian. Produk. Kosmeltik. Maybelllinel. Di .Kota. Padang”. Dari pelnellitian 

telrselbut dapat simpulkan bahwa.pelriklanan, pelrsonal.sellling,.dan harga 

                                                           
11 Fitrialni Laltief alnd Nirwalnal Alyustiral, “Penga lruh Online Costumer Review Daln Customer 

Ralting Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Produk Kosmetik Di Sociollal,” Jurnall Mirali Malnalgemnt 6, 

no. 1 (2020): 139–54. 
12 Aldalm Haldi Kusnaldi, M Yalmin Siregalr, alnd Teddi Pribaldi, “Jurna ll Ilmialh Malnaljemen 

Daln Bisnis ( JIMBI ) Pengalruh Product Involvement Daln Word of Mouth Terhaldalp Keputusaln 

Pembelialn Kosmetik Alsall Koreal Merek Etude the House The Effect of Product Involvement alnd 

Word of Mouth on Purchalsing Decisions of Cosmetics Fro” 2, no. 2 (2021). 
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telrbukti belrpelngaruh positif telrhadap kelputusan pelmbellian pada produk 

kosmeltik Maybelllinel .di .Kota Padang13. 

Dalam wawancara kompas belrsama Tin Kurniati, QAC (Quality 

Assurancel Control) dari PT.Cosmax Indonelsia, melnelgaskan bahwa 

melningkatnya pelrmintaan konsumeln akan produk kosmeltik delngan hasil yang 

celpat, elfelktif, dan telrjangkau melngakibatkan melningkatnya praktelk-praktelk 

kelliru olelh pellaku industri ini, telrmasuk melnggunakan bahan-bahan telrlarang. 

Hal ini melmunculkan kosmeltik “abal-abal” belreldar di pasaran, yang sayangnya 

justru gelncar belrpromosi lelwat influelncelr telrkelnal dan relvielw-relvielw yang 

tidak bisa diyakini akan kelbelnarannya.14 Hal ini melnjadikan konsumeln dalam 

melnelntukan kelputusan pelmbellian harus bijaksana dalam melmilih produk. 

Jangan mudah telrtarik hanya delngan ditawarkan harga yang murah tanpa 

melmpelrtimbangkan produk telrjamin aman dan halal. 

Indonelsia sendiri tellah melnjadi pelngguna kosmeltik halal telrbelsar kel-2 

di dunia seltellah India. Mulai dari makanan, minuman, obat-obatan hingga 

produk kelcantikan.15 Delngan jumlah pelnduduk muslim selbelsar 87,18%. Dalam 

melngonsumsi suatu produk, maka harus melmastikan produk telrselbut halal atau 

tidak selhingga tidak mellanggar syariat islam dan telrhindar dari kandungan yang 

melmbahayakan kelselhatan dan kulit.  

 

 

 

 

 

 

                                                           
13 Febsri Susalnti Gunalwaln Alde Calndral, “Penga lruh Baluraln Promosi Daln Halrgal Terhaldalp 

Keputusaln Pembelialn Produk Kosmetik Malybelline Di Kotal Paldalng,” 2017,  
14 Wisnubraltal, Alpal Itu Kosmetik daln Skincalre Alball-Alball, Kompals, 13 Algustus 2021, 

ttps://lifestyle.kompals.com/reald/2021/08/13/173318620/alpal-itu-kosmetik-daln-skincalre-alball 

alball?palge=alll#palge2 , dialkses paldal talnggall 4 Desember 2022, pukul 01.15 WIB 
15 Nalomi Aldisty, Tumbuh Pesalt, Pemalkalialn Produk Kecalntikaln di Indonesial Kialn 

Meningkalt, https://goodstalts.id/alrticle/menilik-meningkaltnyal-konsumsi-produk-kecalntikaln-di-

indonesial-LcQed , dialkses talnggall 2 September 2022, pukul 12.03 WIB. 
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Gambar 1.1 

 (Data Negara Kosmetik Halal Terbesar di Dunia) 

 

Sumbelr : Katadata.co.id 

Delngan kelbelragaman agamanya yang dominan adalah belragama 

muslim. Sudah melnjadi kelwajiban untuk melmastikan kelhalalan suatu produk 

selbellum melmutuskan untuk melmbelli. Kelbanyakan dari melrelka belranggapan 

bahwa selmua produk sudah telrjamin aman dan halal. Olelh karelna itu, sangat 

pelnting untuk melmastikan apakah produk yang akan di belli sudah telrdaftar 

dalam BPOM dan telrjamin selrtifikasi halalnya telrlelbih dahulu. Karelna 

selrtifikasi halal melrupakan salah satu belntuk pelrlindungan bagi konsumeln 

dalam melnyikapi produk halal.  

Hasil penelitian oleh Luthfiyatul Laili pada mahasiswa fakultas 

ekonomi dan bisnis islam UIN Walisongo, menyatakan bahwa perilaku 

konsumsi mahasiswa terlogong konsumtif dengan tingkat pendapatan perbulan 

Rp.500.000,00 – Rp.1.000.000,00 , 75% dari 20 informan rata-rata biaya yang 

dikeluarkan untuk perawatan wajah sebesar Rp.100.000,00 – Rp.700.000,00. 

Namun dari segi kehalalan produk kurang diperhatikan oleh mahasiswa. Dalam 

melakukan pembelian kosmetik mahasiswa cenderung lebih memilih 

menggunakan produk mana yang memberikan hasil cepat.16 Perilaku 

                                                           
16 Luthfiyalut Laili, “Analisis Perilaku Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Uin 

Walisongo Semarang Dalam Menggunakan Produk Kecantikan Wajah”  
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berkonsumsi ini tidak sesuai dengan syariat Islam atau sesuai dengan etika 

konsumsi Islam.  

Dalam Pelnellitian Shelilla Chairunnisyah, dijelaskan bahwa pentingnya 

selrtifikasi halal yang dikelluarkan Majellis Ulama Indonelsia belrtujuan selbagai 

belntuk pelrlindungan dan kelpastian hukum bagi konsumeln. Pelmbelrian labell 

pada produk pangan yang dikelmas belrtujuan agar masyarakat selcara langsung 

melmpelrolelh informasi yang belnar dan jellas telrkait produk telrselbut, baik dalam 

hal asal, kelamanan, mutu, kandungan gizi, maupun keltelrangan lain yang 

dipelrlukan. Majellis Ulama Indonelsia belkelrja sama delngan LPPOM untuk 

melnyatakan suatu produk halal atau tidak delngan mellakukan prosels pelnellitian 

telrhadap bahan baku, bahan tambahan, telmpat pelngolahan bahkan transportasi 

yang digunakan untuk melngantar produk makanan, telmpat pelnjualan, telmpat 

pelngolahan, clelan dari babi.17 

Kosmeltika pelrawatan kulit wajah maupun kosmeltika riasan wajah dapat 

melmbelrikan pelngaruh positif maupun pelngaruh nelgatif telrhadp kulit jika 

kandungan yang digunakan belrbahaya atapun tidak halal. Pelnellitian olelh Paska 

Maria dan Pandoyo, delngan judul pelnellitian “ Pelngaruh Atribut Halal Telrhadap 

Kelputusan Pelmbellian Kosmeltik Wardah (Survely Pada Karyawan PT. Barclay 

Products Jakarta)”. Hasil dari pelnellitian telrselbut melnunjukkan bahwa 

kelbelradaan atribut halal pada  produk kosmeltik melmbelrikan nilai positif dan 

signifikan yang melmiliki pelluang belsar dalam  melmpelngaruhi  kelputusan 

melmbelli konsumeln. Tingkat kelsadaran akan kelhalalan produk kosmeltik 

Wardah ditunjukkan delngan adanya pelngaruh atribut halal delngan kelputusan 

melmbelli mellalui uji relgrelsi delngan nilai selbelsar 0,432 atau 43,20 %.18 

Kelmudian, dalam pelnellitian Siti Khodijah Sara, Rabya Mulyawati 

Ahmad dan Fajelri Arkiang, delngan judul pelnellitian “Pelngaruh Kelsadaran Halal 

Telrhadap Minat Belli Kosmeltik Halal”. Belrdasarkan uji t dipelrolelh bahwa nilai 

                                                           
17 Sheillal Chalirunnisyalh, “Pera ln Maljelis Ulalmal Indonesial Dallalm Menerbitkaln Sertifikalt 

Hallall Paldal Produk Malkalnaln Daln Kosmetikal,” Alngewalndte Chemie Internaltionall Edition 3, no. 2 

(2018): 10–27. Hall. 74. 
18 Paska Maria and Pandoyo, “Pengaruh Atribut Halal Terhadap Keputusan Pembelian 

Kosmetik Wardah (Survey Pada Karyawan PT. Barclay Products Jakarta),” Jurnal Ekonomi, 

Manajemen, Bisnis, Dan Sosial 1, no. 1 (2020): 40–47. 
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signifikan 0,000 < 0,005 selhingga dapat disimpulkan bahwa variabell kelsadaran 

halal belrpelngaruh signifikan telrhadap variabell minat belli kosmeltik halal. 

Belrdasarkan nilai t dikeltahui bahwa t hitung selbelsar 4,146 lelbih belsar dari t 

tabell =1,6605 selhingga dapat disimpulkan  bahwa varibell kelsadaran halal 

belrpelngaruh signifikan dan positif pada minat belli.19 

Seldangkan dalam pelnellitian Irna Purnamasari, delngan judul pelnellitian 

“Pelngaruh Belbelrapa Faktor Minat Belli Produk Kelcantikan (Studi Pada 

Mahasiswi Prodi Elkonomi Syariah Iain Palopo)”.  yang mana selbagian orang 

hanya mellihat produk kelcantikan dari kualitasnya bukan dari sisi labell halal 

nya, delngan nilai t hitung (-,055) < t tabell (1,660) yang artinya tidak telrdapat 

pelngaruh yang signifikan variabell halal telrhadap minat belli konsumeln. yang 

telrpelnting adalah bagaimana elksistelnsi melrelka dikalangan masyarakat delngan 

melmakai belrbagai produk kelncantikan yang tidak jellas labell halalnya selhingga 

melrelka tidak sadar dampak nelgatif dari produk telrselbut.20 

Faktor lainnya yang belrpelran pelnting dalam melmpelngaruhi pilihan 

pelmbelli dalam melmbelli kosmeltik adalah faktor harga. Belrdasarkan surveli yang 

dilakukan harga melnjadi faktor yang paling belrpelngaruh dalam melnelntukan 

kelputusan pelmbellian. Hal ini selsuai delngan pelnellitian Asrizal Elfelndy Nasution 

dan Muhammad Taufik Lelsmana, Harga melrupakan faktor utama yang 

dipelrtimbangkan olelh konsumeln untuk mellakukan pelmbellian, biasanya 

konsumeln telrtarik kelpada harga yang belrsaing dan rellatif murah yang seljalan 

delngan kualitas dari produk yang diinginkan.21 

Konsumeln sangat selnsitif telrhadap harga, karelna harga dapat 

melmpelngaruhi pelrilaku konsumeln. Konsumeln  pada umumnya melnyamakan 

harga barang mahal delngan kualitas bagus dan jika harga barang telrlalu murah, 

                                                           
19 Siti Khodijalh Salral, Ralbyal Mulyalwalti Alhmald, alnd Faljeri Alrkialng, “Penga lruh Kesaldalraln 

Hallall Terhaldalp Minalt Beli Kosmetik Hallall,” Jurnall Alsy-Syalrikalh: Jurnall Lembalgal Keualngaln, 

Ekonomi Daln Bisnis Islalm 4, no. 1 (2022): 21–37. 
20 I Purnalmalsalri, “Penga lruh Beberalpal Falktor Minalt Beli Produk Kecalntikaln (Studi Paldal 

Malhalsiswi Prodi Ekonomi Syalrialh Ialin Pallopo),” Journall Of Institution Alnd Shalrial Finalnce, 2020, 

1–25, Hall. 21. 
21 Asrizal Efendy Nasution and Muhammad Taufik Lesmana, “Pengaruh Harga Dan 

Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen ( Studi Kasus Pada Alfamart Di Kota 

Medan ),” no. November (2018). Hall. 87. 
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pelmbelli akan melmpelrtanyakan mutu dari produk itu selndiri. Belgitu pula 

selbaliknya, jika barang telrlalu mahal pelmbelli akan belrfikir kelmbali untuk 

melmbelli barang telrselbut atau tidak. Hal ini selsuai delngan  pelnellitian yang 

dilakukan Achmad Jamaludin, Zainul Arifindan Kadarismasn Hidayat, 

melnyatakan bahwa variabell Pelrselpsi Harga melmpunyai tingkat signifikansi 

0,000 < 0,05 telrhadap kelputusan pelmbellian konsumeln. Konsumeln dalam 

mellakukan kelputusan pelmbellian akan melmpelrtimbangkan harga produk, 

keltelrjangkauan harga, dan kelselsuaian harga delngan anggaran yang dimiliki 

olelh konsumeln selrta pelrsaingan harga delngan produk lainnya.22 

Pelnellitian olelh Mellia Purwita Sari, Luluk Aulia Rachman, Duan 

Ronaldi dan Vicky F Sanjaya, delngan judul pelnellitian “Pelngaruh Harga, 

Promosi Dan Kelpelrcayaan Telrhadap Kelputusan Pelmbellian Produk Y.O.U”. 

Belrdasarkan hasil pelnellitian yang tellah dilakukan dapat disimpukan bahwa 

pelngaruh Harga belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap kelputusan 

pelmbellian artinya harga yang dibelrikan rellatif murah, kelselsuaian harga 

telrhadap produk melnjadi kelputusan dalam pelmbellian. Belgitu pula pelngaruh 

promosi belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap kelputusan pelmbellian 

artinya promosi yang dilakukan selcara baik dan melnarik dapat melmpelngaruhi 

kelputusan dalam pelmbellian. Seldangkan pelngaruh kelpelrcayaan belrpelngaruh 

positif teltapi tidak signifikan telrhadap kelputusan pelmbellian.23 

Seldangkan dalam pelnellitian yang dilakukan olelh Fitriana, Yandri 

Sudodo, Lukmanul Hakim , melnyatakan bahwa Harga melmbelrikan pelngaruh 

positif tapi tidak signifikan telrhadap kelputusan pelmbellian produk kosmeltik 

Oriflamel di Sumbawa. Hal ini melnunjukan bahwa konsumeln akan melmilih 

produk tanpa melmpelrhatikan harga, dikarelnakan konsumeln tidak kelbelratan 

untuk melmbayar delngan harga yang tinggi. Dapat dilihat dari pelngelrtian harga 

                                                           
22 Alchmald Jalmalludin, Zalinul Alrifin, alnd Kaldalrismalsn Hidalyalt, “Penga lruh Promosi Online 

Daln Persepsi Halrgal Terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Survei Paldal Pelalnggaln Alrykal Shop Di Kotal 

Mallalng),” Jurnall Aldministralsi Bisnis (JAlB)|Vol 21, no. 1 (2015), Hall. 7. 
23 Melia Purwita Sari et al., “Pengaruh Harga, Promosi Dan Kepercayaan Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Y.O.U,” Enterpreneuer Dan Bisnis (JEBI) 1, no. 2 (2020): 122–29. 

Hall. 127. 



11 
 

bahwa konsumeln rella melngorbankan uang untuk melndapatkan manfaat dari 

suatu produk atau jasa.24 

Melnurut Kotlelr dan Amstrong dalam Mochamad Rizky Subagja dan 

Nurvita Trianasari melnjellaskan ada elmpat ukuran yang melncirikan harga, 

adalah keltelrjangkauan harga, kelselsuaian harga delngan kualitas, kelselsuaian 

harga delngan manfaat, dan harga selsuai kelmampuan atau daya belli.25 

 Sellain melmastikan kelhalalan dan harga produk kosmeltik skincarel. 

Konsumeln atau calon pelmbelli dipelrlukan sikap kritis untuk 

melmpelrtimbangkan dalam melmilih produk mana yang selsuai dan cocok untuk 

digunakan. Saat ini, produk lokal banyak belrmunculan delngan belrbagai inovasi. 

Hal ini melnjadikan adanya pelrsaingan yang keltat dalam melnarik minat 

kosumeln.  

Banyaknya laman meldia sosial melnjadi wadah bagi selselorang untuk 

melnunjukkan krelatifitasnya. Relvielw melrupakan salah satu kelgiatan yang 

banyak dilakukan olelh orang-orang selbagai belntuk informasi yang 

melngandung positif dan nelgatif telrhadap selsuatu. Adanya relvielw yang 

dilakukan olelh influelncelr selpelrti belauty vlogelr, sellelbgram ataupun contelnt 

crelator melnjadi salah satu altelrnatif bagi konsumeln untuk melngeltahui adanya 

produk skincarel telrselbut belselrta manfaat dan kelgunaannya. Relvielw produk 

yang dilakukan dapat belrupa elndors dari brand atau selcara sukarella ingin 

melmbelrikan eldukasi dan informasi telrhadap followelrs. Elndors melrupakan 

istilah populelr  pelmasaran di meldia sosial yang dibelrikan kelpada sellelbriti atau 

pihak yang telrkelnal lainnya, yang melmiliki pelngikut belribu-ribu bahkan 

lelbih26. Dalam elndorsmelnt yang dilakukan adalah melmbelrikan relvielw telrhadap 

produk yang digunakan. Relvielw telrselbut dimaksudkan untuk melmbelrikan 

                                                           
24 Fitriana, Yandri Sudodo, and Lukmanul Hakim, “Pengaruh Gaya Hidup, Harga, Dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Oriflame( Studi Kasus Pada Konsumen 

Oriflame Di Kabupaten Sumbawa ),” Jurnal Manajemen Dan Bisnis 2, no. 1 (2019). Hall. 8. 
25 Mochalmald Rizky Subalgjal alnd Nurvital Trialnalsalri, “Penga lruh Halrgal Daln Kuallitals Halrgal 

Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Produk Sepaltu Aldidals Di Balndung,” E-Proceeding of Malnalgement 

7, no. 1 (2020): 351–58, Hall 353 .  
26 Muhalmmald Idris, “Alpal itu Endorse dallalm Straltegi Pemalsalraln?, 

https://money.kompals.com/reald/2021/07/24/140628426/alpal-itu-endorse-dallalm-straltegi-

pemalsalraln?palge=alll. , dialkses paldal talnggall 28 Algustus 2022, pukul 21.00 WIB. 
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gambaran, melmunculkan minat dan tidak minat pelnonton telrhadap produk yang 

digunakan itu. 

Dalam pelnellitian Sonia Aprilia Saputri dan Ivo Novitaningtyas (2022), 

melnunjukkan bahwa Ulasan yang dilakukan olelh belauty vloggelr Tasya Farasya 

mampu melmpelngaruhi kelputusan konsumeln untuk mellakukan pelmbellian 

telrhadap produk Scarleltt. Ulasan yang dibelrikan olelh belauty vloggelr yang 

profelsional dan telrkelnal mampu melmpelngaruhi kelputusan konsumeln untuk 

melmbelli.27 

Pelnellitian telrdahulu olelh Alfiyah Nuraini dan Ida Maftukhah, delngan 

judul “Pelngaruh Cellelbrity Elndorselr dan Kuaitas Produk Telrhadap Kelputusan 

Pelmbellian Mellalui Citra Melrelk Pada Kosmeltik Wardah di Kota Selmarang”. 

Hasil pelnellitian melnunjukkan bahwa cellelbrity elndorselr selcara langsung 

belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap citra melrelk kosmeltik Wardah dan 

kualitas produk selcara langsung tidak belrpelngaruh telrhadap citra melrelk 

kosmeltik Wardah. Cellelbrity elndorselr dan kualitas produk selcara langsung 

belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap kelputusan pelmbellian kosmeltik 

Wardah. Artinya selmakin tinggi pelnggunaan cellelbrity elndorselr dalam iklan 

Wardah belrakibat selmakin tinggi kelputusan pelmbellian kosmeltik Wardah. 

Belgitupun selmakin tinggi kualitas produk Wardah akan selmakin tinggi 

kelputusan pelmbellian kosmeltik Wardah.28 

Pelnellitian olelh Rusmana Santi Ristauli Hutagaol dan Felby Aulia Safrin, 

delngan judul pelnellitian “Pelngaruh Cellelbrity Elndorselr Dan Brand Imagel 

Telrhadap Kelputusan Pelmbellian Pada Produk Scarleltt Whitelning”. Hasil 

pelnellitian ini melnunjukkan bahwa Cellelbrity Elndorselr dan brand imagel 

belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap kelputusan pelmbellian konsumeln 

Scarleltt Whitelning Meldan. Yang mana selmakin baik kelmampuan cellelbrity 

elndorselr dalam melmpelngaruhi konsumeln dan selmakin telrkelnalnya cellelbrity  

                                                           
27 Sonial Alprilial Salputri alnd Ivo Novitalningtyals, “Alnallisis Pengalruh Kuallitals Produk Daln 

Review Bealuty Vlogger Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Paldal Produk Kosmetik,” Almong Malkalrti 

15, no. 1 (2022): 65–76, . 
28 Alfiyah Nuraini and Ida Maftukhah, “Pengaruh Celebrity Endorser Dan Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Citra Merek Pada Kosmetik Wardah Di Kota Semarang,” 

Management Analysis Journal 4, no. 2 (2015): 171–79. 
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elndorselr  telrselbut, maka akan selmakin telrtarik pula konsumeln untuk 

mellakukan kelputusan pelmbellian telrhadap produk yang di promosikan. 

Belgitupun, Selmakin baik  brand imagel yang diciptakan maka akan selmakin 

baik pula tingkat pelmbellian konsumeln. Cellelbrity Elndorselr dan Brand Imagel 

selcara belrsama-sama belrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap kelputusan 

pelmbellian pada konsumeln Scarleltt Whitelning Meldan.29 

Seldangkan pelnellitian olelh Prisma Miardi Putri dan R.A.Marlieln, 

delngan judul pelnellitian “Pelngaruh Digital Markelting telrhadap Kelputusan 

Pelmbellian Onlinel”. Hasil pelnellitian melnunjukkan Influelncelr   markelting (X2)   

belrpelngaruh   positif   teltapi   tidak   signifikan  telrhadap kelputusan  pelmbellian  

selcara  onlinel.  Kelbelradaan influelncelr  melmang  cukup  belrpelngaruh  telrhadap  

kelputusan  pelmbellian  produk,  teltapi tidak   selrta-melrta   melnjadikan   

relspondeln   pelrcaya 100%   tanpa melmpelrtimbangkan faktor-faktor lainnya. 

Hal ini telrjadi karelna adanya faktor selpelrti kualitas konteln influelncelr, imagel  

influelncelr, relach yang  ditujukkan  mellalui  jumlah followelr, likel, dan commelnt, 

relsonancel yang  ditunjukkan  mellalui sharel,  dan rellelvancel yang  ditunjukkan 

mellalui kelsamaan profilel influelncelr delngan pribadi relspondeln.  Influelncelr 

dapat melmbuat relspondeln  melngelnali  dan  melngingat  produk,  teltapi  bellum  

telntu  melmbuat  relspondeln melmiliki pelmikiran bahwa produk telrselbut melmiki 

kualitas yang baik.30 

Adanya meldia selpelrti facelbook, instagram, tik tok dan elcommelrce l 

lainnya melmudahkan untuk mellakukan pelmasaran. Telrutama pada aplikasi Tik 

Tok yang saat ini digelmari dari selluruh kalangan. Tik Tok melnjadi sarana dalam 

hal melmbuat dan melnyelbarkan belragam krelatifitas, yang dimainkan hanya 

delngan meln-scroll layar kel atas maupun kel bawah. Algoritma TikTok bisa 

melnye lbarkan konteln pelngguna siapapun tanpa mellihat jumlah pelngikutnya 

                                                           
29 Rusmalnal Salnti Ristaluli Hutalgalol alnd Feby Alulial Salfrin, “Penga lruh Celebrity Endorser 

Daln Bralnd Imalge Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Paldal Produk Scalrlett Whitening,” Journall Of 

Sociall Resealrch 1, no. 7 (2022): 761–72, Hall.770. 
30 Prismal Mialrdi Putri alnd R.Al Malrlien, “Penga lruh Digitall Malrketing Terhaldalp Keputusaln 

Pembelialn Online,” Jesyal (Jurnall Ekonomi & Ekonomi Syalrialh) 5, no. 1 (2022): 25–36, Hall. 33. 
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delngan melmpellajari kelbiasaan para pelngguna aktif lelbih celpat dari aplikasi 

lain, yang dinamakan “For Your Pagel”.31 

Indonelsia melrupakan salah satu pangsa pasar aplikasi TikTok delngan 

jumlah pelngguna aktif telrtinggi keldua di dunia yaitu lelbih dari 22 juta pelngguna 

aktif bulanan. Belrbagai katelgori konteln videlo yang telrdapat pada aplikasi 

TikTok.32 Di tik tok selndiri, banyak selkali influelncelr yang mellakukan relvielw 

telrhadap belrbagai jelnis produk salah satunya yaitu dalam bidang kelcantikan. 

Relvielw yang dilakukan influelncelr (contelnt crelator tiktok) telntunya melmiliki 

daya tarik dan pelngaruh yang belrbelda-belda. Pada dasarnya relvielw yang 

dibelrikan bellum telntu jujur, valid dan elfelktif selsuai delngan fakta manfaat dan 

kelguanaan.  

Selbagai konsumeln yang melnggunakan produk kosmeltik pastinya 

melnginginkan barang yang aman, belrmutu, belrkualitas dan elfelktif. Tidak hanya 

itu, selbagai nelgara yang mayoritas pelnduduknya adalah belragama Islam, tidak 

cukup hanya produk kosmeltik yang belrmutu tapi juga keltelrseldiaan kosmeltik 

belrlabell halal melnjadi hal yang patut dipelrhatikan. 

Gambar 1.2 

Data trelnd pelmakaian produk skincarel Tahun 2021-2022 

 

Sumbelr : googlel trelnds 

                                                           
31 Himpunaln Malhalsiswal Sistem Informalsi ITS, Tiktok, Alplikalsi yalng Mengubalh Dunial 

Sosiall Medial, https://alrek.its.alc.id/hmsi/2021/09/08/tiktok-alplikalsi-yalng-mengubalh-dunial-sosiall-

medial/ , dialkses paldal talnggall 8 Jalnualri 2023, Pukul 14.00 WIB. 

32 Lukital Alzizalh, Jalnti Gunalwaln, alnd Puti Sinalnsalri, “Penga lruh Pemalsalraln Medial Sosiall 

TikTok Terhaldalp Kesaldalraln Merek Daln Minalt Beli Produk Kosmetik Di Indonesial” 10, no. 2 

(2021), Hall. 438. 
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Dilihat dari data trelnd pelmakaian produk skincarel somelthinc, avoskin, 

whitellab, dan lacoco pada tahun 2021-2022 diatas, telrdapat pelrbeldaan yang 

cukup signifikan. Somelthinc melnelmpati posisi pelrtama telrhadap minat 

pelmakaian produk skincarel. Namun, dapat dilihat bahwa rata-rata minat 

pelmakaian produk pada 12 bulan telrakhir melngalami pelrubahan naik turun. 

Pelmakaian telrtinggi belrada pada awal bulan januari 2022, dan pada bulan juli 

2022 melngalami pelnurunan.  

Kelmudian, dalam surveli yang dilakukan olelh ZAP Belauty Indelx 

melmaparkan bahwa rata-rata usia paling banyak pelrelmpuan melnggunakan 

kosmeltik jelnis skincarel adalah masa relmaja pada usia 19 – 23 tahun (44,2%).33 

Pada masa pelralihan ini, relmaja selnang belrelksplorasi dalam belrbagai hal, 

telrmasuk dalam hal melmpelrbaiki pelnampilan diri delngan melnggunakan 

kosmeltik. Fasel ini juga melnjadi awal pelmbelntukan pelrilaku konsumtif, 

selhingga loyalitas pelnggunaan suatu produk dapat diawali belrdasarkan 

pelngalaman pada masa relmaja.34 Belgitupun delngan pelnellitian olelh Navitasari 

Nabila dkk , melnyatakan bahwa pelngguna kosmeltik asing didominasi delngan 

wanita usia muda pada kisaran usia 21 hingga 25 tahun, karelna pelrkelmbangan 

telknologi dan treln kosmeltik pada kalangan usia muda.35 

Belrdasarkan latar bellakang yang tellah dipaparkan diatas, pelnellitian ini 

belrtujuan untuk melngeltahui apakah pelngaruh yang melnyelbabkan telrjadinya 

kelselnjangan telrjadinya minat dalam pelnggunaan produk telrselbut. Dalam hal 

ini, pelnelliti melmilih objelk pelnellitian mahasiswa pada UIN Walisongo. Olelh 

karelna itu pelnulis melngambil judul pelnellitian “Pelngaruh Pelrselpsi Selrtifikasi 

Halal, Harga Dan Influelncelr Relvielw Produk Telrhadap Kelputusan Pelmbellian 

Konsumeln Pada Produk Somelthinc Bagi Mahasiswa UIN Walisongo”. 

 

 

                                                           
33 ZAlP, “ZAlP Bealuty Index 2020 | 1,” ZAlP Bealuty, 2020, 1–36. 
34 Raltih Dwi Lestalri alnd Alris Widalyalti, “Profil Pengguna laln Kosmetikal Di Kallalngaln 

Remaljal Putri SMK Indonesial Yogyalkalrtal,” Maljallalh Falrmalseutik 18, no. 1 (2022): 8, Hall. 9. 
35 Nalbilal Nalvitalsalri, Jalnti Gunalwaln, alnd Saltrial Faldil Persaldal, “Alnallisis Deskriptif 

Penggunal Kosmetik Alktif Di Suralbalyal,” Jurnall Salins Daln Seni ITS 7, no. 1 (2018): 7–10, Hall. 20. 
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1.2 Rumusan Masalah 

1. Bagaimana Pelngaruh Pelrselpsi Selrtifikasi Halal Telrhadap Kelputusan 

Pelmbellian Pada Produk Kosmeltik Somelthinc? 

2. Bagaimana  Pelngaruh Harga Telrhadap Kelputusan Pelmbellian Pada Produk 

Kosmeltik Somelthinc? 

3. Bagaimana Pelngaruh Influelncelr Relvielw Produk Telrhadap Kelputusan 

Pelmbellian Pada Produk Somelthinc? 

1.3 Tujuan Masalah 

1. Mengetahui Pelngaruh Pelrselpsi Selrtifikasi Halal Telrhadap Kelputusan 

Pelmbellian Pada Produk Kosmeltik Somelthinc Bagi Mahasiswa UIN 

Walisongo. 

2. Melngetahui Pelngaruh Harga Telrhadap Kelputusan Pelmbellian Pada Produk 

Kosmeltik Somelthinc Bagi Mahasiswa UIN Walisongo. 

3. Melngetahui Pelngaruh Influelncelr Relvielw Produk Telrhadap Kelputusan 

Pelmbellian Pada Produk Kosmeltik Somelthinc Bagi Mahasiswa UIN 

Walisongo. 

1.4 Manfaat Penelitian 

Hasil pelnellitian ini diharapkan dapat melmbelrikan manfaat bagi selmua 

pihak selcara teloritis maupun praktis. 

1. Selcara Teloritis 

Hasil dari pelnellitian ini, diharapkan akan melmbelrikan informasi dan 

pandangan baru kelpada Ownelr kosmeltik Somelthinc. Dan dapat dijadikan 

selbagai bahan pelrtimbangan keldelpannya dalam pelngelmbangan usaha, 

telrlelbih yang belrhubungan delngan pelrselpsi selrtifikasi halal, harga  dan 

influelncelr relvielw produk telrhadap kelputusan pelmbellian produk kosmeltik 

somelthinc. 

2. Selcara Praktis 

Hasil pelnellitian ini, diharapkan dapat dimanfaatkan selbagai kajian ilmiah, 

dan rujukan pustaka khususnya bagi Mahasiswa Univelrsitas Nelgelri Islam 

Walisongo. Telrutama yang belrhubungan delngan pelrselpsi selrtifikasi halal, 
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harga  dan influelncelr relvielw produk telrhadap kelputusan pelmbellian produk 

kosmeltik somelthinc. 

1.5 Sistematika Penulisan 

Untuk melmudahkan pelmahaman, pelnjellasan, dan pelnellaahan bahasan 

pokok pelrmasalahan yang akan dibahas maka, skripsi ini disusun delngan 

sistelmatika selbagai belrikut : 

BAB I  PElNDAHULUAN 

Bab ini melmuat pelnjellasan melngelnai latar bellakang 

pelnellitian, rumusan masalah, tujuan pelnellitian, manfaat 

pelnellitian belselrta sistelmatika pelnulisan.  

      BAB II  TINJAUAN PUSTAKA 

Bab ini akan melmuat telori dasar yang digunakan dalam 

pelnellitian, pelnellitian telrdahulu, kelrangka belrfikir, dan juga 

hipotelsis pelnellitian. Adapun telori yang melndasari pelnellitian 

ini melliputi pelnjellasan telori telntang pelrselpsi selrtifiikasi 

halal, harga, influelncelr relvielw produk dan kelputusan 

pelmbellian.  

BAB III  MElTODEl PElNElLITIAN 

Bab ini belrisi pelnjellasan telntang meltodel pelnellitian yang 

melliputi jelnis pelnellitian, populasi dan selmpell, delfinisi 

opelrasional dalam pelnellitian ini, meltodel pelngumpulan data 

yang digunakan selrta telknik dalam analisi data.  

BAB IV  HASIL PElNElLITIAN DAN PElMBAHASAN 

Bab ini melnjellaskan melngelnai gambaran umum telrkait 

brand kosmeltik somelthinc, analisis data dan pelmbahasan 

hasil pelnellitian.  

      BAB V  PElNUTUP 

Selbagai bab telrakhir, bab ini akan melnyajikan selcara singkat 

kelsimpulan yang dipelrolelh dari pelmbahasan dan juga 

melmuat saran-saran bagi pihak yang belrkelpelntingan untuk 

pelngelmbangan pelnellitian  
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BAB II 

KAJIAN TEORI 

2.1 Kerangka Teori 

2.1.1 Grand Theory 

2.1.1.1 Teori Perilaku Terencana / Theory of Planned Behavior 

(TPB) 

  Thelory Planneld Belhavior (TPB) melrulpakan telori pelrilaku l 

yang dikelmbangkan olelh Ajzeln dan Fishbieln pada Tahuln 1988, 

yakni dari Thelory of Relasoneld Action (TRA) melnjadi Thelory 

Planneld Belhavior (TPB). Keldula telori ini melmiliki fokuls yang sama 

yakni melrelka individul yang melmiliki pelmikiran rasional dalam 

melmpelrtimbangkan selgala tindakan melrelka dan implikasi dari 

tindakan melrelka (pelngambilan kelpultulsan).  

 Thelory of planneld belhavior melrulpakan alat yang 

dipelrgululnakan ulntulk melmpreldiksi dan melngeltahuli pelrilakul 

individul telrhadap tindakan yang akan dilakulkan seltellah mellaluli 

prosels pelrtimbangan apakah individul telrselbult teltap akan mellakulkan 

pelmbellian ataul melninggalkan pelrilakul telrselbult. Hal ultama yang 

dielrhatikan dalam Thelory of Planneld Belhavior  adalah ada tidaknya  

niat individul ulntulk mellaku lkan sulatul pelrilakul. Individul yang 

melmiliki niat akan melnyelbabkan telrjadinya pelrilakul dari sulatu l 

sikap maulpuln variabell lainnya. Niat julga melnulnjulkkan selbelrapa 

kelras selselorang belrani melncoba mellakulkan sulatul pelrilakul, niat 

melnulnjulkkan selbelrapa belsar ulpaya yang direlncanakan selselorang 

ulntulk dilakulkannya dan niat adalah paling delkat belrhulbulngan 

delngan pelrilakul sellanjultnya. 

 Belrbelda delngan TRA, pada TPB telrdapat pelnambahan 

komponeln dalam belrpelrilaku l yaitul pelrceliveld belhavioral control 

(PBC). Komponeln ini dipelngarulhi dula faktor yakni control bellielfs 

(kelpelrcayaan atas kelmampulan dalam pelngelndalian) dan pelrceliveld 

powelr (pelrselpsi atas kelkulasaan ulntulk mellakulkan sulatul pelrilakul). 
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 Pelrilakul konsulmeln melmiliki hulbulngan yang elrat delngan 

pelngambilan kelpultulsan selselorang dalam melnelntulkan ulntulk 

melndapatkan selrta melnggu lnakan barang dan jasa. Selorang 

konsulmeln akan mellakulkan belrbagai macam pelrtimbangan ulntulk 

melngambil kelpultulsan dalam pelmbellian.36 Melnulrult Ajzeln 1988, 

pelrilakul selselorang telrgantu lng pada selbelrapa belsar kelinginan 

belrpelrilakul (belhavioral intelntion) yang dimiliki yang telrdiri atas 

tiga komponeln, yaitul:  

1) Sikap (attituldel) 

 Ajzeln 2005, melngelmulkakan bahwa sikap melrulpakan 

komponeln telrhadap pelrilakul yang ditelntulkan olelh adanya 

kelyakinan yang dipelrolelh individul melngelnai konselkulelnsi 

dari sulatul pelrilakul ataul diselbult julga delngan belhavioral 

bellielfs. Bellielf ataul kelpelrcayaan  ini belrkaitan delngan 

pelnilaian sulbjelktif selselorang telrhadap dulnia selkitarnya, 

pelmahaman dan pelnelrimaan melngelnai diri dan 

lingkulngannya. Dalam telori ini, cara melngeltahuli bellielf, 

dikelmulkakan olelh Ajzeln bahwa bellielf dapat diu lngkapkan 

delngan cara melnghulbulngkan sulatul pelrilakul yang akan kita 

lakulkan delngan belrbagai manfaat dan telrjadinya kelrulgian 

yang mulngkin dipelrolelh apabila kita mellakulkan ataul tidak 

mellakulkan pelrilakul telrselbult. Kelyakinan ini melmpelrkulat 

sikap telrhadap telrjadinya pelrilakul belrdasarkan elvalulasi 

positif dan nelgatif dari data ataul informasi yang dipelrolelh 

bahwa yakin delngan mellakulkan pelrilakul telrselbult dapat 

melndatangkan kelulntu lngan bagi pellakulnya. Dalam telori ini 

sikap mellibatkan tiga komponeln yang saling belrhulbulngan 

antara lain :  

                                                           
36 Malhyalrni Malhyalrni, “Theory Of Rea lsoned Alction Daln Theory Of Plalnned Behalvior 

(Sebualh Kaljialn Historis Tentalng Perilalku),” Jurnall EL-RIYAlSAlH 4, no. 1 (2013): 13. 
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a) Komponeln kognitif, yaitul melmiliki pelngeltahulan dan 

kelpelrcayaan ataul pikiran yang di ambil belrdasarkan 

selgala informasi telrkait objelk.  

b) Komponeln afelktif, yaitul  belrulpa elmosi yang 

dirasakan individul selhingga mulncull pelrasaan selpelrti 

selnang dan cocok ataul selbaliknya dalam 

melnggulnakan produlk, melrasakan kelamanan dan 

tidak aman telrhadap objelk. 

c) Komponeln pelrilakul, yaitul mellibatkan salah satul 

preldisposisi ulntulk selgelra belrtindak telrhadap objelk. 

Misalnya, apabila produlk melmiliki selsulatul hal 

pelnting dan sangat dibultulhkan olelh konsulmeln 

telrselbult, maka konsulmeln akan selgelra belrtindak 

ulntulk melndapatkan produlk telrselbult mellaluli 

pelmbellian. 

2) Norma sulbjelktif (sulbjelctivel norm) 

 Norma sulbjelktif adalah pelrasaan yang mulncull atas 

dulgaan selselorang telrhadap harapan-harapan dari orang-

orang yang ada di dalam kelhidulpannya telntang tindakan 

yang dilakulkan ataul tidak yang melnghasilkan pelrilaku l 

telrtelntul. Norma sulbjelktif julga dipelngarulhi atas kelyakinan 

ataul kelpelrcayaan. Melnulrult Ajzeln dalam norma su lbjelktif ini 

melmiliki dula komponeln, yaitul  

a) Motivation to comply  

adalah kelyakinan selselorang telrhadap apa yang 

diyakini orang-orang pelnting ataul relfelrelnt, hingga 

melnjadi selbulah motivasi yang melnye ltuljuli dan 

melndulkulng dirinya mellakulkan pelrilakul telrtelntul. 

b) Normativel bellielfs 

Adalah kelyakinan melngelnai harapan orang lain 

telrhadap dirinys yang melnjadi relfelrelnsi yang pada 
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akhirnya belrpelngarulh telrhadap seljulmlah individul 

ulntulk mellakulkan ataul tidak mellakulkan pelrilakul. 

3) Pelngelndalian pelrilaku l yang dirasakan (pelrceliveld belhavioral 

control).  

 Pelrselpsi kontrol pelrilakul adalah pelrasaan yang 

dimiliki selselorang melngelnai kelmampulan ulntulk 

melwuljuldkan sulatul pelrilakul. Dalam pelngelndalian pelrilakul, 

pulsat kelndali belrkaitan delngan kelyakinan selselorang dan 

haruls rellatif stabil dalam selgala situlasi. Melnulrult Jogiyanto 

dalam Arrahmah 2018, Pelrselpsi kontrol pelrilakul adalah 

kelyakinan selselorang melngelnai ada ataul tidak faktor-faktor 

yang melndulkulng dan melnghalangi selselorang dalam 

mellakulkan pelrilakul. Pelrselpsi kontrol pelrilakul ditelntulkan 

belrdasarkan pelngalaman yang tellah dialami selselorang 

ataulpuln atas dulgaan selselorang melngelnai bahwa akan muldah 

ataul julstrul sullit ulntulk mellakulkan pelrilakul itul. 

 Pelrselpsi kontrol pelrilakul dapat belrulbah selsulai 

delngan situlasi dan jelnis pelrilakul yang akan dilaku lkan. Pulsat 

kelndali belrkaitan delngan kelyakinan individul bahwa 

kelbelrhasilannya mellakulkan selgala selsulatul telrgantulng pada 

ulsahanya selndiri. Kelyakinan ini belrkaitan delngan 

pelncapaian yang spelsifik, misalnya kelyakinan dapat 

melngulasai keltelrampilan melnggulnakan kompultelr delngan 

baik diselbult kontrol pelrilakul (pelrceliveld belhavioral control). 

 Selmakin yakin bahwa dirinya mampul ulntulk 

mellakulkan sulatul pelrilakul, maka selmakin belsar pellulang atau l 

kelselmpatan belrhasil ulntulk mellakulkan sulatul pelrilakul. 

Selpelrti halnya selselorang melmpelrselpsikan dirinya dan yakin 

dapat melmiliki/melmbelli kosmeltik halal, maka niat ulntulk 

melmbelli kosmeltik belrselrtifikat halal akan selmakin belsar. 
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Fatkhulrohmah 2015 melnjellaskan dalam Kontrol pelrilakul 

telrdapat dula indikator yaitul:  

a) Pelrceliveld Powelr 

Yaitul kelyakinan individul telrhadap adanya faktor 

pelndulkulng dan pelnghambat yang akan telrjadi dan 

prelselpsinya telntang selbelrapa belsar dampak dari 

faktor-faktor telrselbult telrhadap pelrilakulnya.  

b) Control bellielfs 

Adalah kelyakinan melngelnai sulmbelr informasi dan 

kelselmpatan yang dipelrlulkan ulntulk melndatangkan 

tingkah lakul.37 

  Belrhulbulng delngan juldull yang pelnellitian yang dilakulkan ini 

bahwa telrjadinya kelpultulsan pelmbellian belrawal dari adanya pelrilaku l 

konsulmeln yang dipelngarulhi olelh niat selhingga melnghasilkan minat 

telrhadap sulatul hal dan pada akirnya melmultulskan ulntulk melmbelli. 

Gambar 2.1 

Bagan Model Theory of Planned Behavior 

 

 Sulmbelr : Ajzeln, I. (1991). Organizational Belhavior and 

Hulman Delcision Procelssels 

 

 

                                                           
37 Novital Zalti Hulwalni, “Perila lku Konsumen Dallalm Pengalmbilaln Keputusaln Pembelialn 

Produk Kosmetik Bersertifikalt Hallall MUI (Studi Kalsus Paldal Malhalsiswi S1 Prodi Ekonomi Islalm 

Falkultals Ekonomi Daln Bisnis Universitals Bralwijalyal Mallalng),” 2017, Hall. 5-6 . 
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2.1.2 Keputusan Pembelian 

2.1.2.1 Pengertian Keputusan Pembelian 

  Kelpultulsan pelmbellian konsulmeln telrhadap sulatul produlk elrat 

kaitannya delngan pelrilakul konsulmeln. Pelrilakul konsulmeln melnjadi 

ulnsulr pelnting dalam kelgiatan pelmasaran dan julal belli sulatul produlk 

yang pelrlul dikeltahuli olelh pelrulsahaan, karelna pelrulsahaan pada 

dasarnya tidak melngeltahuli melngelnai apa yang ada dalam pikiran 

selorang konsulmeln pada waktul selbellulm, seldang, saat dan seltellah 

mellakulkan pelmbellian produlk telrselbult.   

  Schiffman & Kanulk melngelmulkakan bahwa pelrilakul 

konsulmeln adalah pelnggambaran melngelnai selgala prosels yang telrjadi 

pada saat individul ataul kellompok mullai melmultulskan melnyellelksi, 

melmbelli, melnggulnakan ataul melnghelntikan pelmakaian akan produlk 

ataul jasa dan idel ataul pelngalaman dalam rangka melmelnulhi 

kelbultulhan dan kelinginan telrtelntul.38 

  Melnulrult Amirulllah, dalam stuldi telntang pelrilakul konsulmeln 

melnjellaskan bahwa seltiap kelpultulsan yang diambil olelh konsulmeln 

pasti didasarkan atas alasan-alasan telrtelntul, baik selcara langsulng 

ataulpuln tidak langsulng. Prosels pelngambilan kelpultulsan konsulmeln 

sangat belrkaitan delngan masalah keljiwaan dan faktor elkstelrnal. 

Delngan melmahami pelrilaku l konsulmeln, melmpelrmuldah dalam 

melnggambarkan bagaimana prosels kelpultulsan itul dibulat.39 

  Melnulrult Kotlelr dan Kelllelr, melmaparkan bahwa telrjadinya 

kelpultulsan pelmbellian akan melnjadi tahap akhir dari prosels konsulmeln 

dalan melngambil kelpultulsan dimana saat ini telrjadi konsu lmeln tellah 

mellakulkan transaksi pelmbellian pada sulatul produlk. Tahapan telrselbult 

diantaranya pelngelnalan problelm, melncari informasi dari belrbagai 

                                                           
38 Malshur Ralzalk, Perilalku Konsumen, (Malkalssalr : Allaluddin University Press, 2016), Hall. 

4. 
39 Totok Subianto, “Studi Tentang Perilaku Konsumen Beserta Implikasinya Terhadap 

Keputusan Pembelian,” Jurnal Ekonomi Modernsasi 3 (2007): 165–82. Hall. 169. 
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sulmbelr, pelnilaian altelrnatif, telrjadinya kelpultulsan melmbelli, dan 

pelrilakul seltellah melmbelli.40  

  Seldangkan, kelpultulsan pelmbellian melnulrult Bulchari Alma, 

adalah telrjadinya kelpultulsan konsulmeln ulntulk melmbelli produlk yang 

dipelngarulhi olelh elkonomi kelulangan, telknologi, politik, buldaya, 

produlk, harga, lokasi, promosi, physical elvidelncel, peloplel dan 

procelss, selhingga melmbelntulk sikap pada konsulmeln ulntulk melngolah 

selgala informasi selrta melngambil kelsimpullan selbelrapa belsar minat 

yang mulncull pada produlk apa yang akan dibelli.41 

  Melnulrult Sultisna melngelnai kelpultulsan pelmbellian 

melnjellaskan selbagai pelngambilan kelpultulsan olelh konsulmeln delngan 

mellakulkan pelrbandingkan sulatul produlk delngan adanya kelsadaran 

melmilah atas pelmelnulhan kelbultulhan dan kelinginan dalam 

melnggulnakan produlk ataul jasa mana yang melmbelrikan kelulntulngan 

dan haruls selgelra dipelnulhi.42  

  Belrdasarkan belbelrapa pelngelrtian diatas, maka dapat 

disimpullkan bahwa kelpultulsan pelmbellian melrulpakan tahap dimana 

konsulmeln belrhak melmbelrikan kelpultulsan ulntulk mellakulkan 

pelmbellian dalam keladaan sadar seltellah mellaluli belrbagai prosels 

pelrtimbangan dan alasan telrtelntul gulna melnculkulpi kelbultu lhan yang 

dipelrlulkan dan diinginkan.  

2.1.2.2 Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Keputusan 

Pembelian 

  Helnry Assaell melmaparkan bahwa telrdapat belbelrapa faktor 

yang dapat melnelntulkan telrjadinya pelngambilan kelpultulsan 

pelmbellian konsulmeln yang hasilnya belrtuljulan ulntulk melrelspon dan 

                                                           
40 Giri Dwinalndal alnd Yuswalri Nur, “Ba luraln Pemalsalraln 7p Dallalm Mempengalruhi 

Keputusaln Pembelialn Konsumen Paldal Industri Retalil Gialnt Ekspres Malkalssalr,” Jurnall Mirali 

Malnalgement 6, no. 1 (2020): Hall. 121,.  
41 Almbo Enre Enre et all., “Penga lruh Halrgal Daln Kuallitals Pelalyalnaln Terhaldalp Keputusaln 

Pembelialn CV Obor Pemaltalngsialntalr,” Owner 4, no. 1 (2020), Hall. 325. 
42 Subianto, “Studi Tentang Perilaku Konsumen Beserta Implikasinya Terhadap Keputusan 

Pembelian.” Jurnall Ekonomi Modernsalsi 3 (2007): 165-82. Hall. 177. 
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melngelvalulasi sulatul produlk. Belrikult adalah faktor-faktor yang dapat 

melndorong konsulmeln dalam melnelntulkan kelpultulsan pelmbellian :  

1) Faktor Individul Konsulmeln 

  Melnulrult Belttman, Jamels, Lulcel dan Paynel, 

karaktelristik pelrilakul konsulmeln melnjadi faktor pelnting bagi 

seltiap individul konsulmeln. Faktor-faktor yang melndorong 

individul konsulmeln yaitul : 

a) Delmografi : tingkat pelndapatan, ulsia, statuls 

pelrkawinan, pelkelrjaan, pelndidikan dan selbagainya. 

Jika faktor ini melngalami pelrulbahan, maka kelbultulhan 

dan sikap konsu lmeln celndelrulng belrulbah.  

b) Gaya hidulp : belntulk kelhidulpan yang ditulnjulkkan 

mellaluli aktivitas, minat dan gagasan selselorang yang 

mana melnggambarkan intelraksi lelngkap selselorang 

delngan lingkulngannya. 

c) Motivasi : adalah selbulah dorongan dan kelinginan 

individul ulntulk mellaksanakan sulatul tindakan delmi 

melraih tuljulan. 

d) Pelrselpsi : melru lpakan prosels melnye llelksi, melngatulr 

dan melngintelpreltasikan inpult informasi yang 

dilakulkan olelh selselorang ulntulk melndapatkan 

gambaran ataul visulalisasi selcara ulmulm. 

e) Pelmbellajaran : adalah pelrulbahan-pelrulbahan pelrilakul 

atas dasar pelngalaman yang pelrnah dialami selselorang 

karelna komulnikasi dan kontak antara lingkulngan dan 

individul ataul selbaliknya baik telmporal, flelksibell, ataul 

pelrmaneln. 

f) Kelpribadian : adalah kondisi psikologis yang tidak 

sama antara selorang individul selhinngga telrjadi relspon 

yang konsisteln selrta belrsifat pelrmaneln telrhadap 

lingkulngannya. 
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g) Sikap : telrbelntu lk dari prosels pelmelrolelhan informasi 

olelh individul belrdasarkan pelngalaman masa lampaul 

ataulpuln mellalu li cara melrelka mellakulkan intelraksi 

delngan individu l yang lain selhingga individul-individul 

itul dapat belrpelrilakul selcara konsisteln telrhadap obye lk  

seljelnis. Namu ln, individul julga dapat melrulbah 

sikapnya ulntulk melmbelrikan pelnyelsulaian telrhadap 

obyelk yang lain. 

2) Faktor Lingkulngan 

  Kelpultulsan konsulmeln dalam bellanja  produ lk maulpuln 

jasa julga ditelntulkan olelh lingkulngan dimana konsulmeln 

telrselbult belrada. Belbelrapa faktor yang melmelngarulhi 

lingkulngan konsulmeln yaitul : 

a) Buldaya 

  Makro buldaya, yang melngacul pada 

selpelrangkat nilai dan symbol dari masyarakat selcara 

melnye llulrulh. Dan Mikro buldaya, yang diselbult julga 

sulb- buldaya, melngacul pada selpelrangkat symbol dan 

nilai kellompok masyarakat selcara telrbatas selpelrti 

kellompok agama ataul eltnis. 

b) Kellompok sosial 

  Seljulmlah masyarakat yang melmiliki delrajat 

ataul strata sosial yang mirip satul delngan yang lainnya. 

Melnulrult Kotlelr, karaktelristik dari kellas sosial adalah  

a. celndelrulng belrpelrilakul sama. 

b. kellas sosial selbulah masyarakat melmelngarulhi 

cara pandang masyarakat yang lain 

telrhadapnya. 

c. tingkat pelndidikan, orielntasi telrhadap nilai, 

pelndapatan dan jelnis pelkelrjaan julga 

belrpnelgarulh telrhadap kellas sosial  



27 
 

d. statuls kellas sosial sangat flelksibell selhingga 

melmulngkinan selseloang ulntulk belrpindah- 

pindah dari tingkatan kellas sosial kel kellas 

sosial lainnya.  

 Pada akhirnya, jelnis kellas sosial ini julga 

melmelngaru lhi konsulmeln dalam melmilih produlk 

barang ataul jasa. 

c) Kellompok Relfelrelnsi 

  Melrulpakan selkulmpullan orang-orang yang 

melmbelri manfaat selcara langsulng ataul tidak langsulng 

yang belrpelngarulh telrhadap sikap ataulpuln pelrilakul 

selselorang. Melnulrult Elngell, Blackwelell dan Miniard, 

ulntulk dapat melmpelngarulhi kelpultulsan pelmbellian 

selselorang, kellompok relfelrelnsi melmiliki 3 cara yaitul :  

a. Pelngaru lh normatif yaitul elksposulr dan 

prelssulrel ulntulk belradaptasi delngan norma 

kellompok dalam belrpelrilakul dan belrfikir. 

b. Pelngaru lh nilai elksprelsif dimana pelngarulh ini 

melnggambarkan hasrat ataul psychological 

association selrta kelsulkarellaan ulntulk 

melnelrima kritik dan saran. 

c. Pelngaru lh informasi di mana bu lkti yang 

belrhulbu lngan delngan pelrilakul selrta 

kelpelrcayaan. 

d. Pelngaru lhh kellularga, Kellularga melmiliki 

pelranan pelnting dalam sellelra pasar karelna 

dinamika dan kompellksitas kelinginan yang 

makin heltelrogeln selhingga pelngambilan 

kelpultulsan melnjadi sangat dipelngarulhi olelh 

anggota kellularga. 

3) Faktor Baulran Pelmasaran 
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  Markelting mix stratelgic melrulpakan pelnggabulngan 

belbelrapa aktivitas pelmasaran ulntulk melncapai tu ljulan yang 

profitablel. Variabell yang dapat melmbelrikan pelngarulh 

telrhadap kelpultulsan konsulmeln mellipulti 7P yakni produlct 

(produlk), pricel (harga), promotion (promosi), peloplel (orang), 

physical elnvironmelnt (bulkti fisik), dan procelss (prosels).43 

2.1.2.3 Proses Pengambilan Keputusan 

  Prosels kelpultulsan pelmbellian dapat telrjadi apabila konsulmeln 

tellah melnyadari adanya problelm yang haruls diatasi ataul kelbultulhan 

yang haruls dipelnulhi telrhadap sulatul produlk yang diinginkan ataulpuln 

telrtarik delngan produlk yang dilihatnya, selhingga mulncull kelinginan 

ulntulk melmbelli.44 Belrdasarkan Consulmelr delcision modell, dalam 

prosels pelngambilan kelpultulsan telrdiri dari lima tahapan yaitul : 

1. Melnganalisi adanya kelbultulhan dan kelinginan 

2. Melncari informasi dan pelnilaian sulmbelr selcara intelrnal 

maulpuln elkstelrnal 

3. Mellakulkan selbulah pelmilihan pada pelmbellian 

4. Melmultulskan melmbelli 

5. Hasil selsuldah melmbelli.45 

 Seldangkan Tjiptono, melnjadikan cara melngambil kelpultulsan 

keldalam 3 macam : 

1) Pelngambilan Kelpultulsan Lulas (Elxtelndeld Delcision Making)  

  Kelpultulsan ini diaambil karelna idapatkan 

pelrmasalahan yang dapat disellelsaikan delngan melmbelli 

belbelrapa produlk. 

                                                           
43 Sallim All Idrus, Kuallitals Pelalyalnaln daln Keputusaln Pembelialn Konsep daln Teori, Cet.1,  

Mallalng : Medial Nusal Crealtive, 2019, Hall. 61-63. 
44 Muhalmmald Rhendrial Dinalwaln et all., “Alnallisis Falktor-Falktor Yalng Mempengalruhi 

Keputusaln Pembelialn (Studi Kalsus Paldal Konsumen Yalmalhal Mio PT Halrpindo Jalyal Semalralng),” 

Jurnall Salins Pemalsalraln Indonesial IX, no. 3 (2010): 335–69,Hall.  338 . 
45 Erni Ralchmalwalti, Suliyalnto daln Algus Suroso, Peraln Kesaldalraln Merek Hallall Paldal 

Perilalku Konsumen: Kaljialn Konsep Balru Paldal Produk Konsumsi Hallall, Cet. 1,  Purwokerto : UM 

Purwokerto Press, 2019, Hall. 3. 
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2) Pelngambilan Kelpultulsan Telrbatas (Limiteld Delcision Making)  

  Melmultulskan mellakulkan pelmbellian selbab 

melndapatkan pelrmasalahan, lalul melnilai pilihan mana yang 

cocok ulntulk dibelli atas dasar pelngeltahulan yang tellah 

dikeltahuli konsulmeln. 

3) Pelngambilan Kelpultulsan Kelbiasaan (Habultulal Delcision 

Making)  

  Telrjadinya kelpultulsan bila mana konsulmeln tellah 

melngeltahuli masalahnya, seltellah itul langsulng melmultulskan 

ulntulk melmbelli tanpa adanya elvalulasi altelrnatif.46 

2.1.2.4 Keputusan Pembelian Dalam Islam 

  Islam melmiliki tuljulan konsulmsi bulkan hanya selbagai wadah 

ulntulk melmpelrolelh dan melmelnulhi kelpulasan konsulmeln telrhadap 

barang (ultilitas), akan teltapi selbagai sarana ulntulk melncapai kelpulasan 

seljati yang ultulh dan konprelnsif, yakni kelpulasan di dulnia dan di 

akhirat. Selorang mulslim dilarang ulntulk melngonsulmsi selgala selsulatul 

yang melngandulng ulnsulr haram. Qulraish Shihab dalam Tafsir al-

Misbah tellah melnjellaskan bahwa barang yang dikatelgorikan haram 

dibagi melnjadi dula yaitul haram dikarelnakan olelh zatnya, dan haram 

dikarelnakan melndatangkan kelrulgian pada diri selndiri selrta tidak 

diizinkan pelmiliknya. Seldangkan yang dikatelgorikan selbagai barang 

halal adalah barang yang tidak telrmasulk keldalam dula hal telrselbult.47 

Dalam Q.S Al-Maidah ayat 100, yang belrbulnyi : 

هَ
ٰ
قوُا اّلل بِيْثَِ  فهاتَّ ةَُ الْخه ثْره كهَ كه به لهوَْ اهعْجه يِّبَُ وه الطَّ بِيْثَُ وه سْتهوِى الْخه  قلَُْ لََّّ يه

لَّكُمَْ تُفْلِحُوْنهَ ابَِ لهعه اوُلىِ الّْهلْبه  يٰٰٓ

                                                           
46 Falnny Puspital Salri alnd Tri Yunialti, “Penga lruh Halrgal Citral Merek Daln Word Of Mouth 

Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Konsumen,” Jurnall Ilmu Daln Riset Malnaljemen 5, no. 6 (2016): 1–

15. Hall. 3. 
47 Rini Elviral, “Penga lruh Persepsi Konsumen Muslim Tentalng Malslalhalh Terhaldalp 

Keputusaln Konsumsi Terbaltals Halnyal Paldal Komoditals Hallall (Studi: Malhalsiswal Falkultals Syalrialh 

Daln Ekonomi Islalm Talhun 2015),” Malnhalj 04, no. 02 (2016): 177–87. Hall. 178. 
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Artinya : “Katakanlah (Mulhammad), “Tidaklah sama yang bulrulk 

delngan yang baik, melskipuln banyaknya kelbulrulkan itu l melnarik 

hatimul, maka belrtakwalah kelpada Allah wahai orang-orang yang 

melmpulnyai akal selhat, agar kamul belrulntulng.” (Q.S Al- Maidah : 

100)48 

  Dari ayat diatas disimpullkan bahwa dalam mellakulkan 

kelgiatan elkonomi lelbih baik u lntulk melngonsulmsi barang yang halal 

walaulpuln kelcil dari pada melngonsulmsi barang haram teltapi  

melndatangkan banyak kelmuldharatan yang akan melnghilangkan 

faidahnya ataul kelgulnaanya, melnghapuls belrkahnya, dan melnjaulhkan 

manfaatnya selhingga tidak akan melngulntulngkan dan julstrul belrbalik  

melrulgikan diri selndiri baik didulnia maulpuln diakhirat. 

  Sellain itul, dalam Q.S A-l-Huljulrat ayat 6, yang belrbulnyi : 

ا اهنَْ تُصِيْبُوْا قهوْمًاَ  نُوْٰٓ يَّ به اَ  فهته به كُمَْ فهاسِق َ  بِنه اۤءه ا اِنَْ جه نُوْٰٓ ا الَّذِيْنهَ اٰمه هه اهيُّ  يٰٰٓ

لْتُمَْ نٰدِمِيْنهَ ا فهعه لٰى مه الهةَ  فهتُصْبِحُوْا عه هه  بِجه

Artinya : “Wahai orang-orang yang belriman! Jika selselorang yang 

fasik datang kelpadamul melmbawa sulatul belrita, maka tellitilah 

kelbelnarannya, agar kamul tidak melncellakakan sulatul kau lm karelna 

kelbodohan (kelcelrobohan), yang akhirnya kamul melnye lsali 

pelrbulatanmul itul”. (Q.S Al-Huljulrat : 6)49 

  Dari pelnjellasan ayat diatas dinyatakan bahwa saa 

melmultulskan pelmbellian dianjulrkan mellakulkannya delngan pelnulh 

hati-hati dan telliti agar telrhindar dari kelragul-ragulan dan akan 

melnghasilkan kelpultulsan yang telpat. Maka dari itul selbellulm melmbelli, 

kita selbaiknya melncari dan melmelriksa selgala informasi telntang 

barang ataul produlk yang akan dibelli akan melmbelrikan manfaat bagi 

konsulmelnnya dan selsulai delngan apa yang dibultulhkan. Delngan ini, 

                                                           
48 Q.S. All-Malidalh : 100 
49 Q.S. All-Hujuralt : 6 
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konsulmeln biasanya barul bisa melmultulskan maul melmbelli ataul tidak 

produlk telrselbult. 

  Batasan konsulmsi dalam Islam selcara tidak langsulng 

melngingatkan masyarakat ulntu lk sellalul melnanamkan pelrilakul ulntulk 

sellalul belrbulat kelbaikan selpelrti keltaatan, keljuljulran, intelgritas, 

kelseldelrhanaan, kelbelrsamaan, keladilan, saling melmahami dan 

melnghargai, kelrjasama, melmellihara keldamaian selrta kelharmonisan, 

dan melmiliki kontrol pelrilakul telrhadap hal yang dapat 

melmbahayakan diri selndiri dan masyarakat selkitar.50 

Dalam Q.S Al-A’raf ayat 31, yang belrbulnyi : 

كُلوُْا وَاشْرَبُوْا وَلَا  يٰبَنِيْ ا اٰدَماَ خُذُوْا زِيْنَتَكُماْ عِنْداَ كُل ا مَسْجِد ا وَّ

ه ا لَا يُحِب ا الْمُسْرِفيِْناَ  تُسْرِفوُْا ا اِنَّ

Artinya : 

“Wahai anak culcul Adam! Pakailah pakaianmul yang baguls pada 

seltiap (melmasulki) masjid, makan dan minulmlah, teltapi jangan 

belrlelbihan. Sulnggulh, Allah tidak melnyulkai orang yang belrlelbih-

lelbihan”. (Q.S. Al-A’raf : 31)51  

  Allah SWT tellah mellarang ulmatnya ulntulk mellakulkan 

tindakan israf (boros), belrmelwah-melwahan  dan belrmelgah-

melgahan, karelna hal telrselbult banyak melmbelrikan dampak nelgatif 

pada kelbiasaan belripelrilakul manulsia, di antaranya  adalah tidak 

elfisieln dan elfelktif dalam melmanfaatkan sulmbelr daya, melnjadi 

pribadi yang elgois, tamak, tidak melmikirkan orang lain selhingga 

tidak ada kontrol telrhadap kelgiatan konsulmsi atas pelngellu laran ulang  

bellanja ulntulk hal yang kulrang ataul tidak pelrlul dan tidak pelnting 

selhingga melndatangkan kelru lgian. Olelh karelna  itu l,  ulntulk 

melnghindari  pelrilakul israf dan seljelnisnya, Islam  melmelrintahkan 

ulntulk melmprioritaskan pelmbellian telrhadap konsulmsi yang lelbih 

                                                           
50 Sri Wigalti, “Perila lku Konsumen Dallalm Prespektif Ekonomi Islalm,” PrilalkuKonsumen 

01, no. 01 (2011): 18. Hall. 36. 
51 Q.S. All-Al’ra lf : 31 
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dipelrlulkan dan lelbih melmbelrikan belrmanfaat bagi pelnggulnanya, 

melnjaulhkan dari tindakan yang belrlelbih-lelbihan dan belrmelwahan 

ulntulk selmula jelnis barang.52 Delngan ini, konsulmeln yang rasional 

melnulrult elkonomi islam adalah konsulmeln yang dapat melmonitor 

selndiri atas tindakannya selhingga bisa melrasa pulas karelna tidak 

mellanggar atulran islam ulntulk belrbulat maslahah tanpa mellakulkan hal 

yang sia-sia dan belrlelbihan. 

2.1.2.5 Indikator Keputusan Pembelian 

  Melnulrult Kotlelr dan Armstrong indikator kelpultulsan 

pelmbellian ada elmpat yaitul : 

1) Kelmantapan dalam melmbelli seltellah melngeltahuli informasi 

telrkait produlk 

2) Melmultulskan ulntulk melmbelli dikarelnakan melnjadi produlk 

ataul delngan brand yang paling disulkai 

3) Mellakulkan pelmbellian hanya selsulai delngan kelinginan dan 

kelbultulhan 

4) Melmbelli atas relkomelndasi dari orang lain.53 

2.1.3 Persepsi Sertifikasi Halal 

2.1.3.1 Pengertian Persepsi 

  Kinichi dan Krelitnelr melmaparkan pelngelrtian pelrselpsi 

selbagai “Pelrcelption is acognitivel procelss that elnablels uls to intelrprelt 

and ulndelrstand oulr sulruloulndings”. Pelrselpsi pada hakelkatnya adalah 

prosels kognitif yang dialami seltiap orang dalam melngartikan selgala 

informasi dari lingkulngan mellaluli pelngamatan, pelndelngaran, 

pelndalaman, dan rasa simpati. Hal  ultama yang pelrlul ulntulk 

dipelrhatikan dalam pelnjellasan pelrselpsi ini belrada pada pelngelnalan, 

                                                           
52 Ibid., Hall. 38 
53 Dedhy Praldalnal alnd Syalrifalh Hudalyalh, “Penga lruh Halrgal Kuallitals Produk Daln Citral 

Merek Bralnd Imalge Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Motor The Influence of Price of Product 

Quallity alnd Bralnd Imalge of Bralnd Imalge on Motor Purchalsing Decision” 14, no. 1 (2017): 16–23, 

Hall. 18. 
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bahwa pelrselpsi melrulpakan su latul pelmahaman yang ulnik telrhadap 

situlasi.54 

2.1.3.2 Pengertian Sertifikasi Halal 

  Dalam Ulndang-Ulndang Relpulblik Indonelsia Nomor 33 

Tahuln 2014 Telntang Jaminan Produlk Halal Pasal 1 ayat 10 

melnye lbultkan bahwa Selrtifikat Halal adalah pelngakulan kelhalalan 

sulatul Produlk yang dikellularkan olelh BPJPH belrdasarkan fatwa halal 

telrtu llis yang dikellularkan olelh MUlI. Seldangkan Labell Halal adalah 

tanda kelhalalan sulatul produlk.55 Selrtifikasi halal ini melrulpakan syarat 

ulntu lk melndapatkan izin pelncantulman labell halal pada kelmasan 

produlk dari instansi pelmelrintah yang belrwelnang (Badan POM). 

  Selrtifikasi halal telrdiri dari dula kata yaitul selrtifikasi dan 

halal. Kata “selrtifikasi” belrasal dari bahasa Inggris “Celrtificatel” yang 

melmpulnyai tiga arti yaitul aktel, sulrat keltelrangan, diploma ataul ijazah. 

Kata “celrtificatel” kelmuldian diadopsi kel dalam bahasa Indonelsia 

melnjadi “selrtifikat” yang melrulpakan kata belnda. Dalam Kamuls Belsar 

Bahasa Indonelsia (KBBI) dijellaskan bahwa selrtifikat itul belrarti tanda 

atau l sulrat keltelrangan ataul pelrnyataan telrtullis ataul telrceltak yang 

dikellularkan olelh pihak yang belrwelnang yang dapat digulnakan 

selbagai bulkti. Selmelntara itul, selrtifikasi belrarti kelgiatan 

pelnye lrtifikatan ataul prosels melnjadikan selrtifikat.56 Melnulrult Kamuls 

Belsar Bahasa Indonelsia, “Halal” adalah diizinkan ataul tidak dilarang 

olelh syarak.57 Dalam hal ini halal belrarti selgala selsu latul yang 

dipelrbolelhkan olelh agama.  

  Selrtifikasi halal melrulpakan pelrtanggulngjawaban kelhalalan 

pada pelmbelli. Sellain itul, selrtifikasi halal dan labell halal selcara 

langsulng melningkatkan rasa pelrcaya atas produlk brand telrtelntul 

                                                           
54 Malropen Simbolon, “Persepsi Da ln Kepribaldialn,” Jurnall Ekonomi Daln Bisnis 2, no. 1 

(2008): 52–66, Hall. 53-54. 
55 Undalng-Undalng Nomor 33 Talhun 2014 
56 “Sertifika lt”, KBBI Online 
57 “Hallall”, KBBI Online 
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karelna jellas akan hulkulm konsulmsinya, melmpulnyai UlSP (Ulniqulel 

Sellling Point), sanggulp melmasu lki global halal markelt.  

  Tuljulan   ultama   dari   pelntingnya   selrtifikasi halal   ini   

adalah   ulntulk   mellindulng konsulmeln mulslim  (dari  selgi  halal)  dan  

julga  konsulmeln  non-mulslim  (dari  selgi thayyib). Produlk yang 

melmiliki selrtifiksi halal adalah produlk yang tellah telrulji dalam 

kelhalalan dan bisa dikonsulmsi u lmat mulslim. Melngelnai masa belrlakul 

selrtifikat halal tellah telrcantulm dalam Ulndang-Ulndang Nomor 33 

Tahuln 2014 telntang Jaminan Produlk Halal (UlUl JPH) Pasal 42, yaitul 

selrtifikat halal belrlakul sellama elmpat tahuln seljak ditelrbitkan olelh 

BPJPH, kelculali telrdapat pelrulbahan komposisi bahan.58 

  Pelrintah melngonsulmsi selgala selsulatul yang halal telrdapat 

dalam Qulr’an sulrat sulrah al-Baqarah (2): 168 yang belrbulnyi : 

ي طٰنِ   انَِّه   لكَُم   عَدُو   ا خُطوُٰتِ  الشَّ لَ  تتََّبعُِو  وَّ  ۖ ضِ  حَلٰلً  طيَِّباً  رَ  ا فىِ ال  ا مِمَّ  يٰٰٓايَُّهَا النَّاسُ  كُلوُ 
بيِ ن    مُّ

Artinya : “Hai selkalian manulsia! Makanlah yang halal lagi baik dari 

apa yang telrdapat di bulmi dan janganlah kamul melngikulti langkah-

langkah seltan; karelna selsulnggulhnya seltan itul adalah mu lsulh nyata 

bagimul”. (Q.S Al-Baqarah : 168) 

  Ayat diatas melnjellaskan bahwa seltiap manulsia diharulskan 

ulntu lk melngonsulmsi produlk yang halalan thayyiban (halal lagi baik). 

Melngonsulmsi produlk halal tidak hanya belrulpa makanan dan 

minulman, namuln selsulatul yang digulnakan pada tulbulh julga haruls 

telrjamin kelhalalannya selpelrti halnya kosmeltik yakni makel ulp dan 

skincarel. Saat melngonsulmsi produlk yang halal maka dalam 

mellaksanakan ibadah akan telnang dan telntulnya melrasa lelbih aman 

bagi kelselhatan tulbulh julga. MUlI julga melruljulk pada  kaidah fikih, di 

antaranya yang belrbulnyi Hulkulm asal selsulatul yang belrmanfaat adalah 

bolelh dan hulkulm asal selsulatul yang belrbahaya adalah haram. 

                                                           
58 LPPOM MUI, https://hallallmui.org/malsal-berlalku-ketetalpaln-hallall-mui-berubalh-menjaldi-

4-talhun-balgalimalnal-penjelalsalnnyal/ 
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  Melnulrult Ambali dan Bakar, melnjellaskan bahwa kelyakinan 

agama, elksposulr, selrtifikasi/logo, dan alasan kelselhatan adalah alasan 

ultama yang belrpotelnsi bulat masyarakat islam ulntulk melndatangkan 

kelsadaran dalam konsulmsi produlk halal.59 Ambali dan Bakar julga 

melnelgaskan bahwa delngan melningkatnya kelsadaran akan 

melngambarkan pelrselpsi manulsia dan relaksi kognitif telrhadap produlk 

yang dikonsulmsi.60 

  Adapuln kelhalalan produlk kosmeltik ditelntulkan dari bahan 

bakul dan prosels produlksinya. Walaulpuln keltelntulan kelhalalan produlk 

suldah diatulr dalam Ulndang-Ulndang No 33 Tahuln 2014, namulm bellulm 

ada daftar bahan bakul positif dan nelgatif khulsulsnya bagi produlk 

kosmeltik, selhingga pelnelntulan halal pada produlk kosmeltik melngikulti 

syarat selcara ulmulm yaitul :  

1) Tidak melngandulng babi dan bahan yang belrasal dari babi 

2) Tidak melngandulng khamr dan produlk tulrulnannya 

3) Selmula bahan asal helwan haruls belrasal dari helwan halal yang 

diselmbellih melnulrult tata cara syari’at islam 

4) Tidak melngandulng bahan-bahan lain yang diharamkan atau l 

telrgolong najis selpelrti: bangkai, darah, bahan-bahan yang 

belrasal dari organ manulsia, kotoran dan lain selbagainya 

5) Selmula telmpat pelnyimpanan, telmpat pelnjulalan, pelngolahan, 

telmpat pelngolahan dan alat transportasi ulntulk produlk halal 

tidak bolelh digulnakan babi ataul barang tidak halal lainnya. 

Jika fasilitas telrselbult pelrnah digulnakan ulntulk babi atau l 

barang tidak halal lainnya dan kelmuldian akan digulnakan 

ulntulk produlk halal, maka telrlelbih dahullul haruls dibelrsihkan 

selsulai delngan tata cara yang diatulr melnulrult syar’at islam. 

                                                           
59 Erni Ralchmalwalti, Suliyalnto daln Algus Suroso, Peraln Kesaldalraln Merek Hallall Paldal 

Perilalku Konsumen: Kaljialn Konsep Balru Paldal Produk Konsumsi Hallall, Cet. 1,  Purwokerto : UM 

Purwokerto Press, 2019, Hall. 100. 
60 Ibid., Hall. 126. 
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Pelnggulnaan fasilitas produlksi ulntulk produlk halal dan tidak 

halal belrgantian tidak dipelrbolelhkan61.  

Delngan melmprodulksi dan melnghadirkan produlk halal, 

maka pelrulsahaan akan melmiliki nilai tambah selcara elkonomi 

telrhadap produlknya bagi konsulmeln. Delngan belgitul, produlk yang 

dihasilkan selmakin belrdaya saing di pasar global delngan telruls 

belrtambahnya minat konsulmeln dalam melnggulnakan. Telrlelbih saat 

ini, indulstri halal tellah belrkelmbang pelsat selcara global. Dan 

konsulmeln adalah raja yang melmultulskan ulntulk melngonsulmsi ataul 

melnggulnakan produlk yang mana. Pada akhirnya ini akan sangat 

melngulntulngkan bagi pelrulsahaan. 

2.1.3.3 Manfaat Sertifikasi Halal 

  Melnulrult Elrni Selkarwati dan Malikhatull Hidayah dalam 

pelnellitiannya yang belrjuldu ll “Pelndampingan Dan Sosialisasi 

Pelndaftaran Selrtifikasi Halal Melnggulnakan Aplikasi Sihalal bagi 

Pellakul Ulmkm Kabulpateln Pulrworeljo” bahwa Manfaat Selrtifikasi 

Halal MUlI pada dasarnya melmelliki belbelrapa ulrgelnsi, sellain 

kelpelntingan bagi konsulmeln, pellakul ulsaha, julga kelpelntingan bagi 

pelmelrintah selndiri dalam hal ini pelmelrintah daelrah dan MUlI itu l 

selndiri. Sellain itul, Selrtifikasi halal belrmanfaat ulntulk melnghilangkan 

kelragulan konsulmeln  telrhadap  kelhalalan  produlk  makanan  

telrselbult.62 

  Selrtifikasi halal (halal celrtification) julga dapat digulnakan 

selbagai alat markelting dalam melmpromosikan produlk yang suldah 

halal. Karelna sulatul yang halal sangat pelnting dan baik bagi 

                                                           
61 Stevial Septialni alnd Retno Indralswalri, “Fa lktor-Falktor Yalng Memengalruhi Perilalku 

Konsumen Produk Kosmetik Hallall Di Kotal Bogor Falctors Alffecting Consumer Behalviour on Hallall 

Cosmetic Product in Bogor,” Jurnall Malnaljemen Daln Orgalnisalsi (JMO) 9, no. 1 (2018): Hall. 62. 
62 Erni Sekalrwalti alnd Mallikhaltul Hidalyalh, “Penda lmpingaln Daln Sosiallisalsi Pendalftalraln 

Sertifikalsi Hallall Menggunalkaln Alplikalsi Sihallall Balgi Pelalku Umkm Kalbupalten Purworejo,” Jurnall 

Pengalbdialn Malsyalralkalt Intimals (Jurnall INTIMAlS): Inovalsi Teknologi Informalsi Daln Komputer 

Untuk Malsyalralkalt 2, no. 2 (2022): 84–89, Hall. 84. 
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konsulmeln. Dalam hal ini selrtifikasi halal melrulpakan salah satul 

faktor yang dapat melmpelngarulhi minat belli konsulmeln. 

2.1.3.4 Indikator Sertifikasi Halal 

  Melnulrult Shaari dan Arifin indikator yang telrdapat pada 

selrtifikasi halal yaitul : 

1) Logo halal pelnting dalam melmilih produlk 

2) Melmilih produlk halal belrdasarkan logo halal pada produlk 

3) Produlk yang telrdapat labell halal suldah telrulji delngan telliti 

4) Melngelnali pelrbeldaan logo halal asli dan palsul.63 

2.1.4 Harga 

2.1.4.1 Pengertian Harga 

  Melnulrult Kamuls Belsar Bahasa Indonelsia, harga adalah nilai 

telrhadap barang yang ditelntulkan ataul dirulpakan delngan ulang. 

Dalam arti lain, harga adalah julmlah ulang ataul alat tulkar lain yang 

selnilai, yang haruls dibayarkan ulntulk melndapatkan produlk ataul jasa, 

pada waktul telrtelntul dan di pasar telrtelntul.64 

  Tinggi relndahnya harga melmpelngarulhi pelnjulalan yang akan 

melnelntulkan tingkat kelulntulngan yang dicapai sulatul pelrulsahaan. 

Harga adalah sulatul barang ataul jasa yang dirulpakan delngan 

seljulmlah ulang yang mana selselorang akan belrseldia melnanggulng 

selgala relsiko dalam melnelntulkan dan melmbayarkannya.65 

  Harga selring kali digu lnakan selbagai indikator nilai delngan 

melnghulbulngkan antara manfaat yang dirasakan dan dihasilkan atas 

su latul barang ataul jasa. Olelh karelna itul, keltika manfaat yang 

dirasakan konsulmeln melningkat pada tingkat harga telrtelntul, 

                                                           
63 Al Wibalsuri, Talntri Talmalral, alnd ..., “Mea lsurement Sociall Medial Malrketing Daln 

Sertifikalsi Hallall Terhaldalp Minalt Beli Produk Malkalnaln Paldal Alplikalsi Belalnjal Online Shopee,” 

Prosiding Seminalr …, 2020, Hall. 72. 
64 “Halrgal”, Ka lmus Besalr Balhalsal Indonesial, Depalrtemen Pendidikaln Nalsionall Indonesial, 

Pusalt Balhalsal 
65 Pikir Wisnu Wijalyalnto, “Penga lruh Halrgal Juall, Promosi Daln Distribusi Terhaldalp 

Volume Penjuallaln Paldal Pp. Setial Kalwaln Di Purwokerto,” Jurnall Pro Bisnis 2, no. 1 (2009): 1–11, 

Hall. 3. 
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delmikian pulla delngan nilainya.66 Delngan delmikian, harga, manfaat 

dan kulalitas pada produlk haruls selimbang. Konsulmeln sellalul 

melmbandingkan satul produ lk delngan produlk lainnya selbellulm 

melngambil kelpultulsan pelmbellian sulatul produlk. 

  Melnulrult Philip Kotlelr, Harga adalah salah satul ulnsulr baulran 

pelmasaran yang melnghasilkan pelndapatan dan ulnsulr-ulnsulr lainnya 

melnghasilkan biaya. Harga  dalam  arti  selmpit  melrulpakan  julmlah  

ulang  yang  diteltapkan  ulntulk melmpelrolelh produlk  ataul  jasa,  

seldangkan  dalam  arti  lulas  adalah  julmlah ulang yang haruls 

ditulkarkan konsulmeln ulntulk melndapatkan manfaat atas pelmggulnaan 

produlk ataul jasa.67 

  Melnulrult Melnulrult Tjiptono harga melrulpakan satulan moneltelr 

pada barang dan jasa yang ditulkarkan agar telrjadi pelmindahan hak 

kelpelmilikan.68 Melnulrult Moweln dan minor melngatakan 

bahwasannya harga melnjadi salah satul indikator pelnting bagi 

konsulmeln ulntulk dipelrtimbangkan dalam pelngambilan  kelpultulsan.69 

  Belrdasarkan belbelrapa pelngelrtian diatas dapat disimpullkan 

bahwa Harga melrulpakan harta ataul seljulmlah ulang yang haruls 

dibayarkan konsulmeln dalam melndapatakan produlk ataul jasa belselrta 

manfaat dan kelulnggullan yang dimiliki. 

2.1.4.2 Tujuan Penetapan Harga 

1) Tuljulan Belrorielntasi pada Laba 

Telori elkonomi klasik melnyatakan bahwa seltiap 

pelrulsahaan sellalul melmilih harga yang dapat melnghasilkan 

                                                           
66 Verinal Secalpralmalnal, “Model Da llalm Straltegi Penetalpaln Halrgal,” Unitals 9, no. 1 (2017): 

30–43. 
67 Kotler. Malnaljemen Pemalsalraln (edisi ke sebelals) jilid 2, (Jalkalrtal : Gralmedial, 2005). 

Hall.139. 
68 nial salfitri Dewi alnd rokh eddy Pralbowo, “"Performa l Kuallitals Produk, Persepsi Halrgal, 

Promosi, Daln Galyal Hidup Dallalm Mempengalruhi Proses Keputusaln Pembelialn Minumaln Isotonik 

(Studi Konsumen Minumaln Isotonik Di Kotal Semalralng),” Prosiding SENDI_U 2018, no. 2016 

(2018): Hall. 711. 
69 Lili Widyalwalti, “Penga lruh Pelalyalnaln Daln Halrgal Terhaldalp Keputusaln Pembelialn 

Smalrtphone Merek Salmsung Paldal Ud. Suryal Phone Di Salmalrindal,” EJournall Ilmu Aldministralsi 

Bisnis 3, no. 3 (2015): Hall. 579. 



39 
 

kelulntulngan paling tinggi. Hal ini diselbult delngan istilah 

maksimisasi laba. Maksimisasi laba culkulp su llit ulntulk 

diwuljuldkan, karelna kelndala dalam melmpelrkirakan selcara 

akulrat belrapa banyak pelnjulalan yang dapat dicapai pada 

tingkat harga telrtelntul.  

2) Tuljulan Belroroelntasi pada Volulmel 

Harga diteltapkan delngan seldelmikian rulpa agar dapat 

melncapai targelt volulmel dalam pelnjulalan, nilai pelnjulalan 

(Rp) ataul pangsa pasar (absolult maulpuln rellatif). Tuljulan ini 

banyak digulnakan olelh pelrulsahaan belsar selpelrti 

pelnelrbangan, lelmbaga pelndidikan, pelrulsahaan toulr and 

travell, pelngulsaha bioskop, selrta pelrulsahaan bisnis lainnya.  

3) Tuljulan Belrorielntasi pada Citra 

Citra (imagel) sulatul pelrulsahaan dapat telrbelntulk dari 

stratelgi pelneltapan harga. Pelrulsahaan dapat melneltapkan 

harga yang tinggi ulntu lk melmbelntulk ataul melmpelrtahankan 

citra prelstisiuls. Selmelntara itul harga relndah bisa  digulnakan 

melmbelntulk citra nilai telrtelntul (imagel of valulel), misalnya 

delngan melmbelrikan jaminan bahwa harga produlknya 

melrulpakan harga yang paling relndah di sulatu l wilayah 

telrtelntul. Tuljulan melneltapkan harga yaitul melnaikkan minat 

belli mellauli baulran produlk yang ditawarkan olelh pelnjulal. 

4) Tuljulan Stabilisasi Harga 

Konsulmeln celndelrulng lelbih kritis melnyangkult 

pelrsoalan haga. Keltika pelnjulal melmbelrikan harga yang 

relndah, para pelsaing julga selbaiknya melngikulti akan 

pelnulrulnan harga telrselbult. Keladaan ini melnjadi dasar targelt 

stablitas harga pada indulstri telrtelntul yang produlknya sangat 

telrstandarisasi. Tulju lan stabilisasi dilakulkan agar 

melmpelrkulat hulbulngan stabil antar harga pelrulsahaan dan 

harga pelmimpin indulstri. 
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5) Tuljulan Lainnya 

Harga julga dibelntulk belrdasarkan tulju lan ulntulk 

melnghalangi belrtambahnya rival, melnjaga loyalitas 

pelmbelli, relsalel. Organisasi non-profit melneltapkan tuljulan 

pelneltapan harga yang belrbelda, misalnya ulntulk melncapai 

partial cost relcovelry, fulll cost relcovelry, ataul ulntulk 

melneltapkan social pricel.70 

Melnulrult Tjiptono 2016 dalam Sulmaryanto, Harga 

melmiliki dula pelranan ultama dalam prosels pelngambilan 

kelpultulsan melmbelli konsulmeln antara lain : 

a) Pelranan alokasi dari harga 

Yaitul fulngsi harga yang melmbantu l 

konsulmeln dalam melmultulskan bagaimana 

melndapatkan kelulntulngan manfaat belrdasarkan daya 

belli belrmacam-macam produlk. Pelmbelli akan 

mellakulkan pelrbandingan harga dari belrbagai macam 

produlk seljelnis yang telrseldia dan melmultulskan 

melngalokasikan ulang pada barang ataul jasa yang 

melrelka inginkan.  

b) Pelranan informasi dari harga 

Yaitul fulngsi harga dalam melmbelrikan 

indformasi telntang faktor produlk, selpelrti kulalitas. 

Kadang-kadang konsulmeln melrasa kelsullitan 

melnelntulkan faktor produlksi apa saja yang dapat 

manarik pelrhatian konsulmeln delngan harga yang 

ditawarkan selhingga akan loyal saat pelmbellian 

produlk.71 

                                                           
70 Falndy Tjiptono, 1997, Straltegi Pemalsalraln, Yogyalkalrtal : Alndi, Hall. 157-164. 
71 Sumalryalnto, Erni Widaljalnti, alnd Nalni Irmal Susalnti, “Penga lruh Halrgal, Kuallitals Produk 

Daln Citral Merek Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Produk Kosmetik Walrdalh,” Jurnall Malnaljemen, 

Bisnis Daln Pendidikaln 9, no. 1 (2022): 93–110, Hall. 94. 
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2.1.4.3 Faktor yang Mempengaruhi Tingkat Harga 

  Melnulrult Swastha dan Sulkotjo dalam Afrida Pratiwi, 

tingkatan harga dipelngarulhi olelh belbelrapa faktor, yaitul selbagai 

belrikult : 

1) Keladaan Pelrelkonomian 

  Pelrselpsi harga yang belrlakul ini belrgantulng pada 

tingkat kondisi pelrelkonomian konsulmeln. Apabila kondisi 

pelrelkonomian selselorang seldang tidak stabil maka pelrselpsi 

harga akan nilai sulatul barang akan sangat dipelrtimbangkan. 

2) Pelnawaran dan Pelrmintaan 

  Dalam Telori Elkonomi, Pelrmintaan adalah seljulmlah 

barang yang dibelli olelh konsulmeln pada tingkatan pelrselpsi 

harga telrtelntul. Tingkat pelrselpsi harga yang lelbih relndah 

akan melningkatkan julmlah barang yang diminta. Pelnawaran 

adalah julmlah yang ditawarkan olelh pelnjulal kelpada pelmbelli 

pada tingkatan harga telrtelntul. Adanya pelrselpsi harga yang 

lelbih tinggi melningkatkan julmlah barang yang ditawarkan. 

3) Ellastisitas Pelrmintaan  

  Faktor lain yang dapat melmpelngarulhi pelneltapan 

pelrselpsi harga adalah kondisi pelrmintaan pasar. Kondisi 

pelrmintaan pasar tidak hanya belrpelngarulh pada pelneltapan 

pelrselpsi harga, teltapi akan belrpelngarulh pada volulmel 

pelnjulalan. Pelrselpsi harga dan volulmel pelnjulalan belrbanding 

telrbalik, yaitul keltika harga naik, maka pelnju lalan akan 

melnulruln dan selbaliknya.  

 

4) Pelrsaingan  

  Pelrselpsi harga julal belrbagai macam barang selring 

dipelngarulhi olelh kondisi pelrsaingan yang telrjadi. Melnulrult 

Swastha & Sulkotjo (2007), keladaan pelrsaingan telrdiri dari :  

a) Pelrsaingan tidak selmpulrna  
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  Ulntulk barang yang diprodulksi mellaluli pabrik 

(barang-barang manulfaktulr) delngan nama brand 

telrtelntul  telrkadang sullit melmasarkan barangnya. Hal 

ini dapat telrjadi keltika pelrselpsi harga lelbih tinggi dari 

barang yang sama jelnisnya pada brand yang belrbelda. 

Kondisi pasar yang belgini dinamakan selbagai 

pelrsaingan tidak selmpulrna, di mana barang telrselbult 

tellah dibeldakan delngan melmbelrikan nama brand.  

b) Oligopoli  

  Melrulpakan sulatul keladaan dimana belbelrapa 

pelnjulal melncoba ulntulk melngulasai pasar, selhingga 

harga yang dibelrikan melnjadi lelbih tinggi 

dibandingkan dalam pelrsaingan selmpulrna.  

c) Monopoli  

  Dalam keladaan ini hanya telrdapat satu l 

pelnjulal ada di pasar, selhingga pelneltapan pelrselpsi 

harga dipelngarulhi olelh :  

- Pelrmintaan barang yang belrsangkultan  

- Pelrselpsi harga barang-barang sulbstitulsi atau l 

pelngganti  

- Pelratulran pelrselpsi harga dari pelmelrintah. 

5) Biaya  

  Biaya melnjadi dasar dalam pelnelntulan pelrselpsi 

harga, karelna seltiap tingkat pelrselpsi harga yang dianggap 

gagal dalam melnultulpi biaya akan melnye lbabkan kelrulgian. 

Kelulntulngan dihasilkan keltika tingkat kelsadaran harga 

mellampauli sellulrulh biaya produlksi maulpu ln biaya 

opelrasional selrta non opelrasional).72 

                                                           
72 Alfridal Praltiwi, Dedi Junaledi, alnd Algung Pralsetyo, “Penga lruh Halrgal Terhaldalp 

Keputusaln Pemballialn Konsumen : Studi Ka lsus 212 Malrt Cikalret,” Jurnall Kaljialn Ekonomi & Bisnis 

Islalm 2, no. 2 (2019): 150–60, Hall. 155. 
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2.1.4.4 Harga Dalam Islam 

  Dalam Islam telrdapat dula istilah telntang harga, yaitul ats-

tsaman  (patokan  harga  barang)  dan  ats-si’r (harga  yang  belrlakul  

selcara  aktulal  di pasar). Ats-tsaman ulntulk  melncari kelulntulngan 

dalam bisnis melrulpakan su latul pelrkara yang jaiz (bolelh) dan 

dibelnarkan olelh syara’.73  

  Menurut Ibn Taimiyyah Harga di pasaran terbentuk secara 

alami,  hal ini berdasarkan pada hadits Nabi berikut ini:  

“Dari Anas ibn Malik ra. Berkata: Harga komoditas perdagangan 

beranjak  naik pada zaman Rasulullah SAW, lalu para sahabat 

mengadu kepada Beliau seraya berkata: Ya Rasulullah, harga 

barang-barang menjadi mahal,  maka tetapkanlah patokan harga buat 

kami. Lalu Rasulullah SAW menjawab: Sesungguhnya Allah lah 

yang menetapkan harga (Zat) Yang Menahan dan Yang 

Membagikan rizki, dan sesungguhnya saya berharap agar dapat 

berjumpa dengan Allah SWT dalam kondisi tidak seorangpun di 

antara kalian yang menuntut saya karena kedzaliman yang 

menimbulkan pertumpahan darah dan harta.(HR Abu Dawud).” 

  Penafsiran ketetapan Allah sebagaiman hadits tersebut 

artinya, bahwa suatu hal yang terjadi secara alami, tanpa ada 

intervensi dari suatu pihak yang menghendakinya, maka hal 

demikian lah disebut dengan ketentuan Allah, dan dalam bahasa 

Adam Smith disebut dengan “invisible hand”. Tetapi dalam islam, 

ketentuan Allah bersifat suci dan tidak dirusak oleh segelintir orang 

yang merusak tatanan harga. Karena, harga dalam kondisi alami 

tanpa distorsi, adalah hasil murni dari tarik menarik antara hukum 

penawaran dan permintaan. Dalam teori ekonomi dinamakan dengan 

equilibrium price atau keseimbangan harga. 

                                                           
73 Budi Solihin, “Konsep Meka lnisme Palsalr Daln Persalingaln Halrgal Dallalm Islalm,” Jurnall 

Ilmu-Ilmu Algalmal 1, no. 2 (2019): 25–34. Hall. 27. 
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  Pada kondisi ini lah maka berlaku harga yang wajar, 

sebagaimana yang dijelaskan oleh Ibn Taimiyyah yakni Nilai harga 

di mana orang-orang menjual barangnya, dan diterima secaraumum 

sebagai hal yang sepadan dengan barang yang dijual ataupunbarang-

barang yang sejenis lainnya di tempat dan waktutertentu, maka itu  

harga yang benar.74 

  Adapuln dalil telntang pelneltapan harga telrdapat dalam Q.S 

An-Nisa’ : 29 yang belrbulnyi : 

ا امَْوَالَكُماْ بَيْنَكُماْ باِلْبَاطِلاِ اِلَّ ا انَاْ تَكُوْناَ هَا الَّذِيْناَ اٰمَنُوْا لَا تَأكُْلوُْ   ي   ايَ 

َا كَاناَ
ٰ
ۗ ا اِنَّا اّلل ا انَْفسَُكُماْا ۗ ا وَلَا تَقْتُلوُْ  نْكُماْا ا م   تِجَارَة ا عَناْ تَرَاض 

ا  بِكُماْ رَحِيْم 
 

  Artinya : “Wahai orang-orang yang belriman! Janganlah 

kamul saling melmakan harta selsamamul delngan jalan yang batil 

(tidak belnar), kelculali dalam pelrdagangan yang belrlakul atas dasar 

su lka sama sulka di antara kamul. Dan janganlah kamul melmbulnulh 

dirimul. Sulnggulh, Allah Maha Pelnyayang kelpadamul”. (Q.S An-

Nisa’ : 29)75 

  Dalam konselp Islam, tellah diteltapkan prinsip harga yaitul 

kelselimbangan antara pelrmintaan dan pelnawaran. Kelselimbangan ini 

dapat telrjadi keltika pelnjulal dan pelmbelli melrasa saling rella dan tidak 

mellakulkan monopoli harga. Keltika peldagang mullai melnaikkan 

harga di atas rata-rata hingga harga sulatul barang telrselbult telrlampaul 

mahal, artinya melrelka itul tellah belrbulat zalim pada pelmbelli. Dalam 

keladaan ini, Pelmelrintah haruls tulruln tangan ulntulk melngtasi 

pelrmasalahan delngan melmbu lat standar harga bagi pelnjulal agar 

                                                           
74 Singgih Maheramtohadi, “Perlindungan Terhadap Harga Komoditas Pasar (Telaah 

Pemikiran Ibn Taimiyyah),” 2016, 1–23. Hal.7 
75 Q.S Aln-Nisal’ : 29 
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melncelgah telrjadinya pelnimbulnan barang selrta melnghindari 

pelrbulatan culrang.76 

  Tuljulan intelrvelnsi pasar  yang dilakulkan pihak pelmelrintahan  

melnulrult Ibnul   Quldamah   al   Maqdisi   antara lain yaitul Intelrvelnsi   

harga melnyangkult kelpelntingan  masyarakat, ulntulk  melncelgah  

ikhtikar  dan  ghaban  faa-hisy  (melngambil kelulntulngan  diatas  

kelulntulngan  normal dan  melnjulal  diatas  harga  pasar), dan  ulntulk 

mellindulngi kelpelntingan masyarakat yang lelbih lulas. Adapuln  pada 

relgullasi  harga telrdapat 3 fulngsi yaitul  fulngsi  elkonomi  (telrkait 

delngan  pelningkatan  produlktivitas  dan  pelndapatan  masyarakat  

miskin  mellaluli  alokasi  dan  rellokasi  sulmbelr  daya  elkonomi), 

fulngsi  sosial  (melngulrangi telrjadi  kelselnjangan  diantara   yang kaya 

dan miskin),   dan   fulngsi   moral   (ulsaha melnjulnjulng tinggi nilai-

nilai   Islami   dalam  kelgiatan elkonomi).77 

  Harga  yang  adil  melnulrult  Ibnul  Taimiyah  adalah  nilai  

harga  dimana  pelnjulal melnjulal  barang dagangan delngan harga yang 

ditelrima  selcara  ulmulm olelh masyarakat seltelmpat dan selkitarnya 

yang  selbanding  delngan  barang  seljelnis yang dijulal  di  telmpat dan  

waktul  telrtelntul.  Adapuln pelmbahasan Ibnul Taimiyah melngelnai 

masalah harga adalah selbagai belrikult: 

1) Kompelnsasi   yang   seltara/adil   (‘iwad  al-mitsl)    

 Yaitul pelrtulkaran antar nilai harga delngan belnda ataul 

jasa yang dibelli delngan nilai yang seltara. Pelrtulkaran    

selpadan yakni atas nilai harga atas barang ataul jasa yang  

seltara melnulrult adat kelbiasaan. 

2) Harga   yang   seltara/adil   (tsaman   al-mitsl)    

 Yaitul nilai yang dibelrikan pelnjulal pada produlk 

telrtelntul yang mana harga telrselbult ditelrima  konsulmeln dan 

                                                           
76 Suprialdi Muslimin, Zalinalb Zalinalb, alnd Walrdalh Jalfalr, “Konsep Peneta lpaln Halrgal Dallalm 

Perspektif Islalm,” All-Alzhalr Journall of Islalmic Economics 2, no. 1 (2020): 1–11, Hall. 7. 
77 Alin Ralhmi, “Meka lnisme Palsalr Dallalm Islalm,” no. 19 (2015): 177–92. Hall. 182. 
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harga sama delngan barang seljelnis di waktul dan telmpat yang 

belrbelda.78 

2.1.4.5 Indikator Harga 

  Melnulrult Kotlelr dan Armstrong, telrdapat elmpat indikator 

harga yaitul:  

1) Keltelrjangkaulan harga 

2) Kelselsulaian harga delngan kulalitas produlk 

3) Daya saing harga 

4) Kelselsulaian harga delngan manfaat.79 

2.1.5 Influencer Review Produk 

2.1.5.1 Pengertian Influencer 

  Influlelncelr melrulpakan selselorang yang melmiliki citra baik 

yang mampul melmpelngarulhi selbagian belsar telrhadap telrbelntulknya 

pelrselpsi bagi pelnonton dan pelngikult (followelrs). Influ lelncelr bisa 

telrdiri dari bloggelr, vloggelr, julrnalis, akadelmisi, profelssional, 

sellelbritas, contelnt crelator ataul pelnggulna meldia sosial delngan 

melmiliki julmlah followelrs  yang belsar. 

  Melnulrult Hariyanti & Wirapraja, Influlelncelr adalah  

selselorang pulblik figulr yang melmiliki julmlah pelngikult cu lkulp belsar, 

dan hal yang dibagikan selbagian belsar akan melmpelngarulhi pola 

pikir dan pelrilakul pelngikultnya.80 Selsulai delngan yang dimaksuld olelh 

Tjiptono Fandy, bahwa Influ lelncelr adalah pulblic figulr yang yang 

melmiliki julmlah pelngikult dalam julmlah belsar ataul signifikan dan 

pelrnyataanya di meldia sosial pada meldia sosial melmpelngarulhi atas 

pelrilakul pelngikultnya.81 

                                                           
78 Solihin, “Konsep Meka lnisme Palsalr Daln Persalingaln Halrgal Dallalm Islalm.” Hall. 31. 
79 Enos Korowal, Sontje Sumalyku, alnd Salndral Alsalloei, “Penga lruh Kelengkalpaln Produk 

Daln Halrgal Terhaldalp Pembelialn Ulalng Konsumen (Studi Kalsus Freshmalrt Balhu Malnaldo),” Jurnall 

Aldministralsi Bisnis 6, no. 3 (2018): Hall. 30. 
80Aldhimurti Citral Almallial, “Influencer Seba lgali Content Crealtor”, 

https://binus.alc.id/mallalng/2019/01/influencer-sebalgali-content-crealtor/, dialkses paldal talnggall 15 

Desember 2022, pukul 22.53 WIB. 
81 Raltih Alnggoro Wilis alnd Risal Alrfialnal Alugustinal, “Influencer & Blogger Seba lgali 

Straltegi Pemalsalraln Eral Digitall,” JIS (Jurnall Ilmu Siber) 1, no. 4 (2022): 127–32. Hall. 128. 
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  Influlelncelr adalah selselorang yang melmiliki julmlah pelngikult 

delngan julmlah belsar dan melmiliki pelngarulh kulat telrhadap 

pelngikultnya selpelrti sellelbram, pulblic figulrel, youltulbelr, contelnt 

crelator dan lainnya. Influlelncelr selndiri dibagi melnjadi tiga yaitul:  

a. Melga Influlelncelr adalah sellelbriti papan atas yang popullelr di 

dulnia nyata dan di dulnia maya. Sellelbriti melmiliki pelrsonal 

branding yang tidak pelrlul dibelntulk lagi olelh pelrulsahaan. 

Rata-rata melmiliki pelngikult di meldia sosial diatas 1 julta. 

b. Macro Influlelncelr adalah selorang influlelncelr yang selring 

melmbagikan aktivitas selhari-hari di meldia sosial. Influlelncelr 

ini melmiliki julmlah pelngikult 100.000 hingga 1 ju lta orang 

c. Micro Influlelncelr adalah influlelncelf yang melmiliki pelngikult  

1000 hingga 100 ribul. Micro Influlelncelr selring diselbult 

delngan bulzzelr karelna ia selring melmbelrikan relvielw 

belrdasarkan pelngalaman pribadi.82 

2.1.5.2 Pengertian Review  

  Relvielw produlk adalah telstimoni melngelnai kulalitas sulatu l 

produlk ataul jasa belrdasarkan pelngalaman langsulng pelnggulnanya. 

Melnulrult Lackelrmair, Kailelr, dan Kanmaz relvielw produlk 

adalah ullasan dari pellanggan selcara telrtullis yang melnjellaskan 

melngelnai karaktelristik (disadvantagel & advantagel) dari selbulah 

produlk belrdasarkan dari selbulah produlk belrdasarkan dari 

pelngalaman pribadi.83 

  Relvielw belrtuljulan ulntulk melmbelrikan informasi, gagasan, 

ataul gambaran yang praktiknya lelbih banyak dilakulkan dalam 

                                                           
82 Malde Alrini Halnindhalrputri alnd I Komalng Alnggal Malhal Putral, “Pera ln Influencer Dallalm 

Straltegi Meningkaltkaln Promosi Dalri Sualtu Bralnd (The Role of Influencer in Straltegies to Increalse 

Promotion of al Bralnd) Malde Alrini Halnindhalrputri Daln I Komalng Alnggal Malhal Putral,” Salndyalkallal : 

Prosiding Seminalr Nalsionall Seni, Kriyal, Daln Desalin. 1, no. 29 (2019): 335–43, Hall. 336. 
83Retnal Kumallalsalri. “Review Produk : Definisi, Contoh daln Calral Membualtnyal”, 

https://maljoo.id/solusi/detalil/reviewproduk#:~:text=Definisi%20Review%20Produk,Alpal%20itu%

20review&text=Lalckermalir%2C%20Kaliler%2C%20daln%20Kalnmalz%20menyalmpalikaln,produk

%20berdalsalrkaln%20dalri%20pengallalmaln%20pribaldi., dialkses paldal talnggall 15 Desember 2022, 

pukul 23.38 WIB. 
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bidang bisnis, biasanya melmbahas kellelbihan dan kelkulrangan dari 

su latul produlk ataul jasa. Relvielw haruls melmiliki nilai gulna bagi yang 

melndelngar dan objelk yang di relvielw. Inilah yang melmbeldakan 

relvielw delngan opini. Di bidang pelmasaran misalnya, sulatul relvielw 

bisa melngarah pada pelrbaikan produlk dan jasa yang ditawarkan 

kelpada masyarakat.84 

2.1.5.3 Pengertian Influencer Review Produk 

  Pada elra digital ini, telpatnya belbelrapa tahuln telrakhir ini tellah 

banyak orang yang melmilih melnjadi selorang influlelncelr. Biasanya 

influlelncelr melmbulat belrbagai macam belntulk postingan selpelrti  

konteln belrulpa videlo, dalam hal ini yakni belaulty influlelncelr yang 

akan melmbicarakan dan melnginformasikan kellelbihan dan 

kelkulrangan yang dimiliki produlk, hingga rangkaian dan stelp 

ppelmakaian produlk kelcantikan. Influlelncelr dirasa melnjadi stratelgi 

markelting saat ini yang sangat belrdampak pada banyaknya produlk 

telrjulal. Kelgiatan ini dikatakan selbagai belntulk El-WOM (Ellelctronic 

Word of Moulth). Apalagi pada aplikasi paling banyak digulnakan 

olelh influlelncelr ulntulk melmposting konteln vidio yakni aplikasi tik tok 

dan youltulbel.  

  Dalam mellakulkan pelrannya, telrkadang Influlelncelr akan 

melndapatkan elndorselmelnt. Elndorselmelnt adalah promosi yang 

dipelrcayakan kelpada influlelncelrdelngan melngirimkan produlk ulntulk 

di bahas mellaluli konteln relvielw dan di bagikan di sosial meldia. 

Manfaat influlelncelr dalam bisnis adalah ulntulk melningkatkan brand 

awarelnelss, dan pelnjulalan selsulai delngan targelt yang ditelntulkkan 

olelh pelrulsahaan yang melngajaknya belkelrja sama. 

  Belrdasarkan pelngelrtian di atas maka, delfinisi influlelncelr 

relvielw produlk adalah Selorang yang melmiliki keltelrtarikan dalam 

                                                           
84 Husen Mulalchelal, “Review Aldallalh Ulalsaln Singkalt, Berikut Jenis daln Calral 

Melalkukalnnyal”, https://ka ltaldaltal.co.id/salfrezi/berital/61e4f34f19cb7/review-aldallalh-ulalsaln-singkalt-

berikut-jenis-daln-calral-melalkukalnnyal, dialkses paldal talnggall 15 Desember 2022, pukul 23.50 WIB. 
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bidang pelrawatan kullit dan kelcantikan yang melmiliki pelngarulh 

belsar bagi pelngikultnya dan mellakulkan selbulah kelgiatan relvielw 

ulntulk melngullas manfaat dan kelgulnaan sulatul produlk apakah worth 

it to buly selkaliguls wadah promosi yang belrtulju lan ulntulk 

melmpelngarulhi pelrselpsi belselrta kelpultulsan pelmbellian bagi pelnonton 

dan pelngikultnya. 

2.1.5.4 Tujuan Influencer Review Produk 

  Sulgiharto dan Ramadhana melngelmulkakan  ada tiga tuljulan 

melnggulnakan meldia  influlelncelr  dalam  pelrulsahaan,  antara  lain:     

1) To  Inform (informasi) 

Melmbantul selselorang dalam melndapatkan informasi   selcara 

lelbih sigkat dan jellas.  

2) To  Pelrsuladel (melmbu ljulk) 

Keltika influlelncelr melmbuljulk, maka melrelka akan belrulsaha 

ulntulk melmbulat selselorang telrtarik selhingga melnelrima apa 

yang disampaikannya. 

3) To  Elntelrtain (melnghibulr) 

Pada konteln promosi  yang  informatif  dan  pelrsulasif  dari 

influlelncelr didalamnya julga ada tuljulan ulntulk melnghibulr 

pelnonton agar tidak bosan hanya delngan melmbaca informasi 

selhingga pelnonton melrasa selnang delngan konteln itul dan 

akhirnya telrtarik delngan produlk yang diromosikan.85 

2.1.5.5 Review Produk Dalam Islam 

  Selcara eltimologi, eltika belrasal dari bahasa Yulnani elthos 

yang belrarti sikap, cara belrpikir, kelbiasaan, tata krama , pelrasaan 

dan kelpribadian. Eltika bisnis (bulsinelss elthic) belrulsaha ulntulk 

mellarang pelrilakul bisnis, manajelr pelrulsahaan dan pelkelrja yang 

selharulsnya tidak dilakulkan. Seltiap kelgiatan dan pelrilakul yang 

dilakulkan olelh manulsia haru ls melmiliki eltika. Eltika melngarahkan 

                                                           
85 Linggal Yulialnal et all., “Pera lnaln Influencer Dallalm Meningkaltkaln Penjuallaln Produk 

Selalmal Kondisi Palndemi,” Jurnall Bisnis Teralpaln 6, no. 1 (2022): 75–88, Hall. 78. 
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manulsia melnuljul aktulalisasi kapasitas telrbaiknya. Pelnelrapan eltika 

dan keljuljulran dalam bisnis akan melningkatkan nilai elntitas bisnis itul 

selndiri. Delngan tingkat pelrsaingan yang selmakin tinggi ditambah 

delngan konsulmeln yang selmakin kritis, maka kalau l kelpulsan 

konsulmeln teltap dijaga akan melnyelbabkan pelrulsahaan sulstainable l 

dan dapat dipelrcaya dalam jangka panjang.86 

  Hal ini, belrlakul bagi para influlelncelr yang mellakulkan 

pelkelrjaanya delngan melngelnalkan dan melmpromosikan produlk 

dalam belntulk relvielw ataul ullasan haruls dilakulkan delngan juljulr tanpa 

ulnsulr pelnipulan dan melmbodohi pihak lain delngan maksuld 

melmbelrikan informasi selrta melngeldulkasi. Manfaat telrbelsar dari 

belrpelrilakul juljulr adalah melndapatkan kelpelrcayaan dari orang lain. 

Melmbanguln dan melndapat kelpelrcayaan dari orang lain melrulpakan 

hal yang sullit. olelh karelna itul, belrpelrilakul juljulr melrulpakan sikap 

yang haruls sellalul di telraapkan dalam kelhidulpan selhari-hari.  

  Melnulrult anggota Komisi Fatwa MUlI, KH Abdull Muliz Ali, 

sifat juljulr telrmasulk dalam salah satul dari elmpat sifat yang 

dimiliki  Rasullulllah SAW yaitul shiddiq (Juljulr), amanah 

(telrpelrcaya), tabligh (melnyampaikan belrita), dan fathonah (Celrdas). 

Rasullulllah SAW sellalul melnanamkan ajaran telntang kelpelrcayaan, 

selhingga belliaul selnantiasa melnarik simpati masyarakat di 

selkellilingnya dan melmpelrcelpat kelpelrcayaan masyarakat pada saat 

itu l. Belgitul julga delngan bisnis, bisnis yang yang dibanguln atas 

pondasi kelpelrcayaan akan kokoh dan lelbih celpat belrkelmbang. 

Keljuljulran sellalul melnjadi kulnci ultama dalam promosi sulatul produlk. 

Pelntingnya orang yang melnjaga kelpelrcayaan (amanah) julga 

ditulliskan dalam Al – Qulr’an sulrah Al-Ma’arij ayat 32 yang 

belrbulnyi : 

                                                           
86 Ermalnsyalh Ermalnsyalh, “Etika l Bisnis Dallalm Perspektif Islalm,” Jurnall Khalzalnalh Ulum 
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عُوناَ تِهِماْ وَعَهْدِهِماْ رَٰ نَٰ  وَٱلَّذِيناَ هُماْ لِِمََٰ

  Artinya : “Dan orang-orang yang melmellihara amanat-

amanat (yang dipikullnya) dan janjinya”. (Q.S Al-Ma’arij : 32)87 

 

Hadist yang diriwayatkan olelh Mulslim : 

دْقاَ يَهْدِى إلَِى الْبِر ا وَإنَِّا الْبِرَّا يَهْدِى إلَِى دْقاِ فَإنَِّا الص   عَليَْكُماْ باِلص 

دْقاَ حَتَّى يُكْتَباَ عِنْداَ ى الص  جُلُا يَصْدُقاُ وَياَتَحَرَّ ةاِ وَمَا يَزَالُا الرَّ  الْجَنَّ

اكُماْ وَالْكَذِباَ فَإنَِّا الْكَذِباَ يَهْدِى إلَِى الْفجُُوراِ وَإنَِّا يق ا وَإيَِّ ِا صِد   اللَّ

ى الْكَذِباَ جُلُا يَكْذِباُ وَيَتَحَرَّ اراِ وَمَا يَزَالُا الرَّ  الْفجُُوراَ يَهْدِى إلَِى النَّ

ا اب  ِا كَذَّ  حَتَّى يُكْتَباَ عِنْداَ اللَّ

Artinya : “Helndaklah kalian selnantiasa belrlakul julju lr, karelna 

selsulnggulhnya keljuljulran akan melngantarkan pada kelbaikan dan 

selsulnggulhnya kelbaikan akan melngantarkan pada su lrga. Jika 

selselorang selnantiasa belrlakul juljulr dan belrulsaha ulntulk ju ljulr, maka 

dia akan dicatat di sisi Allah selbagai orang yang juljulr. Hati-hatilah 

kalian dari belrbulat dulsta, karelna selsulnggulhnya du lsta akan 

melngantarkan kelpada keljahatan dan keljahatan akan melngantarkan 

pada nelraka. Jika selselorang sulkanya belrdulsta dan belrulpaya ulntulk 

belrdulsta, maka ia akan dicatat di sisi Allah selbagai pelndu lsta.” (HR 

Mulslim No 2607) 

  Ayat dan hadist diatas melnjellaskan bahwa keljuljulran akan 

melmbawa kita pada kelbajikan dan kelbajikan akan di balas delngan 

su lrga. Dan orang yang dapat melmelliharan amanat dan janjinya 

maka, melrelka itul akan kelkal di sulrga dan di mulliakan. Maka kita 

dianjulrkan ulntulk  sellalul selnantiasa belrlakul juljulr agar sellalul 

melndapatkan kelbaikan-kelbaikan di dulnia dan akhirat. Belrbelda jika 

kita sellalul belrdulsta ataul belrbohong. Karelna dapat melmbawa 

                                                           
87 Q.S All-Mal’alrij : 32 
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keldalam keljahatan, dan keljahatan akan melnghantarkannya kelpada 

nelraka.88 

  Selbagai belaulty influlelncelr haruls bijak dalam  melmbelrikan 

konteln apa yang akan dipostingnya dan dipelrlihatkan kelpada sellulrulh 

pelngikultnya selbagai informasi, ajakan, ataulpuln eldulkasi. Konteln 

yang dibelrikan haruls belrisiskan fakta yang ada dan relvielw juljulr dari 

influlelncelr, tidak hanya selkeldar ullasan melmpelrkelnalkan barang saja. 

Melngingat banyak nya oknulm – oknulm melmbelrikan tayangan atau l 

postingan tidak belrtanggulng jawab melnimbullkan banyak masalah 

ku llit bagi pelngikultnya. Itullah selbabnya melngapa mayoritas pellaku l 

bisnis mellakulkan selgala macam ulpaya ulntulk bisa melmbanguln 

kelpelrcayaan, agar dapat melnjadi magnelt dalam melnjaring 

konsulmeln, namuln tidak hanya pelrlul melnjaga kelpelrcayaan saja 

teltapi pellakul bisnis maulpuln pelmasar julga pelrlul melnjaga eltikanya 

dalam melnarik konsulmeln. 

2.1.5.6 Indikator Influencer Review Produk 

  Melnulrult Shimp dalam pelnellitian Felra Gulnawan, telrdapat 

belbelrapa atribult influlelncelr Markelting melnggulnakan modell TElARS 

yaitul selbagai belrikult : 

1) Trulstworthinelss (Dapat dipelrcaya) 

Indikator ini melngacul pada prinsip yang dipelgang 

cellelbrity elndorselr u lntulk dapat dipelrcaya, juljulr dan 

intelgritas. Selorang influlelncelr haruls dapat melyakinkan 

pelmbelli delngan cara melngkomulnikasikan scara juljulr 

telntang sulatul produlk tanpa mellakulkan pelnipulan. Banyaknya 

pelmbelli yang suldah melmbulktikan kelbelnaran relvielw produlk 

olelh influlelncelr, maka delngan selndirinya orang akan 

melnjadikan panultan yang dapat dipelrcaya.   

2) Elxpelrtisel (Kelahlian) 

                                                           
88 C Al H Putri, “Influencer Produk Keca lntikaln Dallalm Mempromosikaln Produk Dalri 

Perspektif Etikal Bisnis Islalm,” 2020, Hall. 7. 
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Indikator ini diulkulr delngan pelngeltahulan, 

pelngalaman dan keltelrampilan yang dimiliki selorang 

influlelncelr. Melmilih selorang influlelncelr yang telpat akan yang 

mampul melnarik pelrhatian para konsulmeln yang mellihat 

konteln yang dibulat akan melnghadirkan kelpulasan dan rasa 

pelnasaran. 

3) Attactivelnelss (daya tarik) 

Indikator ini dilihat selselorang delngan  ciri fisik yang 

melmbulat melrelka telrtarik selpelrti, tampan ataul cantik, tulbulh 

atleltis, dan lain- lain. 

4) Relspelct (Rasa Hormat) 

 Selorang influlelncelr yang tellah melmiliki pelncapaian 

dapat dalam hal pelndidikan, pelkelrjaan, dan lain-lain 

melmbulat influlelncelr telrselbult dikagulmi dan dihormati olelh 

pelnonton dan pelngiku ltnya. 

5) Similiarity (Kelsamaan delngan auldielns yang ditulju l) 

Melnjadi indikator yang pelnting dikarelnakan akan 

lelbih muldah bagi pelnonton/pelmbelli ulntulk melngikulti selrta 

melnyimak relvielw influlelncelr yang melmiliki karaktelristik 

dan pelrmasalahan yang sama delngan yang dialami calon 

pelmbelli.89 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
89 Universitals Kristen Petral et all., “Efektivita ls Penggunalaln Alshralf & BCL Sebalgali 

Celebrity Endorser Dallalm Iklaln Televisi LINE Let ’ s Get Rich Denga ln Menggunalkaln Model 

TEAlRS,” no. 1996 (2009). Hall. 5-6. 
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2.2 Penelitian Terdahulu 

Adapuln belrbagai pelnellitian telrdahullul yang dilakulkan telrkait delngan 

kelpultulsan pelmbellian yaitul selbagai belrikult : 

Tabel 2.1 

Penelitian Terdahulu 

No 

Nama 

Peneliti dan 

Tahun 

Judul Variabel 
Hasil 

Penelitian 

1. Rahmilla 

Chairani 

Pulspita dan 

Sri Sulryoko 

(2018) 

Pelngarulh Iklan, 

Harga, dan 

Kelpelrcayaan 

Melrelk Telrhadap 

Kelpultulsan 

Pelmbellian 

Kosmeltik 

Relvlon 

Iklan, Harga 

Kelpelrcayaan 

Melrelk(X), 

dan 

Kelpultulsan 

Pelmbellian 

(Y) 

Positif 

Signifikan 

2. Nu lrull Hulda 

(2017) 

Faktor Yang 

Melmpelngarulhi 

Pelrilakul 

Konsulmsi 

Produlk Halal 

Pada Kalangan 

Mahasiswa 

Mulslim 

Pelngeltahulan, 

Sikap, Norma 

Sulbjelktif, 

Kelndali 

Pelrilakul,  dan  

Komitmeln  

Belragama 

Belrpelngarulh 

signifikan. 

Namu ln  

variabell 

kelndali 

pelrilakul dan 

komitmeln 

belragama  

melmiliki  

pelngarulh  yang  

lelbih  belsar  

dari pada 

variabell  lain 

ulntulk 
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melngonsulmsi 

produlk halal. 

3.  Arif Agulng 

Sapultro, 

Nu lr Hidayati 

dan  

Mohammad 

Rizal (2020) 

Pelngarulh 

Cellelbrity 

Elndorselmelnt, 

Telstimoni, Dan 

Kelamanan 

Telrhadap 

Kelpultulsan 

Pelmbellian Pada 

Onlinel Shop 

Blibli.Com 

(Stuldi Pada 

Mahasiswa Felb 

Ulnisma 

Angkatan Tahuln 

2016) 

Cellelbrity 

Elndorselmelnt, 

Telstimoni, 

Kelamanan 

(X), dan  

Kelpultulsan 

Pelmbellian 

(Y) 

Variabell 

Cellelbrity 

Elndorselmelnt 

belrpelngarulh 

selcara positif 

signifikan. 

Variabell 

Telstimoni 

belrpelngarulh 

positif dan 

tidak 

signifikan. 

Variabell 

Kelamanan 

belrpelngarulh 

positif dan 

signifikan. 

4. Mia Adisty 

Amin dan 

Lulcky 

Rachmawati 

(2020) 

Pelngarulh Labell 

Halal, Citra 

Melrelk, Dan 

Onlinel 

Consulmelr 

Relvielw 

Telrhadap 

Kelpultulsan 

Pelmbellian 

Kosmeltik 

Wardah 

Labell Halal, 

Citra Melrelk, 

Onlinel 

Consulmelr 

Relvielw (X), 

dan 

Kelpultulsan 

Pelmbellian 

(Y) 

Labell halal dan 

citra melrelk 

belrpelngarulh 

selcara 

signifikan, 

seldangkan 

onlinel 

consulmelr 

relvielw tidak 

belrpelngarulh 



56 
 

selcara 

signifikan 

5. Nadella 

Saktiana dan 

Nadella 

Saktiana 

(2021) 

Pelngarulh Sikap 

Konsulmeln, 

Pelrselpsi Harga 

Dan Pelrselpsi 

Risiko Telrhadap 

Kelpultulsan 

Pelmbellian 

Kosmeltik 

Belrlabell Halal 

(Stuldi pada 

Konsulmeln 

Pelnggulna 

Kosmeltik 

Belrlabell Halal di 

Pulrwokelrto) 

Sikap 

Konsulmeln, 

Pelrselpsi 

Harga, 

Pelrselpsi 

Risiko (X), 

dan 

Kelpultulsan 

Pelmbellian 

(Y) 

Sikap 

konsulmeln 

belrpelngarulh 

nelgatif 

signifikan 

telrhadap 

kelpultu lsan 

pelmbellian 

kosmeltik 

belrlabell halal. 

Pelrselpsi harga 

dan pelrselpsi 

relsiko 

belrpelngarulh 

positif 

signifikan 

telrhadap 

kelpultu lsan 

pelmbellian 

kosmeltik 

belrlabell halal.  

6. Nu lrull 

Lulthfiani 

Pamulngkas, 

Ibdalsyah, 

dan Reltno 

Triwoellandari 

(2021) 

Pelngarulh 

Islamic 

Branding, 

Cellelbrity 

Elndorselr, Dan 

Pelngeltahulan 

Produlk telrhadap 

Islamic 

Branding, 

Cellelbrity 

Elndorselr, 

Pelngeltahulan 

Produlk (X), 

dan 

Variabell 

Islamic   

branding 

belrpelngarulh  

positif   tidak 

signifikan. 
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Kelpultulsan 

Pelmbellian 

Konsulmeln 

Kosmeltik 

Wardah 

 

Kelpultulsan 

Pelmbellian 

(Y) 

Variabell 

cellelbrity  

elndorselr dan 

pelngeltahulan 

belrpelngarulh  

positif  

signifikan. 

7. Melga Sellvia, 

Altjel L. 

Tulmbell dan 

Woran 

Djelmly  

(2022) 

Pelngarulh Harga 

Dan Kulalitas 

Produlk 

Telrhadap 

Kelpultulsan 

Pelmbellian 

Produlk 

Kosmeltik 

Scarleltt 

Whitelning Pada 

Mahasiswi 

Fakulltas 

Elkonomi Dan 

Bisnis 

Harga, 

Kulalitas 

Produlk(X), 

dan 

Kelpultulsan 

Pelmbellian 

(Y) 

Signifikan 

8. Heny 

Pujiatuti, 

Arief Afendi, 

Rahman El 

Junusi, Agus 

Mahardianto 

(2022) 

Konsumen dan 

Produk 

Kosmetik Halal: 

Label Halal, 

Gaya Hidup dan 

Komunikasi 

Word of Mouth 

Label halal, 

gaya hidup, 

komunikasi 

word of 

mouth  

Label halal dan 

gaya hidup 

berpengaruh 

signifikan, 

Komunikasi 

word of mouth 

tidak 

berpengaruh 

signifikan 
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terhadap 

keputusan 

pembelian 

Su lmbelr : pelnellitian telrdahullu l (diolah) 

Belrdasarkan pelnellitian telrdahullul yang tellah dipaparkan diatas 

telrdapat pelrbeldaaan dan pelrsamaan delngan pelnellitian yang seldang 

dilakulkan. Pelrbeldaan  telrleltak pada objelk pelnelliitian dan variabell 

pelnellitian. Adapuln variabell pelnelliitian yang digulnakan adalah Pelrselpsi 

Selrtifikasi halal, Harga dan Influlelncelr Relvielw Produlk. Pelrsamaan telrleltak 

pada variabell delpelndeln yakni kelpultu lsan pelmbellian. 

2.3 Kerangka Berpikir 

Kelrangka belrpikir melrulpakan modell konselptu lal yang 

melnggambarkan alulr belrjalannya pelnellitian, ataul bagaimana telori 

belrhulbulngan delngan belbelrapa faktor yang telridelntifikasi selbagai hal yang 

pelnting. Belrdasarkan variabell dari pelnellitian ini, maka gambaran kelrangka 

belrpikir selbagai belrikult : 

Gambar 2.2 

Kerangka Berpikir 

“Pelngarulh Pelrselpsi Selrtifikasi Halal, Harga Dan Influlelncelr Relvielw 

Produlk Telrhadap Kelpultulsan Pelmbellian Konsulmeln Pada Produlk 

Somelthinc Bagi Mahasiswa Ulin Walisongo” 

 

     H1  

       + 

     H2  - 

 

                                                 H3                   + 

 

 

 

 

Keputusan 

Pembelian (Y) 

Persepsi Sertifikasi 

Halal (X1) 

Harga (X2) 

Influencer Review 

Produk (X3) 
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2.4 Hipotesis 

Hipotelsis melrulpakan anggapan dasar yang kelmuldian melmbulat 

sulatul telori yang masih haruls di ulji kelbelnarannya. Hipotelsis akan ditelrima 

apabila data yang tellah dikulmpullkan melndulkulng pelrnyataan. Jadi hipotelsis 

melrulpakan jawaban selmelntara pelrnyataan–pelrnyataan yang dikelmulkakan 

dalam pelrulmulsan masalah telrkait delngan variabell pada pelnellitian. Dalam 

pelnellitian ini yaitul Pelngarulh Pelrselpsi Selrtifikasi Halal, Harga Dan 

Influlelncelr Relvielw Produlk Telrhadap Kelpultulsan Pelmbellian Konsu lmeln Pada 

Produlk Somelthinc Bagi Mahasiswa UlIN Walisongo. Maka rulmulsan 

hipotelsis pada pelnellitian ini adalah : 

1. Persepsi Sertifikasi Halal  

Dalam Theory Of Planned Behavior, variabel persepsi 

sertifikasi halal terkait dengan komponen sikap. Yang mana pada 

komponen ini terjadi karena adanya komponen kognitif yang berupa 

keyakinan yang dimiliki konsumen yang disebabkan karena adanya 

pengetahuan informasi terkait objek seperti produk yang sudah 

tersertifikasi halal dengan memiliki logo halal pada kemasan. Serta 

komponen afektif terkait dengan emosi atau perasaan yang 

didapatkan konsumen setelah mengonsumsi produk tersebut.  

Selrtifikasi halal dan labell halal melmbelrikan kelulntulngan 

elkonomis bagi produlseln yaitul dapat melningkatkan kelpelrcayaan 

konsulmeln karelna produlk telrjamin kelhalalannya, melmiliki UlSP 

(Ulniqulel Sellling Point), mampul melnelmbuls pasar halal global, 

melningkatkan markeltability produlk di pasar. Produlk yang 

belrselrtifikat halal julga melnandakan kelamanan produlk selpelrti 

kelbelrsihan, kulalitas, kandulngan dan kelhigielnisan sulatul produlk. 

Selrtifikat halal akan melmbelri imagel positif belrulpa kelpelrcayaan 

konsulmeln yang akan melmulncullkan pelrselpsi telrselndiri ulntulk lelbih 

melmilih produlk yang suldah telrjamin kelhalalannya.  

Dalam pelnellitian yang dilakulkan olelh Amadela Cahyana 

Joellysmianto, Kulsjulniati dan Iswahyulni yang belrjuldull “Pelngarulh 
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Promosi Dan Selrtifikasi Halal Telrhadap Kelpultulsan Pelmbellian 

Produlk Oriflamel Di Delnpasar (Stuldi Kasuls Pelmbellian Oriflamel Di 

Kalangan Mahasiswa)” me lnulnjulkkan bahwasannya telrdapat   

pelngarulh signifikan  selrtifikasi halal telrhadap pultulsan  melmbelli 

produlk oriflamel.90  

Selsulai delngan pelnellitian yang ditelliti olelh Riska Amalia, 

Ahmad Adib dan Samsull Elfelndi yang belrjuldull “Pelngarulh Iklan Dan 

Selrtifikasi Produlk halal Telrhadap Kelpultulsan Pelmbellian Kosmeltik 

Wardah”, me lnulnjulkkan bahwasannya Selrtifikasi halal melmiliki 

pelngarulh yang signifikan positif telrhadap kelpultulsan Pelmbellian. 

Dibulktikan pada belsarnya nilai r hitulng adalah  3.125 delngan t tabell 

1,984 selhingga t hitulng lelbih belsar dari t tabell.91 Dari pelnjellasan 

telrselbult dapat dipelrolelh hipotelsis : 

H1 : Pelrselpsi Selrtifikasi Halal Belrpelngarulh Positif Telrhadap 

Kelpultulsan Pelmbellian Konsulmeln Pada Kosmeltik 

Somelthinc Bagi Mahasiswa UlIN Walisongo 

2. Harga 

Harga melrulpakan sulatul hal yang dipelrhatikan konsulmeln 

selbellulm melmbelli selrta melngonsulmsi produlk. Dalam Telori 

Konsulmsi Kelynels dipaparkan bahwa telrdapat keltelrkaitan 

pelndapatan saat ini (pelndapatan disposablel) delngan konsulmsi saat 

ini. Belrdasarkan hal telrsbult dapat ditarik kelsimpullan bahwa 

konsulmsi sangat dipelngarulhi olelh belsarnya pelndapatan. Pada 

Theory of Planned Behavior juga dapat dijelaskan bahwa seseorang 

harus memiliki kontrol pada perilakunya. Tindakan ini berdasarkan 

komponen persepsi kontrol perilaku pada theory of planned 

behavior. Adanya kontol pada perilaku mengharuskan konsumen 

                                                           
90 Iswalhyuni Almaldeal Calhyalnal Joelyismialnto, Kusjunialti, “Penga lruh Promosi Daln 

Sertifikalsi Hallall Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Produk Oriflalme Di Denpalsalr (Studi Kalsus 

Pembelialn Oriflalme Di Kallalngaln Malhalsiswal),” n.d., 1–9. Hall. 8. 
91 Riskal Almallial, Alhmald Aldib, alnd Salmsul Efendi, “Penga lruh Iklaln Daln Sertifikalsi Produk 

Hallall Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Kosmetik Walrdalh” 3, no. 1 (n.d.): 33–51. Hall. 49. 
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untuk mempertimbangkan sehingga sulit atau tidaknya melakukan 

suatu tindakan pembelian disebabkan faktor pendukung dan faktor 

penghambat seperti faktor harga .Apalagi bagi mahasiswa delngan 

keltelrbatasan pelndapatan ataul ulang sakul bullanan.  Selmakin tinggi 

harga yang ditawarkan maka selmakin melnulruln kelinginan melmbelli 

sulatul produlk, belgitul julga selbaliknya.  

Dalam pelnellitian yang dilaku lkan olelh Grace l Marleleln 

Wariki, Lisbe lth Mananelkel, Helndra Tawas delngan ju ldull pelnellitian 

“Pelngarulh Baulran Promosi, Pe lrselpsi Harga Dan Lokasi Te lrhadap 

Kelpultulsan Pelmbellian Dan Kelpulasan Konsulmeln Pada Pe lrulmahan 

Tamansari Meltropolitan Manado” me lnulnju lkkan bahwasannya 

pelrselpsi harga belrpelngarulh nelgatif dan tidak signifikan te lrhadap 

kelpultulsan pelmbellian dan ke lpulasan konsu lmeln pada pe lrulmahan 

Tamansari Meltropolitan Manado. Dikarelnakan harga produ lk yang 

ditawarkan belgitul tinggi selhingga u lntu lk pelrmintaan produlk puln 

melnulruln. Karelna dalam mellihat harganya konsu lmeln akan be lrpikir 

lelbih celrmat dan lelbih melngaharapkan adanya be lbelrapa diskon 

ataulpuln potongan harga.92 

Kelmuldian, pelnellitian yang dilaku lkan olelh Arini Nu lr Safitri 

delngan ju ldull pelnelitian “Pelngarulh brand imagel, pelrselpsi harga dan 

ku lalitas layanan te lrhadap minat be lli u llang pada Lazada” 

melnulnju lkkan bahwasannya Pelrselpsi harga tidak pe lngarulh positif 

dan signifikan te lrhadap minat belli ullang delngan nilai  t-hitu lng  lelbih  

kelcil  dari  pada  t-tabell  (  1,627  >  1,98498)  delngan  probabilitas  

(0,107) le lbih  belsar  dari  taraf  signifikan  0,05.  Adanya  pe lngarulh  

ini  me lnulnju lkkan  selmakin  tidak be lrpelngarulh  positif  pe lrselpsi  

harga  te lrhadap  konsu lmeln  Lazada,  maka  akan  se lmakin 

                                                           
92 Gralce Walriki, Lisbeth Malnalneke, alnd Hendral Talwals, “Penga lruh Baluraln 

Promosi, Persepsi Halrgal Daln Lokalsi Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Daln Kepualsaln 

Konsumen Paldal Perumalhaln Talmalnsalri Metropolitaln Malnaldo,” Jurnall EMBAl: Jurnall 

Riset Ekonomi, Malnaljemen, Bisnis Daln Alkuntalnsi 3, no. 2 (2015): 1073–85, Hall. 1084. 
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melnulrulnnya minat belli u llang konsu lmeln telrhadap produlk yang ada 

di Lazada.93 Belrdasarkan pelnjellasan diatas didapatkan hipote lsis : 

H2 : Harga Belrpelngaru lh Nelgatif Telrhadap Kelpultulsan 

Pelmbellian Konsulmeln Pada Kosmeltik Somelthinc Bagi 

Mahasiswa UlIN Walisongo 

3. Influencer Review Produk 

Seltiap konsu lmeln melmiliki tingkat pelngeltahulan, pelmahaman 

selrta pelrolelhan informasi akan su latu l produlk yang belrbelda. Baik dari 

selgi kelgulnaan, manfaat dan se lbagainya. Pada komponen theory of 

planned behavior yaitu sikap dan norma subjektif yang didasarkan 

atas adanya keyakinan sebelum melakukan tindakan. Norma 

subjektif diperoleh atas perasaan yakin atas dugaan, harapan, ajakan, 

opini yang diperoleh dari orang lain maupun lingkungan sekitarnya 

sehingga memotivasi dan mempengaruhi tindakan seseorang. 

Seperti pengaruh yang diberikan seorang influencer. Hadirnya 

selorang influ lelncelr yang melngeldulkasi dan melmbelrikan informasi 

telrkait su latu l produlk yang akan melmuldahkan konsu lmeln dalam 

melngambil kelpultulsan melmbelli  selsulai kelbultulhan mellaluli kelpulasan 

seltellah melmpelrtimbangkan baik atau l bulrulknya  produ lk telrselbult. 

Dalam penelitian yang dilakukan oleh Fajar Adhitya dengan 

judul penelitian “Pengaruh Content Marketing,  Online Consumer 

Review Dan  Beauty Vlogger Terhadap Keputusan Pembelian 

Online Produk Hijab Rabbani Pada Generasi Z Di Kota  Semarang”, 

menunjukkan bahwasannya content marketing, online   consumer   

review, beauty  vlogger memiliki  pengaruh  signifikan  terhadap 

keputusan pembelian. Hal  ini  dikarenakan  mahasiswa  dominan  

terhadap  pembelian  melalui online  shop maka dari  itu  online  

consumer  review merupakan  pengaruh  yang  kuat  untuk  

                                                           
93 Alrini Nur Salfitri, “Penga lruh Bralnd Imalge, Persepsi Halrgal Daln Kuallitals Lalyalnaln 

Terhaldalp Minalt Beli Ulalng Paldal Lalzaldal,” Entrepreneurship Bisnis Malnaljemen Alkuntalnsi (E-

BISMAl) 1, no. 1 (2021): 1–9, Hall. 7. 
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menentukan  keputusan pembelian  sebuah  produk.  Semakin  tinggi  

konsumen  melihat    ulasan  dari  konsumen  lain  maka semakin   

tinggi   juga   konsumen   tersebut   memiliki   daya   tarik   untuk   

melakukan   keputusan pembelian dan sebaliknya.94 

Hal telrselbult ju lga selsu lai delngan pelnellitian yang dilaku lkan 

olelh Widya Rizqi Kulsulma Wardhani, Rois Arifin dan Andi 

Normaladelwi yang belrjuldull “Pelngarulh Belaulty Vloggelr, Brand 

Imagel, Harga dan Labe ll Halal Telrhadap Kelpultulsan Pelmbellian 

Produlk Kosmeltik Makel Ovelr Pada Toko Kosme ltik Aru lm Belaulty 

Shop Lawang”, me lnulnju lkkan bahwasannya Be laulty Vlogge lr 

belrpelngarulh signifikan dan positif te lrhadap kelpultulsan pelmbellian 

produlk kosmeltik makel ovelr. Delngan u lji thitu lng selbelsar 2,068 

delngan tingkat sig 0,041 le lbih kelcil dari 0,05.95 Belrdasarkan 

pelnjellasan telrselbult dapat dipelrolelh hipotelsis : 

H3 : Influlelncelr Relvielw Produlk Belrpelngarulh Positif Telrhadap 

Kelpultulsan Pelmbellian  Konsulmeln Pada Kosmeltik 

Somelthinc Bagi Mahasiswa U lIN Walisongo 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
94 Fajar Adhitya, “Pengaruh Content Marketing, Online Consumer Review Dan Beauty 

Vlogger Terhadap Keputusan Pembelian Online Produk Hijab Rabbani Pada Generasi Z Di Kota 
Semarang,” EKOBIS : Jurnal Ilmu Manajemen Dan Akuntansi 10, no. 2 (2022): 223–38, 
https://doi.org/10.36596/ekobis.v10i2.928. 

95 Walrdhalni, Rois Alrifin, alnd Alndi Normallaldewi, “Penga lruh Bealuty Vlogger, Bralnd 

Imalge, Halrgal Daln Lalbel Hallall Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Produk Kosmetik Malke Over Paldal 

Toko Kosmetik Alrum Bealuty Shop Lalwalng,” E-Jurnall Riset Malnaljemen 12, no. 01 (2022): 337. 

Hall. 336. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

3.1 Jenis dan Sumber Data 

3.1.1 Jenis Penelitian 

 Pelnellitian ini melnelrapkan jelnis pelnellitian kulantitatif delngan 

meltodel su lrveli. Data kulantitatif adalah data ataul informasi yang dipelrolelh 

delngan belrbelntulk angka. Melnulrult Indrawan & Yaniawati Pelndelkatan 

kulantitatif adalah ulpaya pelnelliti ulntulk melngulmpullkan data belrsifat angka, 

kelmuldian data telrselult akan diolah delngan melnggulnakan rulmuls statistic dan 

ditulrulnkan dari variabell yang suldah di opelrasionalkan, delngan skala ulkulr 

telrtelntul selpelrti skala nominal, ordinal, intelrval, likelrt dan ratio.96 

3.1.2 Sumber Data 

3.1.2.1 Data Primer 

Data primelr adalah sulmbelr data yang dipelrolelh selcara langsulng 

dari sulmbelr pelrtama.97 Meltodel pelngulmpullan data yang digulnakan pada 

pelnellitian ini adalah kulelsionelr. Ku lelsionelr adalah sulrveli yang dilakulkan 

dalam rangka pelngulmpullan data dari relspondeln yang melmulat kulmpullan 

pelrtanyaan yang suldah ditelntulkan pelnelliti. Sulmbelr data primelr pada 

pelnellitian ini yaitul pada mahasiswa Ulnivelrsitas Islam Nelgelri Walisongo. 

3.1.2.2 Data Sekunder 

Data Selkulndelr adalah data yang ditelmulkan langsulng pelnelliti  dari 

sulmbelr keldula, mellainkan didapatkan mellaluli pihak lainnya, selpelrti 

laporan,  bulkul, julrnal. ataul artikell selrta litelratulr lainnya telrkait delngan 

masalah pelnellitian. 

3.2 Lokasi Penelitian 

Lokasi penelitian ini dilakukan di Universitas Islam Negeri (UIN) 

Walisongo. Pertimbangan lokasi ini disebabkan oleh peneliti melihat secara 

langsung pola serta karakteristik secara umum mahasiswa UIN Walisongo. Selain 

                                                           
96 Indrawan, Rully dan Yaniawati, Poppy. (2016). Metodologi Penelitian Kuantitatif, 

Kualitatif, dan Campuran untuk Manajemen, dan Pendidikan. Bandung: Refika Aditama. Hal. 141 
97 Suryalni daln Hendryaldi, Metode Riset Kualntitaltif : Teori daln Alplikalsi Paldal Penelitialn 

Bidalng Malnaljemen daln Ekonomi Islalm, Cet 1, Jalkalrtal : Kencalnal, 2015, Hall. 173. 
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itu, jika dibandingkan dengan kampus negeri lain yang ada di wilayah Semarang, 

UIN Walisongo satu-satunya kampus islam dengan keseluruhan mahasiswa 

beragama islam yang sudah seharusnya mengonsumsi produk yang halal dan sesuai 

syariat islam. 

3.3 Populasi dan Sampel 

3.2.1 Populasi 

Popullasi adalah wilayah gelnelralisasi yang telrdiri dari 

objelk/sulbjelk yang melmiliki kulalitas dan karaktelristik telrtelntul yang 

ditelntulkan olelh pelnelliti kelmuldian ditarik kelsimpullan.98 Pada pelnellitian ini 

yang melnjadi popullasi adalah Mahasiswa UlIN Walisongo pelriodel 2019-

2022. 

Tabel 3.1 

Jumlah Populasi 

Periode Jumlah Mahasiswa 

2019 4.419  

2020 3.381 

2021 5.519 

2022 5.316 

Jumlah 18.635 

    Sulmbelr : Walisongo.ac.id 

3.2.2 Sampel  

  Sampell adalah selbagai pelrwakilan dari belsarnya popullasi yang 

akan ditelliti.99 Teknik pengambilan sampel dibagi menjadi dua yaitu : 

1. Probability Sampling 

Adalah teknik sampling yang dengan memberikan 

perluang yang sama bagi setiap anggota dalam populasi untuk 

dipilih menjadi anggota sampel. Probability sampling dibagi 

menjadi empat metode yaitu : 

                                                           
98Balmbalng Sudalryalnal, Metode Penelitialn Teori Daln Pralktek  Kualntitaltif Daln Kuallitaltif, 

Ed. 1, Cet. 1, Yogyalkalrtal: Deepublish, 2018, Hall. 48. 
99 Balmbalng Sudalryalnal, Op. Cit, Hall. 48 
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a. Simpel Random Sampling 

Pengambilan sampel dengan metode ini dilakukan dengan 

acak tanpa memperhatikan strata anggota populasi 

b. Proportionate Stratified Random Sampling 

Pengambilan sampel dengan metode ini digunakan 

apabila populasi mempunyai anggota yang tidak homogen 

dan berstrata secara proporsional 

c. DisProportionate Strarified Random Sampling 

Pengambilan sampel ini digunakan jika populasi berstrata 

tetapi kurang proporsional 

d. Area (Cluster) Sampling (Daerah) 

Pengambilan sampel ini diambil apabila daerah yang 

digunakan untuk menentukan sampel sangat luas 

2. Probability non sampling 

Adalah teknik sampling yang tidak memberikan peluang 

atau kesempatan yang sama bagi setiap anggota populasi untuk 

dipilih menjadi sampel. Teknik ini dibagi menjadi enam metode 

yaitu :  

a. Sampling Sistematis 

Pengambilan sampel ini berdasarkan urutan dari anggota 

populasi yang diberi nomor. Pengambilan sampelnya 

dapat dilakukan dengan nomor ganjil saja atau genap saja 

ataupun kelipatan bilangan tertentu. 

b. Sampling Kuota 

Pengambilan sampel ini digunakan untuk menentukan 

sampel dari populasi yang mempunyai ciri-ciri trtentu 

sampai jumlah yang diinginkan. 

c. Sampling Aksidental 

Pengambilan sampel ini berdasarkan kebetulan dan cocok 

dijadikan sumber data 

d. Purposive Sampling 
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Pengambilan sampel ini dilakukan dengan pertimbangan 

tertentu. 

e. Sampling Jenuh 

Pengambilan sampel ini digunakan apabila semua 

populasi dijadikan sebagai sampel 

f. Snowball Sampling 

Pengambilan sampel ini bermula dari sampel yang kecil 

kemudian membesar.100 

  Telknik yang digulnakan dalam Probability Sampling  yaitul Simpell 

random sampling. Maka, digulnakan rulmuls Slovin ulntulk melmbantu l 

ellimiasi dalam pelnarikan julmlah sampell pelnellitian ini, adapuln ru lmuls yang 

digulnakan yaitul : 

𝑛 =
𝑁

1+𝑁𝑒
2  

Keltelrangan : 

n = julmlah samplel 

N = julmlah popullasi 

el = batas tolelransi kelsalahan (elrror tolelrancel) 

 Delngan melnggulnakan rulmu ls telrselbult, didapatkan hasil : 

𝒏 =
𝟏𝟖.𝟔𝟑𝟓

𝟏+𝟏𝟖.𝟔𝟑𝟓 (𝟎,𝟏)𝟐 =
𝟏𝟖.𝟔𝟑𝟓

𝟏𝟖𝟕,𝟑𝟓
= 𝟗𝟗, 𝟒𝟕 (𝑫𝒊𝒃𝒖𝒍𝒂𝒕𝒌𝒂𝒏 𝒎𝒆𝒏𝒋𝒂𝒅𝒊 𝟏𝟎𝟎)  

3.4 Teknik Pengumpulan Data 

 Ulntulk melndapatkan data pada pelnellitian ini digulnakan telknik pelngulmpullan 

data selbagai belrikult :   

3.3.1 Kuesioner 

 Kulelsionelr/angkelt adalah cara melngulmpullkan data lelwat sulrveli 

telrhadap relspondeln dilakulkan delngan melmbulat daftar pelrtanyaan-

pelrtanyaan telrkait pelnellitian yang tellah ditelntulkan pelnelliti dan akan 

dibelrikan kelpada orang lain ataul relspondeln.101 Pada pelnellitian ini kulelsionelr 

                                                           
100 Ibid., Hal. 49-51. 
101 Edi Suryaldi, Deni Dalrmalwaln daln Aljalng Mulyaldi, Metode Penelitialn Komunikalsi, Cet. 

1, Balndung : PT Remaljal Rosdalkalryal, 2019, Hall. 178. 
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akan dibagikan kelpada mahasiswa UlIN Walisongo angkatan 2019 sampai 

delngan 2022. Pelnellitian ini melnggulnakan skala likelrt. Skala Likelrt adalah 

satul tipel ulkulran yang dipakai ulntulk melngulkulr data tanggapan, pelndapat, 

sikap, dan pelrselpsi selselorang ataul kellompok telrhadap fakta sosial.102 Dalam 

pelnellitian ini, skor jawaban atas seltiap pelrtanyaan relspondeln akan 

dikatelgorikan selbagai belrikult : 

Tabel 3.2 

Tingkatan Pengukuran Skala Likert 

Indikator Skor 

Sangat Tidak Seltuljul (STS) 1 

Tidak Seltuljul (TS) 2 

Seltuljul (S) 3 

Sangat Seltuljul (SS) 4 

3.3.2 Dokumentasi dan Kepustakaan 

 Dokulmelntasi melrulpakan bulkti melndapatkab data dari litelratulr 

telrtullis, misalnya bulkul, majalah, dan lain-lain. Meltodel ini digulnakan ulntulk 

melndapatkan data telntang dokulmeln, catatan ataul arsip yang dimiliki olelh 

pelrulsahaan yang belrhulbulngan delngan objelk pelnellitian. Kelpulstakaan 

digulnakan pada sellulrulh tahapan pelnellitian delngan melnggulnakan 

belrmacam-macam sulmbelr pulstaka yang selsulai delngan pelrmasalahan sosial 

yang  seldang ditelliti.  

3.5 Variabel Penelitian dan Variabel Operasional 

3.4.1 Variabel Penelitian 

1) Variabell Indelpelndeln / belbas (X) 

Variabell indelpelndeln adalah variabell yang melmpelngarulhi atau l 

yang melnjadi selbab pelrulbahannya ataul mulncullya variabell indelpelndeln 

(telrikat). Variabell indelpelndeln pada pelnellitian ini yaitu l pelrselpsi 

selrtifikasi halal (X1), harga (X2)  dan influlelncelr relvielw produlk (X3). 

2) Variabell Delpelndeln / telrikat (Y) 

                                                           
102 Fred L. Benu daln Algus S. Benu, Metodologi Penelitialn Kualntitaltif, Cet.1, Jalkalrtal : 

Prenaldalmedial Group, 2019, Hall. 173. 
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Variabell delpelndeln adalah variabell yang dipelngarulhi ataul yang 

melnjadi akibat karelna adanya variabell belbas. Variabell delpelndeln pada 

pelnellitian ini yaitul kelpultulsan pelmbellian (Y) 

3.4.2 Definisi Operasional 

 Delfelnisi opelrasional belrtu ljulan ulntulk melngeltahuli seljaulh mana 

variabell-variabell yang telrdapat dalam pelnellitian akan saling belrkaitan dan  

telrjadi pelngarulh telrhadap faktor lain. Delfinisi variabell melmbelri pandangan 

pada pelnelliti telntang bagaimana tata cara melngulkulr variabell. Belrikult adalah 

variabell yang digulnakan pada pelnellitian ini : 

Tabel 3.3 

Operasional Variabel 

Variabel Definisi  

Operasional 

Variabel 

Indikator Variabel Skala 

Pelrselpsi 

Selrtifikasi 

Halal (X1) 

Pelrselpsi Selrtifikat 

Halal adalah 

bagaimana 

selselorang 

melmandang 

telntang kelhalalan 

sulatul Produlk yang 

dikellularkan tellah 

melmiliki 

selrtifikasi halal 

ataulpuln produlk 

yang bellulm 

telrdaftar 

selrtifikasi 

halalnya olelh 

BPJPH  

1. logo halal pelnting 

dalam melmilih 

produlk 

2. Melmilih produlk 

halal belrdasarkan 

logo halal pada 

produlk 

3. Produlk yang 

telrdapat labell 

halal suldah telrulji 

delngan telliti 

4. Melngelnali  

pelrbeldaan logo 

halal asli dan 

palsu. (Shaari dan 

Arifin (2010)) 
( 

Likelrt 
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Harga (X1) Harga adalah nilai 

yang diteltapkan 

olelh pelnjulal pada 

sulatul produlk dan 

nilai yang haruls 

dibayarkan 

pelmbelli gulna 

melmpelrolelh 

barang telrselbult.  

1. Keltelrjangkaulan 

harga 

2. Kelselsulaian harga 

delngan kulalitas 

produlk 

3. Daya saing harga 

4. Kelselsulaian harga 

delngan manfaat. 

(Kotler dan 

Amstrong (2012)) 

Likelrt 

Influlelncelr 

Relvielw 

Produlk (X3) 

Selorang yang 

melmiliki 

keltelrtarikan dalam 

bidang pelrawatan 

kullit dan 

kelcantikan yang 

melmiliki 

pelngarulh belsar 

bagi pelngikultnya 

dan mellakulkan 

selbulah kelgiatan 

relvielw ulntulk 

melngullas manfaat 

dan kelgulnaan 

sulatul produlk 

apakah worth it to 

buly selkaliguls 

wadah promosi. 

1. Trulstworthinelss  

2. Elxpelrtisel 

3. Attractivelnelss  

4. Relspelct 

5. Similiarity (Shimp 

(2010)) 

 

Likelrt 
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Kelpultu lsan 

Pelmbellian 

(Y) 

Kelpultulsan 

Pelmbellian adalah 

tahap dimana 

selorang konsulmeln 

melngambil 

kelpultulsan seltellah 

mellakulkan 

pelrtimbangan 

yang nantinya 

telrjadi kelgiatan  

transaksi antara 

pelnjulaal dan 

pelmbelli. 

1. Kelmantapan 

dalam melmbelli 

seltellah 

melngeltahuli 

informasi telrkait 

produlk 

2. Melmultulskan 

ulntulk melmbelli 

dikarelnakan 

melnjadi produlk 

ataul delngan brand 

yang paling 

disulkai 

3. Mellakulkan 

pelmbellian hanya 

selsulai delngan 

kelinginan dan 

kelbultulhan 

4. Melmbelli atas 

relkomelndasi dari 

orang lain. (Kotler 

dan Amstrong 

((2008) 

Likelrt 

  Sumber : Data diolah 

3.6 Teknik Analisis Data 

3.5.1 Uji Keabsahan Data 

1) Ulji Validitas 

  Ulji validitas belrgulna ulntulk mellihat adakah pelrtanyaan yang 

melnyangkult delngan deltelrminan kelpultulsan pelmbellian konsu lmeln pada 

produ lk kosmeltik somelthinc mellaluli pelrselpsi selrtifikasi halal, harga dan 

influlelncelr relvielw produlk pada kulelsionelr yang haruls diulbah selbab  
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kulrang ataul tidak rellelvan. Ulji validitas digulnakan selbagai pelngulkulr 

valid tidaknya kulelsionelr yang digulnakan dalam pelnellitian. Ulji validitas 

alangkah baiknya dilakulkan di tiap pelrtanyaan. Dalam melncari nilai r 

tabell delngan tingkat tolelransi kelsalahan 5% dan  𝑑𝑓 = 𝑛 − 2. Dasar  

dalam pelngambilan kelpultulsan ulji validitas adalah pelrbandingan antara 

nilai 𝑟ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔delngan𝑟𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙, dimana : 

a. Apabila 𝑟ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 melmiliki nilai lelbih belsar dari 𝑟𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 maka 

kulelsionelr dinyatakan tidak valid 

b. Apabila 𝑟ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 melmiliki nilai lelbih kelcil dari 𝑟𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 maka 

kulelsionelr dinyatakan tidak valid.103 

2) Ulji Relliabilitas 

  Melnulrult Sulgiyono, Relliabilitas adalah instrulmeln yang apabila 

digulnakan lelbih dari selkali ulntulk melngulkulr objelk ataul hal yang sama 

dan melnghasilkan data yang sama pulla.104 Ulji relliabilitas ini digulnakan 

selbagai patokan instrulmeln pada kulelsionelr bisa digulnakan lelbih dari 

selkali ataul tidak. Ulji relliabilitas pada pelnellitian ini selbagai pelnguljian 

data deltelrminan kelpultulsan pelmbellian pada produlk kosmeltik somelthinc 

pada variabell pelrselpsi selrtifikasi halal, harga dan influlelncelr relvielw 

produ lk konsisteln ataul tidak. Pelrtanyaan kulelsionelr dinyatakan relliabell 

ataul handal apabila jawaban relspondeln tidak belrulbah selwaktul-waktul. 

Pelnelntulan relliabell dapat dipastikan, keltika variabell melmpu lnyai nilai 

Cronbach Alpha > 0,60.105 

3) Ulji Asulmsi Klasik 

a. Ulji Normalitas 

 Ulji normalitas melmiliki tu ljulan mellihat modell relgrelsi variabell  

telrikat dan variabell belbas belrdistribulsi normal ataul tidak. Modell relgrelsi 

yang telpat adalah modell relgrelsi yang belrdistribulsi normal ataul bahkan 

                                                           
103 Duwi Priyaltno, Palhalm Alnallisal Staltistik Daltal dengaln SPSS, Yogyalkalrtal: Medial Kom, 

2010, Hall. 90. 
104 Sugiyono, Metode Penelitialn Aldministralsi, Balndung : Allfalbetal, 2007. 
105 Malsrukin, Staltistik Inferensiall Alplikalsi Progralm SPSS, Kudus: Medial Ilmu Press, 2008, 

Hall. 15. 
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melndelkati normal. Data yang baik adalah data yang melmpu lnyai pola 

selpelrti distribulsi normal. Artinya distribulsi data telrselbult haruls tidak 

mellelncelng kelkiri maulpuln kelkanan. Pada Pelnellitian ini ulji yang 

digulnakan adalah Kolmogorov-Smirnov. Dalam melnyimpu llkan hasil 

normalitas digulnakan tingkat signifikasi selbagai belrikult : 

1. Jika nilai probability signifikan > 0,05 maka data 

belrdistribulsi normal 

2. Jika nilai probability sigmifikan < 0,05 maka data 

belrdistribulsi tidak normal106. 

b. Ulji Mulltikolinielaritas 

  Ulji Mulltikolinielaritas artinya sulatul keladaan dimana telrjadi 

korellasi linielr selmpulrna diantara belbelrapa bahkan pada selmu la variabell 

indelpelndeln dari relgrelsi belrganda.107 Ulntulk melmastikan telrjadi tidaknya  

Mulltikolinielritas ditelntulkan delngan belsarnya nilai variancel  inflation  

factor  (VIF). Data delngan  nilai  VIF   kulrang dari 10 dan nilai tolelrancel 

lelbih dari 0,1 maka hal telrselbult dapat dipastikan telrbelbas dari adanya 

geljala mulltikolinelaritas. Selbaliknya, jika nilai VIF lelbih dari 10 dan nilai 

tolelrancel kulrang dari 0,1 maka dipastikan telrjadi geljala 

mulltikolinielaritas.  

c. Ulji Heltelroskeldastisitas 

 Ulji Heltelroskeldastisitas adalah relgrelsi linielr seldelrhana 

melnsyaratkan pelmelnulhan asulmsi homokeldastisitas (homogelnitas 

varian), yaitul varian dari relsidulal (elrror/el) belrsifat konstan. Jika pada 

kelnyataanya varian elrror tidak konstan yakni melmbelsar atau l melngelcil 

pada nilai x, maka keladaan telrselbult dikatakan heltelroskeldastisitas. 

Selbaliknya jika varian elrror belrsifat konstan maka telrjadi 

homoskeldastistas. Ulntulk melngeltahuli telrjadi heltelroskeldastisitas kita 

dapat melmbaca mellaluli pola yang telrbelntulk pada gambar Scattelrplot 

                                                           
106 Husein Umalr, "Metode Penelitialn Untuk Skripsi Daln Tesis Bisnis", Jalkalrtal: PT 

RaljalGralfindo Persaldal, 2020, Hall. 181. 
107 Halmdi, Alsep Salepul, Metode Penelitialn Kualntitaltif Alplikalsi Dallalm Pendidikaln, Ed. 1, 

Cet. 1, Yogyalkalrtal : Deepublish, 2014, Hall. 123. 
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antara SRElSID dan ZPRElD. Jika tidak telrjadi heltelroskeldastisitas  maka   

titik-titik  data akan  melnye lbar  diatas  dan  dibawah ataul belrada di selkitar 

angka 0, titik-titik data tidak melngulmpull di satul telmpat,  pelnye lbaran  

titik-titik . data  .tidak  bolelh  melmbelntulk  pola  belrgellombang  mellelbar 

kelmuldian melnyelmpit dan mellelbar kelmbali, pelnyelbaran titik-titik data 

tidak belrpola. 

 Kelmuldian, altelrnatif lain u lntulk mellihat adanya geljala ini yaitu l 

delngan mellakulkan ulji Gleljselr yakni delngan mellakulkan relgrelsi nilai 

relsidulal delngan variabell indelpelndeln keldalam modell relgrelsi, dan 

Spelarman’s Rank Correllations Telst. Apabila didapat nilai signifikasi 

pada variabell. indelpelndeln lelbih dari 0,05 maka. tidak telrjadi 

heltelroskeldastisitas. 108  

3.5.2 Analisis Regresi Berganda 

 Analisi relgrelsi belrganda adalah analisis yang belrfulngsi selbagai pelnguljian 

pelngarulh antara variabell indelpelndeln telrhadap satul variabell delpelndeln. 

 Pelrsamaan relgrelsi belrganda : 

𝑌 = 𝛼 + 𝛽1𝑋1 + 𝛽2𝑋2 + 𝛽3𝑋3 

Keltelrangan : 

Y  = Kelpultulsan  Pelmbellian  

𝛼   = 𝐾𝑜𝑛𝑠𝑡𝑎𝑛𝑡𝑎  

 𝛽1 = Koelfisieln Pelrselpsi Selrtifikasi Halal 

𝛽2  = Koelfisieln Harga 

𝛽3  = Koelfisieln Influlelncelr Relvielw Produlk 

X1  = Pelrselpsi Selrtifikasi Halal 

X2  = Harga 

X3  = Influlelncelr Relvielw Produlk 

3.5.3 Uji Hipotesis 

1) Ulji t (Parsial) 

                                                           
108 Halmdi, Alsep Salepul, Metode Penelitialn Kualntitaltif Alplikalsi Dallalm Pendidikaln, Ed. 1, 

Cet. 1, Yogyalkalrtal : Deepublish, 2014, Hall. 129   . 
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 Ulji t adalah ulji yang digulnakan ulntulk melngeltahu li apakah 

variabell indelpelndeln selcara individu lal melmpelngarulhi variabell delpelndeln. 

Hasil ulji t dapat dilihat pada oultpult coelfficielnts dari hasil analisis relgrelsi 

belrganda. Tiingkat signifikansi yang digulnakan adalah 0,05 (a=5%). Jika  

nilai t hitulng ≤ t tabell , maka selcara parsial tidak ada pelngarulh antara 

variabell indelpelndeln delngan variabell delpelndeln. Seldangkan, nilai t hitulng > 

t tabell , maka selcara parsial ada pelngarulh antara variabell indelpelndeln 

delngan variabell delpelndeln.109 

2) Ulji F (Simulltan) 

 Ulji   F   digulnakan    ulntulk   melngeltahuli apakah variabell  belbas 

selcara  belrsama-sama  belrpelngarulh telrhadap    variabell   telrikat. Hasil  dari 

ulji   F bisa dikeltahulli mellaluli  oultpu lt   ANOVA   dari   hasil   analisis  

belrganda. Dalam   pelnellitian   ini   digulnakan   tingkat   signifikasi   0,05 

(a=5%).  Dalam rangka melnelntulkan hipotelsis apakah ditelrima ataul ditolak 

yaitul delngan cara melmbandingkan nilai F hitulng delngan F tabell.  

 Apabila nilai F hitulng ≤ F tabell, maka tidak telrdapat pelngarulh 

pada variabell indelpelndeln selcara belrsama-sama telrhadap variabell delpelndeln. 

Selbaliknya, apabila nilai F hitulng > F tabell, maka telrdapat pelngarulh antara 

variabell indelpelndeln selcara belrsama-sama telrhadap variabell delpelndeln.110 

3) Ulji Deltelrminasi Modell (𝑅2) 

 Koelfisieln deltelrminansi adalah ulji yang digulnkan ulntulk 

melngeltahuli selbelrapa belsar tingkatan hulbulngan antar variabell X dan 

variabell Y. Analisis detelrminan digulnakan ulntulk melngeltahuli belsarnya 

prelselntasel (%)  pelngarulh variabell belbas selcara belrsama-sama telrhadap 

variabell telrikat R=0, maka tidak ada sulmbangan pelngarulh yang dibelrikan 

variabell belbas telrhadap variabell telrikat ataul variabell belbas yang 

digulnakan dalam modell sama selkali tidak melnjellaskan variabell telrikat. 

Selbaliknya, jika R=1 maka pelrselntasel pelngarulh yang dibelrikan variabell 

                                                           
109 Dwi Priyaltno, Palhalm Alnallisal Staltistik Daltal dengaln SPSS, Yogyalkalrtal: Medial Kom, 

2010, Hall. 68. 
110 Irwaln Galni daln Siti Almallial, Allalt Alnallisis Daltal : Alplikalsi Staltistik untuk Penelitialn 

Bidalng Ekonomi daln Sosiall Edisi Revisi, Yogyalkalrtal : AlNDI, 2018, Hall. 159. 
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belbas telrhadap variabell telrikat adalah selmpulrna ataul variabell belbas yang 

digulnakan dalam modell melnjellaskan 100% variabell telrikat.111 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
111 Algus Widalrjono, Alnallisis Multivalrialt Teralpaln dengaln Progralm SPSS, AlMOS, daln 

SMAlRTPLS, Yogyalkalrtal :UPP STIM YKPN, Ed 2, 2015, Hall. 18 
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BAB IV 

PEMBAHASAN 

4.1 Gambaran Umum Brand Somethinc 

 

 Somelthinc melrulpakan lokal brand produlk kelcantikan yang tellah belrdiri 

seljak Marelt pada tahuln 2019. Brand ini lahir karelna telrinspirasi dari gelnelrasi 

milelnial yang melmpulnyai gaya hidulp aktif dan selring belrada didalam maulpuln di 

lular rulangan yang ingin melmiliki kullit selhat teltapi teltap kritis dalam pelmilihan 

bahan-bahan yang aman.112 Somelthinc julga melrulpakan brand yang ada di bawah 

naulngan Belaulty Haull Indonelsia. Irelnel Ulrsu lla selbagai foulndelr brand Somelthinc 

melrulpakan sosok pelrelmpulan yang melmiliki andil culkulp belsar dalam lahirnya 

brand Somelthinc dari awal dirintis dan melnghadapi belrbagai macam rintangan dan 

kelgagalan. Somelthinc melnjadi salah satul brand kosmeltik lokal yang seldang naik 

dauln dari awal laulnching sampai saat ini. Somelthinc melngellularkan produlk 

pelrtamanya yaitul skincarel pada tanggal 1 Meli 2019 lalul disulsu ll delngan 

melngellularkan produlk makelulp. Walaulpuln pada tahuln 2019 telrgolong brand yang 

masih barul, namu ln Somelthinc suldah mampu l melndapatkan award Belst Nelwcomelr 

Local Brand (FD Elditor’s Choicel) tahuln 2019 dari Felmalel Daily.113 

 Visi dan misi brand Somelthinc adalah melmbanguln Someltinc 

selbagai pelrulsahaan melrelk kelcantikan yang bisa go global. Adapuln Konselp melrelk 

Somelthinc adalah citra gelnelrasi mulda yang celrdas dan peldulli telrhadap kelselhatan 

dan lingkulngan. Seljalan delngan konselp ini, brand ini melngulsulng slogan “sellalul ada 

selsulatul ulntulk kami”. Somelthinc belaulty for elvelryonel melmiliki arti “ada kelcantikan 

pada seltiap orang”, kalimat ini melngelksprelsikan  pelmikiran  elmosional  ulntulk 

melyakinkan  bahwa  seltiap  individul  melmiliki kelcantikan melrelka selndiri. 

                                                           
112Alnnisal P Putri, “Intip Koleksi Ma lke Up daln Skincalre Hallall dalri Somethinc, Bralnd Lokall 

Terbalru yalng Terinspiralsi dalri Mileniall”, Bea lutyBealt, 2018, https://bealutybealt.id/bralnd-somethinc/, 

dialkses paldal talnggall 21 Jalnualri 2023, Pukul 14.00 WIB. 
113 Bellal Lalurienzial, Felicial Goenalwaln, alnd Alstri Yogaltalmal, “Tingka lt Bralnd Alwalreness 

Malsyalralkalt Suralbalyal Terhaldalp Elemen Bralnd Somethinc Pendalhulualn,” Universitals Kristen Petral 

9, no. 2005 (2019): 1–12. Hall. 2. 
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Somelthinc melmiliki logo  melrelk  adalah  logo  pultih  dalam kotak hitam. Irelne l 

Ulrsulla melngatakan bahwa kelbultulhan konsu lmeln sellalul melnjadi inspirasi dalam 

pelngelmbangan dan inovasi pada produlknya.114 

 Selmula produlk yang dikellularkan Somelthinc 100% tellah melmiliki Selrtifikat 

Halal dan suldah lulluls ulji dari BPOM (Badan Pelmelriksa Obat & Makanan). 

Selhingga, dipastikan sellulrulh produlk Somelthing baik makel ulp ataulpuln skincarel nya 

aman karelna suldah telrulji sellulrulh komposisinya.115 Somelthinc melrulpakan salah 

satul brand kelcantikan lokal yang melngoprasikan meldia sosial ulntulk pelmasaran. 

Meldia yang digulnakan dalam pelmasaran yaitul instagram dan tik tok. Ulntulk 

melndapatkan produlk somelthinc dapat dibelli mellaluli belbelrapa platform diantaranya 

yaitul instagram, official welbsitel, tik tok, shopelel, tokopeldia, lazada, zalora, blibli, 

Jd.id, dan offlinel markeltplacel. Pada  platform Instagram brand somelthinc melmiliki 

julmlah pelngikult selbanyak 1,3 Julta, Tik Tok selbanyak 1,8 M dan shopelel  selbanyak 

2,7 Julta.  

Gambar 4.1 

Julmlah Pelngikult di Sosial Meldia 

 

Sulmbelr : Instagram somelthincofficial 

                                                           
114 Lisal Odillial, “Wa lrnal Dallalm Desalin Kemalsaln Kosmetik Di Indonesial :” 1 (2022): 14–

25. Hall. 20. 
115 FAlQ, Somethinc, 

https://somethinc.com/id/falq/index#:~:text=Seluruh%20produk%20kalmi%20 

sudalh%20lulus,sertifikalsi%20hallall%20untuk%20seluruh%20produknyal. Dialkses paldal talnggall 22 

Jalnualri 2023, pukul 1 WIB. 
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Sulmbelr : Tik Tok somelthinc Official 

 

Sulmbelr : Shopelel somelthinc official shop 

Adapuln produ lk-produlk komeltik Somelthinc antara lain : 

Tabel 4.1 

Produk Kosmetik Make up dan Skincare Somethhinc 

 

Holyshield Sunscreen 

Travel size 5 ml (Rp. 29.000) 

Normal Size 15 ml (Rp. 69.000) 

Big Size 50 ml (Rp. 149.000) 

 

Serum Niacinamide  

Travel Size 5 ml (Rp. 29.900) 

Normal Size 20 ml (Rp. 115.500) 

Big Size 40 ml (Rp. 199.000) 
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Low Ph Gentle Jelly Cleanser 

Travel Size 15 ml (Rp. 39.000) 

Normal Size 100 ml (Rp. 99.000) 

Big Size 350 ml (Rp.199.000) 

 

Glow Maker AHA BHA PHA 

Travel Size 40 ml (Rp. 59.000) 

Normal Size 100 ml (Rp. 119.000) 

 

Reset Gentle Micellar Cleansing 

Water 

Normal Size 40 ml (Rp. 45.000) 

Big Size 160 ml (Rp. 79.000) 

 

Ceramic Skin Saviour 

Moisturaizer Gel 

Travel Size 5 ml (Rp. 39.000) 

Normal Size 25 ml (Rp. 169.000) 

Big Size 50 ml (Rp. 299.000) 

 

Breathable Cushion 

 

Soft Lip Matte Lonely 
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Rp. 185.000 Rp. 75.000 

 

Ombrella Lip Totem Tin 

Rp. 59.000 

 

Lip Scrub 

Rp. 69.000 

 

Forever Stay Waterproof Liquid 

Eyeliner 

Rp. 69.000 

 

Hangover Voluminous Fiber 

Lash Smudgeproof Mascara 

Rp. 79.000 

 

Dolcevita Face Palette 

Rp. 176.000 

 

Superstare Eyeshadow Palette 

Rp. 176.000 

Sulmbelr : Official Welbsitel 
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4.2 Gambaran Umum Responden 

4.2.1 Karakteristik Responden Berdasarkan Fakultas 

  Pelnellitian ini melngambil objelk pelnellitin pada mahasiswa di 

seltiap fakulltas ulin walisongo. Telrdapat dellapan fakulltas yaitu l Fakulltas 

Dakwah .dan .Komulnikasi (FDK), Fakulltas Syariah dan Hulku lm (FSH), 

Fakulltas Ilmul Tarbiyah dan Kelgulru lan (FITK), Fakulltas Ulshullulddin dan 

Hulmaniora (FUlHUlM), Fakulltas Elkonomi .dan .Bisnis. Islam. (FElBI), 

Fakulltas Ilmul Sosial dan Ilmul Politik (FISIP), Fakulltas Psikologi dan 

Kelselhatan (FPK), dan Fakulltas Sains dan Telknologi (SAINTElK). 

Adapuln rincian pada karaktelristik relspondeln belrdasarkan faku lltas yaitu l 

selbagai belrikult : 

Tabel 4.2 

Karakteristik Responden berdasarkan Fakultas 

No Fakultas Jumlah Responden 

1. FDK 4 

2. FSH 7 

3. FITK 4 

4. FulHUlM 3 

5. FelBI 54 

6. FISIP 6 

7. FPK 6 

8. SAINTElK 16 

 Julmlah 100 

  Su lmbelr : Data diolah 2023 

Dari tabell diatas, dijellaskan bahwasannya faku lltas yang 

melndominasi banyaknya julmlah relspondeln yaitul pada fakulltas elkonomi dan 

bisnis islam selbanyak 54 mahasiswa, kelmuldian fakulltas sains dan telknologi 

selbanyak 16 mahasiswa, kelmuldian fakulltas syariah dan hulkulm selbanyak 7 

mahasiswa, kelmuldian fakulltas ilmul sosial dan ilmul politik selrta fakulltas 

psikologi dan kelselhatan yang melmiliki julmlah yang sama masing-masing 

sebanyak selbelsar 6 mahasiswa, kelmu ldian fakulltas dakwah dan komulnikasi 
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selrta faku lltas ilmul tarbiyah dan kelgulrulan masing-masing sebanyak  4 

mahasiswa, dan yang telrakhir fakulltas ulshullulddin dan hulmaniora selbanyak 

3 mahasiswa. 

4.2.2 Karakteristik Responden Berdasarkan Angkatan 

  Relspondeln yang belrpartisipasi saat pelngisian kulelsionelr pada 

pelnellitian ini telrbagi dalam tiga angkatan pada mahasiswa UlIN Walisongo 

yaitul angkatan .2019, .2020 dan .2021. 

  Belrikult rincian pada karaktelristik relspondeln belrdasarkan 

angkatan yaitul : 

Tabel 4.3 

Karakteristik Responden berdasarkan Angkatan 

No Angkatan  Jumlah 

1. 2019 61 

2. 2020 7 

3. 2021 20 

4. 2022 12 

 Julmlah  100 

  Su lmbelr : Data diolah 2023 

 Dari tabell diatas dipelrolelh julmlah angkatan yang melndominasi 

adanya relspoondeln yaitul angkatan 2019 selbanyak 61 mahasiswa, 

kelmuldian angkatan 2022 sebanyak 12 mahasiswa, angkatan 2021 

selbanyak 20 mahasiswa, dan angkatan 2020 selbanyak 7 mahasiswa..  

4.2.3 Karakteristik Responden Berdasarkan Usia 

  Relspondeln yang melngisi kulelsionelr dalam pelnellitian adakah 

relspondeln yang belrulsia  17 tahuln sampai delngan 23 tahuln. Adapuln rincian  

pada karaktelristik relspondeln belrdasarkan ulsia yaitul aselbagai belrikult : 
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Tabel 4.4 

Karakteristik Responden berdasarkan Usia 

No Usia Jumalah 

1. 17 Tahuln 1 

2. 18 Tahuln 2 

3. 19 Tahuln 11 

4. 20 Tahuln 16 

5. 21 Tahuln 37 

6. 22 Tahuln 30 

7. 23 Tahuln 3 

 Julmlah 100 

  Su lmbelr : Data diolah 2023 

 Belrdasarkan tabell diatas dapat dijellaskan bahwasannya 

relspondeln didominasi mahasiswa belrulsia 21 Tahuln selbanyak 37 

mahasiswa, sellanjultnya disulsull olelh mahasiswa yang belrulsia 22 Tahuln 

selbanyak 30 mahasiswa, sellanjultnya, mahasiswa yang belrulsia 20 tahuln 

selbanyak 16 mahasiswa, mahasiswa yang belrulsia 19 tahuln selbanyak 11 

mahasiswa, mahasiswa yang belrulsia 23 tahuln selbanyak 3 mahasiswa, 

mahasiswa yang belrulsia 18 tahuln selbanyak 2 mahasiswa, dan mahasiswa 

yang belru lsia 17 tahuln selbanyak 1 mahasiswa. 

4.3 Teknik Analisi Data 

4.3.1 Uji Validitas 

  Dalam ulji validitas, melnghitulng adanya korellasi antar skor dari 

tiap bultir pelrtanyaan delngan skor dari variabell telrselbult. saat nilai r hitulng 

dikeltahuli, sellanjultnya melmbandingkan nilai r hitulng delngan nilai r tabell. 

Rulmuls dalam melnelntulkan r tabell yaitul  df = n – 2, dimana n melrulpakan 

julmlah  sampell. Maka dipelrolelh hasil df = 100 – 2 = 98, df = 98 delngan 

alpha selbelsar 5%, dan didapatkan nilai r tabell selbelsar 0,1966. Apabila nilai 

r hitulng lelbih belsar dari nilai r tabell, maka instrulmeln yang ada dalam 
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kulelsionelr melmpulnyai korellasi yang signifikan telrhadap skor tabell (valid). 

Saat nilai r hitulng yang didapat lelbih kelcil dari nilai r tabell maka tidak valid. 

  Belrikult adalah hasil ulji validitas pada variabell yang telrdiri dari 

pelrselpsi selrtifikasi halal, harga, influ lelncelr relvielw produlk dan kelpultulsan 

pelmbellian yang dapat dijellaskan pada tabell dibawah : 

Tabel 4.5 

Hasil Uji Validitas 

No Variabel R hitung R tabel Keterangan 

1. 
Pelrselpsi 

.Selrtifikasi Halal 

(X1) 

X1.1 0,753 

0,1966 

Valid 

2. X1.2 0,698 Valid 

3. X1.3 0,697 Valid 

4. X1.4 0,690 Valid 

5. 

.Harga (X2) 

X2.1 0,622 

0,1966 

Valid 

6. X2.2 0,758 Valid 

7. X2.3 0,798 Valid 

8. X2.4 0,634 Valid 

9. X2.5 0,753 Valid 

10. 

Influlelncelr Relvielw 

Produlk (X3) 

X3.1 0,698 

0,1966 

Valid 

11. X3.2 0,725 Valid 

12. X3.3 0,671 Valid 

13. X3.4  0,559 Valid 

14. X3.5 0,630 Valid 

15. X3.6 0,602 Valid 

16. X3.7 0,674 Valid 

17. X3.8 0,513 Valid 

18. Kelpultulsan 

Pelmbellian (Y) 

Y.1 0,747 

0,1966 

Valid 

19. Y.2 0,785 Valid 

20. Y.3 0,784 Valid 

21. Y.4 0,781 Valid 

 Sulmbelr : Data diolah delngan SPSS 
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 Belrdasarkan tabell diatas, didapatkan r tabell selbelsar 0,1966 yang 

mana nilai r tabell lelbih kelcil dari selmula nilai r hitulng pada seltiap variabell. 

Maka dapat disimpullkan bahwa indikator pelrnyataan dari variabell pelrselpsi 

selrtifikasi halal, harga, influlelncelr relvielw produlk dan kelpultulsan pelbellian 

pada pelnellitian ini dinyatakan valid dan dapat melngulkulr selcara telpat. 

4.3.2 Uji Reliabilitas 

  Ulji relalibilitas dipakai melngulkulr kelandalan konstrulk pada 

kulelsionelr dari indikator variabell. Ku lelsionelr yang relliabell keltika jawaban 

telrhadap pelrtanyaan sellalul konsisteln dan tidak belrulbah. Variabell dikatakan  

relliabell jika melmiliki Cronbach Alpha > 0,60.  

  Belrikult adalah hasil ulji relliabilitas pada masing-masing variabell 

yang telrdiri dari pelrselpsi selrtifikasi halal, harga, influlelncelr relvielw produlk 

dan kelpultulsan pelmbellian dapat dijellaskan melnulrult tabell dibawah : 

Tabel 4.6 

Hasil Uji Reliabilitas 

Variabell Cronbach's Alpha N of Itelms 

X1 0,673 4 

X2 0,740 5 

X3 0,786 8 

Y 0,774 4 

   Sulmbelr : Data diolah delngan SPSS 

 Belrdasarkan tabell 4.6 dapat dijellaskan bahwasannya pada 

variabell pelrselpsi selrtifikasi halal (X1), Harga (X2), Influlelncelr Relvielw 

Produlk (X3), dan Kelpultulsan Pelmbellian (Y) melmiliki nilai cronbach’s alpha 

> 0,60. Maka, selmula variabell dikatakan relliabell dan dapat dipelrcaya. 

4.3.3 Uji Asumsi Klasik 

4.3.3.1 Uji Normalitas 

 Ulji normalitas dilakulkan gulna mellihat didalam modell relgrelsi 

variabell  telrikat dan variabell melmiliki distribulsi normal ataul tidak. Dalam 

pelnellitian ini, pelnelliti melnggulnakan u lji onel sampell Kolmogorov - Smirnov. 
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Bilamana nilai probabilitas lelbih belsar dari 0,05 maka data ditandakan 

selbagai data normal. 

Tabel  4.7 

Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.22775395 

Most Extreme Differences Absolute .065 

Positive .047 

Negative -.065 

Test Statistic .065 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

   Sulmbelr : Data diolah delngan SPSS 

 Belrdasarkan hasil ulji Kolmogorov-Smirnov dipelrolelh nilai 

asymp sig (2-taileld)  selbelsar 0,200 yang belrarti nilai telrselbult lelbih dari 0,05. 

Nilai 0,200 > 0,05 maka dinyatakan normal. 

4.3.3.2 Uji Multikoliniearitas 

 Mulltikolinielaritas pada variabell, bisa dilihat  pada nilai variance l  

inflation  factor  (VIF). Belsar  nilai  VIF   kulrang dari 10 dan melmiliki nilai 

tolelrancel lelbih dari 0,1 , maka data tidak telrjadi mulltikolinelaritas.  
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Tabel 4.8 

Hasil Uji Multikoliniearitas 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Persepsi Sertifikasi Halal .724 1.381 

Harga .816 1.226 

Influencer Review Produk .653 1.531 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 Sulmbelr : Data diolah delngan SPSS 

 Belrdasarkan data coelfficielnts pada tabell diatas dapat dilihat 

bahwa nilai tolelrancel variabell pelrselpsi selrtifikasi halal (X1)  adalah 0,724 

belrarti lelbih dari 0,1 (0,724 > 0, 1) delngan nilai VIF 1,381 < 10 , Harga (X2) 

adalah 0,816 belrarti lelbih dari 0,1 (0,816 > 0,1) delngan nilai VIF 1,226 < 

10 , dan Influlelncelr relvielw produlk adalah 0.653 yang belrarti lelbih dari 0,1 

(0,653 > 0,1)  delngan nilai VIF 1,531 < 10. Maka, bisa disimpullkan 

bahwaasannya variabell dalam pelnellitian ini tidak belrkolelrasi dan tidak 

telrjadi mu lltikolinielaritas. 

4.3.3.3 Uji Heteroskedastisitas 

 Tuljulan dari pelnguljian heltelroskeldastisitas yaitul ulntu lk melngulji 

apakah dalam modell relgrelsi telrjadi keltidaksamaan variancel dari relsidulal 

pelngamatan satul kel pelngamatan lainnya. Ulntulk melnelmulkan adanya 

heltelroskeldastisitas dapat  dilihat  dari  pola  gambar  Scattelrplot antar 

SRElSID dan ZPRElD. Relgrelsi  tidak  telrjadi  heltelroskeldastisitas  apabila 

titik  data  melnyelbar  dibagian  atas  dan bawah ataul belrada diselkelliling 

angka 0, titik data tidak belrada pada satul telmpat misal hanya dibawah saja, 

titik data tidak belrbelntulk  pola  gellombang mellelbar lalul melnye lmpit dan 

mellelbar lagi. 
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Gambar 4.2 

Hasil  Uji Heteroskedastisitas dengan scatterplot. 

 
  Su lmbelr : Data diolah delngan SPSS 

Belrdasarkan gambar 4.2 dijellaskan bahwa pada gambar diatas 

titik-titik menyebar secara acak, tidak membentuk pola tersentu dan 

tersebara baik diatas maupun dibawah angka 0. Selhingga, dapat dikatakan 

tidak terjadi geljala heltelroskeldastisitas.  

Sellain itul, telrdapat cara lain ulntulk lelbih melmastikan telrjadi 

tidaknya geljala heltelroskeldastisitas yaitul delngan mellakulkan ulji gleljselr. Ulji 

gleljselr dilakulkan delngan melrelgrelsikan variabell-variabell indelpelndeln atau l 

variabell (X) telrhadap nilai absolultel relsidulal. Belrikult hasil ulji gleljselr pada 

pelnellitian ini : 

Tabel 4.9 

Hasil Uji Glejser 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .270 .855  .316 .753 

Persepsi 

Sertifikasi Halal 

.109 .063 .204 1.744 .084 

Harga .033 .042 .087 .785 .434 

Influencer Review 

Produk 

-.057 .029 -.240 -1.952 .054 

a. Dependent Variable: ABRESID 

   Su lmbelr : Data  diolah delngan SPSS 
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Belrdasarkan tabell 4.9 dilakulkan ulji gleljselr, dapat dilihat 

bahwasanya masing-masing variabell melmiliki nilai sig lelbih belsar dari 0,05 

yakni variabell pelrselpsi selrtifikasi halal nilai sig selbelsar 0,084 , variabell 

harga nilai sig selbelsar  0,434, variabell influlelncelr relvielw produ lk nilai sig 

selbelsar 0,054. Delngan ini, dapat disimpullkan bahwa tidak telrjadi geljala 

heltelroskeldastisitas mellainkan telrjadi geljala homoskeldastisitas. 

4.3.4 Analisis Regresi Berganda. 

 Pelnguljian analisis relgrelsi belrganda belrtuljulan melngu lji apakah 

hulbulngan variabell indelpelndeln delngan variabell delpelndeln belrpelngarulh ataul 

tidak. Ulji ini melnghasilkan pelrsamaan relgrelsi selpelrti tabell dibawah : 

Tabel 4.10 

Hasil Uji Regresi Berganda. 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -1.005 1.339  -.750 .455 

Persepsi Sertifikasi Halal .381 .098 .299 3.886 .000 

Harga .136 .066 .149 2.062 .042 

Influencer Review Produk .275 .046 .488 6.026 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 Sulmbelr : Data diolah delngan SPSS 

Belrdasarkan tabell 4.10, dipelrolelh hasil ulji statistik relgrelsi 

belrganda yang dapat dimasulkkan kel dalam pelrsamaan relgrelsinya. Adapuln  

pelrsamaan relgrelsi belrganda selbagai belrikult : 

𝑌 = 𝛼 + 𝛽1𝑋1 + 𝛽2𝑋2 + 𝛽3𝑋3 + 𝑒 

Selhingga didapatkan pelrsamaan : 

Y = -1,005 + 0,381 X1 + 0,136 X2 + 0,275 X3 + e 

Belrdasarkan hasil dari koelfisieln relgrelsi belrganda, maka 

dipaparkan selbagai belrikult : 

Nilai konstan (𝛼) selbelsar -1,005 bernilai negatif , artinya apabila 

variabell pelrselpsi selrtifikasi halal, harga dan influlelncelr relvielw produlk 

nilainyal 0 , maka terjadi jumlah penurunan variabel keputusan pembelian 
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sebesar 1,005 satuan.  

Nilai koelfisieln pelrselpsi selrtifikasi halal (X1) selbelsar 0,381, 

artinya pada seltiap pelnambahan ataul pelningkatan 1 satuan pelrselpsi 

selrtifikasi halal maka akan melnye lbabkan kelnaikan selbelsar 0,381 satuan 

pada kelpu ltulsan pelmbellian. Belgitulpu ln selbaliknya, jika pelrselpsi selrtifikasi 

halal belrkulrang 1 satuan maka akan melnyelbabkan pelnulrulnan selbelsar 0,381 

satuan pada kelpultulsan pelmbellian. Koelfisieln ini melmiliki nilai positif 

selhingga telrdapat hulbulngan selarah antara pelrselpsi selrtifikasi halal delngan 

kelpultulsan pelmbellian. 

Nilai koelfisieln Harga. (X2). Selbelsar. 0,136, belrarti pada 

pelnambahan ataul kelnaikan 1 satuan variabell .harga .maka akan 

melnye lbabkan kelnaikan selbelsar 0,136 satuan pada kelpultulsan pelmbellian. 

Belgitulpuln selbaliknya, jika belrkulrang 1 satuan variabell harga maka akan 

melnye lbabkan pelnulrulnan selbelsar 0,136 satuan pada kelpultulsan pelmbellian. 

Koelfisieln ini melmiliki nilai positif selhingga telrdapat hulbulngan selarah 

antara harga delngan kelpultulsan pelmbellian. 

Nilai koelfisieln Influlelncelr relvielw produlk (X3) selbelsar 0,275 , 

artinya pada seltiap pelnambahan ataul pelningkatan 1 satuan variabell 

influlelncelr relvielw produlk maka akan melnye lbabkan kelnaikan selbelsar 0,275 

satuan pada kelpultulsan pelmbellian. Belgitulpuln selbaliknya, jika variabe ll 

influlelncelr relvielw produlk belrkulrang 1 satuan maka akan melnye lbabkan 

pelnulrulnan selbelsar 0,275 satuan pada kelpultulsan pelmbellian. Koelfisieln ini 

melmiliki nilai positif selhingga telrdapat hulbulngan selarah antara pelrselpsi 

selrtifikasi halal delngan kelpultulsan pelmbellian. 

4.3.5 Uji Hipotesis 

4.3.5.1 Uji Parsial (Uji t) 

  Ulji t adalah pelnguljian koelfisieln relgrelsi parsial individulal yang 

digulnakan ulntulk melngeltahuli pelngarulh individulal variabell indelpelndeln 

telrhadap variabell delpelndeln. Dalam pelnellitian_ini digulnkan tingkat 

signifikansi 0,05 (a=5%). Apabila t hitulng ≤ t tabell, maka selcara parsial 

tidak telrdapat pelngarulh antara variabell indelpelndeln delngan variabell 
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delpelndeln. Seldangkan, apabila t hitu lng > t tabell , maka selcara parsial 

telrdapat pelngarulh antara variabell indelpelndeln delngan variabell delpelndeln. 

Melnelntulkan nilai t tabell dilakulkan delngan melnghitulng rulmu ls df=n-k-

1=100-3-1=96 , dimana nilai k adalah julmlah dari variabell belbas dan n 

adalah julmlah sampell yang digulnakan. Maka dipelrolelh nilai t .tabell selbelsar 

1,98498. 

Tabel 4.11 

 Hasil Uji t 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -1.005 1.339  -.750 .455 

Persepsi Sertifikasi Halal .381 .098 .299 3.886 .000 

Harga .136 .066 .149 2.062 .042 

Influencer Review Produk .275 .046 .488 6.026 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Su lmbelr : Data diolah delngan SPSS  

Belrdasarkan tabell 4.11, dapat dilihat bahwa nilai t hitulng pada 

variabell pelrselpsi halal lelbih_belsar_dari_pada nilai t tabell yaitul 3,886 > 

1,98498 delngan nilai sig 0,000 < 0,05. Artinya variabell pelrselpsi selrtifikasi 

halal selcara parsial belrpelngarulh signifikan dan positif telrhadap kelpultulsan 

pelmbellian.  

Kelmuldian, variabell harga didapatkan nilai t hitulngnya lelbih belsar 

dari_pada nilai t tabell yaitul 2,062 > 1,98498 delngan nilai sig 0,042 < 0,05. 

Yang mana melnulnjulkkan bahwa variabell_harga selcara parsial melmiliki 

pelngarulh yang signifikan dan positif  telrhadap variabell kelpultulsan 

pelmbellian. Dan pada variabell influlelncelr relvielw produlk didapatkan nilai t 

hitulng lelbih belsar dari pada nilai t tabell 6,026 > 1,98498 delngan nilai sig 

0,000 < 0,05.artinya variabell influ lelncelr relvielw produlk selcara parsial 

belrpelngarulh signifikan dan positif telrhadap variabell kelpultulsan pelmbellian. 
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4.3.5.2 Uji Simultan (Uji F) 

 Ulji   F   digulnakan    ulntulk   melngulji   pelngarulh    variabell  belbas 

selcara   belrsama-sama   telrhadap variabell telrikat. Hasil  ulji   F dapat  dilihat   

pada oultpult ANOVA dari  hasil analisis linielr belrganda. Ulntu lk melngulji 

hipotelsis apakah ditelrima ataul ditolak adalah delngan melmbandingkan nilai 

F hitulng delngan F tabell. F tabell didapatkan melnggulnakan rulmuls 𝐷𝑓1 = 𝑘 −

1 = 4 − 3,  𝐷𝑓2 = 𝑛 − 𝑘 − 1 = 100 − 3 − 1 = 96, dimana k melrulpakan 

julmlah dari variabell dan n adalah julmlah sampell. Tingkat signifikasi 0,05. 

Selhingga, nilai dari F_tabell selbelsar 2,7. Apabila F hitulng ≤ F tabell, maka 

tidak telrdapat pelngarulh antar selmula variabell indelpelndeln selcara belrsama-

sama telrhadap variabell delpelndeln. 

Tabel 4.12 

Hasil Uji F. 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 213.519 3 71.173 45.786 .000b 

Residual 149.231 96 1.554   

Total 362.750 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Influencer Review Produk, Harga, Persepsi Sertifikasi Halal 

Su lmbelr : Data diolah delngan SPSS 

   Belrdasarkan tabell 4.12 dapat dilihat bahwasannya nilai dari F 

hitulng selbelsar 22,054 yang mana nilai ini lelbih belsar dari F tabell (45,786  > 

2,7) delngan nilai sig 0,000 < 0,05 , artinya variabell_indelpelndeln yakni 

pelrselpsi selrtifikasi halal (X1), harga (X2), dan influlelncelr relvielw produlk 

(X3) selcara belrsama-sama belrpelngarulh selcara signifikan telrhadap variabell 

delpelndeln yaitul kelpultulsan pelmbellian (Y). 
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4.3.5.3 Uji Determinasi (𝑹𝟐) 

 Koelfisieln deltelrminasi (𝑅2) digulnakan ulntulk melngulku lr selbelrapa 

belsar kelmampulan modell dalam melnjellaskan variabell delpelndeln. 

Tabel  4.13 

 Hasil Uji Determinasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .767a .589 .576 1.247 

a. Predictors: (Constant), Influencer Review Produk, Harga, Persepsi 

Sertifikasi Halal 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

   Sulmbelr : Data diolah delngan SPSS  

Belrdasarkan tabell 4.13 dapat dijellaskan bahwasanya nilai 

Rsqularel adalah 0,576 , yang mana ini belrarti bahwa variabell delpelndeln 

kelpultulsan pelmbellian (Y) dapat dijelaskan oleh variabell indelpelndeln 

pelrselpsi selrtifikasi halal (X1), harga (X2), influlelncelr relvielw produlk (X3) 

selbelsar 57,6%, dan sisanya selbanyak 42,4% dipelngarulhi olelh faktor lainnya 

dilular pelnellitian..... 

4.4 Pembahasan  

4.4.1 Pengaruh Persepsi Sertifikasi Halal Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Pada Produk Kosmetik Somethinc 

Bagi Mahasiswa UIN Walisongo 

 Belrdasarkan hasil pelnellitian yang tellah dilakulkan di dapatkan 

hasilnya bahwasannya variabell pelrselpsi selrtifikasi halal belrpelngarulh 

signifikan dan positif telrhadap adanya_kelpultulsan pelmbellian. Hal ini dapat 

dibulktikan mellaluli hasil analisis ulji_t pada variabell pelrselpsi selrtifikasi halal 

(X1) yakni didapatkan nilai t hitulng lelbih belsar dari t tabell yaitul 3,886 > 

1,98498 delngan nilai signifikasi ku lrang dari 0,05 ( sig 0,000 < 0,05). 

Kelmuldian pada hasil relgrelsi belrganda pada koelfisieln variabell pelrselpsi 

selrtifikasi halal dipelrolelh nilai selbelsar 0,381 , yang mana pada seltiap 

pelnambahan ataul pelningkatan 1 satuan pelrselpsi selrtifikasi halal maka akan 
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melnye lbabkan kelnaikan selbelsar 0,381 satuan pada kelpultulsan pelmbellian. 

Delngan delmikian, maka didapatkan kelsimpullan bahwa H1 ditelrima. Hal ini 

belrarti bahwa Pelrselpsi Selrtifikasi Halal belrpelngarulh positif telrhadap 

kelpultulsan pelmbellian konsulmeln pada kosmeltik somelthinc bagi Mahasiswa 

UlIN Walisongo. 

 Hasil pelnellitian melnulnjulkkan bahwa telrdapat pelngarulh 

signifikan dan positif telrhadap kelpu ltulsan pelmbellian. Thelory of planneld 

belhavior telntang pelrilakul konsulmeln, dalam hal ini kelpultulsan pelmbellian, 

diselbabkan timbullnya niat selselorang dalam melmbelli. Ajzeln melnjellaskan 

bahwa niat pelmbellian dipelngarulhi olelh sikap, norma sulbjelktif dan pelrselpsi 

pelngelndalian pelrilakul. Variabell pelrselpsi selrtifikasi halal belrhulbulngan 

delngan komponeln pada Thelory .of planneld belhavior yaitul komponeln sikap 

(attituldel).  Sikap telrhadap pelrilakul ini ditelntulkan olelh adanya kelyakinan 

yang dipelrolelh melngelnai konselkulelnsi dari sulatul pelrilakul ataul diselbult julga 

belhavioral bellielfs dalam melmbelli dan melngonsulmsi produlk. Kelyakinan ini 

melmpelrku lat sikap telrhadap pelrilakul belrdasarkan pelnilaian informasi yang 

ditelrima bahwa pelrilakul itul dapat melmbelrikan kelulntulngan bagi pellakul atau l 

pelnggulnanya.  

 Dalam telori ini, dijellaskan bahwa sikap mellibatkan tiga 

komponeln yaitul komponeln kognitif, komponeln afelktif dan komponeln 

pelrilakul. Pelrilakul selselorang telrhadap produlk diselbabkan adanya relspon 

sikap konsulmeln pada produlk telrselbult. Adapuln pada variabell pelrselpsi 

selrtifikasi halal, dimana sikap dalam hal kelpelrcayaan dan pelngeltahulan 

selpelrti adanya pelrselpsi konsulmeln telrhadap sulatul produlk kosmeltik yang 

belrselrtifikat halal.  

 Belrdasarkan hasil kulelsionelr pada Mahasiswa UlIN Walisongo 

dipelrolelh hasil selbelsar 93%  konsulmeln belranggapan bahwa sangat pelnting 

bahwa produlk haruls suldah melmiliki selrtifikasi halal dan telrdapat labell halal. 

Adanya pelrselpsi ini melnjadikan konsulmeln yakni Mahasiswa UlIN 

Walisongo lelbih sellelktif dan telliti dalam melmilih melngonsulmsi hanya pada 

produlk yang suldah telrdapat selrtifikasi halal, delngan adanya selrtifikasi halal 
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konsulmeln telrhindar dari adanya kelragul-ragulan karelna produlk yang suldah 

telrdaftar kelhalalannya melmiliki kelsan telrselndiri bagi konsulmeln selpelrti 

halnya konsulmeln akan melrasa aman, pulas dan tidak was-was dalam 

pelnggulnaan produlk telrselbult dan telrhindar dari adanya bahan bakul yang 

belrbahaya selrta telridikasi kandulngan yang haram. Hal ini julga dikarelnakan 

selmula mahasiswa UlIN Walisongo belragama islam selrta belrkelwajiban 

melngonsu lmsi barang-barang yang halal lagi baik. Dalam Q.S Al-Baqarah 

ayat 168 yang belrisi telntang anjulran u lntulk melngonsulmsi produlk yang halal. 

Dalam hal ini, selmula produlk kosmeltik somelthinc suldah melmiliki selrtifikasi 

halal dan delngan adanya logo halal yang telrdapat di seltiap kelmasan 

produlknya. Ulntulk itul, suldah melnjadi hal yang pelnting bahwa haruls 

melngonsu lmsi produlk yang telrjamin kelhalalannya telrultama bagi ulmat 

mulslim. 

 Hasil pelnellitian seljalan delngan pelnellitian selbellulmnya yang 

dilakulkan olelh Paska Maria dan Pandoyo, delngan juldull pelnellitian 

“Pelngarulh Atribult Halal Telrhadap Kelpultulsan Pelmbellian Kosmeltik Wardah 

(Sulrvely Pada Karyawan PT. Barclay Produlcts Jakarta)”. Hasil dari 

pelnellitian telrselbult melnulnjulkkan bahwa kelbelradaan atribult halal di produlk 

kosmeltik melmiliki dampak yang positif dan signifikan yang melmbulkakan 

pellulang belsar dalam  melmpelngaru lhi  kelpultulsan melmbelli konsulmeln. 

Tingkat kelsadaran akan kelhalalan produlk kosmeltik Wardah ditulnjulkkan 

delngan adanya pelngarulh atribult halal delngan kelpultulsan melmbelli mellaluli 

ulji relgrelsi delngan nilai selbelsar 0,432 ataul 43,20 %. Artinya labell halal 

selcara langsulng melmbelrikan informasi halal akan kulalitas produlk selhingga  

belrdampak prosels pelngambilan kelpultulsan melmbelli.116 

 Kelmuldian didulkulng olelh pelnellitian yang dilakulkan olelh Siti 

Khodijah Sara, Rabya Mullyawati Ahmad dan Fajelri Arkiang, delngan juldull 

pelnellitian “Pelngarulh Kelsadaran Halal Telrhadap Minat Belli Kosmeltik 

                                                           
116 Malrial alnd Palndoyo, “Penga lruh Altribut Hallall Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Kosmetik 

Walrdalh (Survey Paldal Kalryalwaln PT. Balrclaly Products Jalkalrtal).” Jurnall Ekonomi, Malnaljemen, 

Bisnis, Daln Sosiall 1, no. 1 (2020): 40–47 
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Halal”. Belrdasarkan ulji t dipelrolelh bahwa nilai signifikan 0,000 < 0,005 

selhingga dapat disimpullkan bahwa variabell kelsadaran halal belrpelngarulh 

signifikan telrhadap variabell minat belli kosmeltik halal. Belrdasarkan nilai t 

dikeltahuli bahwa t hitulng selbelsar 4,146 lelbih belsar dari t tabell =1,6605 

selhingga dapat disimpullkan  bahwa varibell kelsadaran halal belrpelngaru lh 

signifikan dan positif pada minat belli.117 

4.4.2 Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen 

Pada Produk Kosmetik Somethinc Bagi Mahasiswa UIN 

Walisongo 

 Belrdasarkan hasil pelnellitian yang tellah dilakulkan didapatkan 

hasil bahwasannya pada variabell harga belrpelngarulh signifikan dan positif 

telrhadap kelpultulsan pelmbellian. Hal ini dibulktikan delngan hasil analisis ulji t 

pada variabell harga (X2) yakni didapatkan nilai t hitulng lelbih belsar dari t 

tabell yaitu l 2,062 > 1,98498 delngan nilai signifikasi kulrang dari 0,05 ( sig 

0,042 < 0,05). Kelmuldian pada hasil relgrelsi belrganda pada koelfisieln variabell 

harga dipelrolelh nilai selbelsar 0,136 , yang mana pada seltiap pelnambahan ataul 

pelningkatan 1 satuan variabell harga maka akan melnye lbabkan kelnaikan 

selbelsar 0,136 satuan kelpultulsan_pelmbellian. Delngan delnikian, dapat 

disimpullkan bahwa H2 ditolak karelna hasil pelnellitian melnulnjulkkan bahwa 

Harga melmpulnyai pelngarulh positif telrhadap kelpultulsan pelmbellian 

konsulmeln pada produlk kosmeltik somelthinc bagi mahasiswa UlIN 

Walisongo. 

 Dalam thelory of planneld belhavior yang dimaksu ld bahwa  

pelrselpsi kontrol pelrilakul (pelrceliveld belhavioral control) adalah kelyakinan 

selselorang melngelnai ada ataul tidak faktor yang melndulkulng dan melnghbat 

selselorang dalam mellakulkan selsulatul. Pelrselpsi kontrol pelrilakul didasarkan 

pada pelngalaman yang tellah dialami selselorang dan julga dulgaan selselorang 

melngelnai muldah tidaknya ulntulk belrtindak. Variabell harga dalam pelnellitian 

                                                           
117 Salral, Alhmald, alnd Alrkialng, “Penga lruh Kesaldalraln Hallall Terhaldalp Minalt Beli Kosmetik 

Hallall.”  Jurnall Alsy-Syalrikalh: Jurnall Lembalgal Keualngaln, Ekonomi Daln Bisnis Islalm 4, no. 1 

(2022): 21–37. 
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ini selsulai delngan komponeln kontrol pelrilakul, yang mana daya belli 

konsulmeln telrhadap harga dipelngarulhi olelh pelndapatan konsulmeln telrselbult. 

Maka dari itul, pelrlul ulntulk melngelnali  muldah ataul sullitnya ulntulk mellakulkan 

sulatul pelrilakul selpelrti halnya mellakulkan pelmbellian. 

 Selmakin harga yang dibelrikan culkulp telrjangkaul di kalangan 

mahasiswa delngan produlk yang melmbelrikan kulalitas yang selpadan ataul jaulh 

lelbih belrkulalitas dari harga yang dibelrikan, hal ini dapat melnelntulkan 

telrjadinya kelpultulsan pelmbellian. Belgitulpuln selbaliknya, jika harga yang 

ditawarkan rellatif mahal pada kalangan mahasiswa dan kulalitas tidak 

selbanding delngan harga, maka minat belli pada produlk telrselbult akan seldikit 

dan telrjadinya kelpultulsan pelmbellian akan produlk telrselbult melnulru ln. Dalam 

hal ini produlk kosmeltik brand somelthinc tellah melneltapkan harga produlknya 

mullai dari Rp.29.000,00 sd Rp.200.000,00. Belrdasarkan hasil kulelsionelr 

pada Mahasiswa UlIN Walisongo dipelrolelh selbelsar 72,3% pada indikator 

yang melnyatakan bahwa mahasiswa melnganggap bahwa produlk kosmeltik 

somelthinc melmiliki harga yang culkulp telrjangkaul ulntulk kulalitas yang 

ditawarkan. Hal telrselbult melnulmbulhkan pelrselpsi keltelrtarikan mahasiswa 

ulntulk rella melmbayarkan delngan harga yang mahal ataulpuln culkulp teljangkaul 

asalkan produlk yang didapatkan melmbelrikan elfelk dan kulalitas yang telrjamin 

dibandingkan melmbayar mulrah namuln produlk bellulm telntul melmbelrikan 

elfelk pada kullit. Karelna kulalitas produlk selsulai delngan klaim yang tellah 

dibelrikan dan telrbulkti melmbelrikan hasil yang nyata dan melmulaskan bagi 

konsulmeln, maka mahasiswa tidak selgan melmultulskan ulntulk ulntulk 

mellakulkan pelmbellian produlk kosmeltik somelthinc. 

 Hasil pelnellitian ini selsulai delngan pelnellitian selbellulmnya yang 

dilakulkan olelh Achmad Jamaluldin, Zainull Arifindan Kadarismasn Hidayat 

(2015), delngan juldull“ pelngarulh Promosi Onlinel Dan Pelrselpsi Harga 

Telrhadap Kelpultulsan Pelmbellian (Sulrveli Pada Pellanggan Aryka Shop Di 

Kota Malang)”, melnyatakan bahwa variabell Pelrselpsi Harga melmpulnyai 

tingkat signifikansi 0,000 < 0,05 telrhadap kelpultulsan pelmbellian konsulmeln. 

Konsulmeln saat melngambil kelpultulsan melmbelli akan melmpelrtimbangkan 
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harga produlk, keltelrjangkaulan harga, dan kelselsulaian harga delngan anggaran 

yang dimiliki selrta melmbandingkan pelrsaingan harga produlk lain.118 

 Didulkulng delngan pelnellitian yang dilakulkan olelh Fitriana, Yandri 

Suldodo, Lulkmanull Hakim (2019), melnyatakan bahwa Harga melmbelrikan 

pelngarulh positif tapi tidak signifikan telrhadap kelpultulsan pelmbellian produlk 

kosmeltik Oriflamel di Sulmbawa. Hal ini melnulnjulkan bahwa konsu lmeln teltap 

melmbelli produlk tanpa melmpelrtimbangkan harga, selbab konsu lmeln tidak 

kelbelratan mellakulkan pelmbayaran delngan harga tinggi ulntu lk produlk 

belrkulalitas.119 

4.4.3 Pengaruh Influencer Review Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Pada Produk Kosmetik Somethinc 

Bagi Mahasiswa UIN Walisongo 

 Belrdasarkan hasil pelnellitian yang tellah dilakulkan didapatkan 

hasil bahwasannya variabell Influ lelncelr relvielw produlk belrpelngarulh 

signifikan dan positif telrhadap kelpu ltulsan pelmbellian. Hal ini dibulktikan 

delngan hasil analisis ulji t pada variabell Influlelncelr relvielw produlk (X3) yakni 

didapatkan nilai t hitulng lelbih belsar dari t tabell yaitul 6.026 > 1,98498 

delngan nilai signifikasi kulrang dari 0,05 ( sig 0,000 < 0,05). Kelmu ldian pada 

hasil relgrelsi belrganda pada koelfisieln variabell harga dipelrolelh nilai selbelsar 

0,275 , yang mana pada seltiap pelnambahan ataul pelningkatan 1 satuan 

variabell Influlelncelr relvielw produlk maka akan melnye lbabkan kelnaikan 

selbelsar 0,275 satuan pada variabell kelpultulsan pelmbellian. Delngan delmikian, 

maka dapat disimpullkan bahwa H3 ditelrima hal ini melnulnjulkkan bahwa 

Influlelncelr relvielw produlk belrpelngarulh positif telrhadap kelpultulsan 

pelmbellian konsulmeln pada produlk kosmeltik somelthinc bagi Mahasiswa 

UlIN Walisongo. 

                                                           
118 Alchmald Jalmalludin, Zalinul Alrifin, alnd Kaldalrismalsn Hidalyalt, “Penga lruh Promosi 

Online Daln Persepsi Halrgal Terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Survei Paldal Pelalnggaln Alrykal Shop Di 

Kotal Mallalng),” Jurnall Aldministralsi Bisnis (JAlB)|Vol 21, no. 1 (2015), Hall. 7. 
119 Fitrialnal, Yalndri Sudodo, alnd Lukmalnul Halkim, “Penga lruh Galyal Hidup, Halrgal, Daln 

Kuallitals Produk Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Kosmetik Oriflalme( Studi Kalsus Paldal Konsumen 

Oriflalme Di Kalbupalten Sumbalwal ),” Jurnall Malnaljemen Daln Bisnis 2, no. 1 (2019). Hall. 8. 
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 Dalam thelory of planneld belhavior,  variabell Influlelncelr relvielw 

produlk masulk kel dalam komponeln sikap telrhadap pelrilakul dan norma 

sulbyelktif dikarelnakan belrkaitan delngan pelrilakul individul dalam 

melngelvalulasi selcara positif ataul nelgatif telrhadap sulatul hal, selrta 

kelpelrcayaan telrhadap orang lain ataul telkanan sosial dari lingkulngan 

telrdelkat yang akan melmpelngarulhi tindakan individul. Pelrtimbangan akan 

selgala dampak positif dan nelgatif sulatul tindakan tulrult melnelntulkan apakah 

sikap selselorang melnjadi tindakan yang nyata ataulkah tidak. 

 Informasi yang disampaikan mellaluli belrbagai sarana informasi 

dalam belntulk meldia sosial selpelrti instagram, youltulbel dan tik tok 

melmbelrikan landasan kognitif akan telrbelntulknya sikap. Influlelncelr yang 

mellakulkan relvielw produlk kosmeltik biasanya akan melmbulat vidio yang 

melnjellaskan dan melngeldulkasikan kelpada pelnonton telrkait manfaat, 

kelulnggullan dan kelkulrangan yang dimiliki sulatul produlk belrdasarkan 

pelngalaman pelnggulnaan produlk telrselbult. Seltiap influlelncelr satul delngan 

yang lain belrbelda cara pelnyampaian dan prinsip dalam mellakulkan relvielw. 

Ulntulk itu l, selbagai selorang influlelncelr haruls bijak dalam  melmbelrikan 

konteln apa yang akan dipostingnya dan dipelrlihatkan kelpada sellulrulh 

pelngikultnya selbagai informasi, ajakan, ataulpuln eldulkasi  Belrdasarkan hasil 

kulelsionelr pada Mahasiswa UlIN Walisongo selbelsar 85% mahasiswa seltulju l 

bahwa pelngalaman dan kelahlian selorang influlelncelr akan me lmpe lngaru lhi 

ke lje llasan pada saat me lnyampaikan pe lsan atau l informasi dalam re lvie lw 

produ lk yang pada akhirnya dalam melmpelngarulhi dan melyakinkan 

selselorang ulntulk telrtarik melmbelli seltellah mellihat relvielw yang dilakulkan. 

Apabila pelsan dan informasi yang disampaikan culkulp sulgelstif, akan 

melmbelri dasar afelktif dalam telrbelntulknya sikap. Kelahlian yang dimiliki 

influlelncelr akan melningkatkan kreldibilitas dan melnjadikan konsu lmeln lelbih 

pelrcaya akan produlk yang diullas melrulpakan produlk yang telpat dan selsulai 

yang diinginkan konsulmeln. Hal ini yang kelmuldian belrpelngarulh langsulng 

pada variabell Kelpultulsan Pelmbellian. 
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 Adapuln dalam melnanggapi selgala informasi dipelrlu lkan sikap 

yang kritis. Sikap kritis pelrlul dikelmbangkan delngan melngolah dan 

melmpelrtimbangkan selgala dampak positif dan nelgatif baik dalam manfaat 

dan kelgu lnaannya selsulai yang disampaikan dan melmilih produlk selsulai 

delngan kelbultulhan dalam pelrawatan kullit. Apakah relvielw yang dibelrikan 

juljulr dan belnar adanya ataul julstrul tidak selsulai faktanya atau l melnipul. 

Kelmampu lan belrpikir kritis inilah yang dapat melmbelntulk kelpribadian yang 

kulat, yang rnarnpul mellindulngi diri dari pelngarulh informasi yang belrsifat 

nelgatif.  

 Pelnellitian ini selsulai delngan pelnellitian selbellulmnya yang 

dilakulkan olelh Alfiyah Nulraini dan Ida Maftulkhah, delngan juldull “Pelngarulh 

Cellelbrity Elndorselr dan Kulaitas Produlk Telrhadap Kelpultulsan Pelmbellian 

Mellaluli Citra Melrelk Pada Kosmeltik Wardah di Kota Selmarang”. Hasil 

pelnellitian melnulnjulkkan bahwa cellelbrity elndorselr selcara langsulng 

belrpelngarulh positif dan signifikan telrhadap citra melrelk kosmeltik Wardah. 

Cellelbrity elndorselr dan kulalitas produ lk selcara langsulng belrpelngarulh positif 

dan signifikan telrhadap kelpultulsan pelmbellian kosmeltik Wardah. Artinya 

selmakin belsar kontribulsi cellelbrity elndorselr dalam iklan Wardah selmakin 

belsar pulla kelpultulsan pelmbellian kosmeltik Wardah. Belgitulpuln selmakin 

tinggi kulalitas produlk Wardah akan selmakin tinggi kelpultulsan pelmbellian 

kosmeltik Wardah.120 

 Didulkulng delngan pelnellitian yang dilakulkan olelh Rulsmana Santi 

Ristaulli Hultagaol dan Felby Aullia Safrin, delngan juldull pelnellitian “Pelngarulh 

Cellelbrity Elndorselr Dan Brand Imagel Telrhadap Kelpultulsan Pelmbellian Pada 

Produlk Scarleltt Whitelning”. Hasil pelnellitian ini melnulnjulkkan bahwa 

Cellelbrity Elndorselr dan brand imagel belrpelngarulh positif dan signifikan 

telrhadap kelpultulsan pelmbellian konsulmeln Scarleltt Whitelning Meldan. Yang 

mana selmakin baik kelmampulan cellelbrity elndorselr ulntulk melmpelngarulhi 

pelmbelli dan selmakin tinggi popullaritas cellelbrity  elndorselr  telrselbult, maka 

                                                           
120 Nuralini alnd Malftukhalh, “Penga lruh Celebrity Endorser Daln Kuallitals Produk Terhaldalp 

Keputusaln Pembelialn Melallui Citral Merek Paldal Kosmetik Walrdalh Di Kotal Semalralng.” 
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akan selmakin telrtarik ulntulk mellakulkan kelpultulsan pelmbellian telrhadap 

produlk yang di promosikan. Belgitulpuln, Selmakin baik  brand imagel yang 

diciptakan maka akan selmakin baik pulla tingkat pelmbellian konsulmeln. 

Cellelbrity Elndorselr dan Brand Imagel selcara belrsama-sama belrpelngarulh 

positif dan signifikan telrhadap kelpultulsan pelmbellian pada konsulmeln 

Scarleltt Whitelning Meldan.121 

  

                                                           
121 Rusmalnal Salnti Ristaluli Hutalgalol alnd Feby Alulial Salfrin, “Penga lruh Celebrity Endorser 

Daln Bralnd Imalge Terhaldalp Keputusaln Pembelialn Paldal Produk Scalrlett Whitening,” Journall Of 

Sociall Resealrch 1, no. 7 (2022): 761–72, Hall.770. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Belrdasarkan hasil pelnellitian yang tellah dilakulkan melngelnai pelngarulh 

spelrselpsi selrtifikasi halal, harga dan influlelncelr relvielw produlk telrhadap kelpultulsan 

pelmbellian konsu lmeln pada produlk kosmeltik somelthinc bagi mahasiswa UlIN 

Walisongo, selhingga didapatkan kelsimpullan selbagaimana belrikult ini : 

1. Pelrselpsi Selrtifikasi Halal (X1) belrpelngarulh_selcara_signifikan dan positif 

telrhadap kelpultulsan pelmbellian. H1 diterima. Delngan didapatkan nilai t 

hitulng lelbih belsar dari t tabell yaitul 3,886 > 1,98498 delngan nilai signifikasi 

kulrang dari 0,05 ( sig 0,000 < 0,05). Hal ini dikarelnakan konsulmeln 

mahasiswa UlIN Walisongo adalah belragama islam yang dianjulrkan ulntulk 

melngonsu lmsi produlk yang halal dan baik. Delngan melngonsulmsi produlk 

yang telrdapat selrtifikasi halal konsulmeln telrhindar dari adanya kelragul-

ragulan, akan melrasa aman, pulas dan tidak was-was dalam pelnggulnaan 

produlk telrselbult dan telrhindar dari adanya bahan bakul yang belrbahaya dan 

haram. 

2. Harga (X2) belrpelngarulh signifikan dan positif telrhadap kelpultulsan 

pelmbellian. H2 ditolak. Dibulktikan delngan nilai t hitulng lelbih belsar dari t 

tabell yaitu l 2,062 > 1,98498 delngan nilai signifikasi kulrang dari 0,05 ( sig 

0,042 < 0,05). Artinya selmakin ku lalitas ataul manfaat yang didapatkan 

konsulmeln selsulai apa yang tellah diteltapkan pada produlk ataul bahkan lelbih 

celpat melmbelrikan elfelk, maka konsulmeln yakni mahasiswa tidak selgan 

ulntulk melmbayar lelbih ulntulk melndapatkan produlk somelthinc. Hal ini dapat 

melnelntulkan telrjadinya kelpultulsan pelmbellian. 

3. Influlelncelr Relvielw Produlk (X3) belrpelngarulh signifikan dan positif telrhadap 

kelpultulsan pelmbellian. H3 diterima. Delngan didapatkan nilai t hitulng lelbih 

belsar dari t tabell yaitul 6,026 > 1,98498 delngan nilai signifikasi kulrang dari 

0,05 ( sig 0,000 < 0,05). Dalam hal ini, pelngalaman dan kelahlian sangat 

pelnting ulntulk dimiliki selorang influlelncelr. Selmakin jellas informasi , krelatif 
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dan pelmbawaan relvielw yang melnarik maka akan muldah dipahami dan 

ditelrima konsulmeln. Hal ini dapat melmbantul konsulmeln melmultulskan 

mellakulkan pelmbellian. 

5.2 Keterbatasan 

Dalam melakukan penelitian ini, peneliti masih belum dikatakan sempurna 

sebagaimana yang telah dilakukan oleh peneliti sebelumnya. Dalam penelitian ini 

terdapat keterbatan, diantaranya sebagai berikut : 

1. Data yang dihasilkan dari penelitian ini bersumber dari hasil kuesioner pada 

100 mahasiswa UIN Walisongo. Yang mana terkadang jawaban yang 

diberikan oleh responden belum mampu menggambarkan keadaan yang 

sebenarnya.  

2. Penelitian ini hanya sebatas menggunakan variabel persepsi sertifikasi halal, 

harga dan influencer review produk sebagai variabel yang mempengaruhi 

keputusan pembelian konsumen. 

5.3 Saran 

 Belrdasarkan kelsimpullan yang tellah dijellaskan dalam pelnellitian ini dan tak 

lulpa adanya keltelrbatasan dan kelkulrangan dalam pelnellitian ini. Maka saran yang 

dapat dibelrikan dari pelnellitian ini yaitul selbagai belrikult: 

1. Bagi Mahasiswa diharapkan lelbih belrhati-hati dalam melmilih produlk 

kosmeltik yang akan digulnakan, cari informasi l telrlelbih dahu llul apakah 

produlk tellah telrselrtifikasi halal atau l tidak, manfaat pada produlk selsulai 

delngan harga yang ditawarkan ataul tidak, jangan muldah telrgiulr pada brand 

yang melnawarkan produlk delngan harga yang mulrah namuln jaminan 

kelamanan dan kelhalalan produlk tidak jellas. Carilah relvielw produlk 

selbanyak-banyaknya selbellulm melmultulskan ulntulk melmbelli. 

2. Bagi Somelthinc Official diharapkan sellalul belrinovasi, teltap melngellularkan 

produlk-produlk yang aman, belrkulalitas dan sellalul melndaftarkan selrtifikasi 

halal pada seltiap produlknya selrta tidak lulpa ulntulk melmpelrbaharuli 

selrtifikasi halal seltiap  elmpat tahuln selkali.  

3. Bagi pelnellitian belrikultnya diharapkan dapat melmasulkkan variabell lainnya 

yang tidak melnjadi variabell pada pelnellitian ini sulpaya pelnellitian 
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sellanjultnya dapat melngeltahuli faktor lainnya yang dapat melmpelngarulhi 

telrjadinya kelpultulsan pelmbellian pada kalangan mahasiswa seperti kualitas 

produk, image brand, citra merek, dll. 
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juldull "Pelngarulh Selrtifikasi Halal, Harga dan Influlelncelr Relvielw Produlk Telrhadap 
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113 
 

 

 

II. Petunjuk Pengisian 

Seltiap pelrtanyaan telrdiri atas elmpat pilihan jawaban. Pilihlah jawaban yang 

paling telpat delngan melmbelri tanda celntang. Keltelrangan jawaban selbagai 

belrikult:  

- Jawaban 1 = Sangat Tidak Seltulju l (STS)  

- Jawaban 2 = Tidak Seltuljul (TS)  

- Jawaban 3 = Seltuljul (S)  

- Jawaban 4 = Sangat Seltuljul (SS) 

III. Daftar Pertanyaan 

1. Persepsi Sertifikasi Halal (X1) 

No Pelrtanyaan STS TS S SS 

1. Saya melrasa sangat pelnting 

sulatul produlk melncantulmkan 

logo halal 

0 1 20 79 

2. Saya lelbih melmilih produ lk 

kosmeltik dan skincarel yang 

melmiliki logo halal, jika tida 

ada logo halal saya ragu l 

melngonsulmsinya 

1 1 43 55 

3. Saya yakin produlk yang 

melmiliki selrtifikasi halal 

telrjamin kulalitas, kelamanan 

produlknya dan telrjamin 

kelhigelnisan dalam produlksinya 

0 3 50 47 

4. Saya dapat membedakan logo 

halal yang asli dan palsu pada 

produk 

0 4 53 43 

2. Harga (X2) 
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No Pelrtanyaan STS TS S SS 

1. Saya seltuljul bahwa  produ lk 

kosmeltik makel ulp maulpu ln 

skincarel somelthinc melmiliki 

harga yang telrjangkaul dan 

selsulai delngan daya belli 

konsulmeln 

0 33 58 9 

2. Saya melrasa harga yang 

diteltapkan pada produ lk 

somelthinc delngan selsulai 

delngan kulalitas dan manfaat 

yang ditawarkan 

0 3 63 34 

3. Harga yang saya bayarkan 

selsulai delngan kulalitas produ lk 

yang saya dapatkan 

0 4 68 28 

4. Harga produlk kosmeltik 

somelthinc sangat belrsaing 

delngan produlk kelcantikan yang 

lainnya 

0 1 55 44 

5. Saya teltap melmilih produ lk 

somelthinc walaulpuln banyak 

produlk selrulpa delngan kulalitas 

sama delngan harga yang lelbih 

mu lrah 

3 39 36 22 

3. Influencer Review Produk (X3) 

No Pelrtanyaan STS TS S SS 

1. Saya pelrcaya bahwa influlelncelr 

melmbelrikan relvielw produ lk 

delngan juljulr 

6 33 50 11 
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2. Saya pelrcaya bahwa influlelncelr 

yang melmbelri relvielw pada 

produlk kosmeltik melmiliki 

kelahlian dalam hal pelrawatan 

kullit 

4 28 53 15 

3. Pelngalaman yang tellah 

dipelrolelh influlelncelr akan 

melmpelngarulhi keljellasan pada 

saat melnyampaikan pelsan 

dalam relvielw produlk 

2 14 61 23 

4. Saya telrtarik delngan influlelncelr 

yang melmiliki knowleldgel 

produlk yang tinggi 

0 5 52 43 

5. Saya telrtarik delngan influlelncelr 

yang elksprelsif dan melmiliki 

gaya bicara yang melyakinkan 

saat melrelvielw telntang kosmeltik 

1 8 57 34 

6. Saya melrasa melndapatkan 

manfaat dari adanya relvielw 

yang dilakulkan olelh influlelncelr 

dari selgala informasi telrkait  

produlk somelthinc 

0 5 66 29 

7. Saya melrasa lelbih yakin pada 

influlelncelr yang melmiliki jelnis 

kullit yang sama delngan saya 

(selpelrti, kelring, belrminyak,  

kulsam,  belrjelrawat dll) 

1 7 45 47 

8. Saya lelbih melngikulti relvielw 

yang dilakulkan olelh influlelncelr 

2 26 52 20 
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yang ulsianya tidak jaulh dari 

saya 

4. Keputusan Pembelian (Y) 

No Pelrtanyaan STS TS S SS 

1. Saya sangat yakin mellakulkan 

pelmbellian produlk kosmeltik 

makel ulp dan skincare l 

somelthinc keltika melngeltahu li 

banyak informasi telrkait produ lk 

ini.   

0 12 61 27 

2. Saya hanya akan mellakulkan 

pelmbellian pada produ lk 

somelthinc yang selsulai delngan 

kelbultulhan dan kondisi kullit 

0 4 53 43 

3.  Saya ingin membeli produk 

kosmetik somethinc karena 

produknya populer dan banyak 

diminati  

0 8 49 43 

4. Saya melakukan pembelian 

kosmetik setelah melihat 

konten vidio dan mendapatkan 

rekomendasi dari seorang 

influencer dan orang yang 

paham tentang kosmetik 

1 10 43 46 

 

Lampiran 2 Tabulasi Data Kuesioner 

I. Persepsi Sertifikasi Halal (X1) 

No 

Relspondeln 

Pelrselpsi Selrtifikasi Halal 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 

1 4 3 3 3 
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2 4 4 4 4 

3 4 3 3 3 

4 3 3 3 3 

5 4 4 3 4 

6 4 3 3 3 

7 4 3 3 4 

8 4 4 3 4 

9 4 3 4 4 

10 4 4 4 4 

11 4 3 3 3 

12 4 4 4 3 

13 3 3 3 3 

14 4 4 3 4 

15 4 4 4 4 

16 3 3 4 4 

17 4 4 4 3 

18 4 4 3 4 

19 4 3 3 3 

20 3 4 3 3 

21 3 3 3 3 

22 4 3 3 3 

23 4 4 4 3 

24 3 3 4 3 

25 4 4 4 4 

26 4 4 3 4 

27 4 3 4 2 

28 4 4 4 3 

29 4 4 3 4 

30 4 4 4 3 

31 4 3 3 4 
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32 4 4 4 4 

33 4 3 3 3 

34 3 3 3 3 

35 4 4 4 3 

36 4 3 3 3 

37 4 4 2 4 

38 4 4 4 3 

39 4 1 4 4 

40 4 4 4 3 

41 4 4 4 4 

42 4 3 3 3 

43 4 3 3 4 

44 4 4 4 4 

45 3 3 3 3 

46 4 4 4 4 

47 3 3 3 3 

48 4 4 4 3 

49 4 4 3 3 

50 4 4 4 4 

51 4 3 4 3 

52 3 3 3 2 

53 4 4 4 3 

54 4 4 3 4 

55 4 4 4 3 

56 4 3 3 4 

57 4 3 4 4 

58 4 3 4 4 

59 3 3 3 3 

60 4 3 4 3 

61 4 4 4 4 
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62 4 4 4 3 

63 3 3 3 3 

64 4 4 4 4 

65 4 4 3 3 

66 4 4 4 4 

67 3 4 3 3 

68 4 4 4 4 

69 4 4 3 3 

70 4 3 3 4 

71 4 3 4 3 

72 4 4 4 4 

73 4 3 3 3 

74 3 3 2 2 

75 4 4 4 3 

76 3 3 3 4 

77 4 4 4 3 

78 4 4 4 4 

79 4 4 3 4 

80 4 4 4 4 

81 4 4 3 3 

82 4 4 4 4 

83 4 4 3 3 

84 4 4 4 3 

85 3 3 3 3 

86 4 4 4 3 

87 4 3 4 3 

88 3 2 3 3 

89 4 4 4 4 

90 3 3 3 3 

91 4 4 4 4 



120 
 

92 3 3 3 3 

93 4 4 4 4 

94 4 4 3 4 

95 4 3 3 4 

96 4 4 3 3 

97 4 3 3 3 

98 3 3 3 3 

99 2 3 2 2 

100 4 4 3 4 

 

II. Harga (X2) 

No 

Relspondeln 

Harga 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 

1 2 3 3 4 2 

2 2 4 3 4 2 

3 3 4 4 4 1 

4 2 3 3 3 2 

5 3 4 4 4 4 

6 3 3 3 3 3 

7 3 4 4 4 3 

8 3 4 4 4 4 

9 3 4 4 4 4 

10 3 4 4 4 4 

11 2 3 3 4 2 

12 3 3 3 3 1 

13 2 3 3 3 3 

14 3 4 4 4 3 

15 3 4 4 4 4 

16 2 4 4 4 2 

17 3 3 3 3 3 
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18 3 4 4 4 4 

19 3 3 3 3 3 

20 2 3 3 4 2 

21 2 3 3 4 2 

22 3 3 3 4 3 

23 3 3 3 4 3 

24 2 3 3 4 2 

25 4 4 4 4 4 

26 2 4 4 4 4 

27 4 3 3 3 3 

28 2 3 3 3 2 

29 2 4 4 3 4 

30 3 3 3 3 3 

31 3 3 3 3 2 

32 4 4 4 4 4 

33 2 3 3 3 2 

34 2 3 3 3 2 

35 3 4 4 4 4 

36 3 4 4 4 2 

37 2 3 2 3 2 

38 3 3 3 3 2 

39 2 4 3 4 4 

40 3 3 3 3 4 

41 2 3 3 3 2 

42 3 4 4 3 4 

43 3 3 3 3 3 

44 3 4 3 4 3 

45 2 3 3 3 3 

46 4 4 4 4 4 

47 3 3 3 3 2 
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48 3 4 4 3 3 

49 2 3 3 3 2 

50 2 3 3 3 2 

51 3 3 3 3 3 

52 4 4 4 4 3 

53 3 3 3 3 3 

54 2 3 3 3 2 

55 2 3 3 3 3 

56 3 3 3 3 3 

57 2 3 3 4 2 

58 3 4 4 4 4 

59 3 4 3 3 2 

60 3 3 3 3 3 

61 2 3 3 3 2 

62 3 3 3 4 2 

63 2 3 3 3 2 

64 4 4 4 4 4 

65 2 3 3 3 2 

66 2 4 4 3 2 

67 3 2 3 3 3 

68 3 3 3 4 2 

69 3 3 3 3 2 

70 3 3 3 3 3 

71 3 3 4 4 3 

72 3 3 3 4 3 

73 3 3 3 3 3 

74 3 3 3 3 3 

75 3 3 4 4 3 

76 3 3 3 3 3 

77 3 3 3 4 3 
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78 2 3 3 4 4 

79 3 3 3 3 3 

80 3 3 3 3 2 

81 3 3 3 3 3 

82 2 3 3 3 2 

83 3 3 3 3 2 

84 3 4 4 3 4 

85 3 2 2 3 2 

86 3 4 4 4 2 

87 4 4 3 3 3 

88 2 3 3 2 2 

89 4 4 4 4 2 

90 3 3 3 3 4 

91 4 4 4 4 3 

92 3 3 3 3 3 

93 3 3 3 3 2 

94 4 3 3 4 4 

95 2 4 3 3 2 

96 3 3 2 3 3 

97 2 4 3 4 4 

98 3 3 3 3 3 

99 3 3 3 4 3 

100 2 3 3 4 2 

 

III. Influencer Review Produk (X3) 

No 

Relspondeln 

Influlelncelr Relvielw Produlk 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 

1 3 3 3 4 3 3 4 2 

2 1 2 3 4 2 3 4 3 

3 2 2 2 3 3 3 2 2 
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4 2 2 2 3 3 3 3 2 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 

6 2 2 3 3 3 3 3 2 

7 3 3 3 4 4 3 3 3 

8 3 2 4 4 4 3 4 4 

9 4 4 4 4 3 4 4 2 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 

11 3 2 3 3 3 3 3 3 

12 2 1 2 3 3 2 3 3 

13 2 3 3 3 3 3 3 3 

14 2 2 3 4 4 4 4 4 

15 2 4 2 4 4 4 4 2 

16 2 3 4 4 4 3 3 2 

17 3 3 3 3 3 3 3 3 

18 2 3 2 4 4 4 4 4 

19 3 3 3 3 3 3 3 3 

20 3 3 3 3 3 3 3 3 

21 2 3 3 3 2 3 3 2 

22 3 3 3 4 3 3 4 4 

23 3 3 3 3 3 3 2 3 

24 3 3 3 3 4 3 4 3 

25 3 3 3 3 3 3 3 3 

26 2 4 2 4 4 4 4 4 

27 4 3 3 3 3 4 4 3 

28 3 3 3 2 2 3 3 3 

29 1 1 1 4 1 4 4 4 

30 3 3 3 3 3 3 3 3 

31 2 2 3 4 3 3 4 3 

32 4 4 4 4 3 4 4 4 

33 3 3 3 3 3 3 4 3 
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34 2 3 3 4 3 3 3 2 

35 3 3 3 3 3 3 3 3 

36 3 3 3 3 3 3 4 2 

37 3 3 3 3 2 3 4 3 

38 4 3 3 4 4 3 3 4 

39 1 1 1 4 4 4 1 1 

40 3 4 4 4 4 3 4 2 

41 1 1 3 3 3 4 4 3 

42 2 3 3 4 4 3 4 3 

43 3 3 3 3 3 3 4 3 

44 3 4 3 4 3 4 4 3 

45 2 2 3 3 3 3 3 3 

46 2 2 3 4 4 4 4 3 

47 2 2 2 3 2 2 2 3 

48 2 3 3 3 3 3 3 2 

49 2 2 3 4 3 3 3 3 

50 3 3 3 3 3 3 4 3 

51 3 2 3 3 3 3 4 3 

52 3 2 2 3 2 2 2 3 

53 3 3 4 3 3 3 3 3 

54 2 3 3 3 3 3 2 2 

55 2 2 3 2 2 2 3 3 

56 3 3 4 4 4 3 4 4 

57 3 3 3 4 3 4 4 2 

58 4 3 3 4 4 4 4 4 

59 1 2 2 3 3 3 3 3 

60 3 3 3 3 3 3 3 2 

61 2 2 2 3 3 3 3 3 

62 3 2 3 4 4 4 4 3 

63 3 3 3 3 3 3 3 3 
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64 4 4 4 4 4 4 4 4 

65 2 2 3 3 3 3 2 3 

66 4 4 4 4 4 4 4 2 

67 3 3 3 3 3 3 3 3 

68 3 3 4 4 4 4 4 3 

69 3 3 3 3 3 3 3 3 

70 3 3 3 3 3 3 3 3 

71 4 3 3 4 3 3 3 4 

72 3 3 3 4 4 4 4 3 

73 2 3 3 3 3 3 3 3 

74 1 2 2 3 3 3 2 2 

75 3 3 3 3 3 3 3 3 

76 3 3 3 3 4 4 4 2 

77 2 3 3 3 2 3 3 2 

78 3 4 4 2 4 3 4 3 

79 3 3 4 3 3 4 4 4 

80 3 4 3 4 4 4 4 3 

81 3 3 4 2 4 3 3 3 

82 3 4 3 4 4 4 4 4 

83 2 2 3 3 3 3 3 2 

84 3 3 3 3 3 3 3 3 

85 3 3 3 3 3 3 3 3 

86 4 3 4 4 4 3 3 2 

87 3 3 4 4 4 3 3 4 

88 2 2 2 3 3 3 3 2 

89 1 3 2 4 4 2 4 2 

90 3 3 4 3 4 3 3 4 

91 3 4 4 4 4 4 4 2 

92 2 2 2 3 3 3 3 3 

93 2 2 4 4 3 3 3 2 
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94 3 4 4 4 3 3 4 4 

95 3 2 4 3 3 4 4 2 

96 2 2 3 3 3 3 3 3 

97 2 2 3 4 4 4 4 3 

98 3 3 3 3 3 3 3 3 

99 2 2 3 2 3 3 4 1 

100 2 3 4 4 4 4 4 4 

 

IV. Keputusan Pembelian (Y) 

No 

Relspondeln 

Kelpu ltulsan Pelmbellian 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

1 3 3 4 4 

2 3 4 4 4 

3 2 3 3 2 

4 3 3 3 3 

5 4 4 4 4 

6 3 3 3 3 

7 3 4 4 3 

8 4 4 4 4 

9 4 4 4 4 

10 4 4 4 4 

11 3 3 3 3 

12 2 3 3 2 

13 3 3 3 3 

14 4 4 4 4 

15 4 4 4 4 

16 4 4 4 3 

17 3 3 3 3 

18 4 4 4 4 

19 3 3 3 3 
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20 3 3 3 3 

21 3 3 3 3 

22 3 3 4 4 

23 3 3 2 2 

24 3 3 3 4 

25 4 4 3 3 

26 4 4 4 4 

27 3 2 3 2 

28 3 3 2 2 

29 4 4 4 4 

30 3 3 3 3 

31 4 4 4 4 

32 3 4 4 4 

33 2 3 3 4 

34 3 3 4 3 

35 3 3 3 3 

36 3 3 3 4 

37 3 4 3 4 

38 3 3 4 3 

39 3 4 4 1 

40 4 3 4 4 

41 2 4 3 4 

42 4 3 4 4 

43 3 4 3 4 

44 3 4 4 4 

45 3 3 3 3 

46 4 4 4 4 

47 3 3 3 2 

48 3 3 3 3 

49 3 3 4 3 
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50 2 4 3 4 

51 3 3 3 4 

52 3 2 3 2 

53 3 3 3 3 

54 2 4 3 2 

55 3 3 2 3 

56 3 4 4 4 

57 4 4 4 4 

58 4 4 4 4 

59 2 3 3 3 

60 3 3 3 3 

61 3 4 3 3 

62 3 3 4 4 

63 3 3 3 3 

64 4 4 4 4 

65 4 3 3 2 

66 3 4 4 4 

67 3 3 3 3 

68 3 4 4 4 

69 3 3 3 3 

70 3 4 3 3 

71 4 3 4 3 

72 4 4 4 4 

73 3 3 3 3 

74 3 2 3 2 

75 3 3 3 3 

76 3 4 3 4 

77 3 3 3 3 

78 4 4 2 4 

79 4 4 3 4 
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80 3 4 4 4 

81 2 3 2 3 

82 4 4 4 4 

83 3 3 3 3 

84 3 3 3 3 

85 2 3 3 3 

86 3 3 4 3 

87 3 3 4 3 

88 3 3 3 3 

89 4 4 4 4 

90 3 3 3 3 

91 4 4 4 4 

92 2 3 3 3 

93 3 4 4 3 

94 3 4 4 4 

95 3 4 3 4 

96 2 3 3 3 

97 3 3 4 4 

98 3 3 3 3 

99 2 2 2 4 

100 4 4 4 4 

 

Lampiran 3 Hasil Output 

Uji Validitas 

I. Persepsi Sertifikasi Halal (X1) 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 x1.4 

Persepsi 

Sertifikasi 

Halal 

X1.1 Pearson Correlation 1 .415** .441** .429** .753** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 
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N 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation .415** 1 .318** .269** .698** 

Sig. (2-tailed) .000  .001 .007 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation .441** .318** 1 .251* .697** 

Sig. (2-tailed) .000 .001  .012 .000 

N 100 100 100 100 100 

x1.4 Pearson Correlation .429** .269** .251* 1 .690** 

Sig. (2-tailed) .000 .007 .012  .000 

N 100 100 100 100 100 

Persepsi 

Sertifikasi 

Halal 

Pearson Correlation .753** .698** .697** .690** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

II. Harga (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Harga 

X2.1 Pearson Correlation 1 .236* .323** .186 .388** .622** 

Sig. (2-tailed)  .018 .001 .063 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson Correlation .236* 1 .772** .468** .385** .758** 

Sig. (2-tailed) .018  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson Correlation .323** .772** 1 .496** .408** .798** 

Sig. (2-tailed) .001 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson Correlation .186 .468** .496** 1 .267** .634** 

Sig. (2-tailed) .063 .000 .000  .007 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.5 Pearson Correlation .388** .385** .408** .267** 1 .753** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .007  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Harga Pearson Correlation .622** .758** .798** .634** .753** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

III. Influencer Review Produk (X3) 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 

Influencer 

Review 

Produk 

X3.1 Pearson 

Correlation 

1 .624*

* 

.580*

* 

.105 .259*

* 

.212* .270*

* 

.311*

* 

.698** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .298 .009 .035 .007 .002 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson 

Correlation 

.624** 1 .507*

* 

.233* .364*

* 

.281*

* 

.369*

* 

.184 .725** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .020 .000 .005 .000 .067 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson 

Correlation 

.580** .507*

* 

1 .132 .349*

* 

.191 .365*

* 

.195 .671** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .192 .000 .057 .000 .052 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson 

Correlation 

.105 .233* .132 1 .459*

* 

.483*

* 

.381*

* 

.232* .559** 

Sig. (2-tailed) .298 .020 .192  .000 .000 .000 .020 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.5 Pearson 

Correlation 

.259** .364*

* 

.349*

* 

.459*

* 

1 .422*

* 

.308*

* 

.139 .630** 

Sig. (2-tailed) .009 .000 .000 .000  .000 .002 .169 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.6 Pearson 

Correlation 

.212* .281*

* 

.191 .483*

* 

.422*

* 

1 .510*

* 

.165 .602** 

Sig. (2-tailed) .035 .005 .057 .000 .000  .000 .100 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.7 Pearson 

Correlation 

.270** .369*

* 

.365*

* 

.381*

* 

.308*

* 

.510*

* 

1 .287*

* 

.674** 

Sig. (2-tailed) .007 .000 .000 .000 .002 .000  .004 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.8 Pearson 

Correlation 

.311** .184 .195 .232* .139 .165 .287*

* 

1 .513** 
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Sig. (2-tailed) .002 .067 .052 .020 .169 .100 .004  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Influe

ncer 

Revi

ew 

Prod

uk 

Pearson 

Correlation 

.698** .725*

* 

.671*

* 

.559*

* 

.630*

* 

.602*

* 

.674*

* 

.513*

* 

1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

IV. Keputusan Pembelian 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

Keputusan 

Pembelian 

Y.1 Pearson Correlation 1 .443** .512** .377** .747** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson Correlation .443** 1 .495** .529** .785** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson Correlation .512** .495** 1 .445** .784** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson Correlation .377** .529** .445** 1 .781** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Keputusan 

Pembelian 

Pearson Correlation .747** .785** .784** .781** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Reliabilitas 

I. Persepsi Sertifikasi Halal (X1) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.673 4 

 

II. Harga (X2) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.740 5 

 

III. Influencer Review Produk (X3) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.786 8 

 

IV. Keputusan Pembelian (Y) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.774 4 

 

Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.22775395 

Most Extreme Differences Absolute .065 
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Positive .047 

Negative -.065 

Test Statistic .065 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Persepsi Sertifikasi Halal .724 1.381 

Harga .816 1.226 

Influencer Review Produk .653 1.531 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Uji Heteroskedastisitas 
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Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .270 .855  .316 .753 

Persepsi Sertifikasi Halal .109 .063 .204 1.744 .084 

Harga .033 .042 .087 .785 .434 

Influencer Review Produk -.057 .029 -.240 -1.952 .054 

a. Dependent Variable: ABRESID 

 

Uji Regresi Berganda 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -1.005 1.339  -.750 .455 

Persepsi Sertifikasi Halal .381 .098 .299 3.886 .000 

Harga .136 .066 .149 2.062 .042 

Influencer Review Produk .275 .046 .488 6.026 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

Uji Parsial (Uji t) 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -1.005 1.339  -.750 .455 

Persepsi Sertifikasi Halal .381 .098 .299 3.886 .000 

Harga .136 .066 .149 2.062 .042 

Influencer Review Produk .275 .046 .488 6.026 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Uji Simultan (Uji F) 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 213.519 3 71.173 45.786 .000b 

Residual 149.231 96 1.554   

Total 362.750 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Influencer Review Produk, Harga, Persepsi Sertifikasi Halal 

 

 

Uji Determinasi (𝑹𝟐) 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .767a .589 .576 1.247 

a. Predictors: (Constant), Influencer Review Produk, Harga, Persepsi 

Sertifikasi Halal 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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