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“Hai orang-orang yang beriman, jika datang kepadamu orang Fasik membawa 

suatu berita, Maka periksalah dengan teliti agar kamu tidak menimpakan suatu 

musibah kepada suatu kaum tanpa mengetahui keadaannya yang menyebabkan 

kamu menyesal atas perbuatanmu itu”. 

(QS. Al-hujaraat:6) 
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ABSTRAK  

 

Kompetisi yang semakin ketan antara produsen helm untuk memberikan 

keamanan dan kenyamanan kepada pengguna sepeda motor, berbagi cara 

dilakukan untuk menarik pembeli  dari membuat tampilan semakin unik, elegan 

nyaman di pakai, menarik untuk di lihat sampai dengan menggunakan bintang 

iklan sebagai salah satu strategi untuk menarik minat konsumen. 

Penelitian ini menggunakan data primer dengan menyebarkan kuesioner 

kepada 30 responden. Untuk menjawab tujuan penelitian, dilakukan dengan 

mengunakan anlisis regresi linier berganda. 

Hasil penelitan menyebutkan bahwa secara simultan endorser da’i 

berpengaruh signifikan terhadap minat beli masyarakat terhadap produk Helm Gm 

sebesar 53,8 % dan sisanya sebesar 46,2 % dari variabel lain yang tidak di kaji 

dalam penelitian ini. Secara persial variabel endorser (X) diantaranya: X1 tidak 

berpengaruh secara signifikan terhadam minat beli masyarakat di produk helm 

GM (Y) karena nilai probability-nya lebih besar dari 0,05, yaitu 0,783; X2 

berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli masyarakat di produk helm GM 

(Y)  karena nilai probability-nya lebih kecil dari 0,05 yaitu 0,004; X3 tidak 

berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli masyarakat di produk helm GM 

(Y) karena nilai probabilitiy-nya lebih besar dari 0,05 yaitu 0,513. 

 

Kata kunci : Endorser, Minat beli 
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