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ABSTRAK 

Persaingan usaha makin sulit dibendung. Masyarakat disuguhi berbagai 
produk lembaga keuangan non bank, baik lending maupun funding. Promosi yang 
islami dimaksudkan untuk mengkomunikasikan jenis, manfaat dan keistimewaan 
produk kepada pelanggan, sehingga mampu mengubah opini, sikap dan perilaku yang 
berujung pembelian produk, sales promotion dan personal selling yang merupakan 
bagian dari promotion mix, apabila dijalankan dengan baik akan berdampak positif 
terhadap pemasaran produk, KJKS Muhammadiyah Bandar mengalami kemajuan 
yang luar biasa. Omsetnya yang terus berkembang melebihi BMT lainnya di kec. 
Bandar, penulis memandang penting untuk melakukan penelitian yang berjudul  
“Pengaruh sales promotion dan personal selling secara islam terhadap minat anggota 
KJKS Baitul Tamwil Muhammadiyah kecamatan Bandar”. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah pengaruh sales promotion dan 
personal selling secara islam terhadap minat anggota KJKS Baitul Tamwil 
Muhammadiyah kecamatan Bandar. Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk 
mengetahui pengaruh sales promotion dan personal selling secara islam terhadap 
minat anggota KJKS Baitul Tamwil Muhammadiyah kecamatan Bandar. 

Populasi penelitian ini adalah anggota KJKS Baitul Tamwil Muhammadiyah 
kecamatan Bandar. Pengambilan sampel adalah simple random sampling sebanyak 
100 responden  dengan menggunakan rumus Slovin. Metode pengumpulan data 
melalui kuesioner, dokumentasi dan wawancara, dengan teknik analisis regresi 
berganda. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial mempunyai pengaruh 
yang signifikan terhadap minat anggota KJKS Baitul Tamwil Muhammadiyah 
kecamatan Bandar dengan ditunjukkan P value 0,001 < 0,05. pengaruh yang 
signifikan terhadap minat anggota KJKS Baitul Tamwil Muhammadiyah kecamatan 
Bandar dengan ditunjukkan P value 0,001 < 0,05. 

Persamaan regresi yang diperoleh adalah Y = 1,393 + (0,305)X1 +(0,560)X2 
+0,632. Hasil uji simultan diperoleh F hitung 77,945 dengan tingkat signifikansi 
0,000 < 0,05. Nilai koefisiensi determinasi adjust (R2) menunjukkan bahwa variabel 
independen yang diteliti mampu menjelaskan 60,9 % terhadap variabel anggota KJKS 
Baitul Tamwil Muhammadiyah kecamatan Bandar sedangkan, sisanya 39,1% 
dijelaskan oleh variabel independen lainnya yang tidak termasuk dalam penelitian ini. 

Kata kunci : sales promotion, personal selling, minat anggota, BMT. 
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