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ABSTRAK 

BMT Bismillah merupakan salah satu BMT yang terletak di Jl. Raya 
Sapen No. 10 Sukorejo Kendal. Sebagai Baitul Maal WaTamwil, BMT Bismillah 
menyalurkan produk-produk penyalurandana(funding) yang berupa simpanan 
bismillah, simpanan qurban, simpanan haji, simpanan berjangka bismillah, 
simpanan hari tua, arisan motor, simpanan pendidikan, tabungan wisata dan 
produk penyaluran dana(lending) antara lain : pembiayaan dengan sistem bagi 
hasil, pembiayaan dengan system jual beli, pembiayaan dengan system sewa, 
pembiayaan dengan sistem pinjaman. 

Peneliti ini dilator belakangi oleh keberhasilan marketing funding dalam 
memasarkan produk simpanan bismillah. Keberhasilan ini dapat diukur dengan 
perolehan nasabah yang selalum melebihi target yaitu dua ratus nasabah perbulan. 
Dari latar belakang tersebut peneliti merumuskan masalah yaitu Bagaimana 
strategi pemasaran produk simpanan bismillah di BMT Bismillah Sukorejodan 
Apa kendala yang dihadapi dalam strategi pemasaran produk simpanan di BMT 
Bismillah Sukorejo. 

Berdasarkan uraian yang telah dibahas, maka produk simpanan bismillah 
merupakan produk tabungan yang berprinsip wadi’ah. Sebagai simpanan nasabah 
menitipkan dana kepada di BMT Bismillah dan dapat diambil sewaktu-waktu. 
Untuk memasarka produk simpanan bismillah, BMT Bismillah tidak memiliki 
sigmen yang khusus, sehingga semua masyarakat dapat menggunakan produk 
tersebut. Kegiatan promosi dilakukan dengan jemput bola agar marketing dapat 
menjangkau semua pasar, unsure bauran pemasaran yang diterapkan oleh BT 
Bismillah Sukorejo adalah :strategi produk, strategi promosi, strategi tempat, dan 
strategi harga. Kendala yang dihadapi BMT Bismillah dalam strategi pemasaran 
antara lain : kendala dari luar dan kendala dari dalam. 
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