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Secara umum, transliterasi penting dalam makalah, karena banyak istilah Arab, nama orang, judul buku, nama institusi, dan lain-lain, yang aslinya ditulis dalam aksara Arab perlu ditranskripsikan ke dalam makalah. huruf latin. Untuk menjamin konsistensi, sebaiknya tetapkan kebijakan transliterasi sebagai berikut:
1. Konsonan 
Fonem konsonan Arab yang diwakili oleh huruf-huruf dalam sistem penulisan Arab. Dalam transliterasi ini ada benda yang dilambangkan dengan huruf, ada benda yang dilambangkan dengan huruf, dan ada benda yang dilambangkan dengan huruf dan sekaligus huruf. Di bawah ini daftar huruf Arab yang berkaitan dan transliterasi Latinnya:
	Huruf Arab
	Nama
	Huruf Latin
	Nama

	ا
	Alif
	Tidak dilambangkan
	Tidak dilambangkan

	ب
	Ba
	B
	Be

	ت
	Ta
	T
	Te

	ث
	Ṡa
	ṡ
	es (dengan titik di atas)

	ج
	Jim
	J
	Je

	ح
	Ḥa
	ḥ
	ha (dengan titik di bawah)

	خ
	Kha
	Kh
	ka dan ha

	د
	Dal
	D
	De

	ذ
	Żal
	Ż
	Zet (dengan titik di atas)

	ر
	Ra
	R
	er

	ز
	Zai
	z
	zet

	س
	Sin
	s
	es

	ش
	Syin
	sy
	es dan ye

	ص
	Ṣad
	ṣ
	es (dengan titik di bawah)

	ض
	Ḍad
	ḍ
	de (dengan titik di bawah)

	ط
	Ṭa
	ṭ
	te (dengan titik di bawah)

	ظ
	Ẓa
	ẓ
	zet (dengan titik di bawah)

	ع
	`ain
	`
	koma terbalik (di atas)

	غ
	Gain
	g
	ge

	ف
	Fa
	f
	ef

	ق
	Qaf
	q
	ki

	ك
	Kaf
	k
	ka

	ل
	Lam
	l
	el

	م
	Mim
	m
	em

	ن
	Nun
	n
	en

	و
	Wau
	w
	we

	ﮬ
	Ha
	h
	ha

	ء
	Hamzah
	‘
	apostrof

	ي
	Ya
	y
	ye



1. Vokal
Vokal adalah tata urutan bahasa Arab yakni seperti Bahasa Indonesia, yang terdiri dari sebuah vokal tunggal atau monoflong dan juga vokal rangkap atau diftong.

1. Vokal Tunggal 
Vokal tunggal adalah vokal bahasa Arab yang dimana dilambangkan dengan tanda atau harakat transliterasinya seperti dibawah ini :
	Huruf Arab
	Nama
	Huruf Latin
	Nama

	ﹷ
	Fathah
	a
	a

	ﹻ
	Kasrah
	i
	i

	ﹹ
	Dammah
	u
	u



1. Vokal Rangkap 
Vokal Rangkap adalah vokal bahasa Arab yang dilambangkan dengan lambang berupa gabungan harakat dan huruf , untuk transliterasinya seperti dibawah ini :
	Huruf Arab
	Nama
	Huruf Latin
	Nama

	َ´ -ي
	Fathah dan ya
	Ai
	a dan i

	َ´ -و
	Fathah dan
wau
	Au
	a dan u



1. Vokal Panjang (Maddah)
Vokal panjang atau biasa disebut dengan maddah yang dilambangkan dengan harakat dan huruf transliterasinya yakni:
	Huruf Arab
	Nama
	Huruf Latin
	Nama

	´ا
	Fathah dan Alif
	Ā
	a dan garis di atas

	ي´
	Fathah dan ya’
	Ā
	a dan garis di atas

	ي
	Kasrah dan ya’
	Ī
	i dan garis di atas

	و
	Dhammah dan wau
	Ū
	u dan garis di atas



Contoh: 
	· قاَل
	qāla

	· رَميَ  
	ramā

	· قِيْلَ  
	qīla

	· يَقوُلُ
	yaqūlu



1. Ta’ Marbutah 
Ada dua transliterasi dari ta' marbutah yaitu: 
4.1 Ta’ marbutah hidup. Jika ada Ta'marbutah atau Harakat Fathah, Kasrah, Dammah ada, maka transliterasinya adalah 't'.
4.2 Ta’ marbutah mati. Ta’ Untuk Ta' marbutah mati, atau sukun Harakat, transliterasinya adalah 'h'.
Apabila kata terakhir ta' marbutah diikuti kata yang menggunakan kata sandang al, dan kedua kata tersebut dibaca terpisah, maka ta' marbutah ditulis dengan huruf 'h'.
Contoh:
	· رَوْضَةُ الأَطْفاَلِ
	Raudah Al-Atfāl / Raudahtul Atfāl

	· الْمَدِيْنَةُ الْمُنَوَّرَةُ
	Al-MadīNatul Munawwarah

	· طَلْحَةْ
	Talhah 
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ABSTRAK

	Di era globalisasi dan kemajuan teknologi informasi, keputusan pembelian konsumen semakin dipengaruhi oleh berbagai faktor. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji pengaruh live streaming shopping, harga, dan label halal terhadap keputusan pembelian produk skincare The Originote di kalangan generasi Z di Kota Semarang. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode analisis data kuantitatif untuk mengukur hubungan antarvariabel yang diteliti. Sampel penelitian ditentukan menggunakan rumus Lemeshow, menghasilkan 96 responden yang mengisi kuesioner sebagai instrumen pengumpulan data. Teknik analisis data dilakukan melalui aplikasi SPSS dengan analisis regresi linier berganda. Berdasarkan hasil penelitian, ditemukan bahwa live streaming shopping, harga, dan label halal memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Temuan ini menunjukkan pentingnya ketiga faktor tersebut dalam memengaruhi preferensi dan keputusan konsumen, khususnya generasi Z, dalam memilih produk skincare. Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi acuan bagi produsen dan pelaku pemasaran untuk meningkatkan strategi bisnis mereka dalam menghadapi dinamika pasar yang terus berkembang.
Kata Kunci: Live Streaming Shopping, Harga, Label Halal, Keputusan Pembelian, Generasi Z
[bookmark: _Toc186785485]
ABSTRACT

	In the era of globalization and advancements in information technology, consumer purchasing decisions are increasingly influenced by various factors. This study aims to examine the impact of live streaming shopping, pricing, and halal certification on the purchasing decisions of The Originote skincare products among Generation Z in Semarang. This research uses a quantitative approach with quantitative data analysis methods to measure the relationships between the variables under study. The sample for the study was determined using the Lemeshow formula, resulting in 96 respondents who completed questionnaires as data collection instruments. Data analysis was conducted using SPSS software with multiple linear regression analysis. The results indicate that live streaming shopping, pricing, and halal certification have a positive and significant impact on purchasing decisions. These findings highlight the importance of these three factors in influencing consumer preferences and decisions, particularly among Generation Z, in selecting skincare products. This study is expected to serve as a reference for manufacturers and marketers to improve their business strategies in addressing the ever-evolving market dynamics.
Keywords: Live Streaming Shopping, Price, Halal Label, Purchase Decision, Generation Z
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1.1 [bookmark: _Toc186785492]Latar Belakang Masalah 
Globalisasi, yang mencakup berbagai aspek seperti politik, ekonomi, sosial, budaya, dan teknologi informasi, telah mempengaruhi cara manusia berkomunikasi dan beraktivitas. Perkembangan teknologi informasi mempermudah akses informasi dan mempercepat penyebaran inovasi. Interkoneksi global yang semakin erat telah mengubah dinamika industri, mendorong perusahaan untuk menciptakan produk inovatif, meningkatkan persaingan, dan memengaruhi perilaku konsumen. Di Indonesia, keterhubungan dengan dunia global melalui media sosial memungkinkan masyarakat untuk mengakses produk, merek, dan gaya hidup internasional, yang mengarah pada preferensi konsumen yang lebih beragam terhadap produk dan layanan tertentu.
Kemajuan teknologi yang pesat dari tahun ke tahun telah membuka jalan bagi Revolusi Industri 4.0 saat ini, yang merupakan tahap penting dalam perkembangan ekonomi dan industri.[footnoteRef:1] Indonesia yang menjadi bagian dari proses globalisasi ekonomi di era industri 4.0, khususnya dalam proses restrukturisasi ekonomi global tentunya harus mampu mempersiapkan diri dalam menghadapi ekonomi global yang sedang berlangsung saat ini. Pemerintah bertanggung jawab untuk membangun sistem hukum yang didasarkan pada Undang-Undang Dasar 1945 dan Pancasila. Hal ini bertujuan untuk memberikan perlindungan hukum terhadap praktik perdagangan yang merugikan negara dan konsumen, serta untuk menciptakan kemakmuran maksimal bagi seluruh rakyat Indonesia.[footnoteRef:2] [1:  Imma Rokhmatul Aysa, “Tantangan Transformasi Digital Bagi Kemajuan Perekonomian Indonesia,” Jurnal At-Tamwil: Kajian Ekonomi Syariah 3, no. 2 (2021): 140–53, https://doi.org/10.33367/at.v2i3.1458.]  [2:  Soesi Idayanti, Suci Hartati, and Toni Haryadi, “Pembangunan Hukum Bisnis Dalam Perspektif Pancasila  Pada Era Revolusi Industri 4.0,” Jurnal Jurisprudence 9, no. 1 (2019): 90–101, https://doi.org/10.23917/jjr.v9i1.8091.] 

Perkembangan era digital telah mempengaruhi berbagai industri, termasuk industri kecantikan, dengan mengubah metode penjualan melalui transformasi ke live streaming shopping. Sebelumnya, penjual hanya mengandalkan toko fisik atau katalog online statis, namun kini, berkat kemajuan teknologi dan media sosial, brand dapat menjangkau konsumen secara lebih personal dan real-time melalui live streaming. Tren ini menawarkan pengalaman berbelanja yang interaktif, personal, dan dinamis, dengan penjual atau influencer yang menunjukkan produk secara langsung, menjelaskan fitur, memberikan demonstrasi, dan menjawab pertanyaan audiens. Interaksi langsung ini mempererat hubungan antara brand dan konsumen, meningkatkan kepercayaan, dan mendorong keputusan pembelian.
Salah satu produk skincare yang telah memanfaatkan live streaming shopping sebagai metode penjualannya adalah The Originote. Merek skincare asal Indonesia ini didirikan pada tahun 2022 dan telah mengembangkan beberapa rangkaian produk skincare yang dirancang untuk berbagai masalah kulit, cocok digunakan mulai dari usia 13 tahun. Setiap produknya diformulasikan dengan teknologi canggih namun tetap dijual dengan harga yang terjangkau. Rangkaian produk The Originote dapat dinikmati oleh siapa pun tanpa memandang usia atau latar belakang, sesuai dengan visi dan tagline mereka: "Affordable Skincare for All".[footnoteRef:3] Dalam live streaming shopping yang dilakukan brand tersebut, penjual atau influencer memamerkan produk secara real-time, menjelaskan fitur-fiturnya, dan berinteraksi langsung dengan penonton, yang bisa bertanya, memberikan komentar, bahkan melakukan pembelian saat itu juga.  [3:  The Originote, theoriginote.id.] 
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Live Streaming Shopping
yang Diterapkan Produk The Originote
Sumber: www.tiktok.com
Tak hanya memasarkan melalui live streaming, The Originote seringkali mendirikan stand booth di event-event kecantikan. Strategi ini memungkinkan mereka untuk menjangkau konsumen secara langsung, terutama di segmen yang memiliki ketertarikan pada produk-produk kecantikan dan perawatan. Partisipasi dalam event kecantikan dapat memperkuat kesadaran merek dan memberikan pengalaman langsung bagi konsumen, yang dapat meningkatkan minat dan kepercayaan terhadap produk.
[image: ]
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Booth The Origonote pada event
Surabaya x Beauty di Grand City Convention
Sumber: www. instagram.com
Sebuah survei dari Compas Market Insight menunjukkan bahwa penjualan The Originote mengalami pertumbuhan pesat, meningkat 6 kali lipat sepanjang tahun 2023. Analisis menunjukkan bahwa harga yang lebih murah dibandingkan produk sejenis dengan kualitas yang setara menjadi faktor utama di balik kesuksesan ini.[footnoteRef:4] [4:  Irene Yustika Lintin, “Compas.Co.Id Bedah Data Brand Viral : The Originote & Oatside Dalam Markplus Conference 2024,”Accessed 21 Oktober 2024, compas.co.id.] 

Dampak dari fenomena live streaming shopping ini membuat tingkat keputusan pembelian masyarakat Indonesia meningkat karena mereka dapat dengan mudah melihat dan memahami detail produk melalui smartphone, tanpa harus pergi ke toko fisik untuk melihat produk secara langsung. Di era serba digital saat ini, beberapa produk di Indonesia telah mulai menggunakan live streaming shopping sebagai salah satu strategi pemasaran mereka.
Selain dengan strategi pemasaran yang menarik, produk skincare tersebut juga menawarkan dengan harga yang terjangkau. Harga termasuk factor penting dalam keputusan pembelian. Biasanya, konsumen pertama kali memperhatikan harga ketika mereka sedang berbelanja, sebelum mempertimbangkan faktor-faktor lainnya.[footnoteRef:5] Harga mempengaruhi performa keuangan dan berperan penting dalam penempatan merek di pikiran konsumen. Selain itu, harga juga dapat mencerminkan kualitas produk. Kebijakan harga merupakan faktor kunci yang menentukan keberhasilan pemasaran suatu produk.[footnoteRef:6] Pada umunya, seorang konsumen biasanya melakukan perbandingan harga suatu produk dari satu merk ke merk lainnya. Mereka cenderung mengambil harga terendah yang didukung oleh promo atau diskon, hal ini dapat meyakinkan kepercayaan konsumen dalam melakukan pembelian.  [5:  Rissa Mustika Sari and Prihartono, “Pengaruh Harga Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian (Survey Pelanggan Produk Sprei Rise),” Jurnal Ilmiah MEA (Manajemen, Ekonomi Dan Akuntansi) 5, no. 3 (2021): 1171–84.]  [6:  Rika Dwi Apriliyaningsih Lu’lu Ul Maknunah, “Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen:,” JURNAL TRANSLITERA 9, no. 2 (2020), https://doi.org/10.47467/elmal.v1i2.473.] 

Di era digital ini, banyak produk dengan status kehalalan yang masih abu-abu. Tak jarang, produk baru bermunculan tanpa sertifikasi kehalalannya karena mengandung bahan yang tidak terdapat unsur halalnya serta bahaya bagi tubuh.[footnoteRef:7] Dalam perspektif islam, konsep halal merupakan suatu hal yang penting. Hal tersebut dikarenakan dalam hadist diriwayatkan dari Abu Sa’id Al-Khudri RA, Rasulullah SAW bersabda: [7:  Meidyna Syafa Maura and Maulana Syarif Hidayatullah, “PENGARUH LABEL HALAL HARGA DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SCARLETT WHITENING Studi Kasus:Remaja Generasi Z )” no. 2 (2023).] 

“Sesungguhnya yang halal itu jelas dan yang haram itu jelas, dan di antara keduanya ada perkara yang samar-samar yang tidak diketahui oleh kebanyakan manusia. Barangsiapa yang menghindari perkara samar-samar, berarti memelihara agama dan harga dirinya. Dan barangsiapa jatuh ke dalam perkara samar-samar jatuhlah ia ke dalam yang haram seperti seorang pengembala yang mengembala di sekeliling kawasan larangan, dibimbangi dia akan menceroboh masuk ke dalamnya (HR. Bukhari dan Muslim). 
Dari hadist tersebut, dapat disimpulkan bahwa Islam menganjurkan untuk menggunakan barang-barang yang halal, termasuk dalam konteks penggunaan produk skincare. Skincare adalah produk yang diterapkan pada tubuh kita, sehingga dalam Islam diwajibkan untuk memilih dan menggunakan produk yang jelas kehalalannya, demi menjaga kesucian dan kepatuhan terhadap prinsip-prinsip agama.
  Hal ini membuat sorang muslim selalu berupaya untuk mencari informasi terlebih dahulu sebelum melakukan pembelian suatu produk. Biasanya mereka memastikan apakah produk tersebut sudah diketahui kehalalannya atau belum tersertifikasi. Untuk menjamin kepastian kehalalan produk bagi konsumen, industri halal telah menerapkan standar dan sertifikasi halal yang dikeluarkan oleh organisasi Islam terpercaya. Di Indonesia, sertifikasi halal diberikan oleh Majelis Ulama Indonesia (MUI) yang melakukan penilaian melalui Lembaga Pengkajian Pangan, Obat-obatan, dan Kosmetika Majelis Ulama Indonesia (LPPOM MUI).[footnoteRef:8]  [8:  Ananya Larasati, Ikhwan Hamdani, and Santi Lisnawati, “Pengaruh Label Halal Terhadap Produk Kecantikan,” 2019.] 

Dalam konteks ini, produk The Originote telah secara resmi diakui sertifikasi kehalalannya berdasarkan pengakuan dari BPJPH (Badan Penyelenggara Jaminan Produk Halal). Artinya, produk ini telah melalui proses verifikasi yang ketat sesuai dengan standar halal yang ditetapkan oleh pemerintah Indonesia. Sertifikasi ini memberikan jaminan kepada konsumen, khususnya yang beragama Islam, bahwa produk The Originote memenuhi persyaratan halal dari segi bahan dan proses produksinya.
Saat ini konsumen semakin kritis dalam memilih produk. Salah satu aspek yang semakin diperhatikan adalah kehalalan produk. Generasi Z, sebagai generasi muda yang melek teknologi dan informasi, menunjukkan tingkat kepekaan yang tinggi terhadap label halal pada produk yang mereka konsumsi. Generasi Z, atau dikenal sebagai zoomer, merujuk kepada individu yang lahir antara tahun 1997 dan 2012. Mereka dikenal sebagai konsumen yang sangat selektif dalam memilih produk. Mereka tumbuh di era digital karena mereka dapat dengan mudah mendapatkan informasi melalui internet dan media sosial. Generasi ini mampu dengan cepat mencari informasi produk, membandingkan harga, dan membaca ulasan dari pengguna lain sebelum melakukan pembelian. Generasi Z memiliki kesadaran yang tinggi terhadap isu-isu sosial dan lingkungan, serta cenderung melakukan riset secara mendalam sebelum memutuskan untuk membeli suatu produk.
Menurut data yang dirilis oleh Badan Pusat Statistik (BPS), Gen Z, yang lahir antara tahun 1997 dan 2012, mendominasi, dengan sekitar 74,93 juta orang.[footnoteRef:9] Sebagimana yang disebutkan dalam gambar 1.3 berikut.					[image: ] [9:  Pierre Rainer, “Sensus BPS: Saat Ini Indonesia Didominasi Oleh Gen Z,” GoodStats, 2023, data.goodstats.id.] 

[bookmark: _Toc186790053]Gambar 1. 3 
Jumlah Generasi Z di Tahun 2020
			Sumber: data.goodstats.id

Secara keseluruhan, generasi Z biasanya mempertimbangkan banyak factor sebelum membuat keputusan pembelian. Mereka memiliki kemampuan untuk membuat keputusan yang lebih informasional dan nilai-nilai yang kuat membuat mereka menjadi konsumen yang lebih cermat dan sadar akan pembelian yang mereka lakukan. Hal ini disebabkan karena terbiasanya penggunaan teknologi dan mengutamakan kenyamanan dan kemudahan. Mereka ingin dapat berbelanja dengan mudah dan cepat, baik online maupun toko fisik. Penggunaan   media   sosial   telah   menjadi   bagian   yang   tak   terpisahkan   dari kehidupan   sehari-hari   Generasi   Z, memengaruhi   cara   mereka   berinteraksi   dengan lingkungan sekitarnya.
[image: ]
[bookmark: _Toc186790054]Gambar 1. 4
Kategori Barang yang Paling Banyak Dibeli
Sumber: databoks.katadata.co.id
	Berdasarkan gambar 1.4 tentang kategori barang yang paling banyak dibeli gen z dan milenial per maret 2023 produk skincare dan bodycare menempati urutan pertama menjadi barang yang paling banyak dibeli Gen Z.[footnoteRef:10] Terdapat perbedaan yang signifikan dalam jumlah dibandingkan dengan pakaian yang berada di posisi setelahnya, dikarenakan Gen Z peduli akan perawatan kulit. Bagi sebagian orang, perawatan kulit yang baik dapat memberikan manfaat, dapat menciptakan daya tarik tersendiri untuk menarik perhatian lawan jenis, meningkatkan rasa percaya diri, melindungi kulit dan mencegah penuaan dini,dan secara  umum  membantu  orang lebih menikmati dan menghargai hidup.[footnoteRef:11]	 [10:  Erlina F. Santika, “Barang-Barang Yang Paling Banyak Dibeli Online Gen Z Dan Milenial Indonesia,” Databoks, 2024, databoks.katadata.co.id.]  [11:  Bahrotul Dwi Safitri, Ahmad Syahrizal, and Ogi Saputra, “Pengaruh Literasi Halal Dan Tingkat Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare,” Journal of Islamic Economics and Finance 1, no. 4 (2023): 1–17.] 
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[bookmark: _Toc186790055]Gambar 1. 5
Pangsa Pasar Produk Kecantikan
Sumber: databoks.katadata.co.id
Analisis terhadap data transaksi online menunjukkan bahwa produk perawatan wajah merupakan kategori produk skincare yang paling banyak dibeli pada kuartal pertama tahun 2024. 
Kemajuan internet, terutama di Indonesia, telah berkembang pesat. Dengan perkembangan ini, tingkat konsumsi masyarakat juga meningkat. Internet memudahkan masyarakat untuk berbelanja secara online daripada berbelanja secara tradisional.[footnoteRef:12] Hal ini dapat membuat keputusan pembelian masyarakat dalam pembelian suatu produk meningkat. Dalam membuat keputusan pembelian, konsumen sangat selektif akan hal itu. Mereka cenderung memilih dengan teliti sebelum membeli suatu produk.[footnoteRef:13]  Menurut interpretasi A.B. Susanto dari Philip Kotler, keputusan pembelian adalah keputusan yang diambil oleh seorang calon pembeli yang melibatkan pertimbangan apakah akan melakukan pembelian atau tidak.[footnoteRef:14]   [12:  Vinia Fransiska and Sinta Paramita, “Live Shopping Dalam Industri Komunikasi Digital Melalui Instagram,” Prologia 4, no. 1 (2020): 67, https://doi.org/10.24912/pr.v4i1.6435.]  [13:  Ririn Handayani Syaparudin Bs, Arizal N, “Analisis Pengaruh Content Marketing, Influencer, Dan Media Sosial Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen,” Jurnal Manajemen & Bisnis Terapan 5, no. 2 (2023).]  [14:  Yenni Arfah, Keputusan Pembelian Produk, ed. Bincar Nasution (PT. Inovasi Pratama Internasional, 2022).] 

Menurut Kotler dan Amstrong, Keputusan pembelian merupakan hasil dari proses pemilihan konsumen terhadap merek yang paling sesuai dengan preferensi mereka ketika akan melakukan pembelian dengan berbagai alternative yang ada. Terdapat tiga tingkat pengambilan keputusan konsumen dari usaha yang paling tinggi ke usaha yang paling rendah. Beberapa alternative diantaranya: extensive problem solving, limited problem solving dan routinized response behavior.[footnoteRef:15] Keputusan pembelian yang dilakukan konsumen dipengaruhi oleh berbagai hal seperti factor pribadi, factor lingkungan, factor kepercayaan, factor harga dan factor barang.[footnoteRef:16]  [15:  Jurusan Manajemen, “ANALISIS FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI KEPUTUSAN PEMBELIAN VIA INTERNET PADA TOKO ONLINE Mujiyana, Ingge Elissa,” J@TI Undip, vol. VIII, 2013, www.internetworldstats.com.]  [16:  Gama Pratama, “Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Pembelian Barang Dan Jasa Secara Online Sebagai Alternatif Membeli Dikalangan Mahasiswa (Studi Kasus Mahasiswa Febi Semester 3 Institut Agama Islam Bunga Bangsa Cirebon),” Jurnal Ekonomi Dan Bisnis Islam Jurnal Ecopreneur 1, no. 1 (2020): 1–9.] 

Dalam melakukan keputusan pembelian, hal yang mempengaruhi konsumen melakukan pembelian dikarenakannya akan butuhnya dan rasa ingin memiliki barang tersebut. Manusia sebagai makhluk sosial cenderung terpengaruh oleh lingkungan sekitar. Ketika individu-individu dalam lingkungan sosialnya, seperti teman atau keluarga, membeli suatu produk, hal ini dapat memicu keinginan yang sama pada individu tersebut untuk melakukan pembelian yang serupa. Di era serba digital ini, konsumen memiliki akses yang lebih mudah terhadap informasi suatu produk yang mereka inginkan. Mereka dapat dengan cepat mencari ulasan produk di internet, membandingkan dengan satu produk dan produk lainnya. Dan juga sangat memungkinkan konsumen untuk berinteraksi secara langsung dengan penjual produk secara real-time. Melalui fitur seperti Live streaming shopping, Question and Asking (Q&A), konsumen dapat memperoleh infomasi yang lebih detail dan up-to-date. Tidak dapat dipungkiri, harga menjadi salah satu daya Tarik konsumen untuk membeli suatu produk. Setiap harga yang ditawarkan menjadi sebuah pertimbangan konsumen untuk membeli suatu produk. Dalam keputusan pembelian, konsumen cenderung sangat selektif dan teliti terhadap informasi yang tertera pada label produk, terutama komposisinya. 
Dari pemaparan variable independent dan dependen di atas, peneliti menemukan gap pada penelitian ini. Pada variable live streaming shopping, peneliti menemukan gap antara potensi yang dimiliki oleh live streaming shopping dan dampaknya terhadap hasil pembelian produk. Meskipun metode ini sudah diterapkan, The Originote belum memperoleh posisi yang signifikan di pasar, salah satu bukti dalam Top Brand Index. Menurut data yang dirilis oleh Top Brand Award, beberapa index produk perawatan pribadi dari tahun 2020 hingga 2024, produk skincare The Originote belum ditemukan diantara beberapa produk yang tertera diantara produk tersebut.

[image: ]
[bookmark: _Toc186790056]Gambar 1. 6
Hasil Komparasi Brand Kategori Perawatan Pribadi
Sumber: www.topbrand-award.com
Fenomena gap ini menunjukkan adanya perbedaan antara tren pemasaran seperti live streaming shopping dan kenyataan bahwa produk The Originote masih perlu penyesuaian, terutama dalam aspek promosi yang lebih tepat sasaran, daya tarik harga, dan kehalalan produk. Meskipun sudah menggunakan strategi pemasaran modern, produk ini belum tercatat dalam daftar brand unggulan, yang mengindikasikan rendahnya minat beli meskipun ada promosi. Faktor harga menjadi salah satu hambatan, karena harga yang ditawarkan mungkin tidak kompetitif atau sesuai dengan daya beli Gen Z, yang cenderung sensitif terhadap harga. Sertifikasi halal BPJPH, meskipun sudah diakui, belum cukup signifikan mempengaruhi keputusan pembelian. Fenomena ini menandakan perlunya penyesuaian lebih lanjut dalam aplikasi ketiga variabel tersebut agar lebih resonan dengan audiens target, khususnya Gen Z, dan penelitian lebih lanjut diperlukan untuk memahami penyebab gap ini serta bagaimana meningkatkan efektivitas ketiganya dalam mendorong keputusan pembelian.
Beberapa penelitian yang dilakukan sebelumnya, diantaranya yang dilakukan oleh Tira & Herma, live streaming shopping oleh influencer dengan indikator streamer attractiveness, para-social interaction, dan information quality berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.[footnoteRef:17] Berbanding terbalik dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh Galih & Fadhilah bahwa variabel live streaming shopping memiliki hasil  menunjukkan  bahwa  nilai  pengaruh  tidak  langsung  lebih  besar  dibandingkan  dengan  pengaruh langsung.[footnoteRef:18] Selanjutnya, penelitian yang dilakukan oleh Lu’lu tentang pengaruh harga dalam keputusan pembelian menunjukkan bahwa harga tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian.[footnoteRef:19] Sedangkan menurut penelitian yang dilakukan oleh Rizky dkk menunjukkan variable harga berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian, konsumen akan memutuskan untuk melakukan pembelian apabila harga yang ditawarkan oleh produsen seperti ysng diinginkan konsumen.[footnoteRef:20]  [17:  Tira Mada and Herma Retno Prabayanti, “PENGARUH LIVE STREAMING SHOPPING OLEH INFLUENCER TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI TIKTOK SHOP (Survei Pada Shopper Live Streaming@ Louissescarlettfamily),” The Commercium 8, no. 01 (2024): 87–97, https://ejournal.unesa.ac.id/index.php/Commercium/article/view/58930.]  [18:  Galih Ginanjar Saputra and Fadhilah Fadhilah, “Pengaruh Live Streaming Shopping Instagram Terhadap Kepercayaan Konsumen Online Dan Dampaknya Pada Keputusan Pembelian,” Ekonomi, Keuangan, Investasi Dan Syariah (EKUITAS) 4, no. 2 (2022): 442–52, https://doi.org/10.47065/ekuitas.v4i2.2353.]  [19:  Lu’lu Ul Maknunah, “Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen:”]  [20:  Rizky Agung Wicaksono, Ayu Nurafni Octavia, and Moch Saiful Aprianto, “Pengaruh Harga, Kualitas Produk, Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Indomie Di Semarang,” Solusi 21, no. 1 (2023): 10, https://doi.org/10.26623/slsi.v21i1.6064.] 

Menurut penelitian yang dilakukan oleh Regita dkk menunjukkan variable label halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.[footnoteRef:21] Penelitian yang dilakukan oleh Tri dan Handayani  menunjukkan hasil penelitian sebaliknya, yakni label halal tidak signifikan terhadap keputusan pembelian.[footnoteRef:22] [21:  Regita Cahyani, David C.E Lisapaly, and La Ode Hamida, “PENGARUH LABEL HALAL DAN DIGITAL MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK KOSMETIK WARDAH (Studi Kasus Pada Mahasiswi Program Studi Manajemen Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Enam Enam Kendari),” SIGMA: Journal of Economic and Business 5, no. 1 (2022): 20–33, https://doi.org/10.60009/sigmajeb.v5i1.101.]  [22:  Tri Septin Muji Rahayu and Handayani Resti, “Pengaruh Label Halal, Promosi Di Media Sosial, Dan Word of Mouth (Wom) Terhadap Keputusan Pembelian Ms Glow Di Cilacap,” Derivatif : Jurnal Manajemen 17, no. 1 (2023): 64–76.] 

Penelitian ini menggunakan Generasi Z di Kota Semarang sebagai sampel, mengingat Kota Semarang merupakan tempat berkembangnya banyak produk kecantikan dan Generasi Z dikenal selektif dalam memilih produk skincare. Kemudahan mengakses data di kota ini juga menjadi pertimbangan utama. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji pengaruh live streaming shopping, harga, dan label halal terhadap keputusan pembelian produk skincare oleh Generasi Z di Semarang. Sebagai langkah awal, peneliti melakukan pra-riset terhadap 50 responden, yang menunjukkan bahwa 82% responden sudah mengetahui produk skincare The Originote, sementara 18% belum mengetahuinya.


Diagram 1. 1 
Penelitian Awal Mengenai Jumlah Gen z 
yang Sudah dan Belum Mengetahui Produk The Originote
Lalu selanjutnya, bahwa sebanyak 56% reponden sudah pernah melakukan pembelian produk skincare The Originote, dan 44% belum pernah melakukan pembelian produk skincare The Originote. 


Diagram 1. 2 
Penelitian Awal Mengenai Jumlah Gen z 
yang Sudah dan Belum Melakukan Pembelian Produk The Originote
Berdasarkan pemaparan tudi-studi sebelumnya, hingga pra riset menunjukkan bahwa konsumen memiliki persepsi yang berbeda-beda mengenai dampak harga dan label halal dalam konteks live streaming shopping. Oleh karena itu, penelitian ini memperluas cakupan dengan memasukkan variabel “Pengaruh Live streaming shopping, harga dan label halal terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare The Originote Pada Generasi Z Di Kota Semarang” untuk menjelaskan fenomena ini secara lebih mendalam.
1.2 [bookmark: _Hlk182030851][bookmark: _Toc186785493]Perumusan Masalah Penelitan
Berdasarkan uraian latar belakang masalah di atas, maka rumusan masalahnya adalah bagaimana Pengaruh Live streaming shopping, harga dan label halal terhadap Keputusan pembelian Produk skincare The Originote pada Generasi Z di Kota Semarang.
1.3 [bookmark: _Toc186785494]Tujuan Penelitian
 Berdasarkan rumusan masalah yang telah dijelaskan sebelumnya, tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh ketiga variabel yakni live streaming shopping, harga dan label halal terhadap keputusan pembelian produk skincare The Originote pada generasi Z di Kota Semarang.
1.4 [bookmark: _Toc186785495]Manfaat Penelitian
1. Bagi Akademisi, penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi bagi penelitian-penelitian selanjutnya yang membahas pengaruh live streaming shopping, harga, dan label halal.
2. Bagi Gen Z, penelitian ini diharapkan memberikan informasi yang dapat meningkatkan pemahaman Gen Z tentang faktor-faktor yang memengaruhi keputusan pembelian, seperti pentingnya harga yang wajar, transparansi dalam live streaming shopping, dan keberadaan label halal.
3. Bagi Brand The Originote, penelitian ini diharapkan memberikan wawasan mengenai perilaku pembelian Gen Z di Kota Semarang, khususnya terkait pengaruh live streaming shopping, harga, dan label halal. Hal ini dapat membantu The Originote menyusun strategi pemasaran yang lebih efektif sesuai dengan preferensi konsumen.
1.5 [bookmark: _Toc186785496]Sistematika Penulisan
Penelitian ini disusun dalam lima bab dengan rincian sebagai berikut...
BAB I: PENDAHULUAN
Bab ini menguraikan latar belakang permasalahan, perumusan masalah, tujuan dan manfaat penelitian, serta sistematika penulisan.
BAB II: LANDASAN TEORI
Bab ini memaparkan deskripsi teori mengenai live streaming shopping, harga, dan label halal, serta membahas keputusan pembelian, Generasi Z, penelitian terdahulu, kerangka pemikiran teoritis, dan hipotesis penelitian.
BAB III: METODE PENELITIAN
Bab ini menguraikan jenis penelitian yang dilakukan, sumber data yang digunakan, populasi dan sampel yang diteliti, metode pengumpulan data, variabel penelitian, definisi operasional beserta skala pengukurannya, teknik analisis data, analisis regresi linier berganda, serta uji hipotesis.
BAB IV: ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN
Bab ini menyajikan gambaran umum mengenai produk skincare The Originote di Semarang, deskripsi data penelitian dan profil responden, uji validitas dan reliabilitas, deskripsi variabel penelitian, hasil analisis data, serta pembahasan terkait temuan penelitian.
BAB V: PENUTUP
Bab ini berisi kesimpulan, rekomendasi, dan kata penutup.














[bookmark: _Hlk186714187][bookmark: _Toc186785497]BAB II
[bookmark: _Toc186785498]LANDASAN TEORI

2.1 [bookmark: _Toc186785499]Landasan Teori (Theory of Planned Behavior)
[bookmark: _Hlk176519560]Landasan teori yang digunakan pada penelitian ini adalah Theory of Planned Behavior (TPB) yang dikembangkan oleh Ajzen. Teori ini adalah lanjutan dari Theory of Reasoned Action (TRA) yang diperkenalkan oleh Ajzen dan Fishbein pada tahun 1975. Teori ini digunakan untuk meramalkan tindakan individu dengan lebih spesifik. Kinerja individu dalam melakukan suatu tindakan tertentu dipengaruhi oleh niatnya untuk melakukannya.[footnoteRef:23] Theory of Planned Behavior (TPB) merupakan sebuah teori psikologi yang dikembangkan digunakan untuk menjelaskan bagaimana sikap (attitude), norma subjective (subjective norms), dan control perilaku (perceived behavioural control) mempengaruhi niat seseorang dalam melakukan suatu Tindakan, serta bagaimana niat tersebut mempengaruhi perilaku actual.  [23:  Indah Wahyuningsih, “Intensi Konsumen Terhadap Kosmetik Dan Produk Skincare Halal Di Indonesia : Pendekatan Theory Of,” OF ECONOMICS And Business Aseanomics 3, no. 1 (2018).] 

A. Sikap (attitude)
Menurut Theory of Planned Behavior, sikap individu terhadap suatu perilaku ditentukan oleh aspek behavioral beliefs dan outcome evaluation. Behavioral belief adalah keyakinan individu tentang hasil yang akan diperoleh jika mereka melakukan perilaku tertentu. Sedangkan outcome evaluation adalah penilaian individu terhadap konsekuensi atau hasil dari perilaku tersebut. Individu yang percaya bahwa melakukan suatu perilaku akan menghasilkan hasil positif cenderung lebih besar kemungkinannya untuk melaksanakan perilaku tersebut.[footnoteRef:24] Maksudnya adalah seorang individu meyakini bahwa setiap keputusan yang mereka buat dalam suatu perilaku akan memiliki konsekuensi. Mereka mengevaluasi perilaku mereka, dan jika perilaku tersebut menghasilkan hasil yang positif, mereka akan cenderung untuk terus melakukannya.  [24:  Peran Simanihuruk, Darwis Tamba, and Roslinda Sagala, “PENGARUH SIKAP, NORMA SUBYEKTIF DAN KONTROL PERILAKU YANG DIRASAKAN TERHADAP MINAT BERWIRAUSAHA DENGAN PENDEKATAN THEORY OF PLANNED BEHAVIOUR (Studi Kasus Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Unika Santo Thomas Medan),” Jurnal Manajemen Dan Bisnis 20 (2021): 98–112, https://doi.org/10.54367/jmb.v21i1.1189.] 

Hal ini serupa dengan proses pengambilan keputusan pembelian yang dilakukan oleh konsumen terhadap produk atau merek yang mereka inginkan, di mana seorang konsumen mengevaluasi apakah suatu produk atau merek memberikan dampak positif atau negatif. Jika pembelian produk tersebut memberikan dampak yang positif, konsumen cenderung ingin membeli produk atau merek tersebut lagi. Misalnya, jika seorang konsumen membeli produk skincare The Originote dan memiliki penilaian positif terhadap produk tersebut, maka konsumen tersebut akan cenderung ingin melakukan pembelian ulang produk skincare The Originote.
B. Norma Subjektif (subjective norms)
Menurut Ajzen Norma subjektif adalah sejauh mana seseorang memiliki motivasi untuk mengikuti pandangan orang terhadap perilaku yang akan dilakukannya (normative belief).[footnoteRef:25] Dalam kata lain, norma subjective merujuk pada persepsi individu mengenai pandangan dari orang-orang di sekitar mereka terhadap suatu perilaku. Norma subjektif juga dapat mempengaruhi Keputusan seoarang individu dengan adanya dorongan dari orang-orang di sekitar untuk mengikuti harapannya.  [25:  Akmalia Zahra, “Faktor-Faktor Yang Memengaruhi Keputusan Memilih Presiden Menggunakan Theory of Planned Behavior” 1, no. 2 (2021): 236–51, http://repository.ipb.ac.id/handle/123456789/106009.] 

Hal ini terjadi ketika seseorang hendak melakukan pembelian, di mana mereka akan mempertimbangkan pandangan dari orang-orang di sekitarnya. Sebagai contoh, saat seseorang berencana membeli produk skincare The Originote, mereka cenderung mengevaluasi pendapat dari beberapa orang terdekat tentang produk tersebut, apakah produk tersebut diterima atau tidak. Jika individu tersebut menerima respons positif, maka mereka akan lebih cenderung memiliki keinginan untuk membeli produk skincare The Originote.
C. Kontrol Perilaku (perceived behavioural control)
Ajzen mengemukakan bahwa persepsi kontrol perilaku ditentukan oleh keyakinan individu mengenai ketersediaan sumber daya berupa peralatan, kompatibelitas, kompetensi, dan kesempatan (control belief strength) yang mendukung atau menghambat perilaku yang akan diprediksi dan besarnya peran sumber daya tersebut (power of control factor) dalam mewujudkan perilaku tersebut.[footnoteRef:26] Dengan kata lain hal ini mengacu pada keyakinan seseorang tentang seberapa mudah atau sulitnya dia melakukan suatu tindakan tertentu. Ini merupakan penilaian subjektif seseorang tentang kemampuannya untuk mengendalikan perilaku mereka.  [26:  Indah Wahyuningsih, “Intensi Konsumen Terhadap Kosmetik Dan Produk Skincare Halal Di Indonesia : Pendekatan Theory Of.”] 

Sesuai dengan variable dependen yang digunakan peneliti dalam penelitian ini yaitu keputusan pembelian, merupakan manifestasi dari perilaku manusia. Oleh karena itu, peneliti merasa Theory of Planned Behavior dipilih sebagai landasan teori yang paling tepat. Dikarenakan, teori ini memberikan kerangka konseptual yang komprehensif untuk menganalisis perilaku manusia, khususnya dalam konteks pengambilan Keputusan. 
2.2 [bookmark: _Toc186785500]Live streaming shopping
2.2.1 [bookmark: _Toc186785501]Pengertian Live streaming shopping
Live streaming dan perdagangan pertama kali diperkenalkan oleh aplikasi Taobao milik Alibaba pada tahun 2016. Dalam waktu kurang dari lima tahun, inovasi ini merevolusi platform belanja online di Tiongkok dan kemudian menyebar ke seluruh dunia. Live streaming commerce didefinisikan sebagai bagian dari e-commerce yang mencakup interaksi sosial secara real-time, sebuah fitur khas dari siaran langsung.[footnoteRef:27] [27:  Aditya Wiranda and Rina Suthia Hayu, “Fitur Live Streaming Sebagai Strategi Digital Marketing,” Jurnal Kajian Pendidikan Ekonomi Dan Ilmu Ekonomi 0 (2023): 39–46.] 

Live streaming adalah sebuah video yang disiarkan secara langsung kepada penonton, hal ini memungkinkan penonton untuk menyaksikan aktivitas si penyiar secara real-time. Saat ini, live streaming tidak hanya terbatas pada tayangan musik atau kehidupan sehari-hari, tetapi juga digunakan untuk berbagai keperluan lain, seperti penjualan produk. Live streaming dapat menciptakan pengalaman berjualan yang interaktif melalui platform yang mendukung siaran langsung.[footnoteRef:28] [28:  Sri Rahmayanti and Rizky Dermawan, “Pengaruh Live Streaming, Content Marketing, Dan Online Customer Review Terhadap Keputusan Pembelian Pada TikTok Shop Di Surabaya,” SEIKO : Journal of Management & Business 6, no. 1 (2023): 337–44, https://doi.org/10.37531/sejaman.v6i1.2451.] 

Dengan kata lain live streaming shopping merupakan sebuah tren belanja online yang semakin populer di mana penjual menyiarkan video langsung untuk menampilkan dan menjual produk mereka secara langsung kepada konsumen. Ini seperti membawa pengalaman belanja fisik ke dunia digital, di mana pembeli dapat melihat, mendengar, dan berinteraksi dengan produk secara real-time. Selama demonstrasi produk dilakukan saat siaran langsung, penjual akan menunjukkan produk secara detail, menjelaskan fitur-fiturnya, dan menjawab pertanyaan dari penonton. Lalu penonton dapat berinteraksi dengan penjual melalui komentar atau chat, bertanya tentang produk yang sedang di demonstrasikan, meminta rekomendasi atau bahkan bisa menawar harga saat siaran berlangsung. Penonton juga dapat melakukan pembelian langsung dengan mengklik fitur yang disediakan. 
2.2.2 [bookmark: _Toc186785502]Live streaming shopping sebagai sarana komunikasi pemasaran
[bookmark: _Hlk176540346]	Fitur live streaming telah membawa perubahan signifikan dalam cara bisnis beroperasi dan berinteraksi dengan konsumen. Di Indonesia sendiri, live streaming telah menjadi alat yang semakin penting dalam komunikasi pemasaran. Dengan memanfaatkan fitur live streaming pada platform e-commerce atau di berbagai marketplace, penjual dapat berinteraksi langsung dengan calon pembeli secara real-time sambil mempromosikan produk mereka. 
Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan oleh Susi dkk, konsumen yang melakukan pembelian melalui live streaming memperoleh keuntungan tambahan bagi diri mereka sendiri. Mereka merasakan manfaat dari interaksi langsung yang baik dengan penjual, serta pengalaman yang lebih personal dibandingkan dengan belanja di toko online biasa. Penjual yang melakukan live streaming menawarkan informasi produk yang lebih mendetail secara langsung, tanpa harus menunggu balasan pesan. Selain itu, komunikasi interaktif selama sesi live streaming memungkinkan pertanyaan dijawab secara langsung. Penjualan melalui live streaming juga memiliki daya tarik khusus, seperti menciptakan kenyamanan bagi pelanggan, menghubungkan pembeli dengan produk yang sesuai minat mereka secara otomatis, dan menghadirkan live streaming produk yang relevan dengan minat pelanggan.[footnoteRef:29]  [29:  Susi Evanita, Zul Fahmi, and Larisya Syawalki, “Studi Komunikasi Pemasaran Interaktif Berbasis Live Streaming Online Dalam Menciptakan Keterlibatan Konsumen,” Jurnal Komunikatif 12, no. 1 (2023): 118–29, https://doi.org/10.33508/jk.v12i1.4747.] 

Berdasarkan uraian di atas, penulis menyimpulkan bahwa munculnya fitur live streaming telah membawa inovasi baru dalam dunia pemasaran. Fitur ini memungkinkan konsumen untuk berinteraksi langsung dengan penjual, mendapatkan pengalaman belanja yang imersif, dan membuat keputusan pembelian yang lebih informatif. Hal ini menunjukkan bahwa live streaming telah merevolusi cara kita berbelanja secara online. 
2.2.3 [bookmark: _Toc186785503]Indikator live streaming shopping
Menurut Kotler & Armstrong, ada tiga indikator yang terdapat pada live streaming yaitu; 
1) Daya Tarik (attractiveness), Penampilan fisik yang menarik dari seorang streamer sangat penting karena bisa membuat penonton lebih percaya dan tertarik dengan apa yang mereka sampaikan.
2) Dapat Dipercaya (trustworthiness), Kepercayaan pada seorang streamer dibangun atas dasar kejujuran dan integritas yang ditunjukkannya.
3) Keahilan (expertise), Sejauh mana seorang streamer mampu memberikan informasi produk yang valid, akurat, dan dapat diandalkan menjadi penentu kualitasnya sebagai sumber informasi yang terpercaya.[footnoteRef:30] [30:  Sakinah Pokhrel, “Pengaruh Video Live Streaming Shopping Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Toko London Fashion Padangsidimpuan),” Αγαη 15, no. 1 (2024): 37–48.] 

Dari ketiga indicator live streaming tersebut, kaitannya dengan live streaming shopping yakni, keberhasilan seorang influencer dalam live streaming shopping sangat dipengaruhi oleh beberapa faktor, di antaranya daya tarik pribadi, kemampuan membangun kepercayaan penonton, serta keahlian dalam mempromosikan produk. Ketiga faktor ini secara bersama-sama dapat mendorong penonton untuk melakukan pembelian. Dan juga, ketiga aspek ini saling mendukung dalam membangun customer engagement dan mendorong conversion rate selama live streaming shopping.
2.2.4 [bookmark: _Toc186785504]Live streaming shopping dalam Islam
		Dalam Islam, konsep live streaming shopping dapat dianalisis melalui perspektif komunikasi yang terjadi antara host dan konsumen. Interaksi dalam bentuk komunikasi yang baik, jelas, dan penuh penghormatan menjadi aspek penting dalam membangun hubungan yang positif dan saling percaya. Hal ini mencerminkan nilai-nilai Islam yang menekankan pentingnya berbicara dengan sopan dan bijaksana, sebagaimana yang diajarkan dalam QS. An-Nisa [4(63)] yang berbunyi;


[image: Surat An-Nisa' [4:63] - The Noble Qur'an - القرآن الكريم]
Terjemahan QS. An-Nisa [4(63)]: “Mereka itulah orang-orang yang Allah ketahui apa yang ada di dalam hatinya. Oleh karena itu, berpalinglah dari mereka, nasihatilah mereka, dan katakanlah kepada mereka perkataan yang membekas pada jiwanya.”

		 Ayat tersebut mengingatkan umat Muslim untuk menyampaikan pesan dengan hikmah, menggunakan kata-kata yang tepat, serta menjaga etika komunikasi demi mencapai tujuan yang baik. Oleh karena itu, praktik live streaming shopping yang menonjolkan interaksi positif antara host dan konsumen tidak hanya relevan dalam konteks bisnis modern tetapi juga sejalan dengan prinsip-prinsip komunikasi Islami yang mengedepankan kebaikan, kejujuran, dan saling menghormati. Pada potongan ayat “…dan katakanlah kepada mereka perkataan yang membekas pada jiwanya” dalam konteks live streaming shopping dapat diartikan sebagai pentingnya seorang host dalam menyampaikan informasi yang mampu meyakinkan konsumen untuk membeli produk yang ditawarkan. Host dalam live streaming harus berkomunikasi dengan cara yang persuasif, jelas, dan menarik, sehingga pesan yang disampaikan tidak hanya informatif tetapi juga memberikan kesan mendalam pada calon pembeli. Selain itu, kejujuran dalam menyampaikan deskripsi produk, termasuk keunggulan dan kekurangannya, menjadi kunci untuk membangun kepercayaan konsumen. Hal ini sejalan dengan indikator-indikator utama dalam live streaming shopping, seperti interaksi yang transparan, penyampaian yang meyakinkan, serta kemampuan untuk menjawab pertanyaan konsumen secara langsung. Dengan kata-kata yang jujur dan efektif, host dapat menciptakan hubungan yang lebih personal dan memperbesar peluang untuk mengubah minat konsumen menjadi keputusan pembelian.

2.3 [bookmark: _Toc186785505]Harga
2.3.1 [bookmark: _Toc186785506]Pengertian Harga
Harga didefinisikan sebagai nilai tukar yang dapat diukur dengan uang atau barang lain untuk manfaat yang diperoleh dari suatu barang atau jasa bagi individu atau kelompok pada waktu dan tempat tertentu.[footnoteRef:31] Harga merupakan elemen kunci dari bauran pemasaran yang merujuk pada uang yang harus dibayar oleh konsumen untuk memperoleh barang atau jasa. Menurut Arif, harga merupakan keseluruhan nilai suatu barang yang harus diberikan untuk menggunakan atau memiliki suatu produk.[footnoteRef:32] Sedangkan definisi lain menurut Sumarsid, harga adalah jumlah nilai yang dibayar oleh konsumen untuk mendapatkan manfaat dari barang atau jasa, baik berupa kepemilikan maupun penggunaan fungsional. Di mata konsumen, harga merupakan atribut penting yang dievaluasi, yang mencakup nilai sosial dan non-keuangan yang harus dikorbankan. Bagi perusahaan, harga berperan dalam membentuk persepsi dan sikap konsumen terhadap produk.[footnoteRef:33]  [31:  “Harga", Wikipedia, accessed September 9, 2024, https://id.wikipedia.org/wiki/Harga.]  [32:  A R Naufal and R H Magnadi, “Pengaruh Promosi, Harga, Dan Kualitas Pelayanan Keputusan Pembelian,” Pengaruh Promosi, Harga, Dan Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian 6 (2017): 1–9.]  [33:  Pengaruh Kualitas et al., “Pengaruh Kualitas Layanan Dan Harga Terhadap Kepuasan Pelanggan Pada Grabfood (Studi Wilayah Kecamatan Setiabudi),” Jurnal Ilmiah M-Progress 12, no. 1 (2022): 70–83, https://doi.org/10.35968/m-pu.v12i1.867.] 

Dengan demikian, bahwasanya harga merupakan elemen utama dalam pemasaran Bersama dengan produk, tempat dan promosi, Harga merupakan sebuah alat untuk mempengaruhi permintaan dan penawaran di pasar. Harga tidak hanya berupa uang bisa jadi barang atau jasa lainnya. Harga juga mempertimbangkan factor-faktor lain dalam pemasaran yakni seperti persepsi konsumen, Tingkat persaingan, dan tujuan pemasaran Perusahaan.
2.3.2 [bookmark: _Toc186785507]Penetapan Harga
Penetapan harga merupakan proses menentukan nilai uang yang harus dibayar oleh seseorang untuk memperoleh suatu barang atau jasa. Dengan menetapkan harga yang sesuai dengan daya beli target pasar, perusahaan dapat memastikan produknya terus diminati. Menurut Kotler yang dikutip oleh Nasution, Linzy Pratama,dkk., ada  tiga  hal  penting  yang  harus  diperhatikan  dalam  penetapan  harga  bagi  konsumen yakni diantaranya:
1) Harga rujukan.
2) Kesimpulan harga mutu.
3) Petunjuk harga.[footnoteRef:34] [34:  Afrida Pratiwi, Dedi Junaedi, and Agung Prasetyo, “Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen:,” El-Mal: Jurnal Kajian Ekonomi & Bisnis Islam 2, no. 2 (2021): 150–60, https://doi.org/10.47467/elmal.v2i2.473.] 

Menurut Syarif, pendekatan penetapan harga pada hakekatnya dipengaruhi oleh 5 (lima) dasar utama, yakni:
a. Biaya produksi (biaya tetap + biaya variable)
b. Biaya program pemasaran (distribusi dan operasi)
c. Biaya Investasi
d. Persepsi dan keyakinan pelanggan terhadap produk.
e. Harga produk pesaing.[footnoteRef:35] [35:  Maura and Hidayatullah, “PENGARUH LABEL HALAL HARGA DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SCARLETT WHITENING ( Studi Kasus : Remaja Generasi Z ) Tujuan Penelitian Ini Adalah Untuk Mengetahui Pengaruh Label Halal , Harga Dan Kualitas Produk , Terhadap Keputusan P.”] 

Dapat disimpulkan bahwa sebuah penetapan harga merupakan proses yang membutuhkan pertimbangan matang. Perusahaan perlu memahami factor-faktor yang mempengaruhi penetapan harga dan menerapkan strategi yang tepat agar Perusahaan dapat mencapai tujun pemasarannya. 
2.3.3 [bookmark: _Toc186785508]Peranan Harga
Dalam system ekonomi, harga merupakan satu elemen yang paling fundamental. Tidak hanya sekedar angka atau suatu nilai pada suatu produk, tetapi harga berperan penting lebih dari itu. Menurut Tjiptono dalam keputusan pembelian, harga memiliki 2 (dua) peranan utama. Yakni:
1) Peranan Lokasi dari harga, merupakan fungsi harga dalam membantu konsumen dalam menentukan cara mendapatkan manfaat yang mereka harapkan dengan berdasarkan kemampuan finansial yang mereka miliki.
2) Peranan informasi dari harga, merupakan fungsi harga dalam memebrikan informasi kepada konsumen berbagai aspek produk, salah satunya kualitas suatu produk.[footnoteRef:36] [36:  Deanti Indira, Ihsan Effendi, and Wan Rizca Amelia, “Peranan Harga Dan Digital Marketing Pada Penjulan Barang Di Butik D’Scarpa Shop Medan Sumatera Utara,” Jurnal Ilmiah Manajemen Dan Bisnis (JIMBI) 2, no. 1 (2021): 22–26, https://doi.org/10.31289/jimbi.v2i1.464.] 

2.3.4 Indikator Harga
Menurut Kotler dan Armstrong, terdapat 4 (empat) indicator harga, yakni diantaranya;
1. Keterjangkauan harga.
2. Kesesuaian harga dengan kualitas produk.
3. Daya saing harga.
4. Kesesuaian harga dengan manfaat.[footnoteRef:37] [37:  Enos Korowa, Sontje Sumayku, and Sandra Asaloei, “Pengaruh Kelengkapan Produk Dan Harga Terhadap Pembelian Ulang Konsumen,” Jurnal Administrasi Bisnis 6, no. 3 (2018): 27–34.] 

2.3.5 [bookmark: _Toc186785509]Harga dalam Islam
		Dalam Islam, konsep harga tidak hanya dipandang sebagai nilai tukar 	suatu barang atau jasa, tetapi juga sebagai bagian dari prinsip keadilan dalam transaksi. Islam menekankan pentingnya menetapkan harga yang adil dan transparan, tanpa adanya unsur penipuan, pemaksaan, atau eksploitasi. Harga yang adil harus mencerminkan nilai barang atau jasa yang sebenarnya, mempertimbangkan kualitas, manfaat, dan biaya produksi yang wajar. Selain itu, penjual dianjurkan untuk memberikan keuntungan yang tidak berlebihan, karena Islam mengajarkan keseimbangan antara mencari keuntungan dan memenuhi kebutuhan konsumen. Dalam praktiknya, penjual juga diingatkan untuk menghindari praktik-praktik seperti riba, monopoli, atau penimbunan barang yang dapat menyebabkan harga menjadi tidak stabil dan merugikan masyarakat. Dengan menerapkan prinsip ini, konsep harga dalam Islam bertujuan menciptakan transaksi yang berkah, saling menguntungkan, dan membawa kemaslahatan bagi semua pihak. Dalam QS. Al-Baqarah ayat 275 yang berbunyi;
[image: Tafsir Ibnu Katsir Surat Al-Baqarah ayat 275 | alqur'anmulia]
Terjemahan QS. Al-Baqarah 275: “Orang-orang yang memakan (bertransaksi dengan) riba tidak dapat berdiri, kecuali seperti orang yang berdiri sempoyongan karena kesurupan setan. Demikian itu terjadi karena mereka berkata bahwa jual beli itu sama dengan riba. Padahal, Allah telah menghalalkan jual beli dan mengharamkan riba. Siapa pun yang telah sampai kepadanya peringatan dari Tuhannya (menyangkut riba), lalu dia berhenti sehingga apa yang telah diperolehnya dahulu menjadi miliknya dan urusannya (terserah) kepada Allah. Siapa yang mengulangi (transaksi riba), mereka itulah penghuni neraka. Mereka kekal di dalamnya.”

		Ayat di atas mengajarkan bahwa dalam Islam, riba atau praktik mengambil keuntungan berlebih secara tidak adil dilarang keras, terutama dalam kegiatan jual beli. Hal ini menunjukkan bahwa penjual harus menjunjung tinggi prinsip keadilan dan kejujuran dalam menetapkan harga. Penjual yang baik adalah mereka yang tidak hanya mengejar keuntungan semata, tetapi juga mempertimbangkan kepentingan pembeli, sehingga tercipta hubungan yang saling menguntungkan. Dalam menetapkan harga, penting bagi penjual untuk menghindari eksploitasi atau tindakan yang dapat merugikan pihak lain. Islam mendorong adanya keseimbangan dalam transaksi, di mana penjual mendapatkan keuntungan yang wajar sementara pembeli merasa puas dengan nilai yang diterima. Dengan begitu, jual beli menjadi aktivitas yang tidak hanya mendatangkan manfaat ekonomi tetapi juga keberkahan, serta memperkuat hubungan sosial antara penjual dan pembeli.

2.4 [bookmark: _Toc186785510]Label Halal
2.4.1 [bookmark: _Toc186785511]Pengertian Label
Label merupakan sebuah tanda, symbol, atau kata yang melekat pada suatu produk, kemasan atau bahkan konsep untuk memerikan informai yang spesifik mengenai suatu produk tersebut. Label berupa tulisan, gambar atau kombinasi keduanya. Menurut Tjiptono, label merupakan komponen dari suatu produk yang memberikan informasi tentang produk tersebut serta penjualnya. Biasanya, label merupakan bagian dari kemasan produk, tetapi bisa juga berupa e-tiket atau tanda pengenal yang dipasang langsung pada produk.[footnoteRef:38] [38:  Penyuluhan Pentingnya et al., “Jurnal Pengabdian Masyarakat” 01, no. 01 (2023): 43–55.] 

Secara keseluruhan, label berfungsi untuk memberikan informasi yang jelas dan komprehensif mengenai produk, membantu konsumen dalam membuat keputusan pembelian yang informasional dan aman. Menurut Kotler, terdapat 4 (empat) fungsi dari label. Diantaranya sebagai berikut:
1) Sebuah label dapat membantu dalam identifikasi suatu produk atau merek.
2) Label dapat menentukan klasifikasi produk.
3) Sebuah label dapat memberikan informasi mengenai suatu produk (siapa pembuatnya, dimana produk dibuat, kapan produk dibuat, komposisi dari suatu produk, cara kerja dari suatu produk, dan bagaimana cara keamanan suatu produk)
4) Label dapat mempromosikan suatu produk melalui berbagai gambar yang menarik bagi konsumen.[footnoteRef:39] [39:  Pentingnya et al. , “Jurnal Pengabdian Masyarakat” 01, no. 01 (2023): 43–55.] 

Berdasarkan ketentuan yang tercantum pada pasal 97 ayat (3) Undang-undang No. 18 Tahun 2012 yang menjelaskan bahwa pelaku usaha diharuskan memberikan informasi yang lengkap pada suatu label. Undang-undang tersebut menyebutkan bahwa label pada kemasan harus ditulis atau dicetak menggunakan bahasa Indonesia dan harus mencantumkan informasi minimal sebagai berikut: (1) Nama produk, (2) Daftar bahan yang digunakan, (3) Berat bersih atau isi bersih, (4) Nama dan alamat produsen, (5) Halal, jika diperlukan, (6) Tanggal dan kode produksi, (7) Tanggal, bulan, dan tahun kedaluwarsa, (8) Nomor izin edar untuk pangan olahan, (9) Asal usul bahan pangan tertentu.[footnoteRef:40] [40:  Premi Wahyu Widyaningrum, Fakultas Ekonomi, and Universitas Muhammadiyah Ponorogo, “CAPITAL,” no. 10 (n.d.).] 

2.4.2 [bookmark: _Toc186785512]Pengertian Halal
Halal dalam islam merujuk pada segala sesuatu yang diperbolehkan atau diperkenankan oleh syariat islam. Dalam suatu produk, halal dapat dipahami sebagai komposisi atau formulasi yang sesuai dengan aturan syariah Islam. Menurut Imam Al-Ghazali, konsep halal dalam kerangka epistemologi halal dapat didefinisikan sebagai sesuatu yang jelas dan pasti menurut syariat. Beliau juga menjelaskan bahwa halal mencakup segala sesuatu yang tidak menimbulkan bahaya atau kerugian bagi individu maupun masyarakat secara keseluruhan. Sementara itu, Imam An-Nawawi menyatakan bahwa epistemologi halal adalah ilmu yang mempelajari segala hal yang diperbolehkan dalam agama Islam serta melarang segala sesuatu yang diharamkan oleh agama tersebut.[footnoteRef:41] [41:  Mohmed Firdaus bin Masruhen Ibrahim and Arip Rahman Muhammad Yusuf, “STUDI HALAL BERDASARKAN PENDEKATAN EPISTEMOLOGI” 3, no. 2 (2023): 73–81.] 

Di dalam Al-Qur’an telah tercantum pada QS. Al-A’raf (157) yang berbunyi:
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Terjemahan QS. Al-A’raf (157) “…dan menghalalkan bagi mereka segala yang baik dan mengharamkan bagi mereka segala yang buruk”....”

Berdasarkan ayat tersebut, bahwasanya Konsep halal dalam Islam sangat luas, tidak hanya terbatas pada makanan dan minuman. Segala sesuatu yang kita gunakan, termasuk pakaian, perhiasan, dan skincare, haruslah halal. Halal berarti sesuatu yang dibolehkan oleh syariat Islam dan tidak bertentangan dengan nilai-nilai Islam.
2.4.3 [bookmark: _Toc186785513]Pengertian Label Halal
Label halal merupakan tanda atau simbol yang terdapat pada kemasan produk, yang menunjukkan bahwa produk tersebut telah dinyatakan halal dan dapat dikonsumsi atau digunakan oleh umat Muslim. Label ini diberikan setelah produk menjalani proses sertifikasi halal yang dilakukan oleh lembaga yang berwenang. Di Indonesia, lembaga yang memiliki wewenang untuk melakukan sertifikasi halal adalah Badan Penyelenggara Jaminan Produk Halal (BPJPH). BPJPH merupakan lembaga pemerintah yang dibentuk berdasarkan Undang-Undang Nomor 33 Tahun 2014 tentang Jaminan Produk Halal. Tugas utama BPJPH adalah menyelenggarakan jaminan produk halal terhadap produk yang dikonsumsi oleh masyarakat.
Sebelum adanya BPJPH, lembaga yang sering dikenal adalah LPPOM MUI. Namun, dengan berdirinya BPJPH, kewenangan sertifikasi halal secara resmi telah dialihkan.. Sebelumnya, setelah LPPOM MUI melakukan evaluasi laboratorium terhadap produk, proses sertifikasi halal baru dilanjutkan oleh BPJPH dengan penerbitan Sertifikat Halal untuk produk tersebut.[footnoteRef:42] [42:  Desi Indah Sari, “PERLINDUNGAN HUKUM ATAS LABEL HALAL PRODUK PANGAN MENURUT UNDANG-UNDANG” 7, no. 1 (2018): 1–14.] 

Dengan adanya label halal yang tercantum pada kemasan produk, maka secara langsung akan memberikan pengaruh bagi konsumen untuk menggunakan produk tersebut. Munculnya rasa aman dan nyaman dalam mengkonsumsi produk akan membuat seseorang melakukan keputusan pembelian. Logo halal di Indonesia mengalami perubahan pada tahun 2022. Perubahan ini dilakukan oleh Badan Penyelenggara Jaminan Produk Halal (BPJPH) Kementrian Agama.
Kementerian Agama melalui BPJPH sudah membuat aturan baru soal label halal yang berlaku di seluruh Indonesia. Aturan ini ditulis dalam Keputusan Nomor 40 Tahun 2022. Perubahan logo halal sesuai dengan Undang-Undang Nomor 33 Tahun 2014 yang diubah dengan Undang-Undang Nomor 11 Tahun 2020 bertujuan untuk memastikan bahwa proses sertifikasi halal dan pelabelan produk lebih efisien, transparan, dan sesuai dengan kebutuhan hukum dan pasar yang terbaru. Desain logo mungkin mengalami perubahan untuk menyesuaikan dengan reformasi regulasi, memudahkan verifikasi oleh konsumen, dan meningkatkan kepatuhan terhadap standar syariah.
     [image: ]
Gambar 2. 1
Logo Halal Berdasarkan
Keputusan Kepala BPJPH Nomor 40 Tahun 2022
Sumber: Kemenag.go.id
Label halal dapat memengaruhi keputusan pembelian. Label ini merupakan informasi yang terdapat pada kemasan produk. Label halal adalah pernyataan atau tulisan yang menunjukkan bahwa produk tersebut halal. Sertifikasi halal ini dikeluarkan oleh BPJPH. Pada dasarnya, label halal memberikan informasi kepada pembeli bahwa produk tersebut sesuai dengan syariat Islam dan tidak mengandung bahan-bahan yang dilarang, sehingga aman untuk dikonsumsi. Produk halal adalah produk yang bebas dari bahan haram atau komoditas ilegal dalam proses produksinya. Label halal diberikan karena produk memiliki komponen yang menawarkan lebih banyak manfaat dibandingkan risiko yang mungkin ditimbulkan.[footnoteRef:43] [43:  Journal Economic, Gaya Hidup, and Keputusan Pembelian, “Pengaruh Label Halal Dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian” 2 (2023): 1–14.] 

2.4.4 Indikator Label Halal
Menurut Peraturan Pemerintah Nomor 69 Tahun 1999 (dalam Utami, 2013), indikator label halal adalah: 
1) Gambar, Merupakan hasil dari tiruan berupa bentuk atau pola (hewan, orang, tumbuhan dsb.) dibuat dengan coretan alat tulis.
2) Tulisan, Merupakan hasil dari menulis yang diharapkan bisa untuk dibaca.
3) Kombinasi Gambar dan Tulisan, Merupakan gabungan antara hasil gambar dan hasil tulisan yang dijadikan menjadi satu bagian.
4) Menempel pada Kemasan, Dapat diartikan sebagai sesuatu yang melekat, (dengan sengaja atau tidak sengaja) pada kemasan (pelindung suatu produk).[footnoteRef:44] [44:  Tengku Bulan and Khairul Fazrin, “Indikator Label Halal,” Jurnal Manajemen Dan Keuangan 6, no. 2 (2017): 729–39.] 

2.5 [bookmark: _Toc186785514]Keputusan Pembelian
2.5.1 [bookmark: _Toc186785515]Pengertian Keputusan Pembelian
Menurut Sutisna Keputusan pembelian merupakan sebuah pengambilan Keputusan oleh seorang konsumen untuk melakukan pembedaan suatu produk diawali oleh adanya kesadaran atas pemenuhan kebutuhan dan keinginan.[footnoteRef:45] Dikutip dari jurnal milik maria, menurut Kotler & Amstrong bahwa Keputusan pembelian merupakan bagian dari perilaku konsumen, tentang bagaimana seorang individu, kelompok dan organisasi memilih, membeli, menggunakan dan bagaimana barang, jasa, ide atau pengalaman untuk memuaskan kebutuhan dan keinginan mereka.[footnoteRef:46] [45:  Totok Subianto, “Studi Tentang Perilaku Konsumen Beserta Implikasinya Terhadap Keputusan Pembelian,” Jurnal Ekonomi MODERNISASI 3, no. 3 (2017): 165–82.]  [46:  Maria Agatha Sri Wdyanti Hastuti and Muhammad Anasrulloh, “Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian,” Jurnal Ilmiah Ecobuss 8, no. 2 (2020): 99–102, https://doi.org/10.51747/ecobuss.v8i2.622.] 

Dapat disimpulkan bahwa sebuah Keputusan pembelian merupakan suatu proses mental yang dilalui seorang konsumen sebelum memutuskan untuk membeli suatu produk atau jasa.
2.5.2 [bookmark: _Toc186785516]Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian
Menurut Kotler, factor-faktor yang mempengaruhi perilaku pembelian konsumen secara umum terdapat 2 (dua) factor yang mempengaruhi, yakni:
1) Faktor internal adalah faktor yang berasal dari dalam diri konsumen, yang mencakup motivasi, pembelajaran, sikap, kepribadian, dan konsep diri.
2) Faktor eksternal adalah faktor yang berasal dari luar diri konsumen, yang meliputi budaya, subkultur, kelas sosial, kelompok sosial dan referensi, serta keluarga.[footnoteRef:47] [47:  Syaiful Anwar and Mujito Mujito, “Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian Motor Merek Yamaha Di Kota Bogor,” Jurnal Ilmiah Manajemen Kesatuan 9, no. 1 (2021): 189–202, https://doi.org/10.37641/jimkes.v9i1.558.] 

2.5.3 Indikator Keputusan Pembelian
Menurut Kotler & Armstrong, Keputusan pembelian memiliki 6 indikator sebagai berikut;
1) Pilihan produk.
2) Pilihan Merek.
3) Pilihan penyalur.
4) Waktu pembelian.
5) Jumlah Pembelian.
6) Metode pembayaran.[footnoteRef:48] [48:  James Prabowo Soetanto, Fanny Septina, and Timotius Febry, “Pengaruh Kualitas Produk Dan Keragaman Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Amondeu,” Performa 5, no. 1 (2020): 63–71, https://doi.org/10.37715/jp.v5i1.1303.] 

2.5.5 [bookmark: _Toc186785517]Keputusan Pembelian dalam Islam
		Dalam Islam, keputusan pembelian harus didasarkan pada prinsip-prinsip yang sesuai dengan syariat, seperti kehalalan barang atau jasa yang dibeli, keadilan dalam transaksi, dan keberkahan dari setiap aspek perdagangan. Setiap Muslim dianjurkan untuk memilih produk yang tidak hanya memenuhi kebutuhan fisik, tetapi juga mematuhi aturan agama, seperti memastikan produk bebas dari unsur haram atau najis. Selain itu, pembelian harus dilakukan secara jujur dan transparan, tanpa adanya penipuan atau praktik riba yang merugikan salah satu pihak. Keputusan ini juga mencerminkan tanggung jawab moral dan spiritual seorang Muslim untuk menjaga kesucian diri dan harta yang dimiliki, sehingga memberikan manfaat yang berkelanjutan baik secara duniawi maupun ukhrawi. Dalam QS. Asy-Syuara ayat 38 yang berubunyi;
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Terjemahan QS. Asy-Syuara ayat 38;” Dan (bagi) orang-orang yang menerima (mematuhi) seruan Tuhannya dan mendirikan shalat, sedang urusan mereka (diputuskan) dengan musyawarat antara mereka; dan mereka menafkahkan sebagian dari rezeki yang Kami berikan kepada mereka.”

		Ayat tersebut mengajarkan bahwa dalam Islam, pembelanjaan atau pengeluaran harta hendaknya dilakukan dengan penuh kesadaran dan tujuan yang mulia, yaitu mengharapkan ridha Allah. Hal ini mencakup keputusan untuk membeli barang atau jasa yang tidak hanya memenuhi kebutuhan duniawi, tetapi juga membawa keberkahan dan kebaikan dalam kehidupan. Seorang Muslim dianjurkan untuk bijak dalam menggunakan rezeki yang telah Allah berikan, memilih barang-barang yang halal, bermanfaat, dan tidak berlebihan. Keputusan pembelian yang bijak berarti mempertimbangkan kebutuhan secara rasional, memastikan tidak ada unsur pemborosan, serta memastikan transaksi tersebut dilakukan dengan niat yang tulus untuk mendapatkan keridhaan Allah. Dengan cara ini, pembelanjaan bukan hanya menjadi aktivitas ekonomi semata, tetapi juga menjadi ibadah yang bernilai pahala di sisi-Nya.

2.6 [bookmark: _Toc186785518]Generasi Z
Sebelum istilah 'Generasi Z' populer, generasi manusia telah dikategorikan ke dalam kelompok-kelompok seperti Generasi X dan Generasi Y. Menurut Manheim, generasi merupakan sebuah kelompok terdiri dari individu dengan rentang usia yang serupa dan yang telah mengalami peristiwa sejarah penting dalam periode waktu yang sama. Selain itu, dalam banyak esai selanjutnya, dia juga menyatakan bahwa perspektif, kesadaran sosial, dan pencapaian kedewasaan kelompok muda akan berkembang seiring dengan waktu dan tempat, di mana kejadian sejarah pada era tersebut akan memberikan dampak yang signifikan.[footnoteRef:49] Maksudnya adalah suatu individua tau kelompok dengan garis waktu generasi yang sama memiliki pandangan dan pengalam yang serupa karena perkembangan sosial serta proses kedewasaan yang dipengaruhi oleh konteks waktu yang sama.  [49:  Bertha Lubis and Sunasih Mulianingsih, “Keterkaitan Bonus Demografi Dengan Teori Generasi” 1, no. 1 (2025): 21–36.] 

Di Indonesia, pembagian kategori generasi berdasarkan tahun kelahiran dapat disebut sebagai berikut:
1) Pre-Baby Boomer
Merupakan sebutan generasi yang lahir sebelum tahun 1945.
2) The Baby Boomer
Merupakan sebutan generasi yang lahir antara tahun 1946-1964.
3) The Baby Bust (Generasi X)
Merupakan sebutan generasi yang lahir antara tahun 1965-1976.
4) The Echo of the Baby Boom (Generasi Y)
Merupakan sebutan generasi yang lahir antara tahun 1977-1997.
5) Generation Net (Generasi Z)
Merupakan sebutan generasi yang lahir antara tahun 1998-2009.
6) Generation Alpha (Generasi A)
Merupakan sebutan generasi yang lahir setelah tahun 2010.[footnoteRef:50] [50:  Yuli Kristyowati and M Th, “GENERASI ‘ Z ’ DAN STRATEGI MELAYANINYA” 02, no. 1 (2021).] 

Menurut Howe dan Strauss, terdapat tiga atribut yang lebih jelas untuk mengidentifikasi generasi dibandingkan hanya berdasarkan tahun kelahiran. Atribut-atribut tersebut meliputi:
1) Perceived membership: merupakan suatu pandangan individu terhadap kelompok tempat mereka berada, terutama selama masa remaja hingga dewasa muda.
2) Common belief and behaviors: sebuah sikap terhadap keluarga, karir, kehidupan personal, politik, agama dan pilihan – pilihan yang diambil terkait dengan pekerjaan, pernikahan, anak, kesehatan, kejahatan.
3) Common location in history: Perubahan dalam pandangan politik dan peristiwa bersejarah, seperti perang atau bencana alam, yang terjadi selama masa remaja hingga dewasa muda.[footnoteRef:51] [51:  Yanuar Surya Putra, “THEORITICAL REVIEW : TEORI PERBEDAAN GENERASI,” no. 1952: 123–34.] 

Peneliti mengambil objek penelitian sebagai responden dan narasumber yakni generasi Z. Generasi Z disingkat menjadi gen Z yang dalam Bahasa sehari-hari dikenal sebagai zoomers. Mereka lahir diantara tahun 1987 sampai 2012. Sebagian besar gen z merupakan anak-anak dari generasi x atau millennial yang lebih tua.[footnoteRef:52] Menurut Gazali, karakteristik gen z diantaranya sebagai berikut: [52:  “Generasi Z,”Accessed 10 September 2024] 

1) Multi-Tasking. Gen z dapat mengerjakan beberapa pekerjaan secara bersamaan, mereka bisa mengetik di laptop sambil mendengarkan lagu dari internet, mengakses media sosial, mencari referensi untuk menyelesaikan tugas, dan menonton TV.
2) Teknologi. Gen z merupakan generasi yang tak luput dari perkembangan teknologi, terutama berbasis internet. Gen z dapat menghabiskan waktu nya 3-5 jam setiap harinya hanya untuk mengakses media sosial.
3) Terbuka. Dikarenakan dengan mudahnya mereka mengakses media sosial yang dimana untuk jangkauannya luas, mereka mudah akan rasa penasaran terhadap kebaruan termasuk mencoba hal-hal baru.
4) Audio-visual. Gen-z lebih menikmati audio dan visual disbanding teks tulisan.
5) Kreatif. Rasa mudah penasaran dan selalu mencoba hal baru membuat gen z menjadikan sosoknya kreatif.
6) Inovatif. Gen z mudah merasa tidak puas, sehingga mereka dapat melahirkan inovasi-inovasi terbaru.
7) Kritis. Dengan teknologi dalam genggaman-nya, membuat gen z dapat mengakses beragam informasi secara luas, sehingga mereka akan lebih kritis dalam membaca sesuatu informasi.
8) Kolaborasi. Mereka lebih menikmati kolaborasi antar sesame dalam memecahkan masalah yang dihadapinya.[footnoteRef:53] [53:  Kristyowati and Th, “GENERASI ‘ Z ’ DAN STRATEGI MELAYANINYA.”] 

2.7 [bookmark: _Toc186785519] Penelitian Terdahulu
Penelitian ini merujuk pada studi-studi sebelumnya yang disajikan dalam tabel berikut untuk dijadikan perbandingan, sehingga dapat diketahui perkembangan penelitian di bidang ini.
[bookmark: _Toc186790102]Tabel 1.  1
Penelitian Terdahulu
	No.
	Judul Penelitian
	Penulis
	Variabel
	Hasil

	
1.
	Pengaruh live streaming shopping oleh influencer terhadap Keputusan pembelian di tiktok shop
(Survei Pada Shopper Live Streaming @Louissescarlettfamily) 
	Tira & Herma (2024)
	X= live streaming shopping oleh influencer
Y=keputuan pembelian
	live streaming shopping oleh influencer dengan indikator
streamer attractiveness, para-social interaction, dan information quality berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.[footnoteRef:54] [54:  Mada and Prabayanti, “PENGARUH LIVE STREAMING SHOPPING OLEH INFLUENCER TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI TIKTOK SHOP (Survei Pada Shopper Live Streaming@ Louissescarlettfamily).”] 


	
2.
	Pengaruh Live Streaming Shopping Instagram Terhadap Kepercayaan Konsumen Online dan Dampaknya pada Keputusan Pembelian
	Galih & Fadhilah
(2022)
	X=live streaming shopping Instagram
Y1=kepercayaan konsumen online
Y2=Keputusan pembelian
	hasil menunjukkan bahwa nilai pengaruh live streaming shopping tidak langsung lebih besar dibandingkan dengan pengaruh langsung.[footnoteRef:55] [55:  Saputra and Fadhilah, “Pengaruh Live Streaming Shopping Instagram Terhadap Kepercayaan Konsumen Online Dan Dampaknya Pada Keputusan Pembelian.”] 


	
3.
	[bookmark: _Hlk182919308]Pengaruh harga terhadap Keputusan pembelian (Studi Kasus di Galeri Jenang Kelapa Sari Rejowinangun Blitar)

	Lu’lu & Rika
(2020)
	X=harga
Y=Keputusan pembelian

	harga tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian.[footnoteRef:56] [56:  Lu’lu Ul Maknunah, “Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen:”] 


	
4.
	Pengaruh harga, kualitas produk dan citra merek terhadap Keputusan pembelian indomie di semarang

	Rizky, Ayu, Siful (2023) 
	X1=harga
X2=kualitas produk
X3=citra merek
Y=Keputusan pembelian
	hasil penelitian ini menunjukan bahwa harga berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian.[footnoteRef:57] [57:  Wicaksono, Octavia, and Aprianto, “Pengaruh Harga, Kualitas Produk, Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Indomie Di Semarang.”] 


	
5.
	Pengaruh label halal dan digital marketing terhadap Keputusan pembelian produk kosmetik wardah
(Studi Kasus Pada Mahasiswi Program Studi Manajemen Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Enam Enam Kendari)
	Regita, David, La Ode (2022)
	X1=label halal
X2=digital marketing
Y=keputusan pembelian
	hasil penelitian ini, menunjukkan bahwa variabel label halal secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.[footnoteRef:58] [58:  Regita Cahyani, David C.E Lisapaly, and La Ode Hamida, “PENGARUH LABEL HALAL DAN DIGITAL MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK KOSMETIK WARDAH (Studi Kasus Pada Mahasiswi Program Studi Manajemen Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Enam Enam Kendari).”] 


	
6.
	Pengaruh label halal, promosi di media sosial, dan word of mouth (WOM)  terhadap Keputusan pembelian ms glow di cilacap
	Tri&Resti (2023)
	X1=label halal
X2=promosi di media sosial
X3=word of mouth (WOM)
Y=Keputusan pembelian
	hasil menunjukkan
bahwa Label Halal berpengaruh positif tidak signifikan terhadap keputusan pembelian.[footnoteRef:59] [59:  Rahayu and Resti, “Pengaruh Label Halal, Promosi Di Media Sosial, Dan Word of Mouth (Wom) Terhadap Keputusan Pembelian Ms Glow Di Cilacap.”] 


	
7.
	Pengaruh flash shale, live shopping, dan electronic word of mouth terhadap Keputusan pembelian pada brand skintific di shopee (studi kasus mahasiswa Bhayangkara Jakarta raya) 
	Nabillah, Widi,Haryudi (2023)
	X1=flash sale
X2=live shopping
X3=electronic word of mouth
Y=Keputusan pembelian
	live shopping berpengaruh terhadap keputusan pembelian.[footnoteRef:60] [60:  Nabillah Deriefca Rahmawati, Widi Winarso, and Haryudi Anas, “PENGARUH FLASH SALE, LIVE SHOPPING, DAN ELECTRONIC WORD OF MOUTH TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA BRAND SKINTIFIC DI SHOPEE (Studi Kasus Mahasiswa Bhayangkara Jakarta Raya),” Jurnal Economina 2, no. 10 (2023): 2740–55, https://doi.org/10.55681/economina.v2i10.897.] 


	
8.
	[bookmark: _Hlk182919488]Pengaruh Sertifikasi Halal dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian 
Pada Produk skincare The Originote
	X1=sertifikasi halal
X2=harga
Y=Keputusan pembelian
	Shela & Muchsin (2024)
	Sertifikasi Halal berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian kosmetik The Originote.
Tidak terdapat pengaruh yang positif dan signifikan dari variabel Harga terhadap 
keputusan pembelian kosemtik The Originote.[footnoteRef:61] [61:  Sheila Annisa, “Pengaruh Sertifikasi Halal Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Skincare The Originote” 1, no. 5 (2024): 1–7.] 



	
9.
	Pengaruh Literasi Halal, Dan Tingkat Harga Terhadap Keputusan 
Pembelian Produk Skincare
	X1=literasi halal
X2=Tingkat harga
Y=Keputusan pembelian
	Bahrotul, Achmad,Ogi (2023)
	variabel label halal berpengaruh secara 
signifikan terhadap keputusan pembelian.
harga 
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.[footnoteRef:62] [62:  Safitri, Syahrizal, and Saputra, “Pengaruh Literasi Halal Dan Tingkat Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare.”] 


	
10.
	Pengaruh live streaming shopping dan promosi penjualan terhadap keputusan pembelian produk fashion pada aplikasi tiktok shop tahun 2023

	X1=live streaming shopping
X2=promosi
Y=Keputusan pembelian
	Miftakhul, Endang (2024)
	live streaming shopping memiliki pengaruh yang positif dan  signifikan  terhadap  Keputusan  Pembelian.[footnoteRef:63] [63:  Muhammad Miftakhul Amin and Endang Taufiqurahman, “Pengaruh Live Streaming Shopping Dan Promosi Penjualan Terhadap Keputusan Pembelian Produk Fashion Pada Aplikasi Tiktok Shop Tahun 2023,” Jurnal Ilmiah Wahana Pendidikan 10, no. 6 (2024): 648–59, http://117.74.115.107/index.php/jemasi/article/view/537.] 




Dapat disimpulkan bahwa penelitian terdahulu yang dilakukan oleh beberapa peneliti menyebutkan bahwa variable live streaming shopping berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan pembelian. Variabel harga tidak terdapat pengaruh yang positif dan signifikan terhadap Keputusan pembelian, dan variable label halal berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian.

2.8 [bookmark: _Toc186785520]Kerangka Pemikiran
Kerangka pemikiran adalah bagan yang menggambarkan secara visual bagaimana sebuah penelitian akan dilakukan. Bagan ini memadukan hasil penelitian sebelumnya dan teori-teori yang relevan, sehingga dapat dengan jelas melihat variabel, hipotesis, dan model penelitian yang akan digunakan
Berikut kerangka teori yang akan digunakan peneliti dalam penelitian ini :
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[bookmark: _Toc186790057]Gambar 2. 1
Kerangka Teori
Hipotesis:
H1 : Diduga live streaming shopping berpengaruh terhadap Keputusan pembelian
H2 : Diduga harga berpengaruh terhadap Keputusan pembelian
H3 : Diduga label halal berpengaruh terhadap Keputusan pembelian
H4 : Diduga live streaming shopping, harga dan label halal berpengaruh terhadap Keputusan pembelian

Berdasarkan kerangka tersebut, peneliti berniat untuk melakukan penelitian mengenai pengaruh live streaming shopping terhadap keputusan pembelian (H1), pengaruh harga terhadap keputusan pembelian (H2), dan pengaruh label halal terhadap keputusan pembelian (H3). Objek penelitian ini adalah Generasi Z di Kota Semarang yang melakukan pembelian produk skincare The Originote..
2.9 [bookmark: _Toc186785521]Hipotesis Penelitian
Sebuah hipotesis adalah sebuah kesimpulan sementara yang belum final, berupa dugaan awal atau jawaban sementara yang merupakan konstruksi dari peneliti terkait dengan masalah penelitian.[footnoteRef:64] Dengan demikian, peneliti mengusulkan beberapa asumsi sementara mengenai berbagai variabel yang diambil dalam penelitian ini. Berdasarkan tinjauan Pustaka dan kerangka teori maka hipotesis penelitian dirumuskan sebgagai berikut: [64:  Tipe-tipe Turap et al., “Metodologi Penelitian Kualitatif & Kuantitatif,” 1–17.] 

1. Pengaruh live streaming shopping Terhadap Keputusan Pembelian
Live streaming merujuk pada aktivitas yang dilakukan secara real-time dalam jangka waktu tertentu menggunakan teknologi digital.[footnoteRef:65] Menurut penelitian yang dilakukan oleh Tira & Herma yang berjudul “Pengaruh live streaming shopping oleh influencer terhadap keputusan pembelian di tiktok shop” menyatakan bahwa live streaming shopping memiliki pengaruh secra signifikan terhadap variable dependen yakni Keputusan pembelian. [65:  Diva Azalia and Muhamad Amin, “Analisis Penerapan Live Streaming Shopee Dan Digital Marketing Terhadap Peningkatan Penjualan Di PT Erju Dermatologi Indonesia,” Management, and Industry (JEMI) 6, no. 2 (2023): 117–32, https://doi.org/10.36782/jemi.v6i2.2435.] 

Dari pemaparan tersebut maka diperoleh hipotesis sebagai berikut:
H01 : Diduga live streaming shopping positif terhadap Keputusan pembelian produk skincare The Originote pada generasi Z di kota semarang.
H01 : Diduga live streaming marketing tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian produk skincare the originote pada generasi Z di kota semarang


2. Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian
Harga merupakan salah satu factor yang krusial dalam keputusan pembelian adalah penetapan harga. Harga mempengaruhi kinerja keuangan dan memainkan peran penting dalam bagaimana posisi merek dipersepsikan oleh pelanggan.[footnoteRef:66] Menurut penelitian yang dilakukan oleh Lu’lu & Rika yang berjudul “Pengaruh harga terhadap Keputusan pembelian (Studi Kasus di Galeri Jenang Kelapa Sari Rejowinangun Blitar)” menyatakan bahwa harga tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Dari pemaparan uraian tersebut maka diperoleh hipotesis sebagai berikut : [66:  Lu’lu Ul Maknunah, “Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen:”] 

H02 : Diduga harga berpengaruh positif terhadap Keputusan pembelian produk skincare the originote pada generasi Z di kota semarang.
H02 : Diduga harga tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian produk skicare the originote pada generasi Z di kota semarang.
3. Pengaruh Label Halal terhadap Keputusan Pembelian
Menurut penelitian Shela & Muchsin yang berjudul “Pengaruh Sertifikasi Halal dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk skincare The Originote” menyatakan bahwa Sertifikasi Halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian kosmetik The Originote Dari pemaparan uraian tersebut maka diperoleh hipotesis sebagai berikut : 
H03 : Diduga label halal berpengaruh positif terhadap Keputusan pembelian produk skincare the originote pada generasi Z di kota semarang.
H03 : Diduga label halal tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian produk skincare the originote pada generasi Z di kota semarang.

















[bookmark: _Toc186785522]BAB III
[bookmark: _Toc186785523]METODE PENELITIAN
 
3.1 [bookmark: _Toc186785524]Jenis Penelitian
Dalam penulisan skripsi ini, peneliti menggunakan jenis metode penelitian Kuantitatif yang mengacu pada perhitungan data Kuantitatif. Data Kuantitatif merupakan data yang hasilnya berupa numerik dan analisis statistic. Mengacu pada penelitian Hasan, Sugiono mengklasifikasikan metode penelitian eksperimen dan survei sebagai metode kuantitatif, sementara metode naturalistik digolongkan sebagai metode kualitatif.[footnoteRef:67]  [67:  Turap et al., “Metodologi Penelitian Kualitatif & Kuantitatif.”] 

Dengan pendekatan kuantitatif, penelitian ini menganalisis data yang diperoleh dari sampel yang dipilih secara acak. Instrumen penelitian yamg merupakan sampel digunakan untuk mengumpulkan data, yang kemudian dianalisis secara statistik guna menguji kebenaran hipotesis. Variabel independen berperan sebagai sebab yaitu live streaming shopping (X1), harga (X2) dan label halal (X3) kemudian pada variable dependen memiliki peran akibat yaitu Keputusan pembelian (Y).
3.2 [bookmark: _Toc186785525]Sumber Data Penelitian
Dalam penelitian ini jenis data yang digunakan meliputi data primer dan data sekunder. 
3.2.1 [bookmark: _Toc186785526]Data Primer
Data primer yang digunakan dalam penelitian ini diperoleh dari konsumen/responden melalui kuesioner.
3.2.2 [bookmark: _Toc186785527]Data Sekunder
Data sekunder yang digunakan dalam penelitian ini diperoleh dari beragam sumber, meliputi penelitian terdahulu, literatur terkait, jurnal ilmiah, internet, dan data publik yang diterbitkan oleh Badan Pusat Statistik (BPS).
3.3 [bookmark: _Toc186785528]Populasi dan Sampel
3.3.1 [bookmark: _Toc186785529]Populasi
Populasi merupakan seluruh elemen dalam penelitian mencakup objek dan subjek yang memiliki ciri dan karakteristik tertentu. Dengan demikian, populasi pada dasarnya adalah semua anggota dari kelompok manusia, hewan, peristiwa, atau objek yang berada di suatu lokasi secara terencana, yang menjadi dasar untuk menarik kesimpulan dari hasil akhir penelitian.[footnoteRef:68] Dalam penelitian ini, peneliti mengambil populasi Generasi Z di Kota Semarang yang sudah pernah melakukan pembelian produk skincare The Originote. Sehingga jumlah anggota populasi tidak diketahui. [68:  I Made Dwi Mertha Adnyana, “Populasi Dan Sampel,” Metode Penelitian Pendekatan Kuantitatif 14, no. 1 (2021): 103–16.] 

3.3.2 [bookmark: _Toc186785530]Sampel
Menurut Everitt & Scrondal, sampel adalah bagian dari populasi yang dipilih melalui teknik sampling tertentu untuk membuat kesimpulan mengenai parameter populasi.[footnoteRef:69]  [69:  Dr.PH Ketut Swarjana, S.K.M., M.P.H., “Populasi & Sampel Teknik Sampling Dan Bias Dalam Penelitian,”. Erang Risanto (Yogyakarta: Penerbit Andi, 2022), 12, books.google.co.id.] 

Dalam penelitian ini, metode yang digunakan yakni non probability sampling, dan dengan purposive sampling sebagai Teknik penentuan sampelnya. Menurut Sugiyono, purposive sampling adalah teknik penentuan sampel yang dilakukan berdasarkan kriteria atau pertimbangan tertentu. Artinya, pemilihan sampel dilakukan sesuai dengan syarat-syarat yang telah ditetapkan sebelumnya oleh peneliti.[footnoteRef:70] Dan untuk menghitung jumlah sampel, menggunakan pendekatan rumus lemeshow dikarenakan jumlah total populasi belum diketahui secara pasti. Kriteria sampel yang digunakan pada penelitian ini sebagai berikut: [70:  J Ani, B Lumanauw, and J L A Tampenawas, “Pengaruh Citra Merek, Promosi Dan Kualitas Layanan Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada E-Commerce Tokopedia Di Kota Manado the Influence of Brand Image, Promotion and Service Quality on Consumer Purchase Decisions on Tokopedia E-Commerce in Manado,” 663 Jurnal EMBA 9, no. 2 (2021): 663–74.] 



a. Generasi Z di Kota Semarang.
b. Penduduk usia rentang 10 – 24 tahun pada periode 2023-2024 di kota semarang.
c. Memakai produk skincare the originote. 
	Dalam meghitung jumlah populasi yang menggunakan rumus lemeshow sebagai berikut:

		Keterangan:
		n = Jumlah Sampel
		z = Skor z pada kepercayaan 95% = 1,96
		p = Maksimal estimasi
		d = Tingkat Kesalahan
Dari rumusan tersebut di atas maka penentuan jumlah sampel dengan menggunakan rumus Lemeshow dengan maksimal estimasi 50% dan Tingkat kesalahan 10%.	
[bookmark: _Hlk184920239]                                 					
		
		
Berdasarkan hasil perhitungan di atas, maka jumlah sampel yang didapatkan untuk memudahkan penelitian digenapkan menjadi 96 responden. 
3.4 [bookmark: _Toc186785531]Teknik Pengumpulan Data
		Dalam penelitian ini, Teknik pengumpulan data yang digunakan diperoleh dari:
3.4.1 [bookmark: _Toc186785532]Kuesioner
Menurut Sugiyono, kuesioner merupakan instrumen penelitian yang digunakan untuk mengumpulkan data dengan memberikan sejumlah pertanyaan tertulis kepada responden.[footnoteRef:71] Dalam hal ini, jawaban atas pertanyaan yang diberikan kepada responden yang akan menjadi data yang diolah dan dianalisa. Pada peneitian ini, kuesioner dilakukan secara online. Responden dari penelitian ini yakni generasi Z di kota Semarang.  [71:  Anggy Giri Prawiyogi et al., “Penggunaan Media Big Book Untuk Menumbuhkan Minat Membaca Di Sekolah Dasar,” Jurnal Basicedu 5, no. 1 (2021): 446–52, https://doi.org/10.31004/basicedu.v5i1.787.] 

3.4.2 [bookmark: _Toc186785533]Studi Literatur
Studi literatur adalah cara yang dipakai untuk menghimpun data-data atau sumber-sumber yang berhubungan dengan topik yang diangkat dalam suatu penelitian. Pada proses pecarian informasi, peneliti menghimpun informasi baik dari jurnal nasional, sitasi, buku maupun penelitian terdahulu yang berhubungan dengan judul penelitian.[footnoteRef:72] [72:  Dwi Parinata and Nicky Dwi Puspaningtyas, “Studi Literatur: Kemampuan Komunikasi Metematis Mahasiswa Pada Materi Integral,” Jurnal Ilmiah Matematika Realistik (JI-MR) 3, no. 2 (2022): 94–99.] 

3.5 [bookmark: _Toc186785534]Variabel Penelitian, Definisi Operasional dan Skala Pengukuran
3.5.1 [bookmark: _Toc186785535]Variabel Penelitian
Dikutip dari jurnal milik Andi, menurut Sugiyono variabel penelitian merupakan segala aspek yang dianggap relevan oleh peneliti untuk dipelajari secara mendalam, sehingga dapat membangun pemahaman yang komprehensif tentang fenomena yang diteliti.[footnoteRef:73] Dalam penelitian ini terdapat 2 jenis variable yaitu: [73:  Andi Fitriani Djollong, “Teknik Pelaksanaan Penelitian Kuantitatif (Technique of Quantiative Research),” Istiqra’ 2, no. 1 (2014): 86–100.] 

a. Variabel Bebas (independent variable)
Variabel bebas adalah perlakuan yang diberikan kepada kelompok eksperimen, di mana penerapan variabel tersebut diharapkan dapat memberikan pengaruh yang tepat terhadap hasil yang diinginkan. Variabel bebas pada penelitian ini terdiri dari Live streaming shopping (X1), Harga (X2), Label Halal (X3). [footnoteRef:74] [74:  Nuryansyah Adijaya, “Mengukur Keterukuran Variabel Bebas Dalam Penelitian Quasi-Eskperimen 69 Eduscience-Volume 2 Nomor 2 Februari,” Jl. Arjuna Utara 2, no. 9 (2017): 11510.] 

b. Variabel Terikat (dependent variable)
Variabel terikat adalah variabel yang nilainya dipengaruhi oleh variabel bebas. Dalam penelitian, ini adalah hasil atau respons yang diukur untuk mengevaluasi dampak dari perlakuan yang diberikan. Variebel terikat dari penelitian ini yakni Keputusan Pembelian (Y).
3.5.2 [bookmark: _Toc186785536]Definisi Operasional
Definisi operasional dari variable bebas dan variable terikat dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 
[bookmark: _Toc186790107]Tabel 3. 1
Definisi Operasional Variabel
	No
	Variabel
	Definisi Operasional
	Indikator
	Skala

	1.
	Live Streaming Shopping (X1)
	Live streaming shopping merupakan sebuah tren belanja online yang semakin populer di mana penjual menyiarkan video langsung untuk menampilkan dan menjual produk mereka secara langsung kepada konsumen.
	a) Attractiveness
b) Trustworthiness
c) Expertise[footnoteRef:75] [75:  Pokhrel, “Pengaruh Video Live Streaming Shopping Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Toko London Fashion Padangsidimpuan).”] 

	Likert

	2.
	Harga (X2)
	Menurut Kotler, harga merupakan sejumlah uang yang dikenakan untuk suatu produk atau layanan.[footnoteRef:76] [76:  Indah Siti Madyan and Monika Tiarawati, “Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek, Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pond’s Flawless White,” BISMA (Bisnis Dan Manajemen) 6, no. 2 (2018): 98, https://doi.org/10.26740/bisma.v6n2.p98-105.] 

	a) Keterjangkauan harga.
b) Kesesuaian harga dengan kualitas produk.
c) Daya saing harga.
d) Kesesuaian harga dengan manfaat[footnoteRef:77] [77:  Korowa, Sumayku, and Asaloei, “Pengaruh Kelengkapan Produk Dan Harga Terhadap Pembelian Ulang Konsumen.”] 

	Likert

	3.
	Label Halal (X3)
	Label halal adalah penanda atau bukti tertulis yang menunjukkan bahwa suatu produk memenuhi kriteria halal.[footnoteRef:78] [78:  Ian Alfian, “ANALISIS PENGARUH LABEL HALAL, BRAND DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI KOTA MEDAN,” n.d.] 

	a) Gambar
b) Tulisan
c) Kombinasi gambar dan tulisan
d) Menempel pada kemasan[footnoteRef:79] [79:  Bulan and Fazrin, “Indikator Label Halal.”] 

	Likert

	4.
	Keputusan Pembelian (Y)
	Keputusan pembelian dapat diartikan sebagai pilihan konsumen untuk membeli suatu produk, yang didasarkan pada niat untuk melakukan pembelian melalui serangkaian tahap tertentu.[footnoteRef:80] [80:  Subianto, “Studi Tentang Perilaku Konsumen Beserta Implikasinya Terhadap Keputusan Pembelian.”] 

	a) Pilihan produk
b) Pilihan merek
c) Pilihan penyalur
d) Waktu pembelian
e) Jumlah pembelian
f) Metode pembayaran[footnoteRef:81] [81:  Soetanto, Septina, and Febry, “Pengaruh Kualitas Produk Dan Keragaman Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Amondeu.”] 

	Likert



3.5.3 [bookmark: _Toc186785537]Skala Pengukuran
Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan skala likert. Skala Likert menggunakan sejumlah pertanyaan untuk mengukur perilaku individu, di mana responden memberikan jawaban pada 5 poin pilihan untuk setiap pertanyaan: sangat setuju, setuju, netral, tidak setuju, dan sangat tidak setuju.[footnoteRef:82] [82:  Weksi Budiaji et al., “SKALA PENGUKURAN DAN JUMLAH RESPON SKALA LIKERT (The Measurement Scale and The Number of Responses in Likert Scale),” Jurnal Ilmu Pertanian Dan Perikanan Desember 2, no. 2 (2013): 125–31, http://umbidharma.org/jipp.] 

[bookmark: _Toc186790108]Tabel 3. 2
Tabel Skore Skala Likert
	No.
	Jawaban

	1.
	Sangat Tidak Setuju

	2.
	Tidak Setuju

	3.
	Cukup Setuju

	4,
	Setuju

	5.
	Sangat Setuju


3.6 [bookmark: _Toc186785538]Teknik Analisis Data
3.6.1 [bookmark: _Toc186785539]Analisis Deskriptif
Analisis deskriptif adalah metode analisis yang merupakan bagian dari statistika. Metode ini melibatkan pengumpulan data, penyajian informasi, penentuan nilai-nilai statistik, serta pembuatan diagram atau gambar terkait suatu topik. Data disajikan dalam format yang mudah dipahami oleh pembaca.[footnoteRef:83] Melalui analisis deskriptif, penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan dan menginterpretasikan tanggapan responden generasi Z di Semarang terkait pengaruh harga, sertifikasi halal, dan variabel lainnya terhadap keputusan pembelian produk skincare The Originote. Analisis ini akan memberikan gambaran yang komprehensif mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi perilaku konsumen dalam konteks yang diteliti. [83:  Djollong, “Teknik Pelaksanaan Penelitian Kuantitatif (Technique of Quantiative Research).”] 

3.6.2 [bookmark: _Toc186785540]Uji Validitas dan Reabilitas Kuesioner
	Uji validitas adalah proses untuk menentukan apakah suatu alat pertanyaan-pertanyaan yang terdapat dalam kuesioner. Sebuah kuesioner dianggap valid jika pertanyaan-pertanyaannya dapat mengungkapkan apa yang seharusnya diukur oleh kuesioner tersebut.[footnoteRef:84]   [84:  Nilda Miftahul Janna and Herianto, “Artikel Statistik Yang Benar,” Jurnal Darul Dakwah Wal-Irsyad (DDI), no. 18210047 (2021): 1–12.] 

		Reliabilitas merupakan sebuah ukuran seberapa stabil dan 	konsisten hasil yang diberikan oleh suatu instrumen penelitian. Pengujian 	ini penting untuk memastikan bahwa seluruh item dalam instrumen 	tersebut mengukur konsep yang sama dan memberikan hasil yang dapat 	diandalkan.[footnoteRef:85] [85:  Rezha Nur Amalia, Ragil Setia Dianingati, and Eva Annisaa’, “Pengaruh Jumlah Responden Terhadap Hasil Uji Validitas Dan Reliabilitas Kuesioner Pengetahuan Dan Perilaku Swamedikasi,” Generics: Journal of Research in Pharmacy 2, no. 1 (2022): 9–15, https://doi.org/10.14710/genres.v2i1.12271.] 

3.7 [bookmark: _Toc186785541] Uji Asumsi Klasik
Uji asumsi klasik merupakan serangkaian uji statistik yang dilaksanakan sebelum melakukan analisis regresi linear berganda. Tujuan utama dari uji ini adalah untuk memastikan bahwa model regresi yang diperoleh valid dan dapat dipercaya. 
3.7.1 [bookmark: _Toc186785542]Uji Normalitas
Uji normalitas merupakan sebuah pengujian untuk menentukan apakah data empiris yang diperoleh dari lapangan sesuai dengan distribusi teoretis tertentu, dalam hal ini distribusi normal. Dengan kata lain, uji ini menilai apakah data yang dikumpulkan berasal dari populasi yang berdistribusi normal. Tujuan uji normalitas adalah untuk menentukan apakah data yang diperoleh dari sebuah penelitian mengikuti distribusi normal atau tidak, yaitu distribusi yang berbentuk lonceng..[footnoteRef:86] Jika nilai p lebih besar dari 0,05, maka data tidak dapat ditolak dari hipotesis nol yang menyatakan bahwa data berdistribusi normal. Namun, jika nilai p kurang dari 0,05, maka data dianggap tidak berdistribusi normal. [86:  Nisrina Haniah, “Uji Normalitas Dengan Metode Liliefors,” Statistika Pendidikan, no. 1 (2013): 1–17, http://statistikapendidikan.com.] 

3.7.2 [bookmark: _Toc186785543]Uji Multikolinieritas
		Uji multikolinearitas bertujuan untuk menentukan apakah variabel-variabel independen dalam suatu penelitian memiliki unsur yang 	sama. Sebaiknya, variabel-variabel independen yang akan 	dianalisis tidak mengandung aspek, indikator, atau dimensi yang 	serupa. Jika variabel-variabel independen memiliki kesamaan 	tersebut, maka koefisien regresi yang dihasilkan dapat menjadi bias dan tidak bermakna. Uji multikolinearitas dalam model regresi dapat diidentifikasi melalui nilai Tolerance (toleransi) dan nilai Variance Inflation Factor (VIF). Apabila nilai tolerance kurang 	dari 0,10 (Tolerance < 0,10) dan  jika nilai VIF lebih dari 10 (VIF > 10) maka variable bebas yang akan diuji memiliki gejala 	multikolinearitas.[footnoteRef:87] [87:  Wayan Widana and Putu Lia Muliani, Buku Uji Persyaratan Analisis, Analisis Standar Pelayanan Minimal Pada Instalasi Rawat Jalan Di RSUD Kota Semarang, 2020.] 

3.7.3 [bookmark: _Toc186785544]Uji Heteroskedastisitas
Menurut sugiyono dan Susanto, Uji heteroskedastisitas 	digunakan 	untuk memeriksa apakah terdapat ketidaksamaan variansi residual antara satu pengamatan dan pengamatan lainnya dalam model regresi. Uji ini dapat dilakukan menggunakan uji Glejser. Kriteria yang berlaku adalah jika nilai Sig. dari uji t (pada uji Glejser) lebih besar dari 0,05, maka varians residual dianggap sama (homokedastisitas) dan tidak terdapat heteroskedastisitas.[footnoteRef:88] [88:  Liliana Dewi and Stella Nathania, “Pengukuran Aspek Kepuasan Konsumen Le Fluffy Dessert,” Jurnal Bisnis Terapan 2, no. 01 (2018): 61–72, https://doi.org/10.24123/jbt.v2i01.1087.] 

3.8 [bookmark: _Toc186785545]Analisis Regresi Linier Berganda
Analisis Regresi Linier Berganda merupakan teknik statistik yang digunakan untuk menilai kekuatan dan arah hubungan antara satu variabel dependen (terikat) dengan dua atau lebih variabel independen (bebas). Dalam penelitian ini, variable dependen yakni Keputusan pembelian dan variable independen diantaranya live streaming shopping, harga dan label halal. Berdasarkan hal tersebut dapat dinytakn dengan persamaan sebagai berikut:
Y = a+b1X1+b2X2+b3X3+e
Keterangan :
Y : Keputusan pembelian
a : Bilangan konstan
b1 : Koefisien regresi X1
X1 : Live streaming shopping
b2 : Koefisien regresi X2
X2 : Harga
b3 : Koefisien regresi X3
X3 : Label halal
e : error
3.9 [bookmark: _Toc186785546]Uji Hipotesis
3.9.1 [bookmark: _Toc186785547]Uji T (Uji Parsial)
Uji t digunakan untuk mengetahui apakah model regresi variable independent (live streaming shopping, harga dan label halal) secara parsial berpengaruh signifikan terhadap variable dependen (keputusan pembelian). Kriteria dalam pengambilan Keputusan sebagai berikut :
· H0 diterima bila -t hitung  -t tabel atau t hiitung  t tabel (tidak berpengaruh)
· H0 ditolak apabila -t hitung  -t tabel atau t hitung  t tabel (berpengaruh)
3.9.2 [bookmark: _Toc186785548]Uji F (Uji Simultan)
Uji F digunakan untuk mengetahui apakah variable independent (live streaming marketing, harga dan label halal) secara bersamaan berpengaruh secara signifikan terhadap variable dependen (Keputusan pembelian).
Dalam pengambilan Keputusan terdapat kriteria sebagai berikut :
· H0 diterima bila hitung  F tabel (tidak berpengaruh)
· H0 ditolak apabila F hitung  F tabel (berpengaruh)[footnoteRef:89] [89:  Duwi Priyatno, OLAH DATA SENDIRI ANALISIS REGRESI LINIER DENGAN SPSS & ANALISIS REGRESI DATA PANEL DENGAN EVIEWS, ed. Th. Arie Prabawati, 2022.] 

3.9.3 [bookmark: _Toc186785549]Uji R2 (Koefisien Determinasi)
Koefisien determinasi (R²) digunakan untuk mengukur sejauh mana variabel independen dapat menjelaskan variabel dependen dalam sebuah model regresi. Nilai R² mencerminkan persentase total variasi dari variabel dependen (Keputusan pembelian) yang dapat dijelaskan oleh variabel independen (live streaming marketing, harga, label halal) dalam garis regresi. Semakin tinggi nilai R² (mendekati 1), semakin baik model regresi tersebut, sedangkan nilai yang mendekati 0 menunjukkan bahwa variabel independen secara keseluruhan tidak dapat menjelaskan variabel dependen. 
Koefisien determinasi (R2) pada persamaan regresinya linier, dapat dihitung dengan menggunakan rumus:
R2 = 
Dimana:
R2 → Koefisen determinasi/proporsi keragaman/variabilitas total di sekitar nilai tengah  yang dapat dijelaskan oleh model regresi (biasanya dinyatakan dalam prosentase).
Khusus untuk model linier sederhana, berlaku:
R = rxy = (tan da b1) )
R → koefisien korelasi ganda (multiple correlation coefficients)[footnoteRef:90] [90:  Muhammad Rivki et al., APLIKASI STATISTIKA PARAMETRIK DALAM PENELITIAN, 2016.] 





















[bookmark: _Toc186785550]BAB IV
[bookmark: _Toc186785551]HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

4.1 [bookmark: _Toc186785552]Deskripsi Umum Objek Penelitian
4.1.1 [bookmark: _Toc186785553]The Originote	
The Originote adalah merek skincare asal Indonesia yang berdiri pada tahun 2022 dan sudah memiliki beberapa rangkaian skincare yang di sesuaikan dengan setiap masalah kulit dan dapat di gunakan mulai usia 13 tahun (remaja). Setiap produk memiliki fungsi untuk masing masing masalah kulit dengan kandungan yang advanced namun dengan harga yang terjangkau. Rangkaian produk The Originote dapat digunakan oleh siapa saja tidak terbatas umur dan kalangan, sesuai dengan visi dan tagline - nya yaitu “Affordable Skincare for All"
The Originote menghadirkan rangkaian produk perawatan kulit yang dirancang dengan cermat untuk membantu mengatasi berbagai masalah kulit. Produk-produk ini diformulasikan dengan bahan-bahan berkualitas tinggi, menggabungkan bahan alami dengan teknologi modern untuk memberikan hasil yang optimal. Setiap produk dirancang untuk memenuhi kebutuhan kulit yang berbeda, seperti mengatasi kekeringan, mencerahkan kulit kusam, mengurangi tanda-tanda penuaan, hingga melindungi kulit dari paparan polusi dan sinar UV. Dengan fokus pada efektivitas dan keamanan, The Originote berkomitmen untuk memberikan solusi perawatan kulit yang tidak hanya merawat, tetapi juga menjaga kesehatan kulit secara menyeluruh. Kombinasi inovasi dan kualitas inilah yang menjadikan The Originote sebagai pilihan yang terpercaya di dunia kecantikan.
Produk skincare dari The Originote telah mendapatkan sertifikasi halal, memberikan jaminan keamanan dan kenyamanan bagi konsumen, terutama mereka yang mengutamakan aspek kehalalan dalam memilih produk perawatan kulit. Selain itu, The Originote menawarkan produknya dengan harga yang ramah di kantong, menjadikannya sangat terjangkau bagi generasi Z yang cenderung mencari solusi kecantikan berkualitas tanpa harus menguras anggaran. Dengan kombinasi kualitas tinggi, formulasi yang aman, dan harga yang bersahabat, The Originote berhasil menjadi pilihan favorit di kalangan anak muda yang ingin merawat kulit secara efektif dan tetap sesuai dengan gaya hidup mereka.		
     [image: ]
[bookmark: _Toc186790058]Gambar 4. 1
Logo Produk Skincare The Originote
Sumber: theoriginote.id
Produk skincare The Originote sendiri memiliki beberapa jenis kategori yang terdiri dari berbagai lini perawatan kulit dan kecantikan. Setiap kategori dirancang untuk memenuhi kebutuhan konsumen yang beragam, mulai dari skincare dasar seperti pembersih wajah dan pelembap, hingga produk perawatan intensif seperti serum dan masker wajah. Beberapa produk yang dimiliki The Originote diantaranya sebagai berikut.
1.Moisturizer 
The Originote memang menawarkan berbagai jenis moisturizer untuk memenuhi kebutuhan kulit yang berbeda-beda. Setiap jenis moisturizer dari The Originote memiliki formula dan manfaat yang unik.
1) The Originote Hyalucera Moisturizer Gel 50ml
		Tekstur gel ringan dengan Hyaluron, Ceramide, dan Chlorelina memberikan hidrasi optimal, memperbaiki skin barrier, dan cocok untuk semua jenis kulit.[footnoteRef:91] [91:  The Originote, “The Originote,” 2024, theoriginote.id.] 

			     [image: ]
[bookmark: _Toc186790059]Gambar 4. 2
The Originote Hyalucera Moisturizer Gel 50ml
  Sumber: theoriginote.id
2) The Originote Ceratinol Moisturizer
Memperlambat penuaan, mengencangkan kulit, dan menutrisi dengan 3 jenis Vitamin A dan 5 jenis Ceramide.[footnoteRef:92] [92:  Originote.] 

		     [image: ]
[bookmark: _Toc186790060]Gambar 4. 3
The Originote Ceratinol Moisturizer
Sumber: theoriginote.id
3) The Originote Cica-B5 Soothing Moisturizer
Menenangkan kulit sensitif, mengurangi kemerahan, dan mengunci hidrasi tanpa membuat berminyak, cocok digunakan setelah toner dan serum untuk kulit yang lebih sehat dan kenyal.[footnoteRef:93] [93:  Originote.] 

		     [image: ]
[bookmark: _Toc186790061]Gambar 4. 4
The Originote Cica-B5 Soothing Moisturizer
		Sumber: theoriginote.id
2.Sunscreen
1) The Originote Ceramella Sunscreen Netto 50gr
Memproteksi kulit dari sinar UV, merawat skin barrier, dan mencegah penuaan dini dengan formula 3 Ceramide, Tremella, dan Vitamin C.[footnoteRef:94] [94:  Originote.] 

      	[image: ]
[bookmark: _Toc186790062]Gambar 4. 5
The Originote Ceramella Sunscreen Netto 50gr
		Sumber: theoriginote.id
2) Niaceramide Sunscreen Mist SPF 50 PA++++ Netto 50ml
		Sunscreen hybrid SPF 50 PA++++ ini memberikan perlindungan maksimal tanpa meninggalkan bekas putih, melembapkan, dan cocok untuk touch-up makeup.[footnoteRef:95]						      [image: ] [95:  Originote.] 

[bookmark: _Toc186790063]Gambar 4. 6
Niaceramide Sunscreen Mist SPF 50PA++++ Netto 50ml
			Sumber: theoriginote.id
3. Toner
1) The Originote H-llow Clarifying Toner 80 Ml
		Dengan kandungan AHA, BHA, dan PHA, toner ini membersihkan pori-pori, mengangkat sel kulit mati, dan mencerahkan kulit, gunakan setelah membersihkan wajah dan sebelum pelembap.[footnoteRef:96] [96:  Originote.] 

			       [image: ]
[bookmark: _Toc186790064]Gambar 4. 7
The Originote H-llow Clarifying Toner 80 ml
	Sumber: theoriginote.id
2) The Originote Ceraluronic Essence Toner 80ml
		Dengan kandungan Ceramide, Hyaluron, dan Heartleaf, toner ini menyegarkan kulit, menenangkan iritasi, dan menjaga kelembapan, gunakan setelah membersihkan wajah.[footnoteRef:97] [97:  Originote.] 

			      [image: ]
[bookmark: _Toc186790065]Gambar 4. 8
The Originote Ceraluronic Essence Toner 80ml
	Sumber: theoriginote
3) The Originote Cica-B5 Soothing Essence Toner
		Dengan kandungan Cica dan B5, toner ini menenangkan kulit kemerahan, menyeimbangkan minyak, dan menjaga kelembapan kulit, gunakan setelah membersihkan wajah.[footnoteRef:98] [98:  Originote.] 

		  	  [image: ]
[bookmark: _Toc186790066]Gambar 4. 9 
The Originote Cica-B5 Soothing Essence Toner
		Sumber: theoriginote.id
4. Cleanser
1) The Originote Hyalurose Micellar Water - 300ml Pembersih Wajah
		Diperkaya dengan Rosa Damascena Flower Water, micellar water ini membersihkan wajah, melembapkan, dan memberikan sensasi segar.[footnoteRef:99] [99:  Originote.] 

		     		 [image: ]
[bookmark: _Toc186790067]Gambar 4. 10 
The Originote Hyalurose Micellar Water - 300ml
	Sumber: theoriginote.id

2) Cicamide Facial Cleanser
		Untuk kulit bersih, sehat, dan terhidrasi, gunakan pembersih wajah ini yang mengandung Ceramide, Niacinamide, dan Centella Asiatica untuk membersihkan, merawat skin barrier, dan mencegah jerawat.[footnoteRef:100] [100:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790068]Gambar 4. 11
 Cicamide Facial Cleanser
Sumber: theoriginote.id

5. Mask
1) The Originote Cerabiome Clay Mask 50gr
		Dengan kandungan microbiome, ceramide, dan azulene, masker clay ini membersihkan kulit secara mendalam, mengangkat sel kulit mati, dan menjaga kulit tetap kenyal.[footnoteRef:101] [101:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790069]Gambar 4. 12
 The Originote Cerabiome Clay Mask 50gr
	Sumber: the originote.id
2) The Originote Peeling Gel
		Membersihkan, mengeksfoliasi, mencerahkan, dan mengencangkan kulit, sekaligus mengangkat sel kulit mati dan minyak berlebih.[footnoteRef:102] [102:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790070]Gambar 4. 13 
The Originote Peeling Gel
Sumber: theoriginote.id
3) The Originote Rose B3 Brightening Jelly Mask 50gr
		Masker wajah dengan kandungan mawar, heartleaf, dan niacinamide ini menenangkan, menghidrasi, mencerahkan, dan mengencangkan kulit, serta membantu mengatasi warna kulit tidak merata dan mengecilkan pori-pori.[footnoteRef:103] [103:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790071]Gambar 4. 14
 The Originote Rose B3 Brightening Jelly Mask 50gr
Sumber: theoriginote.id
4) The Originote BHA Charcoal Clay Mask
		Membersihkan, mengeksfoliasi, mencerahkan, mengencangkan, dan merawat kulit berjerawat serta komedo, sekaligus mengangkat sel kulit mati dan minyak berlebih.[footnoteRef:104] [104:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790072]Gambar 4. 15 
The Originote BHA Charcoal Clay Mask
Sumber: theoriginote.id
2.3.6 The Originote Mugwort B3 Clay Stick Mask - Masker Wajah Mugwort Menena
		Membersihkan secara mendalam, menenangkan kulit berjerawat, mengurangi minyak berlebih, dan mengeksfoliasi untuk kulit yang lebih halus dan kenyal.[footnoteRef:105] [105:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790073]Gambar 4. 16 
The Originote Mugwort B3 Clay Stick Mask
Sumber: theoriginote.id
6. Serum
1) The Originote Barrier Oil Serum 20ml
		The Originote Barrier Oil Serum, kaya akan ceramide dan 15 jenis superfood oil, melembapkan kulit secara mendalam, memperbaiki skin barrier, dan meningkatkan elastisitas kulit.[footnoteRef:106] [106:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790074]Gambar 4. 17 
The Originote Barrier Oil Serum 20ml
Sumber: theoriginote.id
2) The Originote Acne B5 Serum 20ml 
		Acne B5 Serum dengan kombinasi bahan aktif dan alami secara efektif mencegah dan mengobati jerawat, mengecilkan pori-pori, mencerahkan bekas jerawat, serta menenangkan kulit.[footnoteRef:107] [107:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790075]Gambar 4. 18 
The Originote Acne B5 Serum 20ml
Sumber: theoriginote.id
3) The Originote Ceratides Barrier Serum - Serum Merawat Skin Barrier
		Diformulasikan dengan 5 jenis ceramide dan duo peptides, Serum Ceratides menjaga kelembapan kulit secara optimal dan memperbaiki skin barrier.[footnoteRef:108] [108:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790076]Gambar 4. 19
 The Originote Ceratides Barrier Serum
Sumber: theoriginote.id
4) The Originote Astachiol Serum 20ml
		Serum Astachiol dengan kombinasi astaxanthin, bakuchiol, dan black tea efektif menunda penuaan, menyamarkan garis halus, meratakan warna kulit, menjaga kelembaban, dan melindungi kulit dari radikal bebas.[footnoteRef:109] [109:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790077]Gambar 4. 20 
The Originote Astachiol Serum 20ml
Sumber: theoriginote.id
5) The Originote Peeling Solution 20ml 
		Dengan kombinasi AHA, BHA, PHA, dan ekstrak tebu, cairan eksfoliasi ini membersihkan pori-pori, mengatasi jerawat, mencerahkan kulit, dan menjaga kelembapan kulit secara optimal.[footnoteRef:110] [110:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790078]Gambar 4. 21 
The Originote Peeling Solution 20ml
Sumber: theoriginote.id
6) The Originote Retinol B3 Serum 20ml
		Diformulasikan dengan vitamin A, niacinamide, dan Egyptian lotus, serum ini bekerja efektif untuk menunda tanda-tanda penuaan, menyamarkan garis halus, dan memberikan kulit yang lebih cerah dan bercahaya.[footnoteRef:111] [111:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790079]Gambar 4. 22
 The Originote Retinol B3 Serum 20ml
Sumber: theoriginote.id
7) The Originote Hyalu-C Serum
		Diformulasikan dengan vitamin C, hyaluronic acid, dan ekstrak bunga, serum ini bekerja secara sinergis untuk mencerahkan, melembapkan, dan melindungi kulit dari kerusakan akibat sinar matahari, serta menyamarkan noda hitam dan meratakan warna kulit.[footnoteRef:112] [112:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790080]Gambar 4. 23 
The Originote Hyalu-C Serum
Sumber: theoriginote.id
8) The Originote TXA 377 Dark Spot Serum
		Membantu menyamarkan noda hitam, mencerahkan kulit secara menyeluruh, dan memberikan tampilan kulit yang lebih merata.[footnoteRef:113] [113:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790081]Gambar 4. 24
 The Originote TXA 377 Dark Spot Serum
Sumber: theoriginote.id
9) The Originote Gluta-Bright B3 Serum
		Serum Bright B3 efektif mencerahkan kulit wajah, menyamarkan noda gelap, dan memberikan tampilan kulit yang lebih merata.[footnoteRef:114] [114:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790082]Gambar 4. 25 
The Originote Gluta-Bright B3 Serum
Sumber: theoriginote.id
7. Eye Serum
1) The Originote 2in1 Lash & Brow Serum - Eyelash Serum
		Dengan biotin, peptides, dan ginseng, serum ini membantu pertumbuhan bulu mata dan alis, membuatnya lebih panjang, tebal, dan kuat.[footnoteRef:115] [115:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790083]Gambar 4. 26 
The Originote 2in1 Lash & Brow Serum
Sumber: theoriginote.id
2) The Originote Eye Serum
		Membantu mengencangkan kulit, mengurangi peradangan, mencerahkan, dan melembutkan area sekitar mata.[footnoteRef:116] [116:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790084]Gambar 4. 27 
The Originote Eye Serum
Sumber: theoriginote.id
8. Acne Spot
		Diformulasikan dengan salicylic acid, calamine, dan sulfur, krim ini bekerja secara efektif untuk mempercepat penyembuhan jerawat, mengurangi peradangan, dan menjaga kulit tetap bersih.[footnoteRef:117] [117:  Originote.] 

[image: ]
[bookmark: _Toc186790085]Gambar 4. 28 
The Originote Acne Spot
Sumber: theoriginote.id
9. Cushion
		Dilengkapi dengan 12 pilihan shade, The Originote High Cover Serum Cushion menggabungkan manfaat makeup dan skincare untuk memberikan tampilan kulit yang sempurna, sehat, dan terlindungi.[footnoteRef:118] [118:  Originote.] 

		    	    [image: ]
[bookmark: _Toc186790086]Gambar 4. 29
The Originote High Cover Serum Cushion
Sumber: theoriginote.id
4.1.2 [bookmark: _Toc186785554]Generasi Z
Generasi Z, juga dikenal sebagai Generasi NET, merupakan kelompok yang tumbuh di era digital dengan kemudahan akses internet yang meluas. Ciri khas generasi ini adalah ketergantungan yang tinggi pada teknologi, terutama gadget dan internet, yang menjadi bagian tak terpisahkan dari kehidupan sehari-hari mereka. Mereka dikenal berbakat dalam memanfaatkan berbagai sarana informasi, serta memiliki kecepatan adaptasi terhadap teknologi baru. Smartphone dan koneksi internet merupakan alat utama yang selalu mereka gunakan, baik untuk komunikasi, hiburan, maupun pekerjaan. Generasi Z memiliki keunggulan tersendiri yang membedakannya dari generasi sebelumnya. Mereka dikenal lebih mandiri, memilih untuk belajar secara otodidak daripada menunggu bimbingan dari orang tua.[footnoteRef:119] Menariknya, banyak dari Generasi Z yang sudah mampu menghasilkan pendapatan meski usianya masih muda. Hal ini menunjukkan kreativitas dan kemampuan mereka dalam memanfaatkan peluang dari dunia digital, seperti melalui media sosial, e-commerce, dan platform kerja online.  [119:  Lingga Sekar Arum, Amira Zahrani, and Nickyta Arcindy Duha, “Karakteristik Generasi Z Dan Kesiapannya Dalam Menghadapi Bonus Demografi 2030,” Accounting Student Research Journal 2, no. 1 (2023): 59–72, https://doi.org/10.62108/asrj.v2i1.5812.] 
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[bookmark: _Toc186790087]Gambar 4. 30
Jumlah Penduduk di Indonesia
Tahun 2020  Didominasi Oleh Generasi Z
Sumber: katadata.co.id
Jika berdasarkan gambar tersebut Generasi Z adalah generasi terbanyak dan mendominasi jumlah penduduk di Indonesia, maka ini menunjukkan bahwa Indonesia sedang mengalami bonus demografi dengan populasi usia produktif yang besar. Kondisi ini memiliki potensi besar untuk mendorong pertumbuhan ekonomi dan inovasi. Generasi Z yang mendominasi populasi berarti Indonesia memiliki kelompok penduduk muda yang sangat adaptif terhadap teknologi, kreatif, dan terhubung secara digital. Hal ini dapat menjadi peluang besar bagi berbagai sektor, seperti pendidikan, ekonomi digital, startup, dan e-commerce. Namun, tantangan juga muncul, terutama dalam menyediakan pendidikan, pelatihan keterampilan, dan lapangan pekerjaan yang sesuai dengan kebutuhan generasi ini. 
[image: ]
[bookmark: _Toc186790113]Tabel 4. 1 
Jumlah Penduduk Menurut Kelompok Umur 
(Last Update 22 Februari 2024)
Sumber: semarangkota.bps.go.id
Berdasarkan Tabel 4.31, jumlah Gen Z di Kota Semarang pada tahun 2023 yang berusia antara 8 hingga 23 tahun mencapai 1.694.743 jiwa. Angka ini mencerminkan total populasi dalam rentang usia tersebut, yang terdiri dari kelompok laki-laki dan perempuan. Data ini menggambarkan komposisi demografi generasi muda di wilayah tersebut dan telah diperbarui terakhir pada 22 Februari 2024, memberikan gambaran terkini mengenai potensi sumber daya manusia di Kota Semarang.
4.1.3 [bookmark: _Toc186785555]Demografi Responden
		Responden dalam penelitian ini adalah Generasi Z di Kota Semarang yang telah membeli atau mengonsumsi produk skincare The Originote serta bersedia berpartisipasi dalam penelitian. Pernyataan dalam kuesioner terdiri atas dua bagian, yaitu mengenai identitas responden dan terkait tiga variabel independen, yaitu live streaming shopping, harga, dan label halal, serta variabel dependen yaitu keputusan pembelian.  Alasan pemilihan Gen Z di Semarang dipilih sebagai subjek penelitian karena mereka merupakan kelompok konsumen yang potensial bagi produk skincare The Originote. Generasi ini memiliki daya beli yang cukup besar dan sangat berpengaruh terhadap tren konsumsi. Selain itu, mereka juga memiliki preferensi yang unik terhadap produk dan layanan, sehingga penting untuk memahami karakteristik mereka agar dapat merancang strategi pemasaran yang efektif
		Identitas responden dijelaskan berdasarkan jenis kelamin dan wilayah tempat tinggal, yaitu Semarang Barat, Timur, Utara, Selatan, atau Semarang Kota. Penggolongan ini dilakukan untuk memberikan gambaran lebih mendetail mengenai karakteristik objek penelitian. Pengumpulan data dilakukan secara online melalui Google Form selama periode 26 November hingga 4 Desember 2024.
	Data responden dalam penelitian ini ditentukan berdasarkan rumus penentuan sampel, dengan jumlah total sebanyak 96 responden. Responden merupakan Generasi Z di Kota Semarang yang telah membeli dan menggunakan produk skincare The Originote. Pemilihan responden ini bertujuan untuk mendapatkan data yang representatif terkait variabel-variabel penelitian, yaitu live streaming shopping, harga, label halal, dan keputusan pembelian. Jumlah responden ini mencerminkan populasi sasaran penelitian dengan mempertimbangkan tingkat kesesuaian dan keandalan data yang diperoleh.
	Berdasarkan penjelasan yang telah diuraikan di atas, dapat disimpulkan bahwa hasil analisis dapat dijelaskan lebih lanjut melalui tabel berikut.
[bookmark: _Toc186790114]	Tabel 4. 2
	Responden Berdasarkan Jenis Kelamin
	No.
	Jenis Kelamin 
	Jumlah Responden
	Oresentase (%)

	1.
	Perempuan
	81
	81%

	2.
	Laki-laki
	15
	15%

	Total
	96
	100%



[bookmark: _Toc186790115]	Tabel 4. 3
	Responden Berdasarkan Wilayah Tempat Tinggal
	No.
	Wilayah Semarang
	Jumlah
	Presentase

	1.
	Semarang Tengah/Kota
	20
	20,83%

	2.
	Semarang Timur
	13
	13,54%

	3.
	Semarang Barat
	35
	36,46%

	4.
	Semarang Selatan
	13
	13,54%

	5.
	Semarang Utara
	15
	15,63%

	Total
	96
	100%



4.2 [bookmark: _Toc186785556]Teknik Analisis Data
4.2.1 [bookmark: _Toc186785557]Analisis Deskriptif 
		Uji analisis deskriptif pada variabel X1 (live streaming shopping), X2 (harga), X3 (label halal), dan Y (keputusan pembelian) pada produk skincare The Originote bertujuan untuk menggambarkan karakteristik masing-masing variabel secara statistik, sehingga dapat memberikan gambaran awal mengenai pola dan kecenderungan data. Variabel X1 (live streaming shopping) melibatkan pengalaman konsumen dalam berbelanja melalui platform streaming yang interaktif, variabel X2 (harga) mencakup persepsi konsumen terhadap tingkat keterjangkauan atau kesesuaian harga produk, sedangkan variabel X3 (label halal) berkaitan dengan kepercayaan konsumen terhadap kehalalan produk yang ditandai dengan sertifikasi resmi. Variabel Y (keputusan pembelian) mencerminkan sejauh mana konsumen memilih untuk membeli produk berdasarkan pengaruh variabel X1, X2, dan X3. Melalui analisis deskriptif, peneliti dapat mengidentifikasi pola frekuensi, rata-rata, atau tren dari setiap variabel untuk mempermudah analisis lanjutan.


[bookmark: _Toc186790116]Tabel 4. 4
Hasil Uji Statistik Deskriptif
	Statistics

	
	Live Streaming Shopping
	Harga
	Label Halal
	Keputusan Pembelian

	N
	Valid
	96
	96
	96
	96

	Min
	12.00
	12.00
	11.00
	8.00

	Max
	55.00
	60.00
	55.00
	40.00

	Mean
	41,2604
	42,4688
	41,4479
	28,2917

	Std. Deviation
	8,91627
	8,38414
	9,44554
	6,91287



	Berdasarkan Hasil uji analisis deskriptif di atas, dapat kita gambarkan distribusi data yang didapat oleh peneliti adalah:
4.1 Variabel Live sreaming shopping (X1), dari data tersebut bisa dideskripsikan bahwa nilai minimum 12 sedangkan nilai maksimum sebesar 55, nilai rata-rata live streaming shopping sebesar 41,2604 dan standar deviasi data live streaming shopping adalah 8,91627
4.2 Variabel harga (X2), dari data di atas tersebut bisa dideskripsikan bahwa nilai minimum 12 sedangkan nilai maksimum sebesar 60, nilai rata-rata harga sebesar 42,4688 dan standar deviasi data harga adalah 8,38414
4.3 Variabel Label halal (X3), dari data di atas tersebut bisa dideskripsikan bahwa nilai minimum 11 sedangkan nilai maksimum 55, nilai rata-rata label halal sebesar 41,4479 dan standar deviasi data label halal sebesar 9,44554 
4.4 Variabel Keputusan Pembelian (Y), dari data di atas tersebut bisa dideskripsikan bahwa nilai minimum 8 sedangkan nilai maksimum 40, nilai rata-rata Keputusan pembelian sebesar 28,2917 dan standar deviasi Keputusan pembelian sebesar 6,91287.
4.2.2 [bookmark: _Toc186785558]Uji Validitas dan Reabilitas
4.2.2.1  Uji Validitas 
		Uji validitas adalah metode yang digunakan untuk menentukan apakah kuesioner yang digunakan sah dan dapat diandalkan. Kuesioner dianggap valid apabila pertanyaan-pertanyaan di dalamnya dapat mengukur variabel yang dimaksud dengan tepat. Pengujian signifikansi dilakukan menggunakan nilai rtabel dengan jumlah responden sebanyak 96 orang dan tingkat signifikansi sebesar 5%. Uji validitas ini bertujuan untuk memastikan apakah data yang diperoleh dari responden dapat dianggap valid. Sebuah instrumen dianggap valid jika nilai rhitung ≥ rtabel.
[bookmark: _Toc186790117]Tabel 4. 5
Hasil Uji Validitas Variabel live streaming shopping (X1)
	No.
	Item
	Taraf Signifikan
	R Tabel
	R Hitung
	Keterangan

	1.
	X1.1
	0,05
	0,202
	0,793
	Valid

	2
	X1.2
	0,05
	0,202
	0,817
	Valid

	3.
	X1.3
	0,05
	0,202
	0,842
	Valid

	4.
	X1.4
	0,05
	0,202
	0,848
	Valid

	5.
	X1.5
	0,05
	0,202
	0,757
	Valid

	6.
	X1.6
	0,05
	0,202
	0,762
	Valid

	7.
	X1.7
	0,05
	0,202
	0,802
	Valid

	8.
	X1.8
	0,05
	0,202
	0,856
	Valid

	9.
	X1.9
	0,05
	0,202
	0,809
	Valid

	10.
	X1.10
	0,05
	0,202
	0,841
	Valid

	11.
	X1.11
	0,05
	0,202
	0,648
	Valid

	12.
	X1.12
	0,05
	0,202
	0,709
	Valid



[bookmark: _Hlk184730452]		Berdasarkan data pada tabel 4.5 yang telah diolah menggunakan program SPSS, diperoleh hasil bahwa nilai rhitung > rtabel. Nilai rtabel tersebut dihitung sesuai dengan jumlah responden, yaitu sebanyak 96 orang. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa variabel X1, yaitu live streaming shopping, memenuhi kriteria validitas dan dapat dianggap valid.
[bookmark: _Toc186790118]Tabel 4. 6
Hasil Uji Validitas Variabel Harga (X2)
	No.
	Item
	Taraf Signifikan
	R Tabel
	R Hitung
	Keterangan

	1.
	X2.1
	0,05
	0,202
	0,712
	Valid

	2
	X2.2
	0,05
	0,202
	0,766
	Valid

	3.
	X2.3
	0,05
	0,202
	0,745
	Valid

	4.
	X2.4
	0,05
	0,202
	0,783
	Valid

	5.
	X2.5
	0,05
	0,202
	0,756
	Valid

	6.
	X2.6
	0,05
	0,202
	0,768
	Valid

	7.
	X2.7
	0,05
	0,202
	0,716
	Valid

	8.
	X2.8
	0,05
	0,202
	0,739
	Valid

	9.
	X2.9
	0,05
	0,202
	0,761
	Valid

	10.
	X2.10
	0,05
	0,202
	0,743
	Valid

	11.
	X2.11
	0,05
	0,202
	0,694
	Valid

	12.
	X2.12
	0,05
	0,202
	0,657
	Valid



		Berdasarkan data pada tabel 4.6 yang telah diolah menggunakan program SPSS, diperoleh hasil bahwa nilai rhitung > rtabel. Nilai rtabel tersebut dihitung sesuai dengan jumlah responden, yaitu sebanyak 96 orang. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa variabel X2, yaitu harga, memenuhi kriteria validitas dan dapat dianggap valid.
[bookmark: _Toc186790119]Tabel 4. 7
Uji Validitas Variabel Label Halal (X3)
	No.
	Item
	Taraf Signifikan
	R Tabel
	R Hitung
	Keterangan

	1.
	X3.1
	0,05
	0,202
	0,840
	Valid

	2
	X3.2
	0,05
	0,202
	0,846
	Valid

	3.
	X3.3
	0,05
	0,202
	0,778
	Valid

	4.
	X4.4
	0,05
	0,202
	0,819
	Valid

	5.
	X5.5
	0,05
	0,202
	0,838
	Valid

	6.
	X6.6
	0,05
	0,202
	0,846
	Valid

	7.
	X7.7
	0,05
	0,202
	0,798
	Valid

	8.
	X2.8
	0,05
	0,202
	0,801
	Valid

	9.
	X2.9
	0,05
	0,202
	0,785
	Valid

	10.
	X2.10
	0,05
	0,202
	0,787
	Valid

	11.
	X2.11
	0,05
	0,202
	0,739
	Valid



		Berdasarkan data pada tabel 4.7 yang telah diolah menggunakan program SPSS, diperoleh hasil bahwa nilai rhitung > rtabel. Nilai rtabel tersebut dihitung sesuai dengan jumlah responden, yaitu sebanyak 96 orang. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa variabel X3, yaitu label halal, memenuhi kriteria validitas dan dapat dianggap valid.
[bookmark: _Toc186790120]Tabel 4. 8
Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y)
	No.
	Item
	Taraf Signifikan
	R Tabel
	R Hitung
	Keterangan

	1.
	Y.1
	0,05
	0,202
	0,817
	Valid

	2
	Y.2
	0,05
	0,202
	0,905
	Valid

	3.
	Y.3
	0,05
	0,202
	0,849
	Valid

	4.
	Y.4
	0,05
	0,202
	0,799
	Valid

	5.
	Y.5
	0,05
	0,202
	0,907
	Valid

	6.
	Y.6
	0,05
	0,202
	0,846
	Valid

	7.
	Y.7
	0,05
	0,202
	0,878
	Valid

	8.
	Y.8
	0,05
	0,202
	0,636
	Valid



		Berdasarkan data pada tabel 4.8 yang telah diolah menggunakan program SPSS, diperoleh hasil bahwa nilai rhitung > rtabel. Nilai rtabel tersebut dihitung sesuai dengan jumlah responden, yaitu sebanyak 96 orang. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa variable Y, yaitu Keputusan Pembelian, memenuhi kriteria validitas dan dapat dianggap valid.
4.2.2.2  Uji Reabilitas
		Uji reliabilitas adalah suatu pengujian untuk mengetahui sejauh mana suatu alat ukur (misalnya, kuesioner) dapat memberikan hasil pengukuran yang konsisten dari waktu ke waktu. Dengan kata lain, uji reliabilitas bertujuan untuk memastikan bahwa jika kita menggunakan alat ukur yang sama pada objek yang sama dalam kondisi yang sama, kita akan mendapatkan hasil yang serupa. Dalam uji Reabilitas, suatu variable dinayatakan konstruk apabila memberikan nilai Croonbach’s Alpha > 0,60.
[bookmark: _Toc186790121]Tabel 4. 9
Hasil Uji Reabilitas
	No.
	Variabel
	Cronbach’s Alpha
	Critical Value
	Keterangan

	1.
	Live Streaming Shopping
	0,945
	0,60
	Reliabel

	2.
	Harga
	0,923
	0,60
	Reliabel

	3.
	Label Halal
	0,946
	0,60
	Reliabel

	4.
	Keputusan Pembelian
	0,935
	0,60
	Reliabel


		Berdasarkan hasil uji yang ditampilkan pada Tabel 4.9, diketahui bahwa keempat variable Live streaming shopping (X1), Harga (X2), Label halal (X3), Keputusan pembelian (Y) memiliki nilai Cronbach's Alpha yang masing-masing lebih dari 0,60. Hal ini menunjukkan bahwa variabel-variabel tersebut memiliki tingkat konsistensi internal yang baik dan dapat diandalkan sebagai alat pengukuran dalam penelitian ini.

4.3 [bookmark: _Toc186785559]Uji Asumsi Klasik
4.3.1 [bookmark: _Toc186785560]Uji Normalitas 
		Uji normalitas adalah salah satu pengujian statistik yang bertujuan untuk menentukan apakah data dalam suatu variabel atau residual dalam model regresi terdistribusi secara normal. Uji ini penting karena banyak metode statistik, seperti analisis regresi linier, analisis varians (ANOVA), dan uji parametrik lainnya, mengasumsikan bahwa data mengikuti distribusi normal.
			[image: ]
[bookmark: _Toc186790088]		Gambar 4. 31
		Histogram Uji Normalitas
`	Histogram pada Gambar 4.31 menunjukkan distribusi data yang mendekati distribusi normal. Bentuknya yang menyerupai kurva lonceng (atau gunung) mengindikasikan bahwa data tersebar secara merata di sekitar nilai Tengah
				[image: ]
[bookmark: _Toc186790089]			Gambar 4. 32
			Uji Normalitas P_Plot
		Suatu data dapat dikatakan normal apabila titk-titik yang terdapat pada uji p_plot mengikuti garis diagonal. Berdasarkan gambar 4.32 data terbilang normal. 



[bookmark: _Toc186790122]Tabel 4. 10
Uji Normalitas One-Sampel K-S
	One Sampel Kolmogorov-Smirnov Test

	
	Unstandardized Residual

	N
	96

	Normal Parametersa.b
	Mean
	0,00

	
	Std. Deviation
	5,208

	Most Extreme Differences
	Absolute
	
0,103

	
	Positive
	0,049

	
	Negative
	-0,103

	Test Statistics
	
	0,103

	Asymp. Sig. (2-tailed)
	
	0,14c

	Monte Carlo Sig. (2-tailed)
	Sig
	0,253d

	
	99% Confidence Interval
	Lower Bound
	0,241

	
	Upper Bound
	0,264

	a. Test distribution is normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
d. Based on 10000 sampled tables with starting seed 2000000



		Berdasarkan hasil uji normalitas pada tabel 4.10 menunjukkan bahwa nilai signifikansi lebih besar dari 0,05 yakni 0,253, sehingga dapat disimpulkan bahwa data penelitian berdistribusi normal.
4.3.2 [bookmark: _Toc186785561]Uji Multikulineoritas
		Uji multikolinieritas adalah suatu analisis yang dilakukan dalam penelitian untuk mengidentifikasi adanya hubungan yang kuat antara variabel independen (prediktor) dalam suatu model regresi. Multikolinieritas muncul ketika dua atau lebih variabel independen memiliki hubungan yang sangat erat, yang berpotensi mempengaruhi hasil dari analisis regresi. Untuk mengetahui apakah multikolinieritas ada atau tidak, dapat dilihat dari nilai toleransi > 0,01 dan nilai VIF < 10, yang menandakan tidak ada multikolinieritas. Namun, jika nilai VIF > 10 dan nilai toleransi <0,01, maka ini menunjukkan bahwa multikolinieritas terjadi.
[bookmark: _Toc186790123]	Tabel 4. 11
		Hasil Uji Multikulineoritas		
	Coefficientsa

	Collinearity Statistics

	Model
	Tolerance
	VIF

	X1
	0,360
	2,781

	X2
	0,240
	4,158

	X3
	0,331
	3,018

	Dependent Variable: Keputusan Pembelian



		Berdasarkan hasil uji yang disajikan pada Tabel 4.11, dapat disimpulkan bahwa dari ketiga variabel independen Live streaming shopping (X1), Harga (X2) dan label halal (X3) yang dianalisis, tidak ditemukan indikasi adanya multikolinieritas dalam penelitian ini.
4.3.3 [bookmark: _Toc186785562]Uji Heteroskedastisitas
		Uji heteroskedastisitas merupakan salah satu komponen penting dalam uji asumsi klasik yang digunakan untuk mengevaluasi model regresi. Uji ini bertujuan untuk menentukan apakah terdapat kesamaan varians pada nilai residual, yang menjadi indikator kualitas model. Sebuah model regresi dianggap baik apabila tidak menunjukkan adanya gejala heteroskedastisitas, yaitu kondisi di mana varians residual tidak seragam. Ketidakhadiran masalah heteroskedastisitas menunjukkan bahwa model mampu memberikan estimasi yang konsisten dan valid. Sebaliknya, jika ditemukan nilai signifikansi variabel terhadap nilai absolut residual > 0,05, maka dapat disimpulkan bahwa tidak terdapat masalah heteroskedastisitas dalam model tersebut. Hal ini penting untuk diperhatikan karena keberadaan heteroskedastisitas dapat mengganggu akurasi hasil analisis dan validitas inferensi yang dihasilkan oleh model regresi.
[bookmark: _Toc186790124]Tabel 4. 12
Hasil Uji Heteroskedastisitas
	Coefifficients

	
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coeffizients Beta
	t
	Sig.

	
	B
	Std. Error
	
	
	

	(Constant)
	0,357
	0,068
	
	5,249
	.000

	Live Streaming Shopping
	-0,003
	0,002
	-0,171
	-1,044
	0,299

	Harga
	-0,006
	0,003
	-0,353
	-1,757
	0,087

	Label Halal
	0,003
	0,002
	0,252
	1,473
	0,144

	Dependent Variabel: Keputusan Pembelian



		Berdasarkan hasil uji heteroskedastisitas yang terdapat pada tabel 4.12 menunjukkan bahwa nilai signifikansi live streaming shopping (X1) sebesar 0,299, variable harga (X2) sebesar 0,087 dan variable label halal (X3) sebesar 0.144. Dari seluruh variable independent mempunyai nilai signifikansi > 0,05. Yang berarti bahwa model regresi dalam penelitian ini tidak terjadi heteroskedastisitas. 

4.4 [bookmark: _Toc186785563]Analisis Regresi Liniear Berganda
	Uji analisis regresi berganda bertujuan untuk menemukan persamaan regresi yang menggambarkan pengaruh antara variabel bebas, yaitu Live streaming shopping (X1), harga (X2), dan label halal (X3), terhadap variabel terikat, yaitu keputusan pembelian (Y). Analisis regresi berganda ini dilakukan dengan menggunakan perangkat lunak SPSS versi 25. Hasil analisis regresi linier berganda tersebut dapat dilihat pada tabel 4.12 yang disajikan sebagai berikut.
[bookmark: _Toc186790125]Tabel 4. 13
Hasil Uji Analisis Regresi Linier Berganda
	Coefficients

	
	Unstandarized Coefficients
	Standarized Coefficients Beta
	t
	Sig.

	
	B
	Std. Eror
	
	
	

	(Constant)
	5,856
	2,860
	
	2,048
	0,043

	Live Streaming Shopping
	0,005
	0,102
	0,006
	0,044
	0,965

	Harga
	0,256
	0,132
	0,310
	1,936
	0,056

	Label Halal
	0,275
	0,100
	0,375
	2,751
	0,007

	a. Dependent Variabel: Keputusan Pembelian 



Y = a + b1.x1 + b2.x2 + b3.x3 + e
Y = 5,856 + 0,005 + 0,256 + 0,275 + e
Interspretasinya sebagai berikut:
· Nilai Konstanta Keputusan Pembelian (Y) sebesar 5.856, yang menyatakan jika variable X1,X2,X3 sama dengan nol yaitu, live streaming shopping, harga dan label halal maka Keputusan pembelian adalah sebesar 5.856
· Koefisien X1 sebesar 0.005 berarti bahwa setiap terjadi peningkatan variable X1 (Live Streaming Shopping) sebesar 1% maka Keputusan pembelian meningkat sebesar 0,005 (0,5%) atau sebaliknya setiap terjadi penurunan variable X1 live streaming shopping sebesar 1% maka Keputusan pembelian menurun sebesar 0,005 (0,5%)
· Koefisien X2 sebesar 0,256 berarti bahwa setiap terjadi peningkatan variable X2 (harga) sebesar 1% maka Keputusan pembelian meningkat sebesar 0,256 (25,6%) atau sebaliknya setiap terjadi penurunan variable X2 harga sebesar 0,256 (25,6%) sebesar 1% maka Keputusan pembelian menurun sebesar 0,256 (25,6%) 
· Koefisien X3 sebesar 0,275 berarti bahwa setiap terjadi peningkatan variable X3 (label halal) sebesar 1% maka Keputusan pembelian meningkat sebesar 0,275 (2,75%) atau sebaliknya setiap terjadi penurunan variable X3 label halal sebesar 1% maka Keputusan pembelian menurun sebesar 0,275 (27,5%)
4.5 [bookmark: _Toc186785564]Uji Hipotesis
4.5.1 [bookmark: _Toc186785565]Uji T-Test (Parsial)
[bookmark: _Toc186790126]Tabel 4. 14
Hasil Uji T (Parsial)
	Coefficients

	
	Unstandarized Coefficients
	Standardized Coefficients Beta
	t
	Sig.

	
	B
	Std. Eror
	
	
	

	(Constant)
	
	
	
	
	0,025

	Live Streaming Shopping
	0,400
	0,069
	0,516
	5,833
	0,000

	Harga
	0,511
	0,067
	0,620
	7,658
	0,000

	Label Halal
	0,462
	0,059
	0,632
	7,897
	0,000

	a. Dependent Variabel: Keputusan Pembelian



Berdasarkan hasil uji T pada tabel 4.14 dapat dimaksud sebagai berikut:
· Live streaming shopping memperoleh t hitung 5,833 lebih besar dari nilai t tabel 1,986 dan nilai signifikansi 0,000 lebih kecil dari 0,05 maka H1 diterima. Sehingga dapat disimpulkan bahwa live streaming shopping berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan pembelian.
· Harga memperoleh t hitung 7,658 lebih besar dari nilai t tabel 1,986 dan nilai signifikansi 0,000 lebih kecil dari 0,05 maka H2 diterima. Sehingga dapat disimpulkan bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan pembelian.
· Label halal memperoleh t hitung 7,897 lebih besar dari nilai t tabel 1,986 dan nilai signifikansi 0,000 lebih kecil dari 0,05 maka H3 diterima. Maka dapet disimpulkan bahwa label halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan pembelian. 

4.5.2 [bookmark: _Toc186785566]Uji F (Stimultan)
		Uji F adalah salah satu metode pengujian statistik yang digunakan dalam analisis regresi untuk mengevaluasi pengaruh secara simultan semua variabel bebas terhadap variabel terikat. Uji ini bertujuan untuk mengetahui apakah model regresi yang digunakan secara keseluruhan signifikan dalam menjelaskan hubungan antara variabel bebas dan variabel terikat.
		Dalam konteks analisis regresi, Uji F dilakukan dengan membandingkan nilai Fhitung yang diperoleh dari hasil analisis dengan nilai Ftabel pada tingkat signifikansi tertentu (biasanya 5% atau 0,05)




[bookmark: _Toc186790127]Tabel 4. 15
Hasil Uji F (Stimultan)
	ANOVAa

	Model
	Sum Of Square
	df
	Mean Square
	F
	Sig.

	Regression
	1962,815
	3
	654,272
	23,358
	0,000b

	Residual
	2577,018
	92
	28,011
	
	

	Total
	4539,833
	95
	
	
	

	a. Dependent Variabel: Keputusan Pembelian


		Berdasarkan hasil uji F pada tabel 4.15 disimpulkan bahwasanya nilai signifikansi <0,05 dengan nilai Fhitung 23,358 > Ftabel 2,703 dengan ini menunjukkan bahwa variable live streaming shopping (X1), harga (X2) dan label halal (X3) secara bersamaan memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan pembelian (Y).
4.5.3 [bookmark: _Toc186785567]Koefisien Determinasi 
		Koefisien determinasi adalah suatu ukuran dalam analisis regresi yang digunakan untuk menunjukkan seberapa besar proporsi varians dari variabel terikat (dependent variable) yang dapat dijelaskan oleh variabel bebas (independent variable) dalam model regresi. Nilai koefisien determinasi dinyatakan dalam bentuk persentase, dengan nilai berkisar antara 0 hingga 1 atau 0% hingga 100%. Jika nilai koefisien determinasi mendekati 1 (atau 100%), maka model regresi memiliki kemampuan yang sangat baik dalam menjelaskan varians variabel terikat. Sebaliknya, jika nilai tersebut mendekati 0, maka model kurang mampu menjelaskan varians variabel terikat, sehingga menunjukkan adanya pengaruh variabel lain di luar model. Dalam praktiknya, koefisien determinasi sering disimbolkan dengan R2 dan menjadi salah satu indikator penting untuk mengevaluasi kualitas model regresi.



[bookmark: _Toc186790128]Tabel 4. 16
Hasil Uji Koefisien Determinasi
	Model Summary

	Model
	R
	R Square
	Adjusted R Square
	Std. Error 

	1
	0,968a
	0,432
	0,414
	5,29255

	a. Predictors: (Constant), X1, X2, X3
b. Dependent Variabel: Keputusan Pembelian



	R Square =  0,432
		Berdasarkan tabel 4.16 Dipengaruhi nilai koefisien R Square (R2)  sebesar 0,432 atau 43,2%. Jadi dapat diambil kesimpulan besarnya pengaruh variable Live streaming shopping, harga dan label halal terhadap Keputusan pembelian sebesar 0,432 atau 43,2%. 
4.6 [bookmark: _Toc186785568]Pembahasan dan Analisis Data
	Berdasarkan hasil penelitian menggunakan uji analisis regresi linier berganda dapat diperoleh persamaan regresi yakni Keputusan Pembelian (Y) = 5,856  +  0,005 X1  + 0,256  X1 + 0,275  X3 + e, dari persamaan tersebut menghasilkan nilai koefisien regresi yang menujukkan sebesar 5,856. Dari perolehan hasil koefisien maka variable Live streaming shopping (X1), Harga (X2) dan Label halal (X3) memiliki pengaruh terhadap Keputusan pembelian (Y). Berikut rincian hasil penelitian.
4.6.1 [bookmark: _Toc186785569]Pengaruh Live Streaming Shopping Terhadap Keputusan Pembelian 		Produk Skincare The Originote Pada Generasi Z di Kota Semarang
		Berdasarkan hasil pengujian hipotesis pada variable live streaming shopping (X1) diperoleh hasil bahwasanya terdapat pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk skincare The Originote Pada Generasi Z di Kota Semarang. Hal ini menujukkan variable live streaming shopping (X1) menjadi factor yang mempengaruhi Generasi Z di Kota Semarang dalam melakukan Keputusan pembelian (Y) produk skincare The Originote. 
		Berdasarkan tabel 4.14 dapat dilihat memperoleh t hitung 5,833 > 1,986 t tabel dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 maka H1 diterima. Sehingga dapat disimpulkan bahwa live streaming shopping berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan pembelian.
		Dengan hal ini dismpuilkan bahwasanya variable Live streaming shopping yang memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk skincare The Originote di kalangan Generasi Z di Kota Semarang. Hal ini menunjukkan bahwa keputusan pembelian mereka sangat dipengaruhi oleh aktivitas live streaming shopping yang dilakukan oleh The Originote. Berbagai indikator yang terdapat dalam live streaming shopping, seperti interaksi langsung dengan host, penjelasan detail mengenai produk, demonstrasi penggunaan, penawaran diskon khusus, serta kemudahan transaksi, menjadi faktor utama yang menarik perhatian dan membangun kepercayaan calon pembeli. Aktivitas ini memberikan pengalaman berbelanja yang interaktif dan menyenangkan, sehingga mendorong Generasi Z untuk mengambil keputusan pembelian produk skincare The Originote secara lebih cepat dan yakin.
		Dalam penelitian yang dilakukan Tira Mada pada pertengahan tahun 2024 yang berjudul “Pengaruh Live Streaming Shopping oleh Influencer Terhadap Keputusan Pembelian di Tiktok Shop” mengatakan hal serupa bahwasanya live streaming shopping berpengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian. Dalam penelitian tersebut dinyatakan, Terdapat pengaruh signifikan dari live streaming shopping oleh influencer Louisse Scralett terhadap keputusan pembelian di Tiktok Shop[footnoteRef:120] [120:  Mada and Prabayanti, “PENGARUH LIVE STREAMING SHOPPING OLEH INFLUENCER TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI TIKTOK SHOP (Survei Pada Shopper Live Streaming@ Louissescarlettfamily).”] 

4.6.2 [bookmark: _Hlk184804053][bookmark: _Toc186785570]Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare 	The Originote Pada Generasi Z di Kota Semarang
		Berdasarkan hasil pengujian hipotesis pada variable harga (X2) diperoleh hasil bahwasanya terdapat pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk skincare The Originote Pada Generasi Z di Kota Semarang. Hal ini menujukkan variable harga (X2) menjadi factor yang mempengaruhi Generasi Z di Kota Semarang dalam melakukan Keputusan pembelian (Y) produk skincare The Originote. 
[bookmark: _Hlk184805016]		Berdasarkan tabel 4.14 dapat dilihat memperoleh t hitung 7,658 > t tabel 1,986 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 maka H2 diterima. Sehingga dapat disimpulkan bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan pembelian.
		Dengan hal ini disimpulkan bahwasanya variable Harga yang  memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk skincare The Originote di kalangan Generasi Z di Kota Semarang. Hal ini menunjukkan bahwa faktor harga menjadi salah satu pertimbangan utama dalam proses pengambilan keputusan pembelian. Generasi Z cenderung lebih selektif dalam menentukan pilihan, terutama ketika membandingkan harga produk yang tersedia di pasaran. Mereka umumnya lebih memilih produk dengan harga yang terjangkau dan sesuai dengan anggaran mereka, dibandingkan dengan produk serupa yang memiliki harga jauh lebih tinggi. Sikap ini mencerminkan pola konsumsi yang bijak, di mana konsumen mencari nilai terbaik untuk uang yang mereka keluarkan tanpa mengorbankan kualitas produk. Oleh karena itu, strategi penetapan harga yang kompetitif menjadi penting bagi The Originote untuk menarik perhatian dan mempertahankan loyalitas konsumen dari segmen Generasi Z. Pada penelitian yang dilakukan oleh Rizky dkk pada tahun 2023 dengan jdudul “Pengaruh Harga, Kualitas Produk dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Indomie di Semarang” mengasilkan hipotesis yang sama, nilai t hitung pada variabel Harga adalah sebesar 3,001 dengan tingkat signifikansi sebesar 0,003 (< 0,05) bahwasanya H1 diterima kesimpulan: variabel harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.[footnoteRef:121] [121:  Wicaksono, Octavia, and Aprianto, “Pengaruh Harga, Kualitas Produk, Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Indomie Di Semarang.”] 

4.6.3 [bookmark: _Toc186785571]Pengaruh Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk 	Skincare The Originote Pada Generasi Z di Kota Semarang
		Berdasarkan hasil pengujian hipotesis pada variable harga (X2) diperoleh hasil bahwasanya terdapat pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk skincare The Originote Pada Generasi Z di Kota Semarang. Hal ini menujukkan variable harga (X2) menjadi factor yang mempengaruhi Generasi Z di Kota Semarang dalam melakukan Keputusan pembelian (Y) produk skincare The Originote. 
		Berdasarkan tabel 4.14 dapat dilihat memperoleh t hitung 7,897 >  nilai t tabel 1,986 dan nilai signifikansi 0,000 <  dari 0,05 maka H3 diterima. Maka dapet disimpulkan bahwa label halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan pembelian. 
	Dengan pembuktian Label halal memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk skincare The Originote oleh Generasi Z di Kota Semarang. Hal ini menunjukkan bahwa keberadaan label halal menjadi faktor penting yang memengaruhi keputusan mereka dalam memilih produk. Di era modern seperti sekarang, konsumen cenderung semakin selektif dalam memastikan kehalalan suatu produk, terutama Generasi Z yang dikenal lebih kritis dibanding generasi sebelumnya. Generasi ini cenderung mencari informasi secara mendalam sebelum membuat keputusan pembelian, termasuk memastikan aspek-aspek seperti kehalalan produk. Kondisi ini juga terlihat pada Generasi Z di Kota Semarang, di mana mereka menjadikan label halal sebagai salah satu pertimbangan utama sebelum memutuskan untuk membeli produk. Berbagai indikator pada label halal, seperti sertifikasi resmi dari lembaga yang berwenang, transparansi bahan yang digunakan, serta jaminan bahwa produk bebas dari unsur haram dan najis, menjadi acuan penting bagi mereka. Faktor-faktor tersebut tidak hanya memberikan rasa aman, tetapi juga meningkatkan kepercayaan mereka terhadap produk skincare The Originote, sehingga label halal berperan signifikan dalam memengaruhi keputusan pembelian mereka.
	Hal ini serupa dengan penelitian yang dilakukan oleh Regita dkk pada tahun 2022 yang berjudul “Pengaruh Label Halal dan Digital Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah ” yang menyatakan bahwa variabel label halal secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikansi 0,014 lebih kecil dari 0,05 dan nilai ttabel = 2.00247 dengan nilai thitung sebesar 2.539 yang berarti bahwa nilai thitung lebih besar dari ttabel (2.539 > 2.00247). [footnoteRef:122] [122:  Regita Cahyani, David C.E Lisapaly, and La Ode Hamida, “PENGARUH LABEL HALAL DAN DIGITAL MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK KOSMETIK WARDAH (Studi Kasus Pada Mahasiswi Program Studi Manajemen Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Enam Enam Kendari).”] 
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5.1 [bookmark: _Toc186785574]Kesmpulan
	Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh live streaming shopping, harga, dan label halal terhadap keputusan pembelian produk skincare The Originote oleh Generasi Z di Semarang. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel live streaming shopping (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dengan t hitung 5,833 > t tabel 1,986 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05, sehingga siaran langsung belanja menjadi faktor yang menarik minat konsumen. Variabel harga (X2) juga berpengaruh positif dan signifikan, dengan t hitung 7,658 > t tabel 1,986 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05, di mana harga terjangkau dan promosi menjadi daya tarik utama bagi konsumen. Selain itu, variabel label halal (X3) menunjukkan pengaruh positif dan signifikan, dengan t hitung 7,897 > t tabel 1,986 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05, yang mengindikasikan bahwa kehadiran label halal meningkatkan kepercayaan dan daya tarik produk, terutama bagi konsumen muslim. Hal ini menjawab dari rumusan masalah yakni ketiga faktor tersebut memengaruhi keputusan pembelian produk skincare The Originote pada generasi z di Kota Semarang. 
	









5.2 [bookmark: _Toc186785575]Saran
Penelitian ini merekomendasikan agar studi di masa mendatang mencakup variabel penelitian yang lebih luas untuk memberikan pemahaman yang lebih mendalam dan menyeluruh terkait topik ini. Selain itu, disarankan untuk meningkatkan jumlah responden menjadi lebih dari 96 orang, sehingga hasil penelitian dapat memiliki generalisasi yang lebih kuat dan mewakili populasi yang lebih luas. Dengan cakupan yang lebih besar, penelitian lanjutan diharapkan dapat memberikan kontribusi yang lebih signifikan dalam pengembangan ilmu pengetahuan, sekaligus menawarkan wawasan yang lebih komprehensif dan aplikatif di bidang ini. Di sisi lain, produk skincare The Originote pada akhir tahun 2024 diklaim sebagai salah satu produk skincare yang mengalami overclaim, menyoroti pentingnya penelitian lebih lanjut untuk memahami tantangan dan peluang dalam mengelola kepercayaan konsumen serta reputasi merek di pasar yang kompetitif. Jika penelitian dilakukan pada produk yang telah dinyatakan overclaim setelah proses penelitian selesai, disarankan untuk mencantumkan batasan penelitian secara jelas. Peneliti perlu menegaskan bahwa data dan hasil analisis didasarkan pada kondisi sebelum produk tersebut dinyatakan overclaim. Untuk penelitian lanjutan, direkomendasikan agar dilakukan pembaruan data dengan memperhitungkan dampak dari klaim overclaim terhadap persepsi konsumen dan keputusan pembelian. Peneliti juga dapat mengeksplorasi strategi pemulihan merek, evaluasi ulang terhadap variabel yang relevan, serta pengaruh dari isu overclaim terhadap loyalitas konsumen dan kepercayaan pasar. Dengan demikian, penelitian dapat memberikan wawasan yang lebih kontekstual dan relevan, serta membantu pengambilan keputusan yang lebih tepat bagi pihak terkait.
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Assalamu'alaikum wr.wb.
Berhubungan dengan penyelesaian tugas akhir (skripsi) Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam di UIN Walisongo Semarang, saya:
Nama		: Dian Pinasthika Runikawati
NIM		: 2105056015
Dalam Kesempatan ini saya mengharap kesediaan dari saudara/I untuk meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner penelitian saya yang berjudul "Pengaruh Live Streaming Shopping, Harga dan Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare The Originote Pada Generasi Z di Kota Semarang". Besar harapan saya, saudara/I dapat mengisi kuesioner ini sesuai dengan keadaan yang sebenarnya, sehingga dapat diperoleh hasil penelitian yang valid. Atas partisipasinya dan waktu luang yang saudara/I berikan, saya ucapkan terimakasih.
Wassalamu'alaikum wr.wb.
I. Identitas Responden
Nama	:
Umur	:
a. <18 tahun
b. 18.25 tahun
c. >25 tahun
Jenis Kelamin	:
a. Laki-laki
b. Perempuan
Alamat		:
a. Semarang Tengah/Kota
b. Semarang Timut
c. Semarang Barat
d. Semarang Selatan
e. Semarang Utara
Frekuensi berbelanja online per bulan
a. 1-2 kali
b. 3-5 kali
c. Lebih dari 5 kali

II. Petunjuk Pengisian

Dalam kuesioner ini, Anda diminta untuk memberikan penilaian pada setiap pernyataan berikut berdasarkan tingkat persetujuan Anda dengan memilih angka yang sesuai:
1 (Sangat Tidak Setuju)
2 (Tidak Setuju)
3 (Cukup Setuju)
4 (Setuju)
5 (Sangat Setuju)
Mohon isi kuesioner ini dengan jujur sesuai dengan pengalaman dan persepsi Anda. Jawaban Anda sangat penting untuk keberhasilan penelitian ini. 

III. Daftar Pertanyaan
1. Variabel Live Streaming Shopping (X1)
	No
	Pertanyaan
	Alternatif Jawaban

	
	
	STS
	TS
	N
	S
	SS

	1.
	Host dalam live streaming produk The Originote menarik perhatian saya.
	
	
	
	
	

	2.
	Host dalam live streaming terlihat profesional dan meyakinkan.
	
	
	
	
	

	3.
	Penyampaian informasi oleh host dalam live streaming menarik dan mudah dipahami.
	
	
	
	
	

	4.
	Penampilan produk selama live streaming disajikan dengan cara yang menarik.
	
	
	
	
	

	5.
	Informasi yang disampaikan dalam live streaming produk The Originote dapat dipercaya.
	
	
	
	
	

	6.
	Penawaran promosi atau diskon dalam live streaming produk The Originote sesuai dengan janji yang diberikan.
	
	
	
	
	

	7.
	Produk The Originote yang ditampilkan dalam live streaming sesuai dengan deskripsi yang diberikan
	
	
	
	
	

	8.
	Setelah menonton live streaming The Originote, saya merasa lebih yakin untuk membeli produknya.
	
	
	
	
	

	9.
	Host memberikan saran atau rekomendasi produk The Originote yang relevan dengan kebutuhan pelanggan.
	
	
	
	
	

	10.
	Host mampu menjelaskan manfaat dan keunggulan produk The Originote dengan jelas.
	
	
	
	
	

	11.
	Host mampu menjawab pertanyaan penonton dengan jawaban yang meyakinkan.
	
	
	
	
	

	12.
	Saya berencana membeli produk The Originote melalui fitur live streaming shopping di masa mendatang
	
	
	
	
	


2. Variabel Harga (X2)
	No
	Pertanyaan
	Alternatif Jawaban

	
	
	STS
	TS
	N
	S
	SS

	1.
	Saya merasa harga produk The Originote terjangkau dibandingkan dengan produk sejenis lainnya.
	
	
	
	
	

	2.
	Harga produk The Originote sesuai dengan manfaat yang saya dapatkan.
	
	
	
	
	

	3.
	Harga promo atau diskon yang diberikan oleh The Originote membantu saya membeli produk tersebut.
	
	
	
	
	

	4.
	Saya tidak merasa kesulitan untuk membeli produk The Originote dengan harga yang ditawarkan.
	
	
	
	
	

	5.
	Harga produk The Originote sesuai dengan kualitas yang ditawarkan.
	
	
	
	
	

	6.
	Produk The Originote memberikan nilai yang sebanding dengan harga yang dibayar.
	
	
	
	
	

	7.
	Saya cenderung memilih The Originote karena harga produk lebih kompetitif dibandingkan produk lainnya.
	
	
	
	
	

	8.
	Harga produk The Originote lebih terjangkau dibandingkan merek lain dengan kualitas serupa.
	
	
	
	
	

	9.
	Diskon atau promosi harga dari The Originote membuat produk ini lebih menarik dibandingkan merek lain.
	
	
	
	
	

	10.
	Harga produk The Originote cukup terjangkau jika melihat kualitas dan manfaat yang ditawarkan.
	
	
	
	
	

	11.
	Saya merasa puas dengan hasil yang didapatkan dari produk The Originote, sebanding dengan harga yang dibayarkan.
	
	
	
	
	

	12.
	Produk The Originote menawarkan kualitas dan manfaat yang lebih baik daripada yang saya harapkan dengan harga yang ditetapkan.
	
	
	
	
	



3. Variabel Label Halal (X3)

	No
	Pertanyaan
	Alternatif Jawaban

	
	
	STS
	TS
	N
	S
	SS

	1.
	Sejauh mana Anda setuju bahwa label halal yang tercantum pada gambar produk The Originote mempengaruhi keputusan Anda dalam memilih produk ini?
	
	
	
	
	

	2.
	Gambar label halal pada kemasan produk The Originote menambah rasa percaya terhadap keamanan produk
	
	
	
	
	

	3.
	Gambar label halal pada kemasan produk The Originote merupakan hal paling penting dibandingkan dengan faktor lain (misalnya harga, kualitas, manfaat)
	
	
	
	
	

	4.
	Saya sangat memperhatikan tulisan halal sebelum memutuskan untuk membeli produk Originote.  
	
	
	
	
	

	5.
	Label halal merupakan faktor yang sangat penting bagi saya dalam memilih produk, termasuk produk Originote.  
	
	
	
	
	

	6.
	Saya akan merasa lebih yakin untuk membeli produk The Originote karena adanya label halal yang tertera dengan gambar dan tulisan yang jelas.
	
	
	
	
	

	7.
	Kombinasi gambar dan tulisan pada label halal produk The Originote mudah dipahami
	
	
	
	
	

	8.
	Label halal produk The Originote mudah ditemukan pada kemasan
	
	
	
	
	

	9.
	Label halal pada kemasan produk The Originote sangat mencolok dan mudah dibaca
	
	
	
	
	

	10.
	Label halal pada kemasan produk The Originote dapat dipercaya dan valid
	
	
	
	
	


4. Variabel Keputusan Pembelian (Y)

	No
	Pertanyaan
	Alternatif Jawaban

	
	
	STS
	TS
	N
	S
	SS

	1.
	Ulasan positif tentang produk The Originote mempengaruhi keputusan saya untuk membeli.
	
	
	
	
	

	2.
	Pengalaman menggunakan produk The Originote membuat saya lebih cenderung untuk membeli produk ini lagi.
	
	
	
	
	

	3.
	Kepercayaan terhadap merek The Originote membuat saya lebih cenderung untuk membeli produk ini.
	
	
	
	
	

	4.
	Saya memilih produk The Originote karena mereknya memiliki reputasi yang baik.
	
	
	
	
	

	5.
	Produk The Originote mudah ditemukan di area tempat tinggal saya
	
	
	
	
	

	6.
	Saya sering melakukan pembelian produk The Originote
	
	
	
	
	

	7.
	Saya cenderung membeli produk The Originote lebih sering dibandingkan produk sejenis lainnya.
	
	
	
	
	

	8.
	Keputusan saya untuk membeli lebih banyak produk The Originote dipengaruhi oleh kemudahan akses di berbagai platform.
	
	
	
	
	

	9.
	Fleksibilitas dalam pembayaran (misalnya, transfer bank, kartu kredit, e-wallet) meningkatkan keinginan saya untuk melakukan pembelian produk The Originote
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1. Hasil perolehan berdasarkan umur responden

	No.
	Jenis Kelamin 
	Jumlah Responden
	Oresentase (%)

	1.
	Perempuan
	81
	81%

	2.
	Laki-laki
	15
	15%

	Total
	96
	100%



2. Responden Berdasarkan Wilayah Tempat Tinggal

	No.
	Wilayah Semarang
	Jumlah
	Presentase

	1.
	Semarang Tengah/Kota
	20
	20,83%

	2.
	Semarang Timur
	13
	13,54%

	3.
	Semarang Barat
	35
	36,46%

	4.
	Semarang Selatan
	13
	13,54%

	5.
	Semarang Utara
	15
	15,63%

	Total
	96
	100%
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Live Streaming Shopping (X1)

	No
	X1
	X2
	X3
	X4
	X5
	X6
	X7
	X8
	X9
	X10
	X11
	X12
	Total

	1 
	2
	3
	2
	2
	3
	2
	2
	2
	3
	3
	3
	3
	30

	2 
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	52

	3 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	4 
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	3
	4
	3
	40

	5 
	4
	3
	4
	5
	4
	3
	4
	4
	5
	5
	5
	3
	49

	6 
	3
	4
	4
	4
	3
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	49

	7 
	3
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	38

	8 
	2
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	35

	9 
	2
	3
	3
	3
	3
	5
	5
	3
	3
	3
	5
	4
	42

	10 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	11 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	12 
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	3
	52

	13 
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	12

	14 
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	45

	15 
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	5
	3
	4
	4
	3
	3
	41

	16 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	17 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	48

	18 
	1
	3
	3
	3
	4
	2
	3
	4
	4
	4
	5
	1
	37

	19 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	2
	3
	4
	3
	3
	3
	36

	20 
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	48

	21 
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	41

	22 
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	42

	23 
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	3
	53

	24 
	2
	3
	3
	3
	2
	2
	3
	3
	5
	5
	5
	3
	39

	25 
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	38

	26 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	49

	27 
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	46

	28 
	4
	4
	5
	4
	4
	3
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	49

	29 
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	12

	30 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	48

	31 
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	55

	32 
	3
	2
	1
	2
	4
	3
	2
	1
	2
	2
	2
	3
	27

	33 
	3
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	5
	3
	5
	4
	5
	47

	34 
	3
	4
	5
	1
	2
	2
	4
	2
	2
	2
	4
	4
	35

	35 
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	4
	4
	3
	40

	36 
	3
	3
	4
	3
	4
	3
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	48

	37 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	48

	38 
	3
	3
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	44

	39 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	5
	2
	5
	5
	5
	4
	44

	40 
	3
	4
	4
	4
	3
	2
	3
	4
	3
	4
	3
	2
	39

	41 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	48

	42 
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	5
	4
	3
	2
	43

	43 
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	5
	4
	3
	45

	44 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	45 
	3
	4
	4
	2
	3
	2
	3
	3
	5
	4
	3
	3
	39

	46 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	47 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	48 
	3
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	2
	3
	3
	3
	2
	37

	49 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	48

	50 
	3
	3
	4
	4
	2
	3
	4
	5
	2
	3
	4
	5
	42

	51 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	60

	52 
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	53

	53 
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	57

	54 
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	54

	55 
	2
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	44

	56 
	2
	3
	2
	2
	3
	2
	2
	2
	3
	3
	3
	3
	30

	57 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	33

	58 
	3
	4
	4
	2
	3
	2
	3
	3
	5
	4
	3
	3
	39

	59 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	60 
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	41

	61 
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	41

	62 
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	12

	63 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	64 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	65 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	66 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	5
	2
	5
	5
	5
	4
	44

	67 
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	45

	68 
	3
	2
	1
	2
	4
	3
	2
	1
	2
	2
	2
	3
	27

	69 
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	55

	70 
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	57

	71 
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	45

	72 
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	3
	53

	73 
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	46

	74 
	3
	4
	4
	4
	3
	2
	3
	4
	3
	4
	3
	2
	39

	75 
	3
	4
	4
	3
	2
	5
	5
	5
	3
	4
	5
	5
	48

	76 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	77 
	4
	3
	4
	5
	3
	4
	3
	2
	3
	3
	3
	3
	40

	78 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	60

	79 
	3
	4
	1
	2
	3
	5
	5
	3
	4
	5
	2
	1
	38

	80 
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	41

	81 
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	55

	82 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	48

	83 
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	5
	4
	3
	2
	43

	84 
	3
	2
	1
	2
	4
	3
	2
	1
	2
	2
	2
	3
	27

	85 
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	55

	86 
	3
	4
	4
	4
	3
	2
	3
	4
	3
	4
	3
	2
	39

	87 
	1
	4
	4
	3
	2
	5
	5
	5
	3
	1
	3
	5
	40

	88 
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	12

	89 
	3
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	55

	90 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	91 
	3
	3
	2
	2
	1
	1
	3
	4
	2
	5
	5
	5
	36

	92 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	60

	93 
	3
	5
	3
	5
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	41

	94 
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	42

	95 
	4
	5
	4
	4
	5
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	44

	96 
	3
	2
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	39



Harga (X2)

	No
	X1
	X2
	X3
	X4
	X5
	X6
	X7
	X8
	X9
	X10
	X11
	X12
	Total

	1 
	3
	3
	4
	3
	2
	3
	2
	2
	2
	3
	2
	3
	32

	2 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	60

	3 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	4 
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	4
	3
	39

	5 
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	3
	4
	3
	40

	6 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	3
	3
	5
	4
	4
	53

	7 
	4
	4
	4
	4
	2
	3
	3
	3
	4
	4
	4
	3
	42

	8 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	9 
	3
	3
	5
	5
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	48

	10 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	5
	5
	5
	42

	11 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	5
	4
	4
	40

	12 
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	57

	13 
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	12

	14 
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	3
	44

	15 
	5
	3
	4
	5
	4
	4
	2
	3
	3
	4
	3
	3
	43

	16 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	17 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	48

	18 
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	2
	2
	43

	19 
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	2
	3
	3
	3
	3
	2
	37

	20 
	5
	3
	5
	5
	3
	3
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	46

	21 
	5
	3
	3
	5
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	41

	22 
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	39

	23 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	4
	5
	5
	4
	3
	54

	24 
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	2
	5
	5
	4
	4
	4
	53

	25 
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	1
	1
	2
	3
	2
	2
	33

	26 
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	44

	27 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	48

	28 
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	3
	5
	3
	5
	5
	4
	53

	29 
	1
	1
	4
	5
	2
	5
	1
	5
	4
	1
	3
	5
	37

	30 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	48

	31 
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	49

	32 
	3
	2
	2
	2
	2
	3
	1
	3
	2
	2
	3
	2
	27

	33 
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	3
	3
	2
	4
	4
	4
	46

	34 
	1
	4
	5
	3
	1
	2
	2
	3
	2
	5
	4
	4
	36

	35 
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	39

	36 
	5
	3
	4
	5
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	44

	37 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	48

	38 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	4
	4
	45

	39 
	4
	3
	3
	3
	5
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	40

	40 
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	3
	3
	2
	2
	39

	41 
	3
	3
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	40

	42 
	3
	5
	2
	4
	4
	2
	2
	2
	3
	4
	5
	3
	39

	43 
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	43

	44 
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	5
	50

	45 
	3
	3
	4
	4
	3
	2
	3
	4
	2
	2
	2
	1
	33

	46 
	5
	4
	3
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	46

	47 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	36

	48 
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	2
	3
	3
	3
	2
	2
	35

	49 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	2
	2
	4
	3
	3
	41

	50 
	2
	3
	4
	5
	2
	3
	2
	3
	3
	2
	3
	3
	35

	51 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	60

	52 
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	55

	53 
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	52

	54 
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	53

	55 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	2
	3
	4
	37

	56 
	3
	3
	4
	3
	2
	3
	2
	2
	2
	3
	2
	3
	32

	57 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	33

	58 
	2
	3
	2
	3
	2
	1
	2
	1
	2
	1
	1
	1
	21

	59 
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	45

	60 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	48

	61 
	3
	2
	2
	2
	2
	3
	1
	3
	2
	2
	3
	2
	27

	62 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	4
	5
	5
	4
	3
	54

	63 
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	12

	64 
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	2
	2
	43

	65 
	3
	3
	4
	3
	2
	3
	2
	2
	2
	3
	2
	3
	32

	66 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	2
	2
	4
	3
	3
	41

	67 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	48

	68 
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	49

	69 
	3
	2
	2
	2
	2
	3
	1
	3
	2
	2
	3
	2
	27

	70 
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	3
	3
	2
	4
	4
	4
	46

	71 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	48

	72 
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	49

	73 
	5
	4
	3
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	46

	74 
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	3
	4
	4
	5
	47

	75 
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	3
	53

	76 
	1
	1
	4
	5
	2
	5
	1
	5
	4
	1
	3
	5
	29

	77 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	30

	78 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	3
	3
	5
	4
	4
	45

	79 
	2
	3
	2
	3
	2
	1
	2
	1
	2
	1
	1
	1
	19

	80 
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	41

	81 
	2
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	41

	82 
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	5
	43

	83 
	2
	2
	3
	2
	3
	3
	2
	2
	3
	2
	2
	2
	28

	84 
	3
	3
	2
	2
	3
	2
	3
	2
	3
	2
	3
	2
	30

	85 
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	41

	86 
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	46

	87 
	3
	2
	2
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	34

	88 
	1
	4
	5
	3
	1
	2
	2
	3
	2
	5
	4
	4
	36

	89 
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	39

	90 
	5
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	41

	91 
	3
	2
	2
	2
	2
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	32

	92 
	4
	4
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	36

	93 
	4
	5
	4
	4
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	45

	94 
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	42

	95 
	4
	5
	4
	4
	5
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	44

	96 
	3
	2
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	39



Label Halal (X3) 

	No
	X1
	X2
	X3
	X4
	X5
	X6
	X7
	X8
	X9
	X10
	Total

	1 
	3
	3
	3
	2
	3
	2
	3
	3
	3
	3
	28

	2 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	50

	3 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	30

	4 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	4
	3
	32

	5 
	4
	5
	5
	5
	5
	2
	1
	1
	1
	1
	30

	6 
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	48

	7 
	2
	2
	2
	2
	2
	4
	3
	3
	3
	4
	27

	8 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	30

	9 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	50

	10 
	3
	3
	5
	3
	3
	4
	4
	5
	5
	5
	40

	11 
	3
	4
	3
	4
	5
	3
	4
	4
	4
	4
	38

	12 
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	47

	13 
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	10

	14 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	50

	15 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	46

	16 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	30

	17 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	40

	18 
	1
	2
	1
	2
	2
	3
	3
	2
	2
	3
	21

	19 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	31

	20 
	4
	5
	3
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	44

	21 
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	42

	22 
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	3
	35

	23 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	3
	46

	24 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	50

	25 
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	33

	26 
	4
	4
	5
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	39

	27 
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	45

	28 
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	3
	5
	45

	29 
	1
	3
	4
	3
	3
	3
	2
	3
	3
	3
	28

	30 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	39

	31 
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	42

	32 
	2
	3
	3
	2
	3
	3
	1
	4
	1
	2
	24

	33 
	5
	5
	3
	3
	3
	2
	3
	4
	4
	4
	36

	34 
	2
	4
	3
	5
	5
	5
	5
	3
	4
	4
	40

	35 
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	43

	36 
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	43

	37 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	40

	38 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	37

	39 
	3
	5
	4
	5
	5
	4
	3
	5
	4
	3
	41

	40 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	3
	4
	4
	45

	41 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	40

	42 
	3
	2
	4
	3
	2
	4
	5
	4
	3
	4
	34

	43 
	3
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	42

	44 
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	37

	45 
	3
	3
	2
	5
	5
	3
	3
	3
	4
	3
	34

	46 
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	3
	3
	4
	39

	47 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	30

	48 
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	46

	49 
	4
	3
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	5
	38

	50 
	2
	3
	3
	2
	3
	3
	2
	2
	2
	3
	25

	51 
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	49

	52 
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	3
	4
	42

	53 
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	46

	54 
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	49

	55 
	2
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	32

	56 
	3
	3
	3
	2
	3
	2
	3
	3
	3
	3
	28

	57 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	27

	58 
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	32

	59 
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	41

	60 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	27

	61 
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	4
	4
	30

	62 
	3
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	3
	5
	3
	33

	63 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	45

	64 
	3
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	31

	65 
	4
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	30

	66 
	2
	3
	3
	4
	3
	4
	2
	3
	4
	3
	28

	67 
	4
	4
	3
	2
	3
	2
	3
	2
	3
	2
	26

	68 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	45

	69 
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	39

	70 
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	41

	71 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	36

	72 
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	41

	73 
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	4
	4
	33

	74 
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	3
	4
	39

	75 
	2
	3
	2
	2
	3
	2
	3
	3
	3
	3
	23

	76 
	2
	4
	3
	5
	5
	5
	5
	3
	4
	4
	40

	77 
	2
	3
	3
	2
	3
	3
	1
	4
	1
	2
	24

	78 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	3
	4
	4
	45

	79 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	40

	80 
	3
	3
	3
	2
	3
	2
	3
	3
	3
	3
	28

	81 
	3
	5
	4
	5
	5
	4
	3
	5
	4
	3
	41

	82 
	4
	3
	4
	3
	4
	5
	5
	4
	3
	4
	35

	83 
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	43

	84 
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	45

	85 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	50

	86 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	46

	87 
	3
	2
	4
	3
	2
	4
	5
	4
	3
	4
	34

	88 
	3
	3
	5
	3
	3
	4
	4
	5
	5
	5
	40

	89 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	30

	90 
	4
	3
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	5
	38

	91 
	3
	3
	3
	2
	3
	2
	3
	3
	3
	3
	28

	92 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	40

	93 
	4
	5
	5
	5
	5
	2
	1
	1
	1
	1
	30

	94 
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	32

	95 
	4
	5
	4
	4
	5
	3
	3
	3
	4
	3
	35

	96 
	3
	2
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	30






Keputusan Pembelian (Y)

	No
	Y1
	Y2
	Y3
	Y4
	Y5
	Y6
	Y7
	Y8
	Y9
	Total

	1 
	2
	3
	4
	4
	4
	3
	3
	4
	3
	30

	2 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	45

	3 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	27

	4 
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	4
	4
	3
	31

	5 
	4
	5
	5
	3
	5
	5
	3
	3
	4
	37

	6 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	44

	7 
	2
	3
	4
	3
	4
	2
	2
	4
	4
	28

	8 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	27

	9 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	45

	10 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	43

	11 
	3
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	38

	12 
	4
	3
	3
	4
	4
	3
	3
	5
	5
	34

	13 
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	9

	14 
	5
	5
	5
	5
	4
	3
	3
	3
	4
	37

	15 
	3
	3
	3
	3
	5
	3
	2
	4
	5
	31

	16 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	27

	17 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	36

	18 
	4
	3
	3
	2
	4
	2
	3
	2
	3
	26

	19 
	4
	3
	3
	3
	4
	2
	3
	3
	3
	28

	20 
	5
	4
	3
	4
	4
	3
	2
	4
	4
	33

	21 
	3
	3
	3
	4
	5
	1
	1
	3
	3
	26

	22 
	3
	2
	2
	3
	4
	2
	2
	3
	3
	24

	23 
	5
	5
	3
	1
	2
	2
	1
	3
	5
	27

	24 
	3
	3
	3
	3
	3
	1
	2
	3
	5
	26

	25 
	2
	2
	2
	1
	3
	1
	1
	2
	3
	17

	26 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	36

	27 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	36

	28 
	5
	3
	3
	4
	5
	2
	2
	4
	4
	32

	29 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	27

	30 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	36

	31 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	36

	32 
	3
	3
	2
	1
	2
	1
	1
	1
	3
	17

	33 
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	40

	34 
	3
	3
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	37

	35 
	4
	3
	3
	3
	4
	2
	2
	3
	3
	27

	36 
	4
	4
	4
	3
	5
	3
	2
	3
	4
	32

	37 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	36

	38 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	27

	39 
	4
	3
	2
	3
	3
	1
	1
	3
	4
	24

	40 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	36

	41 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	36

	42 
	2
	3
	2
	5
	4
	3
	2
	4
	3
	28

	43 
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	41

	44 
	3
	3
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	33

	45 
	5
	3
	2
	2
	4
	3
	2
	1
	3
	25

	46 
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	36

	47 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	27

	48 
	4
	3
	3
	3
	4
	1
	1
	2
	2
	23

	49 
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	31

	50 
	3
	3
	2
	4
	3
	4
	5
	4
	5
	33

	51 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	42

	52 
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	40

	53 
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	40

	54 
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	45

	55 
	4
	4
	4
	5
	4
	3
	3
	2
	5
	34

	56 
	2
	3
	4
	4
	4
	3
	3
	4
	3
	30

	57 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	27

	58 
	4
	4
	5
	3
	2
	2
	2
	2
	2
	26

	59 
	2
	2
	3
	3
	3
	2
	2
	3
	2
	22

	60 
	4
	4
	3
	2
	2
	3
	3
	2
	2
	25

	61 
	3
	3
	2
	2
	2
	3
	3
	3
	3
	24

	62 
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	4
	39

	63 
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	5
	4
	33

	64 
	3
	4
	3
	4
	5
	4
	3
	4
	4
	34

	65 
	3
	4
	2
	3
	4
	3
	4
	4
	4
	26

	66 
	2
	3
	4
	3
	4
	2
	2
	4
	4
	28

	67 
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	43

	68 
	3
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	33

	69 
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	30

	70 
	5
	3
	3
	4
	5
	2
	2
	4
	4
	32

	71 
	3
	3
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	29

	72 
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	29

	73 
	2
	5
	5
	3
	5
	4
	5
	5
	5
	39

	74 
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	3
	39

	75 
	2
	3
	2
	2
	3
	2
	3
	3
	3
	23

	76 
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	31

	77 
	4
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	3
	4
	32

	78 
	3
	4
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	4
	31

	79 
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	29

	80 
	3
	4
	3
	3
	2
	3
	3
	3
	4
	28

	81 
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	3
	3
	30

	82 
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	31

	83 
	2
	4
	3
	2
	2
	3
	3
	2
	3
	24

	84 
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	27

	85 
	3
	2
	3
	2
	3
	3
	2
	2
	3
	23

	86 
	3
	2
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	26

	87 
	3
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	40

	88 
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	38

	89 
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	33

	90 
	3
	2
	3
	3
	4
	3
	4
	5
	4
	31

	91 
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	2
	4
	3
	29

	92 
	5
	3
	3
	4
	5
	2
	2
	4
	4
	32

	93 
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	40

	94 
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	32

	95 
	4
	5
	4
	4
	5
	3
	3
	3
	4
	35

	96 
	3
	2
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	30



[bookmark: _Toc186790148]Lampiran 5 Hasil Uji  SPSS Analisis Deskriptif
	Statistics

	
	Live Streaming Shopping
	Harga
	Label Halal
	Keputusan Pembelian

	N
	Valid
	96
	96
	96
	96

	Min
	12.00
	12.00
	11.00
	8.00

	Max
	55.00
	60.00
	55.00
	40.00

	Mean
	41,2604
	42,4688
	41,4479
	28,2917

	Std. Deviation
	8,91627
	8,38414
	9,44554
	6,91287



[bookmark: _Toc186790149]Lampiran 6 Hasil Uji SPSS (Uji Validitas)
	Uji Validitas Variabel Live Streaming Shopping (X1)
	No.
	Item
	Taraf Signifikan
	R Tabel
	R Hitung
	Keterangan

	1.
	X1.1
	0,05
	0,202
	0,793
	Valid

	2
	X1.2
	0,05
	0,202
	0,817
	Valid

	3.
	X1.3
	0,05
	0,202
	0,842
	Valid

	4.
	X1.4
	0,05
	0,202
	0,848
	Valid

	5.
	X1.5
	0,05
	0,202
	0,757
	Valid

	6.
	X1.6
	0,05
	0,202
	0,762
	Valid

	7.
	X1.7
	0,05
	0,202
	0,802
	Valid

	8.
	X1.8
	0,05
	0,202
	0,856
	Valid

	9.
	X1.9
	0,05
	0,202
	0,809
	Valid

	10.
	X1.10
	0,05
	0,202
	0,841
	Valid

	11.
	X1.11
	0,05
	0,202
	0,648
	Valid

	12.
	X1.12
	0,05
	0,202
	0,709
	Valid



Uji Validitas Variabel Harga (X2)
	No.
	Item
	Taraf Signifikan
	R Tabel
	R Hitung
	Keterangan

	1.
	X2.1
	0,05
	0,202
	0,712
	Valid

	2
	X2.2
	0,05
	0,202
	0,766
	Valid

	3.
	X2.3
	0,05
	0,202
	0,745
	Valid

	4.
	X2.4
	0,05
	0,202
	0,783
	Valid

	5.
	X2.5
	0,05
	0,202
	0,756
	Valid

	6.
	X2.6
	0,05
	0,202
	0,768
	Valid

	7.
	X2.7
	0,05
	0,202
	0,716
	Valid

	8.
	X2.8
	0,05
	0,202
	0,739
	Valid

	9.
	X2.9
	0,05
	0,202
	0,761
	Valid

	10.
	X2.10
	0,05
	0,202
	0,743
	Valid

	11.
	X2.11
	0,05
	0,202
	0,694
	Valid

	12.
	X2.12
	0,05
	0,202
	0,657
	Valid



Uji Validitas Variabel Label Halal (X3)
	No.
	Item
	Taraf Signifikan
	R Tabel
	R Hitung
	Keterangan

	1.
	X3.1
	0,05
	0,202
	0,840
	Valid

	2
	X3.2
	0,05
	0,202
	0,846
	Valid

	3.
	X3.3
	0,05
	0,202
	0,778
	Valid

	4.
	X4.4
	0,05
	0,202
	0,819
	Valid

	5.
	X5.5
	0,05
	0,202
	0,838
	Valid

	6.
	X6.6
	0,05
	0,202
	0,846
	Valid

	7.
	X7.7
	0,05
	0,202
	0,798
	Valid

	8.
	X2.8
	0,05
	0,202
	0,801
	Valid

	9.
	X2.9
	0,05
	0,202
	0,785
	Valid

	10.
	X2.10
	0,05
	0,202
	0,787
	Valid

	11.
	X2.11
	0,05
	0,202
	0,739
	Valid




Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y)
	No.
	Item
	Taraf Signifikan
	R Tabel
	R Hitung
	Keterangan

	1.
	Y.1
	0,05
	0,202
	0,817
	Valid

	2
	Y.2
	0,05
	0,202
	0,905
	Valid

	3.
	Y.3
	0,05
	0,202
	0,849
	Valid

	4.
	Y.4
	0,05
	0,202
	0,799
	Valid

	5.
	Y.5
	0,05
	0,202
	0,907
	Valid

	6.
	Y.6
	0,05
	0,202
	0,846
	Valid

	7.
	Y.7
	0,05
	0,202
	0,878
	Valid

	8.
	Y.8
	0,05
	0,202
	0,636
	Valid



[bookmark: _Toc186790150]Lampiran 7 Hasil Uji SPSS (Uji Reabilitas)
	No.
	Variabel
	Cronbach’s Alpha
	Critical Value
	Keterangan

	1.
	Live Streaming Shopping
	0,945
	0,60
	Reliabel

	2.
	Harga
	0,923
	0,60
	Reliabel

	3.
	Label Halal
	0,946
	0,60
	Reliabel

	4.
	Keputusan Pembelian
	0,935
	0,60
	Reliabel








[bookmark: _Toc186790151]Lampiran 8 Hasil  Uji SPSS  (Uji Normalitas)
	One Sampel Kolmogorov-Smirnov Test

	
	Unstandardized Residual

	N
	96

	Normal Parametersa.b
	Mean
	0,00

	
	Std. Deviation
	5,208

	Most Extreme Differences
	Absolute
	
0,103

	
	Positive
	0,049

	
	Negative
	-0,103

	Test Statistics
	
	0,103

	Asymp. Sig. (2-tailed)
	
	0,14c

	Monte Carlo Sig. (2-tailed)
	Sig
	0,253d

	
	99% Confidence Interval
	Lower Bound
	0,241

	
	Upper Bound
	0,264

	a. Test distribution is normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
d. Based on 10000 sampled tables with starting seed 2000000



[image: ]
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[bookmark: _Toc186790152]Lampiran 9 Hasil Uji (Uji Multikolinieritas)
	Coefficientsa

	Collinearity Statistics

	Model
	Tolerance
	VIF

	X1
	0,360
	2,781

	X2
	0,240
	4,158

	X3
	0,331
	3,018

	Dependent Variable: Keputusan Pembelian



[bookmark: _Toc186790153]Lampiran 10 Hasil  SPSS Uji Heteroskedastistitas
	Coefifficients

	
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coeffizients Beta
	t
	Sig.

	
	B
	Std. Error
	
	
	

	(Constant)
	0,357
	0,068
	
	5,249
	.000

	Live Streaming Shopping
	-0,003
	0,002
	-0,171
	-1,044
	0,299

	Harga
	-0,006
	0,003
	-0,353
	-1,757
	0,087

	Label Halal
	0,003
	0,002
	0,252
	1,473
	0,144

	Dependent Variabel: Keputusan Pembelian



[bookmark: _Toc186790154]Lampiran 11 Hasil Uji SPSS Analisis Regresi Linier Berganda
	Coefficients

	
	Unstandarized Coefficients
	Standarized Coefficients Beta
	t
	Sig.

	
	B
	Std. Eror
	
	
	

	(Constant)
	5,856
	2,860
	
	2,048
	0,043

	Live Streaming Shopping
	0,005
	0,102
	0,006
	0,044
	0,965

	Harga
	0,256
	0,132
	0,310
	1,936
	0,056

	Label Halal
	0,275
	0,100
	0,375
	2,751
	0,007

	a. Dependent Variabel: Keputusan Pembelian 



[bookmark: _Toc186790155]Lampiran 12 Hasil Uji SPSS T (Parsial)
	Coefficients

	
	Unstandarized Coefficients
	Standardized Coefficients Beta
	t
	Sig.

	
	B
	Std. Eror
	
	
	

	(Constant)
	
	
	
	
	0,025

	Live Streaming Shopping
	0,400
	0,069
	0,516
	5,833
	0,000

	Harga
	0,511
	0,067
	0,620
	7,658
	0,000

	Label Halal
	0,462
	0,059
	0,632
	7,897
	0,000

	a. Dependent Variabel: Keputusan Pembelian





[bookmark: _Toc186790156]Lampiran 13 Hasil Uji SPSS F (Stimultan)
	ANOVAa

	Model
	Sum Of Square
	df
	Mean Square
	F
	Sig.

	Regression
	1962,815
	3
	654,272
	23,358
	0,000b

	Residual
	2577,018
	92
	28,011
	
	

	Total
	4539,833
	95
	
	
	

	a. Dependent Variabel: Keputusan Pembelian



[bookmark: _Toc186790157]Lampiran 14 Hasil Uji SPSS Koefisien Determinasi
	Model Summary

	Model
	R
	R Square
	Adjusted R Square
	Std. Error 

	1
	0,968a
	0,432
	0,414
	5,29255

	a. Predictors: (Constant), X1, X2, X3
b. Dependent Variabel: Keputusan Pembelian
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Nama				: Dian Pinasthika Runikawati
Tempat, Tanggal Lahir		: Bekasi, 23 Juli 2003
Alamat				: Jl. Candi Tembaga Sel. IV No. 958 						Semarang
Jenis Kelamin			: Perempuan
Agama 				: Islam
Status Perkawinan		: Belum Kawin
E-mail				: dianpinasthika@gmail.com
No HP				: 082135442536
Riwayat Pendidikan		: SDIT Ibnu Majah Bekasi
					  SMP H. Isriati Semarang
					  SMA Nasima Semarang
					  UIN Walisongo Semarang
Demikian Riwayat hidup ini saya buat dengan sebenar-benarnya untuk digunakan sebagaimana semestinya.
Semarang, 16 Desember 2024


Dian Pinasthika Runikawati


Pra Riset Penelitian

Mengetahui Produk 	Tidak Mengetahui	Mengetahui	0.18	0.82	


Pembelian	Sudah Pernah Melakukan Pembelian	Belum Pernah Melakukan Pembelian	0.56000000000000005	0.44	
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tidak berisi pikiran-pikiran orang lain, kecuali informasi terdapat dalam referensi yang dijadikan
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keyakinannya. Berdasarkan UUPK, setiap
produsen harus secara transparan mencantum-
kan unsur-unsur setiap makanan yang di
produksi untuk melindungi  kepentingan
konsumen.

Syariat Islam dalam menghalalkan dan
mengharamkan makanan selalu memper-
timbangkan kemaslahatan dan madharat
(bahaya). Segala sesuatu yang diharamkan
pastilah mengandung seratus persen bahaya
atau ada unsur bahaya yang dominan. Allah
SWT berfirman dalam Al-Qur’an surah Al-
Arafayat 157

e el

Artinya: *...dan menghalalkan bagi mereka
segala yang baik dan mengharamkan bagi
mereka segala yang burik... (QS Al-
A'raf: 157)

Dalam Islam seluruh aspek kehidupan
harus mengedepankan kemaslahatan dan
perlindungan terhadap jiwa, badan, dan aka
Makanan yang boleh dikonsumsi hanyalah

yang halal saja, tidak boleh mengkonsumsi
makanan yang haram. Demikianlah semes

nya seorang Mukmin, selalu memastikan
apa yang masuk ke dalam perutnya adalah

barang-barang halal, menghindari sesuatu

IAIS Sambas

diharapkan untuk dipenuhi. Kepentingan
pada hakekatnya mengandung kekuasaan
yang dijamin dan dilindungi oleh hukum
dalam melaksanakannya.

Dalam Pasal 1 angka 1 Undang-
Undang Nomor 8 Tahun 1999 tentanz

jasa untuk tujuan tertentu. Konsumen
antara yakni pemakai, pengguna dan/atau
at barang dan/atau jasa untuk
(produsen) menjadi barang
dan/atau jasa lain atau untuk memper-
dagangkannya (distributor), dengan tujuan
Komersial. Konsumen antara sama dengan
pelaku usaha. Sedangkan yang dimaksud
dengan konsumen akhir adalah pemakai,
pengguna dan/atau pemanfaat barang
dan/atau jasa konsumen untuk memenuhi
kebutuhan diri sendiri, keluarga atau ru-
mahtangganya dan tidak untuk diper-
dagangkan kembali
Menurut Inosentius Samsul (2004:
34) konsumen adalah pengguna atau pe-
makai akhir suatu produk, baik sebag:
pembeli maupun diperoleh melalui cara
lain, seperti pemberian hadiah atau un-
dangan. Menurut Sudikno (2003: 43) Per-
lindungan konsumen mengandung aspek
hukum, dimana materi yang mendapat-
kan perlindungan bukan sekedar fisik,
justru lebih pada perlindungan yang ber-
ifat abstrak. Artinya perlindungan kon-
umen identik dengan perlindungan yang
diberikan hukum terhadap hak-hak kon-
sumen. Hak adalah kepentingan dilindungi
oleh hukum, sedangkan kepentingan adalah
tuntutan perorangan atau kelompok yang
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penggunaan, pemakaian dan peman-
faatan barang dan/atau jasa yang di-
konsumsi atau digunakan,

Asas kepastian hukum dimaksudkan
agar baik pelaku usaha maupun kon-
sumen menaati hukum dan mem-
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