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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

Transliterasi kata-kata Bahasa Arab yang digunakan dalam penulisan skripsi ini 

berpedoman pada “Pedoman Transliterasi Arab-Latin” yang telah dikeluarkan berdasarkan 

Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan RI Tahun 

1987. Penjelasan terkait pedoman penulisan transliterasi Arab-Latin sebagai berikut: 

1. Huruf Konsonan 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak Dilambangkan Tidak Dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Sa Ṣ Es (dengan titik di bawah) ث

 Jim J Je ج

 Ha Ḥ Ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh Ka dan Ha خ

 Dal D De د

 Zal Ẓ Zet (dengan titik di bawah) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy Es dan Ye ش

 Sad Ṣ Es (dengan titik di bawah) ص
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 Dad Ḍ De (dengan titik di bawah) ض

 Ta Ṭ Te (dengan titik di bawah) ط

 Za Ẓ Zet (dengan titik di bawah) ظ

 Ain ‘ Apostrof terbalik ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qof Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wau W We و

 Ha ‘ Ha ه

 Hamzah Y Apostrof ء

 Ya  Ye ي

 

2. Huruf Vokal 

  Huruf vokal Bahasa Arab sama seperti huruf vokal Bahasa Indonesia karena 

terdiri dari vokal tunggal, vokal monofrong dan vokal rangkap/diftong. Vokal tunggal 

atau Bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harakat, translasinya sebagai 

berikut: 
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Tanda Nama Huruf Latin 

 Fathah A ـَ

 Kasrah I ـِ

 Dhammah U ـُ

 

Vokal rangka Bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara harakat 

dengan huruf, translasinya sebagai berikut: 

Tanda Nama Huruf Latin Nama 

يْ اَ  Fathah dan Ya Ai A dan I 

 Fathah dan Wau Au A dan U اَو 

 

3. Syaddah (Tasydid) 

Dalam penulisan Bahasa Arab, syaddah dilambangkan menggunakan tanda (ًـ). 

Sedangkan, dalam transliterasi pada huruf ada syaddahnya dibaca dengan pengulangan 

huruf (konsonan ganda). 

4. Ta’ Marbutah 

Terdapat dua macam translasi untuk ta’ marbutah. Berikut penjelasan dari macam-

macam ta’ marbutah: 

a. Ta’ yang apabila dimatikan atau mendapatkan harakat, sukun literasinya ditulis. 

Contoh: حكمة 

b. Ta’ yang apabila dirangkai dengan kata lain dan dihidupkan atau diberikan kasroh 

atau dhammah, maka dalam translasinya dibaca t. Contoh: زكاةالفطر 

5. Kata Sandang 

Kata sandang dalam penulisan Bahasa Arab dilambangkan dengan alif lam 

ma’rifah (ال). Kata sandang ditransliterasikan biasanya baik Ketika diikuti oleh huruf 



x 
 

syamsiah maupun huruf qomariyah. Kata sandang penulisannya dipisah dari kata yang 

mengikutinya dan dihubungkan dengan garis (-). Contohnya: القرعه 

6. Huruf Kapital 

Sistem kepenulisan Bahasa Arab tidak menggunakan huruf kapital. Dalam 

translasinya, huruf-huruf tersebut dikenai ketentuan berdasarkan penggunaan huruf 

kapital menggunakan pedoman dan ejaan Bahasa Indonesia (EYD). Huruf kapital 

umumnya digunakan untuk menuliskan nama orang, tempat, bulan ataupun sebagai 

huruf pertama pada awal kalimat. Apabila terdapat huruf (Al) sebelum awal kalimat, 

maka harus ditulis menggunakan huruf kapital. Apabila menjadi judul referensi harus 

juga ditulis menggunakan huruf kapital. Contoh: الغزل 
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ABSTRAK 

Keputusan berkunjung merupakan faktor penting dalam pengembangan sektor wisata 

halal. Semakin tinggi minat kunjungan, khususnya dari Generasi Z, maka akan berdampak 

pada meningkatnya daya saing destinasi dan mendorong pertumbuhan ekonomi daerah. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh religiusitas, aksesibilitas, fasilitas, dan 

motivasi terhadap keputusan berkunjung wisata halal pada Generasi Z dengan studi kasus 

Masjid Raya Sheikh Zayed Solo. Penelitian menggunakan metode kuantitatif dengan teknik 

purposive sampling dan jumlah sampel sebanyak 100 responden. Data dikumpulkan melalui 

kuesioner dan dianalisis menggunakan SPSS 23.0. Hasil uji parsial menunjukkan bahwa 

religiusitas dan aksesibilitas berpengaruh positif namun tidak signifikan, sedangkan fasilitas 

dan motivasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung. Nilai R 

Square sebesar 0,526 menunjukkan bahwa 52,6% keputusan berkunjung dijelaskan oleh 

keempat variabel tersebut, sementara sisanya 47,4% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak 

termasuk dalam penelitian ini. 

 

Kata kunci : Religiusitas, Aksesbilitas, Fasilitas, Motivasi Wisatawan, Keputusan 

Berkunjung, Wisata Halal. 
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ABSTRACT 

The decision to visit is an important factor in the development of the halal tourism 

sector. The higher the interest in visiting, especially from Generation Z, the more it will have 

an impact on increasing the competitiveness of the destination and encouraging regional 

economic growth. This study aims to analyze the influence of religiosity, accessibility, 

facilities, and motivation on the decision to visit halal tourism in Generation Z with a case 

study of the Sheikh Zayed Grand Mosque in Solo. The study used a quantitative method with 

a purposive sampling technique and a sample size of 100 respondents. Data were collected 

through questionnaires and analyzed using SPSS 23.0. The results of the partial test showed 

that religiosity and accessibility had a positive but insignificant effect, while facilities and 

motivation had a positive and significant effect on the decision to visit. The R Square value 

of 0.526 indicates that 52.6% of the decision to visit is explained by the four variables, while 

the remaining 47.4% is influenced by other factors not included in this study. 

 

Keywords: Religiosity, Accessibility, Facilities, Tourist Motivation, Visiting Decisions, 

Halal Tourism. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Wisata halal me$ru$pakan se$ktor pariwisata yang me $njadi tre$nd dan be$rke $mbang 

pe $sat saat ini. Banyak yang te $rtarik de$ngan wisata halal, baik di dalam ne$ge $ri mau$pu$n 

lu$ar ne$ge $ri. Pariwisata halal adalah su$atu$ siste $m pariwisata yang dirancang u$ntu$k 

me$me $nu$hi prisip-prinsip syariah, se $hingga sangat cocok de$ngan ke $bu$tu$han wisatawan 

mu$slim.1 Me $nu$ru$t Ale $xande$r dalam pe$nge $mbangan wisata halal, te$rdapat tiga pote $nsi 

yang se $kaligu$s ke $ku$atan yang dimiliki Indone $sia yaitu$ ke$kayaan dan ke$be $ragaman 

su$mbe $r daya pariwisata nasional, pe$rhatian dan sikap positif masyarakat te$rhadap 

pe $rke$mbangan wisata halal, posisi Indone $sia se $bagai tu$ju$an inve $stasi wisata halal, dimana 

Indone $sia adalah ne$gara yang mayoritas masyarakatnya mu$slim. Wisata halal masih 

me$nghadapi be $rbagai tantangan u$ntu$k dapat be$rsaing de $ngan wisata konve $nsional. 

Wisatawan mu$slim me$njadi salah satu$ targe $t pasar u$tama dalam wisata halal.2 Ole $h 

kare$na itu$, sangat pe$nting u$ntu$k me$ngide $ntifikasi faktor-faktor yang me $me$ngaru$hi 

ke $te$rtarikan wisatawan mu$slim te$rhadap su$atu$ de $stinasi wisata. 

Pengembangan wisata halal di Indonesia telah dimuali sejak tahun 2012 dan 

pariwisata halal mulai menjadi fokus perhatian Kementrian Pariwisata pada tahun 2015. 

Selain itu, pariwisata Indonesia juga ditetapkan sebagai salah satu program prioritas 

dalam agenda pembangunan Kabinet Kerja periode 2015–2019.3 Pote$nsi yang dimiliki 

Indone $sia diaku$i me$njadi pu$sat wisata halal di du$nia ju$ga didu$ku$ng ole $h popu$lasi mu$slim 

yang dimilikinya. Me $nu$ru$t data de$mografis, pe $ndu$du$k mu$slim di Indone $sia me$ncapai 

                                                             
1 Ririn Tri Ratnasari, ‘Halal Tourism Based on Value Creation’, Al-Uqud : Journal of Islamic 

Economics, 4.2 (2020), p. 268, doi:10.26740/al-uqud.v4n2.p268-284. 
2 Kemenparekraf/Baparekraf RI, ‘Persiapan Pengembangan Halal Tourism Dan Muslim-Friendly Di 

Indonesia’, Kemenparekraf/Baparekraf RI, 2022 <https://www.kemenparekraf.go.id/ragam-

pariwisata/persiapan-pengembangan-halal-tourism-dan-muslim-friendly-di-indonesia>. 
3 Azhar Alam and others, ‘A Comparative Systematic Literature Review between Indonesia and 

Malaysia Halal Tourism Studies (2010-2022)’, Multidisciplinary Reviews, 7.3 (2024), 

doi:10.31893/multirev.2024061. 
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229,62 ju$ta jiwa atau$ se $kitar 87,2% dari total popu$lasi Indone $sia.4 Ole$h kare $na itu$, 

Indone $sia me $mpu$nyai pe $lu$ang me $njadi pasar yang be $sar u$ntu$k wisatawan mu$slim di 

Du$nia. Konse $p pe $nge $mbangan pariwisata halal di Indone $sia be$rtu$ju$an u$ntu$k me$me$nu$hi 

ke $bu$tu$han dan me$mbe$rikan pe$ngalaman yang me $mu$askan bagi wisatawan Mu$slim. Hal 

ini me$ncaku$p layanan makanan dan minu$mam halal, fasilitas ibadah yang be $rku$alitas, 

toile$t yang be $rsih dan dile$ngkapi air yang me $madai, nilai manfaat sosial, program 

ramadhan, pe$ngalaman u$nik bagi wisatawan Mu$slim, be$bas dari aktivitas non-halal, dan 

pe $nye $diaan are$a re $kre$asi de $ngan privasi.  

Ke $giatan be $rwisata me$njadi salah satu$ ke $bu$tu$han se $se $orang se $bagai pe $lampiasan 

u$ntu$k me$ngu$rangi stre $ss akibat ke$le$lahan dalam be$ke $rja atau$ me $laku$kan ke$giatan se $hari-

hari.5 Se $se $orang ce$nde $ru$ng  me$milih wisata yang dapat me$nje$rnihkan pikiran dan 

me$ndapatkan su$asana yang nyaman. Islam me$mpe$rbole $hkan dan me$ndorong ke $giatan 

be $rwisata, kare$na hal ini me$mbe$rikan pe $lu$ang u$ntu$k me $re $nu$ngkan tanda-tanda 

ke $agu$ngan Allah SWT yang te $rce $rmin me$lalu$i ke $indahan alam dan obje$k wisata. Se $pe $rti 

yang te $rcantu$m dalam Q.S Al-Mu$lk/67:15, yaitu$ : 

 

 “ Dialah yang me $njadikan bu$mi u$ntu$k  kamu$ dalam ke$adaan mu$dah dimanfaatkan. 

Maka, je$lajahilah se$gala pe$nju$ru$nya dan makanlah se$bagian dari re$ze $ki-Nya. Hanya 

ke $pada-Nya kamu$ (ke $mbali se$te$lah) dibangkitkan”. Be $rdasarkan ayat te $rse $bu$t, pe$rintah 

Allah u$ntu$k me$nje$lajahi bu$mi me$miliki hu$bu$ngan langsu$ng de $ngan aktivitas pariwisata 

yang dapat me$mpe$rku$at ke$imanan dan ke$taqwaan se$se $orang. 

 

Jawa te$ngah me $ru$pakan salah satu$ provinsi di Indone $sia yang me $miliki pote$nsi 

be $sar dalam pe$nge $mbangan se $ktor pariwisata halal. Salah satu$ kota yang be $rpote $nsi dalam 

hal ini adalah Kota Su$rakarta, de$ngan me$nye $diakan be$rbagai de$stinasi wisata yang 

                                                             
4 Mastuki, ‘Menjadi Muslim, Menjadi Indonesia (Kilas Balik Indonesia Menjadi Bangsa Muslim 

Terbesar)’, Kementrian Agama Republik Indonesia, 2020 <https://kemenag.go.id/opini/menjadi-muslim-

menjadi-indonesia-kilas-balik-indonesia-menjadi-bangsa-muslim-terbesar-03w0yt>. 
5 Nurul Hikmah and others, ‘Healing Sebagai Strategi Coping Stress Melalui Pariwisata’, Indonesian 

Journal of Tourism and Leisure, 3.2 (2022), pp. 113–24, doi:10.36256/ijtl.v3i2.308. 
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me$narik, kota ini ju$ga me$njadi tu$ju$an bagi wisatawan nu$santara mau$pu$n mancane $gara. 

Be $riku$t adalah data pe$ngu$nju$ng Kota Su$rakarta. 

Tabel 1. 1 Data Pengunjung Wisata Kota Surakarta 

No Tahu$n Ju$mlah Pe$ngu$nju$ng 

1 2019 3.562.551 

2 2020 355.235 

3 2021 378.547 

4 2022 236.052 

5 2023 4.029.686 

6 2024 4.515.514 

            Su$mbe $r: Bu$ku$ Statistik Pariwisata Jawa Te$ngah 

Be $rdasarkan data yang te $rse $dia di atas, ju$mlah wisatawan yang be $rku$nju$ng ke $ 

Su$rakarta ce$nde$ru$ng tidak stabil. Pada tahu$n 2019, se $banyak 3.562.551 orang te $rcatat 

me$ngu$nju$ngi kota ini, namu$n akibat pande$mi Covid 19, angka te $rse $bu$t tu$ru$n pada tahu$n 

2020, 2021, dan 2022 masing-masing me $njadi 355.235, 378.547, dan 236.052 orang. 

Ke $mu$dian me$lonjak pe$sat pada tahu$n 2023 de $ngan total 4.029.686 dan pada tahu$n 2024 

total 4.515.514 wisatawan.  

Salah satu$ daya tarik wisata halal di Su$rakarta ini adalah Masjid Raya She $ikh 

Zaye $d Solo yang me $ru$pakan pe$mbe $rian dari Pre$side $n U$E$A ke $pada Indone $sia. Masjid 

ini dire$smikan ole$h mantan Pre $side$n RI Joko Widodo dan Pre $side $n U$E $A Mohame $d Bin 

Zaye $d pada tanggal 14 Nove $mbe$r 2022.6 Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo ini tidak 

hanya be $rfu$ngsi se $bagai te $mpat ibadah, te $tapi ju$ga be $rpe $ran se $bagai de $stinasi wisata 

halal yang me $nyajikan pe$ngalaman spiritu$al se$rta e$le$me$n re$kre $asi bagi pe$ngu$nju$ng. 

Bangu$nan pada masjid She$ikh Zaye $d ini me$nonjolkan ciri khas de$sain arsite$ktu$r yang 

me$mancarkan ke$indahan se$rta ke$me$gahan yang dipadu$kan de$ngan nu$ansa gaya 

                                                             
6 Hilman Fauzi, ‘Kilas Balik 2022, Masjid Raya Sheikh Zayed Dan Persahabatan Indonesia - PEA’, 

Kementrian Agama Republik Indonesia, 2023 <https://kemenag.go.id/nasional/kilas-balik-2022-masjid-raya-

sheikh-zayed-dan-persahabatan-indonesia-pea-ynvhvw>. 
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arsite$ktu$r khas Timu$r Te $ngah.7 Masjid ini su$kse $s me $ndatangkan pu$lu$han ribu$ 

pe $ngu$nju$ng tiap bu$lannya, tidak hanya u$ntu$k tu$ju$an ibadah, te$tapi ju$ga u$ntu$k me$nikmati 

ke $me$gahan arsite$ktu$r dan fasilitas yang di se $diakan. Popu$laritas Masjid ini te$lah 

me$njadikan Kota Su$rakarta se$bagai kota tu$ju$an wisata halal yang diminati wisawatan. 

Be $riku$t adalah data pe$ngu$nju$ng wisatawan ke $ Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo. 

Gambar 1. 1 Data Pengunjung Masjid Raya Sheikh Zayed Solo 

 

                     Su$mbe $r: Data Pe $ngu$nju$ng Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo 

Berdasarkan table di atas menunjukkan jumlah pengunjung Masjid Raya Sheikh 

Zayed Solo pada tahun 2023 adalah 3.032.000 pengunjung dan pada tahun 2024 adalah 

3.174.437 pengunjung. Pada u$mu$mnya, wisata halal banyak diminati ole$h kalangan u$sia 

tu$a, te$tapi di Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo ini banyak diminati ole$h kalangan mu$da 

atau$ ge $ne $rasi Z. Hal ini dibu$ktikan de$ngan hasil su$rve $i yang dilaku$kan ole$h Tim 

Mahasiswa PPI (2023/2024) U$IN Rade $n Mas Said Su$rakarta yang me $nu$nju$kkan bahwa 

pe $ngu$nju$ng wisata halal Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo didominasi  ole $h kalangan 

u$sia mu$da de $ngan pre $se $ntase$  se $be $sar 74,3% dari 1537 re$sponde $n. 

                                                             
7 Anisa Dwi Ipmawati and Ooh Hodijah, ‘Analisis Semiotika Roland Barthes Pada Arsitektur Masjid 

Raya Sheikh Zayed Solo Sebagai Destinasi Wisata Religi Roland Barthes ’ Semiotic Analysis of the 

Architecture of the Sheikh Zayed Grand Mosque Solo as a Religious Tourism Destination’, no. November 

(2024). 
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Gambar 1. 2 Hasil Survei Pengunjung 

 

                    Su$mbe $r : Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo 

Dari gambar diatas dapat dike$tahu$i pe$ngu$nju$ng didominasi ole$h u$sia de$wasa 

de $ngan pre $se $ntase$ 74,3%, ke $mu$dian disu$su$l u$sia re$maja de$ngan pre $se $ntase$ 13,8%, dan 

pra lanju$t u$sia se $be $sar 10,6%, lansia se$be $sar 1,3%. Dimana ge $ne $rasi Z disini  masu$k di 

u$sia de$wasa dan re$maja akhir. Ge $ne $rasi Z adalah ge $ne$rasi yang lahir antara tahu$n 1997-

2012.8 Ge $ne $rasi ini dike$nal de$ngan ke $lompok digital native$ yang me $ru$pakan ge $ne $rasi 

yang tu$mbu$h di e$ra digital de$ngan akse $s mu$dah te$rhadap te$knologi informasi dan me$dia 

sosial. Me$re $ka me$miliki karakte$ristik yang u$nik dan be$rbe$da dibandingkan de$ngan 

ge $ne $rasi se $be $lu$mnya, se $pe $rti ke $mampu$an mu$ltitasking, pre $fe $re$nsi te $rhadap konte $n 

visu$al, dan ke$ce$nde $ru$ngan u$ntu$k me$ncari informasi se$cara online$. Ge $ne $rasi ini ju$ga 

dike$nal se $bagai ge $ne $rasi yang le $bih te$rbu$ka te$rhadap ke$be $ragaman bu$daya dan le $bih 

sadar akan isu$-isu$ sosial dan lingku$ngan. 

Re $ligiu$sitas me$ru$pakan faktor pe$nting yang me $mpe$ngaru$hi pe$rilaku$ dan 

pre $fe$re $nsi wisata halal pada Ge $ne $rasi Z.9 Me $skipu$n te $rpapar ole$h mode $rnisasi dan 

                                                             
8 Lingga Sekar Arum, Amira Zahrani, and Nickyta Arcindy Duha, ‘Karakteristik Generasi Z Dan 

Kesiapannya Dalam Menghadapi Bonus Demografi 2030’, Accounting Student Research Journal, 2.1 (2023), 

pp. 59–72, doi:10.62108/asrj.v2i1.5812. 
9 Mandra Adrika Putra, ‘Pengaruh Nilai-Nilai Agama Dan Nilai-Nilai Budaya Lokal Terhadap Niat 

Berkunjung Generasi Z Ke Destinasi Wisata Ramah Lingkungan’, 7.2 (2024), doi:10.32877/eb.v7i2.1807. 
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globalisasi, banyak dari me$re$ka yang te $tap me$nju$nju$ng tinggi nilai-nilai ke$agamaan 

dalam ke$hidu$pan se$hari-hari. Ge $ne $rasi Z ce$nde $ru$ng me $ncari pe$ngalaman yang tidak 

hanya me $nghibu$r te $tapi ju$ga se $laras de$ngan ke$yakinan dan nilai-nilai me$re $ka. Dalam 

konte$ks pariwisata halal, nilai re$ligiu$s ini me$njadi salah satu$ pe$ndorong u$tama yang 

me$motivasi Ge $ne $rasi Z u$ntu$k me $milih de $stinasi yang me $nye $diakan fasilitas ibadah, 

makanan halal, dan lingku$ngan yang me $ndu$ku$ng praktik ke $agamaan me$re $ka. Be $rbe $da 

de $ngan pe $ne $litian yang dilaku$kan ole$h Anisa Fadhilah dan Rizqi Ime $lda, dimana 

tingkat re $ligiu$sitas ge $ne $rasi Z ini ce $nde$ru$ng re $ndah atau$ me$nu$ru$n dibandingkan 

de $ngan ge $ne $rasi se $be $lu$mnya. Mayoritas dari me$re $ka le$bih me$milih u$ntu$k me $nye $bu$t 

diri me$re$ka agnostic, ate$is, atau$ tidak te$rtarik de$ngan agama yang be $rsifat formal.10 

Pe $rnyataan be$riku$t se $su$ai de$ngan hasil su$rve $i yang dilaku$kan ole$h Pu$sat Pe$ngkajian 

Islam dan Masyarakat (PPIM) U$IN Jakarta me$lalu$i program Me$dia and Re$ligiou$s 

Tre $nds in Indone $sia (ME $RIT) yang me $nye $bu$tkan bahwa se$cara be$ru$ru$tan, ge$ne $rasi 

Mile$nnial dan ge $ne$rasi Z te $rcatat me$miliki tingkat re$ligiu$sitas yang paling re $ndah. 

Ge $ne $rasi Z ke $rap dianggap se $bagai ke $lompok yang ce $nde $ru$ng se $ku$le $r, tidak te$rlalu$ 

te$rlibat dalam ke$giatan ke$agamaan formal, se$rta le$bih te$rbe $ntu$k ole$h du$nia digital. 

Namu$n re$alitanya tidak se $dikit dari me$re $ka yang me $miliki ke$pu$tu$san u$ntu$k 

me$ngu$nju$ngi wisata halal se$pe $rti ke$ Masjid Sye $ikh Zaye $d Solo u$ntu$k tu$ju$an re$kre $asi, 

fotografi, atau$ e$ksplorasi bu$daya. Pada pe $ne$litian ini dapat me$mbantu$ me$mahami 

se $jau$h mana nilai-nilai re$ligiu$s be $rdampak pada ke$pu$tu$san be $rwisata halal, se$hingga 

dapat dijadikan re$fe $re$nsi dalam me$rancang program atau$ ke $giatan yang me $ndu$ku$ng 

pe $ngu$atan nilai-nilai re$ligiu$s. 

Se $lain Re$ligiu$sitas, Akse $sbilitas ju$ga me$ru$pakan faktor pe$nting yang 

me$mpe $ngaru$hi se $se $orang u$ntu$k be $rku$nju$ng ke $ te$mpat wisata, te$ru$tama Ge $ne $rasi Z. 

                                                             
10 Anisa Fadhila Rahmi and Rizqi Imelda Putri, ‘Meningkatkan Pentingnya Kesadaran Beragama Pada 

Generasi Z’, Journal Islamic Education, 1.4 (2023), pp. 662–68 

<https://maryamsejahtera.com/index.php/Education/index>. 
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Dimana Ge $ne$rasi Z ini te$rke $nal de$ngan ke $sabarannya yang ku$rang,11 se $hingga jika ke$ 

su$atu$ te$mpat wisata haru$s me $lihat bagaimana akse$s jalan u$ntu$k me$nu$ju$ te$mpat wisata 

yang ditu$ju$nya. Akse $sbilitas me$ru$ju$k pada ke$lancaran se $se $orang dalam me$ngakse $s 

su$atu$ te$mpat wisata, me$ncaku$p fasilitas transportasi be$se $rta ku$alitasnya, infrastru$ktu$r 

jalan, jarak dan waktu$ te $mpu$h, se $rta pilihan transportasi yang be $ragam.12 Maka 

se $makin baik akse$sbilitas su$atu$ te$mpat pariwisata se$makin se$se $orang se $nang dan 

te$rtarik u$ntu$k be$rku$nju$ng ke $ te$mpat wisata te$rse $bu$t. Be $rdasarkan pe$ne$litian yang 

dilaku$kan ole$h Dimas, dkk (2024) me$nge $mu$kakan bahwa kondisi lalu$ lintas di se$kitar 

Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo ce $nde$ru$ng bu$ru$k, hal ini dise$babkan ole$h banyaknya 

ke $ndaraan, ke$mace$tan yang tinggi se $rta kapasitas jalan yang tidak me$madai.13 

Ke $mace $tan ke$rap mu$ncu$l kare$na banyaknya ke $ndaraan yang ke $lu$ar masu$k masjid, 

te$ru$tama pada hari libu$r atau$ saat de$stinasi wisata se $dang ramai. Ke $ndati de$mikian, 

Wisata Halal Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo ini me$ndu$du$ki posisi te $mpat wisata yang 

paling diminati. 

Salah satu$ faktor yang me$mpe $ngaru$hi ke$pu$tu$san se$se $orang u$ntu$k me$ngu$nju$ngi 

se $bu$ah wisata adalah adanya fasilitas yang me $madai. De$stinasi wisata akan le$bih 

me$narik pe $ngu$nju$ng apabila me$mpu$nyai fasilitas yang le $ngkap, se $hingga ke $bu$tu$han 

wisatawan akan dapat te$rpe$nu$hi de$ngan baik.14 Fasilitas se$pe $rti, kamar mandi yang 

be $rsih, te$mpat ibadah yang me $madai, te$mpat parkir yang lu$as, makanan yang 

be $rse $rtifikat halal, se$rta akomodasi yang ramah se$rta fasilitas yang lainnya me $njadikan 

ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng ke $ de $stinasi wisata se $makin me$ningkat. Te$rse $dianya fasilitas ini 

                                                             
11 Fahmy Fotaleno and Denny Setiawan Batubara, ‘Fenomena Kesulitan Generasi Z Dalam 

Mendapatkan Pekerjaan Ditinjau Perspektif Teori Kesenjangan Generasi’, Jurnal Syntax Admiration, 5.8 

(2024), pp. 3199–208, doi:10.46799/jsa.v5i8.1513. 
12 Andika Purnama and Imam Ardiansyah, ‘Pengaruh Aksesibilitas Terhadap Keputusan berkunjung 

Wisatawan Di Desa Wisata Batulayang Cisarua, Kabupaten Bogor’, Journal of Social and Economics 

Research, 6.1 (2024), pp. 1266–84 <https://idm.or.id/JSER/index.>. 
13 Analisis A Dimas Prasetyo and Tantin Pristyawati, ‘Transformasi Urban Di Surakarta: Analisis 

Dampak Arus Lalu Lintas Pembangunan Masjid Syeikh Zayed’, 15.1 (2024), pp. 1–9 

<http://journals.usm.ac.id/index.php/teknika>. 
14 Dwi Lestyaningsih and Anung Pramudyo, ‘Pengaruh Fasilitas Dan Promosi Terhadap Keputusan 

berkunjung Masyarakat Pada Objek Wisata Laguna Depok Bantul Yogyakarta’, Jurnal Bisnis, Manajemen, 

Dan Akuntansi, 10.2 (2023), pp. 167–77, doi:10.54131/jbma.v10i2.171. 



8 
 

tidak hanya me $narik pe$rhatian wisatawan mu$slim, te$tapi ju$ga be $rpe $ran dalam 

me$ndorong pe $rke $mbangan e $konomi, dimana fasilitas yang kompre $he$nsif dapat 

me$maksimalkan pote$nsi e $konomi di se$ktor pariwisata halal, se$rta me$mpe$role$h 

manfaat dari ke$naikan ju$mlah wisatawan yang datang.15 Dalam hal ini, fasilitas yang 

ada di Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo su$dah cu$ku$p te$rpe$nu$hi de$ngan baik, 

be $rdasarkan be$rita dari Solopos.com,  ada be $be$rapa fasilitas yang masih ku$rang se $pe $rti 

te$mpat parkir yang ku$rang lu$as, me $ngingat Masjid Raya She $ikh Zaye $d ini sangat 

banyak pe $ngu$nju$ngnya, se $hingga me $mbu$tu$hkan te$mpat parkir yang lu$as. Se $lain itu$ 

tidak te$rse $dianya te $mpat u$ntu$k pe $dagang kaki lima, se$hingga para pe$dagang be $rju$alan 

di se $kitaran jalan dan te$mpat parkir. Hal itu$ me$nimbu$lkan ke$adaan di lu$ar masjid 

sangat tidak kondu$sif.16 Pe $ne $litian ini dapat dijadikan acu$an bagi pe $nge $lola de $stinasi 

wisata halal, se$pe $rti Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solodalam me$ningkatkan atau$ 

me$ngoptimalkan fasilitas yang te $rse $dia.  

Se $lain fasilitas, motivasi wisatawan me$njadi salah satu$ faktor pe$ne $ntu$ bagi 

wisatawan dalam me$milih obje$k wisata yang ingin diku$nju$ngi. hal ini dikare $nakan 

motivasi me$ru$pakan e$le$me$n me$ndasar dalam pe$ne $litian te$rkait wisatawan dan 

dinamika pariwisata. Be $be $rapa pe$ne $litian me$nu$nju$kkan bahwa Ge $n Z ce $nde$ru$ng 

me$milih de$stinasi wisata yang instagrammable $, me$miliki nilai ke$be $rlanju$tan, atau$ 

me$nawarkan pe$ngalaman bu$daya yang au$te$ntik, se $rta dipe$ngaru$hi ole $h faktor 

re $kome$ndasi pe$e $r grou$p dan u$lasan online$. De $stinasi wisata yang dipilih ole $h 

wisatawan be$rdasarkan tu$ju$an yang te $lah dite$tapkan dan pandangan yang te $rbe $ntu$k 

dari pre$fe$re $nsi individu$, pe $ngalaman se $be$lu$mnya, se $rta informasi yang me $re $ka 

pe $role$h.17 Dalam hal ini motivasi Ge $n Z u$ntu$k me$ngu$nju$ngi Masjid She $ikh Zaye $d 

                                                             
15 Practices Ijhemp, ‘Ecosystem and Management Exploring the Impact Of Halal Tourism Standards 

On International Travel Choices : A Comparative Study Of Key Destinations’, 2.2 (2024), pp. 11–28, 

doi:10.35631/IJHEMP.22002. 
16 Dhimna Wahyu Sejati, ‘Beberapa Jamaah Masjid Sheikh Zayed Keluhkan Soal Parkir’, 

Solopos.Com (2023) <https://solopos.espos.id/beberapa-jamaah-masjid-sheikh-zayed-keluhkan-soal-parkir-

1564774>. 
17 Kenyo Kharisma Kurniasari and others, ‘Persepsi Generasi Z Terhadap Pariwisata Berkelanjutan 

Pada Destinasi Budaya: Studi Kasus Borobudur’, Jurnal Pariwisata Terapan, 8.1 (2024), pp. 11–24. 
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Solo dapat dipe$ngaru$hi ole $h faktor intrinsik se $pe $rti ke$bu$tu$han spiritu$al atau$ ke $inginan 

e $ksplorasi bu$daya dan faktor e$kstinsik se$pe $rti e$ste $tika arsite$ktu$r masjid yang viral di 

me$dia social atau$ dari re$kome $ndasi te$man. 

Be $rdasarkan ku$nju$ngan ke $ Masjid She $ikh Zaye $d Solo, ada fe$nome $na bahwa 

masjid ini banyak didatangi ole$h ge $ne $rasi Z. Dimana yang se $cara u$mu$m, wisata re$ligi 

ce$nde $ru$ng didominasi ole$h ku$nju$ngan dari kalangan u$sia tu$a, namu$n masjid ini ju$stru$ 

me$narik minat ge $ne$rasi Z. Se $lain itu$, tu$ju$an para pe$ngu$nju$ng masjid ini sangat 

be $ragam. Hal ini te$rlihat dari aktivitas yang dilaku$kan, se$pe $rti banyak yang me $ngambil 

foto u$ntu$k me $ngabadikan ke$indahan masjid ini atau$ be $rke$liling di se $kitar are$a masjid 

de $ngan  me $mbawa pe $rle$ngkapan se $pe $rti halnya be $rwisata. Me $ski ada pe $ngu$nju$ng yang 

datang u$ntu$k be $ribadah, banyak ju$ga yang datang se $ke $dar u$ntu$k be$rsantai atau$ 

me$nikmati su$asana se$bagai bagian dari ke $giatan wisata. Faktor ke $indahan arsite$ktu$r 

dan e$ste $tika masjid yang me $mu$kau$ ini me $njadi daya tarik u$tama, me$ngingat ge $n Z 

dike$nal se $bagai ge $ne $rasi yang me $nyu$kai hal-hal baru$ dan visu$al yang me $narik.  

Pe $ne $litian me$nge $nai pe $ngaru$h re $ligiu$sitas te$rhadap ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng 

dite$liti ole$h Siti Fatimah, dkk. me $ngu$ngkapkan bahwa pada variabe $l re$ligiu$sitas 

be $re$pe $ngaru$h positif dan signifikan te$rhadap minat wisatawan mu$slim.18 Hal itu$ 

se $jalan de$ngan hasil pe $ne $litian yang dilaku$kan ole$h Laila Fitria, dkk. dan Somadi, dkk.  

bahwa re$ligiu$sitas me $miliki pe$ngaru$h positif dan signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san 

wisatawan dalam me$mu$tu$skan u$ntu$k be $rku$nju$ng ke $ wisata halal.19 20 Se $balikanya, 

hasil pe$ne $litian yang be $rbe $da dipaparkan ole$h Sinar Wahyu$ni, dkk.,dimana re$ligiu$sitas 

tidak be$rpe $ngaru$h positif dan tidak signifikan te$rhadap pariwisata halal, namu$n dapat 

                                                             
18 Siti Fatimah, ‘Pengaruh Religius , Kualitas Layanan , Citra Destinasi , Dan Wisata Halal 

Terhadap Minat Wisatawan Muslim The Influence of Religion , Service Quality , Destination Image , and 

Halal Tourism on the Interest of Muslim Tourists’, 1.2 (2024), pp. 182–200. 
19 Laila Fitriyatus Sholichah and Rahayu Mardikaningsih, ‘Pengaruh Citra Destinasi Dan Religiusitas 

Terhadap Minat Berkunjung Wisata Halal’, Jurnal Ekonomi Dan Perbankan Syariah, 03 (2025). 
20 Somadi, Cupian Cupian, and Amelia Hayati, ‘Faktor Yang Mempengaruhi Pengambilan Keputusan 

Wisatawan Untuk Berkunjung Ke Wisata Halal’, Jurnal Nusantara Aplikasi Manajemen Bisnis, 9.1 (2024), 

pp. 1–19, doi:10.29407/nusamba.v9i1.19901. 
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be $rpe$ngaru$h me $lalu$i lite$rasi halal.21 Se $jalan de$ngan pe $ne $litian Aris Danu$, dkk. 

me$nge $mu$kakan bahwa re$ligiu$sitas be$rpe $ngaru$h te$tapi tidak signifikan te$rhadap 

ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal. 22   

Pe $ne $litian me$nge $nai pe $ngaru$h akse $sbilitas te $rhadap minat be$rwisata yang 

dilaku$kan ole$h U$mi Nu$rchomariyah dan Aditya Liliyan me $nge $mu$kakan bahwa 

akse $sbilitas be$rpe $ngaru$h be $sar te$rhadap pilihan wisatawan be$rku$nju$ng ke $ wisata. 23 

Se $jalan de$ngan pe $ne $litian yang dilaku$kan ole$h Lisda, dkk24 bahwa akse $sbilitas 

me$mpu$nyai pe $ngaru$h positif dan signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san be$rku$nju$ng ke $ se $bu$ah 

wisata. Namu$n hasil yang be $rbe $da pada pe$ne $litian yang dilaku$kan ole$h Kartika De$wi, 

dkk. yang me $nye $bu$tkan bahwa akse$sbilitas tidak be$rpe $ngaru$h te $rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng ke $ se $bu$ah wisata.25 

Pe $ne $litian me$nge $nai pe$ngaru$h fasilitas  te$rhadap minat be$rwisata yang dilaku$kan 

ole$h Ande $s Rahmat Fajrin, dkk, me $nge $mu$kakan bahwa fasilitas be $rpe$ngaru$h positif 

dan signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng me $lalu$i ke $pu$asan.26  Hal ini 

me$mbu$ktikan bahwa fasilitas yang me $madai akan me$mbe$rikan ke$pu$asan bagi para 

pe $ngu$nju$ng. Se $jalan de$ngan pe$ne $litian yang dilaku$kan ole$h Irine $ E$ka Bu$ana De$wi dan 

                                                             
21 Sinar Wahyuni, ‘Efek Mediasi Literasi Halal Dalam Hubungan Religiusitas Dan Minat Konsumsi 

Terhadap Pariwisata Halal’, El-Fata: Journal of Sharia Economics and Islamic Education, 3.1 (2024), pp. 67–

81, doi:10.61169/el-fata.v3i1.113. 
22 Aris Danu Arta and Khusnul Fikriyah, ‘Pengaruh Religiusitas Dan Pengetahuan Halal Terhadap 

Minat Berkunjung Pada Objek Wisata Di Malang Raya’, Jurnal Ekonomika Dan Bisnis Islam, 4.2 (2021), pp. 

179–87, doi:10.26740/jekobi.v4n2.p179-187. 
23 Umi Nurchomariyah and Aditya Liliyan, ‘Pengaruh Daya Tarik Wisata, Aksesibilitas, Fasilitas, 

Dan Word of Mouth Terhadap Keputusan Berkunjung Wisatawan Di Umbul Ponggok’, JURNAL PIJAR Studi 

Manajemen Dan Bisnis, 1.3 (2023), pp. 342–55. 
24 Lisda Lisda, A. Syathir Sofyan, and Muhammad Nasri Katman, ‘Pengaruh Media Sosial, 

Aksebilitas Dan Fasilitas Islami Terhadap Minat Berkunjung Ke Wisata Pulau Larea-Rea Kabupaten Sinjai 

Dengan Kepercayaan Sebagai Variabel Moderating’, Islamika, 6.3 (2024), pp. 873–88, 

doi:10.36088/islamika.v6i3.4755. 
25 Kartika Dewi, Imam Sudirman, and Rian Andriani, ‘Pengaruh Service Excellence, Aksesibilitas, 

Dan Word of Mouth (WOM) Terhadap Minat Wisatawan Serta Implikasinya Terhadap Keputusan Kunjungan 

Wisata Halal Di Kabupaten Bandung Barat’, Media Wisata, 19.2 (2021), pp. 154–66, 

doi:10.36276/mws.v19i2.129. 
26 Andes Rahmat Fajrin, Gatot Wijayanto, and Sri Endang Kornita, ‘Pengaruh Fasilitas Dan Lokasi 

Terhadap Kepuasan Dan Minat Berkunjung Kembali Wisatawan Candi Muara Takus Kecamatan XIII Koto 

Kampar Kabupaten Kampar’, Jurnal Ekonomi KIAT, 32.1 (2021), pp. 40–47, 

doi:10.25299/kiat.2021.vol32(1).7406. 
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Hadi Pu$rnomo27 dan Kim Fe $briany, dkk 28, bahwa fasilitas sangat be$rpe $ngaru$h 

te$rhadap ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng ke $ su$atu$ de $stinasi wisata. Hasil yang be $rbe $da pada 

pe $ne$litian yang dilaku$kan ole$h Dwi Le $styaningsih dan Anu$ng Pramu$dyo yang 

me$nu$nju$kkan bahwa fasilitas tidak be$rpe $ngaru$h te$rhadap ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng 

wisatawan.29 Hal ini dikare$na pe$ngu$nju$ng wisatawan dipe$ngaru$hi ole$h faktor lain 

se $pe $rti ke$se $u$aian harga dan citra de$stinasi. Hal ini se $jalan de$ngan pe $ne $litian yang 

dilaku$kan ole$h Sariana Hollanditta Prima Pu$tri Dau$lay bahwa fasilitas tidak 

be $rpe$ngaru$h te $rhadap ke$pu$tu$san be$rku$nju$ng. 30 

Pe $ne $litian me$nge $nai pe $ngaru$h motivasi wisatawan te$rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng dilaku$kan ole$h Ani Pu$spawigati dan Fitri Nu$r , me $nyatakan bahwa 

variabe $l motivasi wisatawan me$miliki pe$ngaru$h yang positif dan signifikan te$rhadap 

ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng wisatawan.31 Se $hingga jika te$rjadi pe$ningkatan motivasi 

wisatawan, maka te$rjadi pe$ningkatan ke$pu$tu$san be$rku$nju$ng. Hal ini se $jalan de$ngan 

pe $ne$litian yang dilaku$kan ole$h Dian Rizki me$ngatakan bahwa motivasi be $rpe$ngaru$h 

positif dan signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san be$rku$nju$ng wisatawan.32 Hasil pe$ne $litian 

yang be $rbe $da dilaku$kan ole$h Rizal Fau$zan dan Novita Sari yang me $nyatakan bahwa 

motivasi wisatawan tidak be$rpe $ngaru$h te$rhadap ke$pu$tu$san be$rku$nju$ng. Hal ini 

                                                             
27 Irine Eka Buana Dewi and Hadi Purnomo, ‘Pengaruh Fasilitas Wisata, Promosi, Dan Harga 

Terhadap Minat Berkunjung Kembali Wisatawan (Studi Destinasi Wisata Taman Ghanjaran Trawas)’, Jurnal 

Kajian Ilmu Manajemen, 02 (2022). 
28 Kim Febriany, Vishnuvardhana S, and Soeprapto, Pengaruh Aksesbilitas Dan Fasilitas Terhadap 

Minat Berkunjung Wisatawan Di Kampung Ekowisata, 2016, 

doi:https://doi.org/10.31539/kaganga.v7i2.10681. 
29 Lestyaningsih and Pramudyo, ‘Pengaruh Fasilitas Dan Promosi Terhadap Minat Berkunjung 

Masyarakat Pada Objek Wisata Laguna Depok Bantul Yogyakarta’. 
30 Sariana Hollandita Prima Putri Daulay, ‘Pengaruh Daya Tarik Wisata, Fasilitas Dan Aksesibilitas 

Terhadap Keputusan Berkunjung Ke Objek Wisata Pantai Bali Lestari’, Jurnal Creative Agung, 12.2 (2022), 

pp. 1–19. 
31 Dian Rizki and Maulidiya Muksin Sunarti, ‘Pengaruh Motivasi Terhadap Keputusan Berkunjung 

Wisatawan Di Ekowisata Mangrove Wonorejo Surabaya’, Jurnal Administrasi Bisnis (JAB)|Vol, 55.1 (2018), 

pp. 196–203. 
32 Rizki and Sunarti, ‘Pengaruh Motivasi Terhadap Keputusan Berkunjung Wisatawan Di Ekowisata 

Mangrove Wonorejo Surabaya’. 
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dikare$nakan indikator dan sampe$l ku$rang me $madai, lu$asnya makna motivasi, dan 

karakte$ristik wisatawan yang be $rbe $da-be $da.33 

Me $lihat ke$u$nikan te$rse $bu$t, dimana ada pe$rbe $daan hasil dalam pe$ne$litian 

se $be $lu$mnya yang te $lah dije$laskan me$njadi dorongan u$ntu$k me$laksanakan pe$ne $litian 

ini de$ngan me $mpe $rtahankan variabe$l yang sama de $ngan su$bye $k pada Ge $ne $rasi Z dan 

Obye $k pada Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo. Pe $ne $litian me$nge $nai ke $pu$tu$san 

be $rku$nju$ng wisata halal su$dah banyak dilaku$kan, namu$n pe $ne$litian yang 

me$nggabu$ngkan e $mpat faktor, yaitu$ Re $ligiu$asitas, Akse $sbilitas, Fasilitas, dan 

Motivasi Wisatawan te$rhadap ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal khu$su$nya pada 

ge $ne $rasi Z masih te $rbatas, hal ini me$nciptakan ce$lah pe$ne $litian yang pe $rlu$ dite $lu$su$ri 

le$bih lanju$t u$ntu$k me $ndapatkan pe$mahaman yang me $nye $lu$ru$h me $nge $nai pre$fe $re $nsi 

Ge $ne $rasi Z dalam ke$giatan wisata halal. Se $lain itu$, pe $ne$litian ini me$njadikan Masjid 

Raya She $ikh Zaye $d Solo se $bagai obje $k stu$di kasu$s, me $ngingat lokasi te$rse $bu$t 

me$ru$pakan de$stinasi wisata halal yang baru$ be$rke $mbang dan banyak me$narik minat 

ge $ne $rasi mu$da. Pe $nde$katan ini be$lu$m banyak di te$rapkan dalam pe$ne $litian-pe $ne$litian 

te$rdahu$lu$, se$hingga me $mbe$rikan kontribu$si yang signifikan te$rhadap pe$nge $mbangan 

lite$ratu$r di bidang pariwisata halal. Stu$di ini akan foku$s pada Ge $ne $rasi Z u$ntu$k 

me$mahami bagaimana pe$ngaru$h re $ligiu$sitas, akse $sbilitas, fasilitas, dan motivasi  

wisatawan me$me$ngaru$hi ke $pu$tu$san me$re $ka dalam be$rku$nju$ng wisata halal. De$ngan 

me$nggu$nakan pe $nde $katan su$rve $i dan wawancara me$ndalam, pe$ne $litian ini akan 

me$ngu$mpu$lkan data dari be$rbagai re$sponde $n yang be $rasal dari Ge $ne $rasi Z . Analisis 

data ini akan me$mbantu$ me$ngide $ntifikasi faktor-faktor ku$nci yang me $me$ngaru$hi 

ke $pu$tu$san me $re$ka dalam me$milih de$stinasi wisata halal. Be $rdasarkan fe$nome $na dan 

pe $mikiran yang te $lah dipaparkan, maka pe $ne$liti ingin me$ngkaji le$bih jau$h te $ntang 

“Analisis Pengaruh Religiusitas, Aksesbilitas, Fasilitas dan Motivasi Wisatawan 

                                                             
33 Rizal Fauzan Rohmanto, ‘Pengaruh Motivasi Wisatawan, Electronic Word Of Mouth, Dan Citra 

Destinasi Sebagai Variabel Moderasi Pada Wisatawan Desa Wisata Pulau Pahawang Lampung’, 2025. 
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terhadap Keputusan berkunjung Wisata Halal pada Generasi Z (Studi Kasus 

pada Masjid Raya Sheikh Zayed Solo” 

 

1.2  Rumusan Masalah 

Ru$mu$san masalah dalam pe$ne $litian ini adalah se$bagai be$riku$t : 

1. Bagaimana Pe$ngaru$h Re $ligiu$sitas te$rhadap Ke $pu$tu$san be$rku$nju$ng Wisata Halal 

pada Ge $ne $rasi Z? 

2. Bagaimana Pe$ngaru$h Akse $sbilitas te$rhadap Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng Wisata Halal 

pada Ge $ne $rasi Z? 

3. Bagaimana Pe$ngaru$h Faasilitas te $rhadap Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng Wisata Halal pada 

Ge $ne $rasi Z? 

4. Bagaimana Pe$ngaru$h Motivasi Wisatawan te$rhadap Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng Wisata 

Halal pada Ge $ne $rasi Z? 

 

1.3  Tujuan Penelitian 

Tu$ju$an dalam pe$ne $litian ini adalah se$bagai be$riku$t : 

1. Me $nge $tahu$i Pe $ngaru$h Re $ligiu$sitas te$rhadap Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng Wisata Halal 

pada Ge $ne $rasi Z. 

2. Me $nge $tahu$i Pe$ngaru$h Akse $sbilitas te$rhadap Ke $pu$tu$san be$rku$nju$ng Wisata Halal 

pada Ge $ne $rasi Z. 

3. Me $nge $tahu$i Pe$ngaru$h Fasilitas te$rhadap Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng Wisata Halal pada 

Ge $ne $rasi Z. 

4. Me $nge $tahu$i Pe$ngaru$h Motivasi Wisatawan te$rhadap Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng Wisata 

Halal pada Ge $ne $rasi Z. 
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1.4 Manfaat penelitian  

        Manfaat dari pe$ne$litian ini adalah se$bagai be $riku$t : 

1. Manfaat Te$oritis 

a. Pe $ne $litian ini dapat me$mbe$rikan kontribu$si pada pe$nge $mbangan te $ori-te $ori 

pe $masaran khu$su$snya dalam bidang pariwisata halal, se$rta bagaimana 

faktor-faktor se$pe $rti re$ligiu$sitas, akse$sbilitas, fasilitas, dan motivasi 

wisatawan me$me$ngaru$hi ke $pu$tu$san konsu$me$n. 

b. Me $nambah lite$ratu$r akade$mis me$nge $nai pe$rilaku$ konsu$me$n Ge $ne $rasi Z 

dalam konte$ks pariwisata halal, yang masih re$latif ku$rang die $ksplorasi di 

Indone $sia.. 

c. Me $nggabu$ngkan konse $p dari be$rbagai disiplin ilmu$ se $pe $rti pe$masaran, 

sosiologi, dan stu$di agama yang dapat me$mpe$rkaya pe $rspe $ktif dan 

pe $nde$katan dalam pe$ne $litian akade$mis. 

 

2. Manfaat Parktis 

a. Bagi Pe $laku$ Indu$stri 

Pe $ne $litian ini dapat me$mbe$rikan wawasan bagi pe $laku$ indu$stri pariwisata, 

khu$su$snya yang me $ngkhu$su$skan diri dalam pariwisata halal, u$ntu$k 

me$rancang strate$gi pe $masaran yang le $bih e $fe$ktif dan te$pat sasaran u$ntu$k 

Ge $ne $rasi Z. Se $lain itu$ ju$ga dapat me$mbantu$ pe$nge $lola de$stinasi wisata dan 

pihak te$rkait dalam me$nge $mbangkan produ$k dan layanan wisata yang se $su$ai 

de $ngan ke $bu$tu$han dan pre$fe $re $nsi Ge $ne $rasi Z yang re $ligiu$s. 

b. Bagi Pe $me $rintah 

Pe $ne $litian ini dapat digu$nakan u$ntu$k me$njadi re$fe $re$nsi bagi pe $mbu$at 

ke $bijakan di bidang pariwisata dan ke $bu$dayaan dalam me$ru$mu$skan 

ke $bijakan yang me $ndu$ku$ng pe $rke $mbangan pariwisata halal. 

c. Bagi Konsu$me $n 
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Pe $ne $litian ini me$mbantu$ Ge $ne $rasi Z se $bagai konsu$me $n wisata halal u$ntu$k 

me$mbu$at ke$pu$tu$san yang le $bih te $rinformasi, me$ningkatkan pe $ngalaman 

be $rwisata, dan me$ndorong indu$stri pariwisata halal me$njadi le$bih re$sponsif 

te$rhadap ke$bu$tu$han me$re$ka. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Siste $matika pe$nu$lisan dalam skripsi ini disu$su$n dalam lima bab, yaitu$ se$bagai 

be $riku$t : 

Bab I : PE $NDAHU$LU $AN, pada bab ini me$maparkan latar be$lakang 

masalah, ru$mu$san masalah, tu$ju$an pe $ne$litian dan manfaat 

pe $ne$litian se$rta siste$matika pe$nu$lisan. 

 

Bab II : TINJAU$AN PU$STAKA, pada bab ini me$maparkan te$ntang 

landasan te$ori, hasil pe$ne $litian te$rdahu$lu$ yang re $le $van, ke $rangka 

pe $mikiran te$ori dan hipote$sis 

 

Bab III : ME $TODE $ PE $NE $LITIAN, pada bab ini me$mbahas me$nge $nai 

me$tode $ pe$ne $litian, variable$-variabe $l, popu$lasi dan sampe$l, data dan 

su$mbe $r data se$rta alat analisis data. 

 

Bab IV : HASIL PE $NE $LITIAN DAN PE $MBAHASAN, pada bab ini 

me$maparkan hasil dari analisis data yang diolah be$rdasarkan 

me$tode $ pe$ne $litian yyang dite $rapkan. Ke $mu$dian dije$laskan dalam 

pe $mbahasan hasil yang yang dikaitkan de $ngan te $ori yang te $lah 

dije$laskan dalam bab II. 

 

Bab V : PE $NU$TU$P, pada bab ini me $maparkan ke $simpu$lan, ke $te$rbatasan 

pe $ne$liti dan saran-saran. 
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BAB II 

TINJAUAN PUSTAKA 

2.1 Teori Perilaku Konsumen 

Pe $rilaku$ konsu$me $n me$ngkaji bagaimana konsu$me $n me$ngambil ke $pu$tu$san dan 

me$laku$kan aktivitas nyata dalam me$nilai, me$mpe $role$h, me$nggu$nakan, atau$ me$nikmati 

produ$k mau$pu$n layanan. Me $nu$ru$t Kotle $r dan Ke $lle $r, Pe $rilaku$ konsu$me $n me $ru$pakan 

pe $ne$litian me$nge $nai cara individu$, ke$lompok, atau$ organisasi me$mu$tu$skan u$ntu$k 

me$mbe $li, me$manfaatkan, se$rta me$milih produ$k, ide$, pe $ngalaman, atau$ jasa gu$na 

me$me $nu$hi ke$bu$tu$han dan ke $inginannya.34 Pe $rilaku$ konsu$me $n dalam se$bu$ah pe $ne$litian 

dipe$ngaru$h be $be $rapa faktor. Pe$rilaku$ konsu$me$n be $rkaitan de$ngan pilihan yang dibu$at 

se $se $orang dalam u$paya me $mpe$rolah se$rta me$nggu$nakan produ$k dan jasa, te$rmasu$k 

prose $s pe $rtimbangan di antara be$rbagai alte$rnatif. Prose $s pe $ngambilan ke$pu$tu$san 

konsu$me $n me$ru$pakan su$atu$ prose $s yang me$nggabu$ngkan be $rbagai informasi u$ntu$k 

me$nimbang du$a atau$ le$bih alte$rnatif pe$rilaku$ dan akhirnya me $milih salah satu$ dari 

pilihan yang ada.35 

Me $nu$ru$t Kotle $r dan Amstrong  te $rdapat e$mpat faktor ku$nci yang me $me$ngaru$hi 

tindakan konsu$me$n ke $tika me$mbe$li produ$k. 

1. Faktor Ke $bu$dayaan 

Bu$daya me $me $gang pe $ran ku$nci dalam me$mbe $ntu$k ke $pribadian dan tindakan 

individu$. Pada dasarnya, pe $rilaku$ se $se $orang me $ru$pakan hasil pe$mbe$lajaran. 

Se $lama tu$mbu$h ke $mbang dalam masyarakat, se$orang anak me $nginte $rnalisasi 

nilai-nilai pokok, pe$rpe$ktif, ke$inginan, dan ke$biasaan dari lingku$ngan ke $lu$arga 

se $rta le$mbaga-le $mbaga social yang be $rpe $ngaru$h.  

 

 

                                                             
34 Philip, K., & Armstrong, G. (2018). Prinsip-Prinsip Pemasaran. Jakarta: Erlangga 
35 Chairul Adhim, ‘Analisis Faktor Budaya, Sosial, Pribadi Dan Psikologis Terhadap Perilaku 

Konsumen Dalam Keputusan Pembelian Pada Butik Yulia Grace’, Pendidikan Tambusai, 4.1 (2020), pp. 

239–47 <https://jptam.org/index.php/jpttam/issue/view/15>. 
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2. Faktor Sosial 

Faktor sosial me$ru$pakan be$ragam kompone $n lingku$ngan social yang me $mbe $ntu$k 

pe $rse $psi, ke$biasaan, dan prose$s pe $ngambilan ke$pu$tu$san, baik se $cara individu$ 

mau$pu$n komu$nitas, te$rmasu$k hu$bu$ngan de$ngan ke $lompok re$fe$re $nsi, ikatan 

ke $lu$arga, se $rta posisi dan ke$du$du$kan social di te$ngah masyarakat. 

3. Faktor Pribadi 

Faktor pribadi adalah karakte$ristik individu$ yang me $le$kat pada diri se$se $orang dan 

me$me $ngaru$hi prose $s pe $nge $mbalian ke$pu$tu$san pe $mbe$lian.  

4. Faktor Psikologi 

Faktor psikologi me $lipu$ti se$gala hal yang dapat me$mbe $ntu$k atau$ me $ngge $rakkan 

se $se $orang, dilihat dari su$du$t motivasi, cara pandang, pe $mbe$lajaran, dan sikap yang 

me$le $kat pada se$tiap tindakan me$re $ka.36 

 

Dalam hal ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng ke $ pariwisata halal, te$ori pe $rilaku$ konsu$me $n 

ini me$nje$laskan bagaimana faktor inte$rnal dan faktor e$kste $rnal me$mbe $ntu$k pre $fe $re$nsi 

dan pilihan individu$. Re $ligiu$sitas me$nce $rminkan nilai-nilai spiritu$al yang 

me$me $ngaru$hi pe $rse $psi dan ke$bu$tu$han konsu$me $n te$rhadap wisata halal. akse$sbilitas 

dan fasilitas me$ru$pakan pe$rtimbangan rasional te$rkait ke$mu$dahan dan ke$nyamanan, 

yang me $me $ngaru$hi pe $nilaian de$stinasi wisata. Se $me$ntara itu$, motivasi be$rwisata 

me$nggambarkan dorongan psikologis atau$ social yang me $ndasari se $se $orang 

me$mpu$nyai ke $ingingan u$ntu$k me$laku$kan pe$rjalanan. Te$ori ini digu$nakan u$ntu$k 

me$nganalisis bagaimana factor-faktor te$rse $bu$t be $rinte$raksi dalam me$mbe$ntu$k 

ke $pu$tu$san ge $ne $rasi Z yang ce $nde $ru$ng me $mpe$rtimbangkan ke$se $imbangan antara nilai 

agama, ke$praktisan dan pe$ngalaman. 

 

 

 

                                                             
36 Philip, K., & Armstrong, G. (2018). Prinsip-Prinsip Pemasaran. Jakarta: Erlangga. 
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2.2 Pariwisata Halal 

Me $nu$ru$t U$ndang-U$ndang RI Nomor 10 Tahu$n 2009 , de $finisi pariwisata se $cara 

u$mu$m adalah aktivitas pariwisata yang didu$ku$ng ole $h be $rbagai fasilitas dan layanan 

yang dise $diakan ole$h masyarakat, pe$laku$ bisnis, se $rta pe $me$rintahan. Se $dangkan 

pariwisata halal adalah pariwisata yang me$ngiku$ti prinsip-prinsip syariah, se $hingga 

se $ring dise $bu$t de $ngan sitilah pariwisata syariah.37 Konse $p wisata halal didasarkan pada 

prinsip-prinsip Islam, dimana halal dan haram me$njadi standar pe$nilaian. Hal ini 

me$nu$nju$kkan bahwa wisata halal haru$s me$ngiku$ti se $rtifikasi halal yang me $ru$pakan 

pe $doman pe$nting bagi se $tiap pe$laku$ dalam indu$stry pariwisata.38 

Be $rdasarkan Ke $me$ntrian Pariwisata dan E $konomi Kre $atif be$rsama Badan 

Pe $gu$ru$s Harian De $wan Syariah Nasional Maje$lis U$lama Indone $sia (DSN-MU$I), ada 

be $be$rapa krite$ria u$mu$m yang dijadikan pe$doman dalam pariwisata halal, diantaranya 

: be $rorie $ntasi pada ke$maslahatan u$mu$m, be $rorie$ntasi pada pe$nce$rahan, pe$nye $garan, 

dan ke$te $nangan, me $nghindari ke$mu$syrikan dan khu$rafat, me$nghindari maksiat, 

me$njaga pe $rilaku$, e $tika dan nilai-nilai lu$hu$r ke$manu$siaan se$pe $rti me$nghindari 

he $donnis dan asu$sila, me$njaga amanah, ke $amanan dan ke$nyamanan, be$rsifat 

u$nive $rsal dan inklu$sif, me$njaga ke$le$starian lingku$ngan, me $nghormati nilai-nilai 

social dan bu$daya se $rta ke $arifan local. 

Dalam rangka pe $nge $mbangan wisata halal, Ke $me $ntrian Pariwisata 

me$mbe $ntu$k TP3H atau$ Tim Pe$rce$patan Pe $mbangu$nan Pariwisata Halal. Dalam hal 

ini TP3H me $nyu$su$n 3 krite $ria wisata halal, yaitu$ se $bagai be $riku$t :39 

 

 

                                                             
37 Muhammad Djakfar, ‘Pariwisata Halal’, Journal of Chemical Information and Modeling, 53.9 

(2017), pp. 1689–99. Hal 15 
38 Ani Wijayanti and others, ‘Past, Present, and Future Perspectives on The Concept of Halal 

Tourism’, 259.Isot 2018 (2019), pp. 30–36, doi:10.2991/isot-18.2019.7. 
39 Alwafi Ridho Subarkah, ‘Potensi Dan Prospek Wisata Halal Dalam Meningkatkan Ekonomi Daerah 

(Studi Kasus: Nusa Tenggara Barat)’, Jurnal Sosial Politik, 4.2 (2018), p. 49, doi:10.22219/sospol.v4i2.5979. 
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Tabel 2. 1 Kriteria Wisata Halal 

Kriteria Uraian 

De $stinasi Pariwisata 

(Alam, Bu$daya, 

Bu$atan) 

Te$rse $dia pilihan aktivitas wisata, se$n, dan bu$daya yang tidak 

me$ngarah pada pornoaksi, dan ke$mu$syrikan. 

Bila me $mu$ngkinkan me $nye $le $nggarakan  minimal satu$ fe $stival 

halal life$ style$ 

Pramu$wisata be$rpakaian dan be$rpe $nampilan sopan 

Te$rse $dia pilihan daya Tarik wisata pantai dan pe $mandian yang  

te$rpisah u$ntu$k pria dan wanita dan/atau$ me$mpu$nyai atu$ran 

pe $ngu$nju$ng tidak be $rpakaian minim 

Hote $l Te$rse $dia makanan halal 

Te$rse $dia fasilitas yang me $mu$dahkan u$ntu$k be$ribadah, se$pe$rti 

Masjid, Mu$shola dan fasilitas be$rsu$ci 

Te$rse $dia pe$layanan saat bu$lan Ramadhan u$ntu$k me$me$nu$hi 

ke $bu$tu$han sahu$r dan bu$ka pu$asa 

Tidak adanya aktivitas non-halal se$pe$rti pe$rju$dian,minu$mam 

be $ralkhohol, dan ke$giatan diskotik 

Te$rse $dia fasilitas re$kre $asi kolam re$nang dan fasilitas 

ke $bu$garan/gym yang te $rpisah antara pria dan wanita 

Bila hote $l me$nye $diakan fasilitas spa, maka te$rapis pria u$ntu$k 

pe $langgan pria dan te$rapis wanita u$ntu$k pe $langgan wanita. 

Te$rapi tidak me$nggu$nakan bahan yang me $ngandu$ng babi, 

alkhohol, mau$pu$n produ$k tu$ru$nannya 

Biro Pe $rjalanan Me $nye $diakan pake$t wisata yang se $su$ai de $ngan krite$ria u$mu$m 

Pariwisata Halal 

Tidak me$nawarkan aktivitas non-halal 

Me $miliki daftar u$saha pe$nye $dia makanan dan minu$man halal 

Pe $mandu$ wisata me $mahami dan mampu$ me $laksanakan nilai-

nilai syariah dalam me$njalankan tu$gas 

Be $rpe $nampilan sopan dan me$narik se $su$ai de $ngan e $tika Islam 

     Su$mbe $r: Tim Pe $rce $patan Pe$mbangu$na Pariwisata Halal  
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Dari 3 krite$ria yang dije $laskan pada tabe $l diatas, wisata halal dibu$at u$ntu$k 

me$me $nu$hi ke$bu$tu$han wisatawan Mu$slim, namu$n te$tap me$mbe$rikan ke $nyamanan bagi 

wisatawan non-Mu$slim yang haru$s me$me $nu$hi 3 ape$k u$tama yaitu$ pe$nye $diaan fasilitas, 

layanan ibadah yang me $madai, dan pe$nginapan yang se $su$ai de$ngan prinsip syariah se $rta 

makanan yang halal. Se$lain itu$, de $stinasi wisata baik yang be $ru$pa wisata alam, bu$daya, 

mau$pu$n bu$atan, ju$ga pe $rlu$ me$nye $diakan fasilitas ibadah se$pe$rti Masjid, Mu$shola di are $a 

se $kitarnya. 

2.3 Keputusan Berkunjung Wisatawan 

Me $nu$ru$t Kartika De $wi, dkk. Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng ke $ su$atau$ te$mpat wisata 

mu$ncu$l ke$tika se$se $orang se $cara sadar me$milih de$stinasi yang disu$kainya, tanpa 

paksaan, se$pe $nu$hnya atas ke $mau$an pribadi.40 Ke $pu$tu$san me $ngu$nju$ngi su$atu$ layanan 

atau$ te$mpat wisata me$ne $rapkan prinsip ke $pu$tu$san pe$mbe $lian. Se$bagaimana 

diu$ngkapkan ole$h Arista, dkk. te $ori yang me$landasi ke$pu$tu$san be$rku$nju$ng be $rakar pada 

konse $p ke$pu$tu$san pe$mbe $lian.41 Me $nu$ru$t Philip Kotle$r dalam Anna dan He $ru$, ke$pu$tu$san 

pe $mbe$lian konsu$me$n me $ru$pakan tahapan me$nge $nali dan me$nganalisis informasi 

se $be $lu$m akhirnya me $milih se$rta me$mbe$li barang atau$ layanan yang mampu$ 

me$mbe $rikan ke$pu$asan atas ke$bu$tu$han atau$ ke$inginan me $re$ka.42 Ke $tika me$mbu$at se $bu$ah 

ke $pu$tu$san, konsu$me $n be $rtindak be$rdasarkan tu$ju$an te$rte $ntu$, se $hingga me $re $ka akan 

me$ne $ntu$kan langkah yang dianggap paling e $fe $ktif u$ntu$k me $ngatasi pe$rsoalan.  

Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng me $nu$ru$t Manu$ru$ng, dkk. adalah aktivitas pe$rjalanan 

yang dilaku$kan individu$ atau$ ke$lompok ke$ su$atu$ de$stinasi te$rte$ntu$ de$ngan tu$ju$an 

re $kre$asi, pe$nge $mbangan diri, atau$ me$nge $ksplorasi ke$u$nikan daya tarik wisata te$rse $bu$t 

                                                             
40 Dewi, Sudirman, and Andriani, ‘Pengaruh Service Excellence, Aksesibilitas, Dan Word of Mouth 

(WOM) Terhadap Minat Wisatawan Serta Implikasinya Terhadap Keputusan Kunjungan Wisata Halal Di 

Kabupaten Bandung Barat’. 
41 Inkky Arista, Darsiharjo, and Sri Marhanah, ‘Pengaruh Produk Wisata Terhadap Keputusan 

Berkunjung Wisatawan Di Pulau Lengkuas Belitung’, Jurnal Manajemen Resort Dan Leisure, 14.1 (2017), 

pp. 33–37. 
42 Anna Wulandari and Heru Mulyanto, Keputusan Pembelian Konsumen, ed. by M.Pd. Dr. Fitri 

Rezeki, S.Pd. (Pt. Kimshafi Alung Cipta, 2024). 
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dalam pe$riode$ waktu$ yang te $rbatas.43 Me $nu$ru$t Yu$ris Ze $tta, dkk , ke$pu$tu$san be$rku$nju$ng 

me$ru$pakan hasil akhir dari prose$s pe $milihan, di mana wisatawan be$nar-be $nar me$milih 

dan me$laku$kan pe$rjalanan ke$ de $stinasi yang diinginkan dibandingkan alte$rnative $ 

lainnya.44 Se $dangakan  me $nu$ru$t Kotle $r dan Ke $lle$r, ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng adalah rasa 

ingin me $nje$lajahi lokasi yang me $narik u$ntu$k didatangi.45 Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng adalah 

ke $pu$tu$san akhir se $se $orang atau$ se $ke $lompok orang u$ntu$k me $ngu$nju$ngi su$atu$ te $mpat 

dalam waktu$ te $rte$ntu$, yang  didasarkan pada ke$inginan be $rwisata, me$ningkatkan 

pe $nge $tahu$an, dan me$nikmati ke$indahan de $stinasi, se$te $lah me$mbandingkan de $ngan 

pilihan lain. 

Indikator ke$pu$tu$san be$rku$nju$ng yang diadaptasi dari te$ori ke$pu$tu$san pe$mbe$lian 

me$nu$ru$t Kotle $r dan Ge $ry Amstrong dalam Se $pdwiyana, dkk. yaitu$ se $bagai be $riku$t : 

1. Pe $nge $nalan masalah 

Pe $nge $nalan masalah ini me$ru$pakan tahap dimana calon wisatawan 

me$nyadari ke $inginan atau$ ke$bu$tu$an u$ntu$k me$laku$kan pe$rjalanan.  Hal ini banyak 

factor yang me $mpe$ngaru$hinya se $pe $rti ke$je $nu$han de$ngan ru$tinitas se$hari-hari atau$ 

ke $inginan u$ntu$k be $rwisata. Se $hingga se $se $orang akan mu$lai me$ncari ide$ u$ntu$k 

be $rku$nju$ng ke $ su$atu$ de $stinasi wisata. 

2. Pe $ncarian informasi 

Pe $ncarian informasi ini tahapan calon wisatawan dalam me$ngu$mpu$lkan 

data te$ntang de $stinasi yang akan ditu$ju$, sarana transportasi, dan aktivitas yang 

te$rse $dia. Dalam hal ini, tingkat pe$ngaru$h se $tiap su$mbe$r informasi be$rvariasi se $su$ai 

de $ngan klasifikasi produ$k dan tingkat ku$alitasnya. 

 

 

                                                             
43 Arista, Darsiharjo, and Marhanah, ‘Pengaruh Produk Wisata Terhadap Keputusan Berkunjung 

Wisatawan Di Pulau Lengkuas Belitung’. 
44 Yuris Zetta Ramadhien, Fullchis Nurtjahjani, and Achmad Zaini, ‘Pengaruh Harga Dan Fasilitas 

Terhadap Keputusan Berkunjung Di Batu Love Garden (Baloga) Kota Batu’, Jurnal Nasional Manajemen 

Pemasaran & Sumber Daya Manusia, 05 (2024). 
45 Kotler. (2013). Manajemen Pemasaran Jilid 2. In Penerbit Erlangga. 
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3. E $valu$asi alte$rnative $ 

E $valu$asi alte$rnative$ ini me$mbandingkan be $be$rapa pilihan de$stinasi se$be $lu$m 

me$mu$tu$skan. Be $be $rapa krite$ria pe$rbandingannya adalah bu$dge $t, akse $sbilitas, 

ke $se $su$aian minat, dan re$pu$tasi de$stinasi. 

4. Ke $pu$tu$san pe $mbe $lian/ku$nju$ngan 

Tahap ini me$ru$pakan tahap akhir pe$milihan de $stinasi wisata se$rta komitme$n 

u$ntu$k se$se $orang be $rku$nju$ng ke $ te$mpat wisata te$rse $bu$t. Pada tahapan ini 

me$ne $ntu$kan be$rbagai aspe$k te $rkait pe$rjalanan wisata me$nu$ju$ su$atu$ lokasi de$stinasi. 

5. Pe $rilaku$ se $te$lah pe$mbe$lian 

Pe $rilaku$ ini be$rkaitan de$ngan pe $nilaian apakah produ$k se $su$ai de$ngan harapan 

yang diinginkan. Hal ini pada akhirnya akan me$nghasilkan du$a ke $mu$ngkinan re $aksi 

dari konsu$me$n atau$ pe $ngu$nju$ng, yaitu$ rasa pu$as atau$ tidak pu$as. Jika de$stinasi wisata 

te$rse $bu$t  se $su$ai de$ngan harapan pe$ngu$nju$ng, maka pe$ngu$nju$ng akan me$ras pu$as dan 

ke $mu$dian akan dating ke $mbali atau$ me $re $kome$ndasikan de$stinasi te$rse $bu$t ke $pada 

orang lain.46 

Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal dipe$ngaru$hi ole $h be $be $rapa faktor, 

se $bagaimana te$lah dibu$ktikan dalam se$ju$mlah pe$ne $litian. Sholichah dan 

Mardikaningsih me $ne$mu$kan bahwa citra de $stinasi dan tingkat re$ligiu$sitas me $miliki 

pe $ngaru$h yang signifikan dalam me$mbe $ntu$k minat wisatawan.47 Di sisi lain, Lisda, dkk 

me$nge $mu$kakan bahwa faktor e$kste$rnal se $pe $rti me$dia sosial, akse$sbilitas, se$rta fasilitas 

ju$ga be $rkontribu$si se $cara signifikan.48 Adapu$n E $ka dan Pu$rnomo  me$nyoroti pe $ran 

aspe $k e $konomi me$nyatakan bahwa harga tike $t dan fasilitas me$njadi pe$rtimbangan u$tama 

                                                             
46 & Ronnie T.M. Siraiti Donargo, Sepdwiyana , Christina I Sianipar, ‘Pengaruh Promosi Dan 

Fasilitas Terhadap Keputusan Berkunjung Di Kawasan Kesawan Kota Medan’, Jurnal Creative Agung, 12.2 

(2022), p. 164. 
47 Sholichah and Mardikaningsih, ‘Pengaruh Citra Destinasi Dan Religiusitas Terhadap Minat 

Berkunjung Wisata Halal’. 
48 Lisda, Sofyan, and Katman, ‘Pengaruh Media Sosial, Aksebilitas Dan Fasilitas Islami Terhadap 

Minat Berkunjung Ke Wisata Pulau Larea-Rea Kabupaten Sinjai Dengan Kepercayaan Sebagai Variabel 

Moderating’. 
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bagi calon pe$ngu$nju$ng.49 Ani Pu$spawigati dan Fitri Nu$r me $nyatakan bahwa variabe $l 

motivasi me$miliki pe$ngaru$h te $rhadap ke$pu$tu$san be$rku$nju$ng wisatawan.50 Be $rdasarkan 

te$mu$an-te $mu$an te$rse $bu$t, dapat disimpu$lkan bahwa faktor-faktor dominan yang 

me$me $ngaru$hi ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal me$lipu$ti re$ligiu$sitas, akse$sbilitas, 

fasilitas, dan motivasi wisatawan.  

2.4 Religiusitas 

Re $ligiu$sitas me$ru$pakan u$ku$ran se $jau$h mana se$se $orang me $yakini dan 

me$nghayati nilai-nilai agama, yang se $cara signifikan me$me$ngaru$hi pe $rilaku$ dan prose $s 

pe $ngambilan ke$pu$tu$san me $re $ka.51 Me $nu$ru$t Jalalu$din Re$ligiu$s me $ru$pakan kondisi 

inte$rnal dalam diri se $se $orang yang me $motivasi pe$rilaku$ se $su$ai de $ngan tingkat 

ke $patu$hannya te $rhadap ajaran agama.52 Se $dangkan me $nu$ru$t Ime $lda Pu$tri, dkk  Re$ligiu$s 

be $rarti me$ndalami nilai-nilai ke$agamaan dan me$miliki ke$yakinan yang ku$at pada Tu$han, 

yang te $rlihat dari pe$laksanaan ibadah, doa, dan re$nu$ngan atas kitab su$ci.  Pendapat lain 

diungkatkan oleh Julian, dkk.  menjelaskan jika religiusitas yaitu suatu ukuran seseorang 

dalam mematuhi nilai-nilai, kepercayaan, dan praktik keagamaan.53 Re $ligiu$s dalam 

pe $rspe $ktif Islam dide$finisikan se$bagai pe $ne$rapan ajaran agama se$cara me$nye $lu$ru$h. 

Se $pe $rti yang te $rcantu$m dalam  Q.S Al-Baqarah ayat 208, yaitu$ : 

 

                                                             
49 Dewi and Purnomo, ‘Pengaruh Fasilitas Wisata, Promosi, Dan Harga Terhadap Minat Berkunjung 

Kembali Wisatawan (Studi Destinasi Wisata Taman Ghanjaran Trawas)’. 
50 Ani Puspawigati and Fitri Nur Indah Sari, ‘Pengaruh Motivasi Terhadap Keputusan Berkunjung 

Di Pnatai Menganti Kabupaten Kebumen’, 2023. 
51 Laila Fitriyatus Sholichah and Rahayu Mardikaningsih, ‘Pengaruh Citra Destinasi Dan 

Religiusitas Terhadap Minat Berkunjung Wisata Halal’, Jurnal Ekonomi Dan Perbankan Syariah, 03 (2025). 
52 Jalaluddin, Psikologi Agama (Rajawali Pers, 2010). 
53 . Julina, Aisah Asnawi, and Pardomuan Robinson Sihombing, ‘The Antecedent of Intention to 

Visit Halal Tourism Areas Using the Theory of Planned Behavior: The Moderating Effect of Religiosity’, 

Journal of Tourism Management Research, 8.2 (2021), pp. 127–35, 

doi:10.18488/journal.31.2021.82.127.135. 



24 
 

“ Wahai orang-orang yang be $riman, masu$klah ke$ dalam Islam (Ke $damaian) se $cara 

me$nyu$lu$h dan janganlah iku$ti langkah-langkah se $tan! Se $su$nggu$hnya ia mu$su$h yang 

nyata bagimu$” 

 

Dari pe$rnyataan te$rse $bu$t, dapat disimpu$lkan bahwa re$ligiu$sitas adalah tingkat 

ke $yakinan dan pe$mahamann se$se $orang yang me $ndalam me$nge $nai nilai-nilai agam 

yang tampak dalam pe$rilaku$ se $hari-hari, ke $displinan dalam me$njalankan ke$wajiban 

agama (misalnya ibadah, do’a, dan pe$ndalaman kitab su$ci), se $rta pe$rannya dalam 

me$ne $ntu$kan se$bu$ah pilihan dalam hidu$pnya. 

Me $nu$ru$t Thou$le $s ada e$mpat faktor yang me$me $ngaru$hi re$ligiu$sitas yaitu$ : 

1. Pe $ngaru$h pe $ndidikan dan be$rbagai te $kanan sosial 

Be $rbagai factor social te$rmasu$k latar be$lakang pe$ndidikan orang tu$a, tradisi 

masyarakat, se$rta tu$ntu$an u$ntu$k me$ngiku$ti nilai dan pandangan yang su$dah 

mapan di su$atu$ wilayah, tu$ru$t me$mbe$ntu$k pe $rke$mbangan re $ligiou$s se $se $orang. 

2. Faktor pe $ngalaman  

Be $rbagai pe $ngalaman, yte $ru$tama yang me $libatkan pe$rgu$mu$lan moral dan e$mosi 

ke $agamaan, dapat me$mbe $ntu$k sikap re $ligiou$s se $se $orang de $ngan pe $ngaru$h yang 

re $lative $ instan. 

3. Faktor ke $hidu$pan 

Pada dasarnya, manu$sia me$mbu$tu$hkan rasa mana, cinta, pe$ngaku$an, se $rta 

dorongan u$ntu$k be $rtahan hidu$p ke $tika me$nghadapi bahaya ke $matian 

4. Faktor inte $le$ktu$al. 

Faktor ini be $rhu$bu$ngan de $ngan pe $nde $katan rasional, yakni pola pike$r yang 

se $jalan de$ngan logika dan didasarkan pada pe$rtimbangan yang masu$k akal.54  

 

 

                                                             
54 Thouless, H. Robert.1995. “Pengantar Psikologi Agama. Jakarta: Pt Raja Grafindo Persada.hal 34. 
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 Me $nu$ru$t R. Stark dan C.Y. Glock dalam Ju$kri Baharu$ddin , re$ligiu$sitas 

me$ncaku$p 5 indikator, yaitu$ :  

1. Ide $logois 

Ide $ologis atau$ dime$nsi ke $yakinan ini me $ru$pakan tingkatan se$jau$h mana 

se $se $orang me$ne $rima hal yang dogmatik dalam agamnya. Dime$nsi ini ce$nde $ru$ng 

be $rsifat doctrinal dan me$ngharu$skan ke $patu$han dari se$tiap pe$me$lu$k agama. 

Se $cara otomatis, dime$nsi ke$yakinan me $ngharu$skan pe $laksanaan ibadah yang 

se $su$ai de$ngan prinsi-prinsip Islam. 

2. Ritu$alistik 

Ritu$alistik atau$ dime$nasi Praktik Agama me$ngindikasikan se $jau$h mana individu$ 

me$naati dan me$laksanakan ke$wajiban ritu$al se$su$ai de $ngan ke $pe $rcayaanya yang 

me$mpu$nyai u$nsu$r pe$mu$jaan dan ke$taatan di dalamnya. Ritu$alistik ini dapat di 

wu$ju$dkan de$ngan me $njalankan ibadah shalat, pu$asa, zakat, haji. 

3. E $kspe $rie$nsial 

E $kspe $rie$nsial atau$ dime$nsi pe$ngalaman me$lipu$ti aspe$k e $mosional dan spiritu$al 

yang dialami se$se $orang, se $pe $rti me$rasakan ke $de$katan de$ngan Tu$han, ke $taku$tan 

te$rhadap dosa, ke$yakinan bahwa doa dikabu$lkan, dan se$bagainya. 

4. Inte $le $ktu$al 

Dime$nsi Inte $le$ktu$al atau$ pe$nge $tahu$an agama ini me$ru$ju$k pada tingkat 

pe $mahaman se$se $orang te $rhadap ajaran-ajaran dalam ke$yakinnanya. Dime $nsi ini 

di dalam Islam me$lipu$ti pe $mahaman te$ntang kandu$ngan Al-Qu$r’an, prinsip-

prinsip u$tama yang haru$s diyakini dan dite $rrapkan, atu$ran dalam hu$ku$m Islam, 

se $rta pe$nge $tahu$an  me$nge $nai kaidah ke$ilmu$an dalam e$konomi Islam. 
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5. Konse $ku$e $nsial 

Dalam dime$nsi ini, me$ngu$ku$r se $jau$h mana pe$rilaku$ individu$ di 

pe $ngaru$hi ole $h ajaran agamanya dalam inte $raksi sosial, se $pe $rti me$nolong orang 

yang se $dang ke $su$litan, me$nje$ngu$k orang yang sakit , dan lain se$bagainya.55 

2.5 Aksesbilitas 

Akse $sbilitas me$ru$pakan be$rbagai fasilitas yang dirancang u$ntu$k me$mu$dahkan 

me$nu$ju$ de$stinasi wisata, me$lipu$ti aspe$k ke $nyamanan, ke$amanan, dan e$fisie$nsi waktu$ 

pe $rjalanan.56 Me$nu$ru$t De$wi, dkk. Akse $sbilitas adalah ke$adaan ru$te$ atau$ jalan yang haru$s 

dite$mpu$yh wisatawan u$ntu$k me$ncapai se$bu$ah obje$k wisata.57 Prinsip akse$sbilitas dalam 

pariwisata me$ncaku$p ke $mu$dahan fisik me$nu$ju$ lokasi wisata, de $ngan pe $rtimbangan 

se $pe $rti jarak, pe$nge $lu$aran, fasilitas pe$nginapan, kone$ktivitas transportasi, akse $s 

informasi, ke$be$ragaman informasi se$rta factor lingku$ngan.58 

Akse $sbilitas me$ru$pakan salah satu$ faktor  yang pe $nting dalam se$bu$ah pariwisata. 

Hal ini kare$na infrastru$ktu$r transportasi yang baik me $mu$ngkinkan pe $rjalanan yang 

lancar u$ntu$k ke $ de $stinasi wisata. Tanpa akse $sbilitas yang me $madai, ke $giatan pariwisata 

akan te$rhambat se$bab kone $ktivitas antar lokasi me$njadi ku$nci u$tama. Selain itu dengan 

adanya aksesibilitas, wisatawan dapat mencapai objek dan daya tarik wisata dengan 

aman, nyaman, dan efektif.59 Akse $sbilitas te$rbagai atas du$a kate$gori, yaitu$ : 

1. Akse $sbilitas Fisik 

                                                             
55 Jukri Baharuddin, ‘Pengaruh Religiusitas Dan Perilaku Terencana Terhadap Minat Menggunakan 

Cashless Pada Masyarakat Kota Jayapura Dimasa Covid-19’, Jurnal Ilmiah Ekonomi Islam, 7.3 (2021), pp. 

1306–12 <https://jurnal.stie-aas.ac.id/index.php/jei/article/view/3353>. 
56 Iklima Aminatuz Zuhriah and others, ‘Dampak Attraction , Accessibility , Amenity , Ancillary 

Terhadap Minat Berkunjung Wisatawan Di Destinasi Wisata Religi Makam Gus Dur Kabupaten Jombang’, 

Jurnal Tesla:Perhotelan -Destinasi Wisata -Perjalanan Wisata, 2.1 (2022), pp. 1–11. 
57 Dewi, Sudirman, and Andriani, ‘Pengaruh Service Excellence, Aksesibilitas, Dan Word of Mouth 

(WOM) Terhadap Minat Wisatawan Serta Implikasinya Terhadap Keputusan Kunjungan Wisata Halal Di 

Kabupaten Bandung Barat’. 
58 Natasya Amanda Pattipeiluhu, ‘Pengaruh Persepsi Aksesibilitas Wisata Terhadap Motivasi Prestise 

Wisatawan Taman Nasional Bromo Tengger Semeru’, 2021. 
59 Asnimar and Yofina Mulyati, ‘The Effect Of E-Wom And Accessibility On Destination Image 

And Its Impact On The Decision To Visit Bukittinggi Tourism Destinations By Domestic Travelers’, 

Enrichment: Journal of Management, 12.4 (2022) <https://jim.usk.ac.id/EKM/article/view/10833/pdf>. 
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Akse $sbilitas fisik me$ncaku$p layanan te $rkait pe$re $ncanaan dan alokasi pe$mbangu$nan 

kawasan pe$rkotaan se$rta fasilitas u$mu$m. Akse $sbilitas fisik ini me$ru$pakan je$nis 

ke $mu$dahan yang be $rkaitan de$ngan adanya infrastru$ktu$r transportasi u$ntu$k  

me$nghu$bu$ngkan lokasi de $stinasi de$ngan cdae$rah asal para wisatawan. Pe$nilaian 

akse $sbilitas fisik haru$s me $mpe$rtimbangkan be$be $rapa prinsip, yaitu$ ke$amanan, 

ke $nyamanan, u$tilitas, se $rta ke$mu$dahan. 

2. Akse $sblitas Non Fisik  

Akse $sbilitas Non Fisik ini dikhu$su$skan u$ntu$k kawasan yang dilindu$ngi de $ngan 

atu$ran ke$tat me$nge $nai ku$ota dan fre$ku$e $nsi ku$nju$ngan. Adapu$n akse $sbilitas non fisik 

ini te$rkait de$ngan prose $du$r pe $rizinan yang me $mu$dahkan calon pe$ngu$nju$ng. Le $bih 

singkatnya, askse $sbilitas non fisik ini le$bih ke$ pe$layanan informasi dan pe$layanan 

khu$su$s dalam pariwisata. 60 

Indikator dalam me$ngu$ku$r akse $sbilitas me$nu$ru$t Soe $kadijo dalam Sariana 

Hollandita adalah : 

1. Akse $s Informasi. 

Pe $rke $mbangan te$knologi te $lah me$mpe$rlu$as ke $mu$dahan akse$s informasi yang 

me$mu$ngkinkan masyarakat me$mpe$role $h be $rbagai informasi pu$blik de$ngan ce $pat 

dan mu$dah. Ke $te$rse $diaan informasi yang te$rpe $rcaya ju$ga me$mbantu$ wisatawan 

dalam me$ne $ntu$kan pilihan de$stinasi se $su$ai de $ngan ke $inginan me $re$ka. dalam hal 

ini, promosi dan pu$blikasi be$rpe$ran se $bagai saranan pe$nye $baran informasi. 

Promosi dilaku$kan me $lalu$i pe$nyajian fasilitas dan atraksi wisata se$cara te$rpadu$ 

u$ntu$k me$ningkatkan minat pe$ngu$nju$ng, se $me$ntara pu$blikasi be$rpe $ran dalam 

me$mpre $se $ntasikan produ$k pariwisata yang re $le $van de $ngan tre $n pasar gu$na 

me$nu$mbu$hkan minat wisatawaan. 

2. Akse $s Kondisi Jalan. 

                                                             
60 Rina Herlina Haryanti and Candra Sari, ‘Aksesibilitas Pariwisata Bagi Difabel Di Kota Surakarta 

(Studi Evaluasi Peraturan Menteri Pekerjaan Umum Nomor 30 Tahun 2006 Tentang Pedoman Teknis Fasilitas 

Dan Aksesibilitas Pada Bangunan Gedung Dan Lingkungan)’, Spirit Publik: Jurnal Administrasi Publik, 12.1 

(2017), p. 85, doi:10.20961/sp.v12i1.11748. 



28 
 

Ke $mu$dahan akse $s su$atu$ de$stinasi wisata be$rgantu$ng pada ku$alitas 

infrastru$ktu$r jalan me$nu$ju$ ke $ lokasi, te $rmasu$k jaringan jalan u$mu$m dan jalu$r 

pe $nghu$bu$ng khu$su$s. Fasilitas transportasi yang me $madai tu$ru$t me$mpe$rku$at daya 

Tarik de$stinasi di mata pe$ngu$nju$ng. 

3. Akse $s Te $mpat Akhir Pe $rjalanan 

Fasilitas parkir dan jalan masu$k di lokasi wisata wajib dirancang se $su$ai 

proye $ksi ju$mlah wisatawan be$se $rta armada transportasinya de$mi me$njamin 

akse $sbilitas yang lance $r dan nyaman.61 

Se $bu$ah pariwisata yang baik haru$s didu$ku$ng de $ngan  akse $sbilitas yang 

optimal, me$ngingat ke $te$rtarikan wisatawan u$ntu$k datang sangat di pe$ngaru$hi ole$h 

faktor jarak, waktu$ pe $rjalanan, se $rta ke$lancaran transportasi. U$mu$mnya, wisatawan 

le$bih me$milih te$mpat de$ngan infrastru$ktu$r yang me $madai, se$pe $rti jaringan jalan yang 

baik, kone$ktivitas transportasi pu$blik, atau$ bandara de$ngan ru$te $ yang lu$as. Di e $ra 

se $karang, ke $nyamanan dan ke$praktisan me $njadi prioritas, se$hingga de $stinasi de$ngan 

layanan transportasi yang e $fisie $n, se $pe $rti ke $re$ta ce$pat, bu$s pariwisata, atau$ platform 

digital pe$me$sanan tike$t le$bih diminati. Pe $ningkatan akse$sbilitas tidak hanya 

me$ndorong minat wisatawan saja, te$tapi ju$ga me $ndorong pe $rtu$mbu$han e$konomi 

lokal me$lalu$i te$rciptanya lapangan pe $ke$rjaan dan be$rke $mbangnya se $ktor u$saha 

se $pe $rti akomodasi, ku$line$r, dan jasa transportasi.  

2.6 Fasilitas 

Fasilitas me$nu$ru$t Tjiptono adalah layanan yang dise $diakan de$stinasi wisata 

u$ntu$k me$ndu$ku$ng ke $giatan para pe$ngu$nju$ng se $lama be$rada di te$mpat te$rse $bu$t.62 

Me $nu$ru$t Fajrin, dkk. Fasilitas me$ru$pakan sarana atau$ layanan yang disiapkan ole$h 

de $stinasi wisata u$ntu$k me $mu$dahkan dan me$ndu$ku$ng aktivitas wisatawan se$lama 

                                                             
61 Daulay, ‘Pengaruh Daya Tarik Wisata, Fasilitas Dan Aksesibilitas Terhadap Keputusan 

Berkunjung Ke Objek Wisata Pantai Bali Lestari’. 
62 Tjiptono, Fandi. (2019). Pemasaran Jasa, Prinsip, Penerapan dan Pelatihan. Yogyakarta: Andi 

Offset. 
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ku$nju$ngan me $re $ka. Ke $tika su$atu$ te $mpat wisata me$nye $diakan fasilitas yang le $ngkap 

dan standar yang be $rku$alitas, se$rta mampu$ me$me $nu$hi ke$bu$tu$han wisatawan, hal ini 

akan me$mpe$rku$at daya tariknya dan me $narik le$bih banyak pe $ngu$nju$ng me $lalu$i 

u$lasan positif dari wisatawan yang pe $rnah be$rku$nju$ng se $be $lu$mnya.63 se $dangkan 

me$nu$ru$t Poli, dkk. Fasilitas dapat dipandang se $bagai sarana yang digu$nakan u$ntu$k 

me$ncapai su$atu$ tu$ju$an, didu$ku$ng ole $h be $rbagai kompone$n se $pe$rti sarana dan 

prasarana yang dirancang u$ntu$k me$ningkatkan ke $nyamanan pe$ngu$nju$ng ke $tika 

me$ngu$nju$ngi te $mpat wisata.64 Fasilitas me$ru$pakan su$atu$ hal yang pe $nting u$ntu$k 

se $bu$ah wisata. Maka dari itu$, fasilitas yang dise $diakan haru$s le $ngkap dan nyaman. 

Sarana dan prasarana pariwisata pada intinya me $ru$pakan asse$t pariwisata yang pe $rlu$ 

dirawat dan dise$diakan gu$na me$ndorong ke $maju$an se$ctor pariwisata.  

Se $ktor pariwisata didu$ku$ng ole $h be $ragam fasilitas, mu$lai dari pe$nginapan, 

te$mpat makan, hibu$ran, angku$tan, hingga sarana pe$le$ngkap se $pe $rti took ce$nde$ramata 

dan toile$t.65 Me $nu$ru$t Ivan Ju$an, fasilitas dibe $dakan me$njadi du$a, yaitu$: 

1. Fasilitas U$mu$m 

Fasilitas u$mu$m me$ru$pakan fasilitas yang dise $diakan ole$h pe $me$rintah atau$ se $ctor 

swasta be$rtu$ju$an u$ntu$k me$layani ke$pe $ntingan u$mu$m atau$ pu$blic dan me$ndu$ku$ng 

ke $lancaran aktivitas masyarakat. Fasilitas ini me$lipu$ti syste $m ke$amanan,  

layanan ke $se $hatan, jasa pe$rbankan dan ke$u$angan, se $rta sarana pe$ribadatan. 

2. Fasilitas Pariwisata 

Be $rbagai fasilitas pariwisata dirancang u$ntu$k me$mu$dahkan pe$ngu$nju$ng dalam 

me$nikmati de$stinasi, de$ngan me $nawarkan ku$alitas layanan dan harga yang 

                                                             
63 Rahmat Fajrin, Wijayanto, and Kornita, ‘Pengaruh Fasilitas Dan Lokasi Terhadap Kepuasan Dan 

Minat Berkunjung Kembali Wisatawan Candi Muara Takus Kecamatan XIII Koto Kampar Kabupaten 

Kampar’. 
64 P Y C Poli, S L H V J Lapian, and S S R Loindong, ‘The Effect of Tourism Attraction and Facilities 

on The Decision to Visit Intourist Object Kasih Kanonang Hill’, The Effect of Tourism Attraction and Facilities 

on the Decision To Visit Intourist Object Kasih , 11.1 (2023), pp. 821–32. 
65 Suwantoro, Gamal. (2015). Dasar-Dasar Pariwisata. Yogyakarta: Andi. 
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kompe$titif. Contohnya me $lipu$ti akomodasi, pe$nginapan, re$storan, took sou$ve $nir, 

toile$t, te$mpat ibadah se$rta ru$ang re $hat.66 

Indikator fasilitas wisata me$nu$ru$t Su$mayang dalam Gaby A Pe $rbina, dkk.  yaitu$: 

1. Ke $le $ngkapan, ke $be $rsihan dan ke$rapian fasilitas. 

2. Kondisi dan fu$ngsi fasilitas. 

3. Ke $mu$dahan me$nggu$nakan fasilitas.67 

Ke $te $rse $diaan fasilitas di su$atu$ de $stinasi wisata sangat pe $nting u$ntu$k 

me$ndu$ku$ng ke $be $rlanju$tan pariwisata te$rse $bu$t. Pariwisata halal yang me $nye $diakan 

fasilitas yang le $ngkap se $pe $rti te$mpat ibadah yang me $madai, te$mpat wu$dhu$ yang 

be $rsih, kamar mandi yang be $rsih, dan fasilitas lainnya yang me $ndu$ku$ng de $stinasi 

wisata akan me$mbu$at wisatawan me$rasa nyaman dan pu$as. Se $hingga me$mu$ngkinkan 

wisatawan u$ntu$k me$ngu$nju$ngi ke $mbali de $stinasi te$rse $bu$t atau$ me$re $kome$ndasikan 

ke $pada orang lain. 

2.7 Motivasi Wisatawan. 

Me $nu$ru$t Su$dirman dalam Dian Rizki, motivasi adalah ke$ku$atan inte$rnal  

yang me $ndorong se $se $orang u$ntu$k me $laku$kan se $su$atu$ se $cara tidak sadar, 

me$me $ngaru$hi pe$rilaku$nya agar te$rle $tak me$ngambil tindakan de$mi me$raih su$atu$ 

tu$ju$an te$rte$ntu$. Me$nu$ru$t Syakir, dkk. motivasi adalah se$bagai ke$ku$atan pe$ngge $rak 

yang me $ndorong se $se $orang u$ntu$k be $rtindak, se $kaligu$s be $rpe $ran se $bagai pe $nye $bab, 

pe $nyalu$r, dan pe $nginte $grasikan u$paya de $mi me$ncapai ke$pu$asan. Motivasi wisatawan 

me$ru$pakan ke$inginan yang timbu$l dari dalam diri wisatawan itu$ se $ndiri. Me$nu$ru$t 

Dian Rizki, motivasi adalah faktor pe$ndorong yang be $rasal dari dalam individu$ 

                                                             
66 Ivan Juan Daniel Pembimbing, Andri Sulistyani, and Program Studi Usaha Perjalanan Wisata-

Jurusan Ilmu Administrasi, ‘Perencanaan Pola Perjalanan Wisata Kecamatan Siak Kabupaten Siak’, Jom Fisip, 

9 (2022), pp. 1–13. 
67 Netty. Milala Gaby A Perbina, Tambunan, Sarah Rouli, ‘Pengaruh Fasilitas Dan Harga Tiket 

Terhadap Keputusan Berkunjung Di Air Terjun Sikulikap’, Prosiding Konferensi Nasional …, 2022, pp. 22–

32 

<http://ojs.polmed.ac.id/index.php/KONSEP2021/article/view/853%0Ahttps://ojs.polmed.ac.id/index.php/K

ONSEP2021/article/download/853/414>. 
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dalam me$ngambil ke$pu$tu$san u$ntu$k be$rwisata atau$ tidak. Be$rdasarkan de$finisi 

te$rse $bu$t dapat disimpu$lkan bahwa motivasi adalah dorongan alami yang mu$ncu$l dari 

dalam diri individu$, yang me $mbe$ntu$k pe $rilaku$, me$micu$ langkah konkre$t, se$rta 

me$ngarahkan u$saha gu$na me $raih se $su$atu$ targe $t atau$ ke $pu$asan, te $rmasu$k ke $tika 

se $se $orang me $mu$tu$skan u$ntu$k me$laku$kan pe $rjalanan wisata. 

Motivasi me $ru$pakan salah satu$ faktor psikologis u$tama yang me $me$ngaru$hi 

ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng, dimana motivasi instrinsik se$pe $rti ke$inginan u$ntu$k me$le$pas 

stre $ss, me $ncari pe$tu$alangan, atau$ me $ningkatkan statu$s sosial, se $rta motivasi 

e $kstrinsik se$pe $rti ke$u$nikan de$stinasi, re$kome$ndasi influ$e $nce$r, atau$ daya tarik visu$al, 

be $rpe$ran be$sar dalam me$ne $ntu$kan pilihan wisata Ge $n Z.68 Hal tersebut sejalan 

dengan pendapat dari Novarlia yang menjelaskan jika motivasi wisatawan 

melakukan kegiatan wisata adalah untuk mendapatkan kesenangan hidup dengan 

cara menikmati atau melakukan sesuatu di tempat yang dikunjunginya tanpa 

memikirkan imbalan atau sukarela.69 Sehingga semakin tinggi motivasi perjalanan 

yang dimiliki oleh wisatawan maka akan semakin tinggi pula niat perjalanan yang 

dimiliki oleh individu tersebut .70 

Motivasi individu$ dalam be$rwisata dapat dike$lompokkan me$njadi be$be$rapa 

tipologi, yaitu$ : 

1. Fisik : te $rkait de$ngan ke $bu$tu$han re$laksasi se $pe$rti be$rolahraga, be$rje$mu$r, dan 

se $je$nisnya 

2. E $mosional : be $rkaitan de$ngan dorongan pe $rasaan se$pe$rti nostalgia, asmara, 

pe $larian dari ru$tinitas, pe$me$nu$han spiritu$al, atau$ me$ncari pe$tu$alangan. 

                                                             
68 Chelsea Greeny F Situmorang, ‘Pengaruh Faktor Motivasi Push Dan Pull Terhadap Keputusan 

Berkunjung Generasi Z Di Chinese Cultural Event Kota Medan’, 4.2023 (2024), pp. 535–44, 

doi:10.59525/aij.v4i2.482. 
69 Irena Novarlia, ‘Tourist Attraction, Motivation, and Prices Influence on Visitors’ Decision to 

Visit the Cikandung Water Sources Tourism Object’, Budapest International Research and Critics Institute-

Journal (BIRCI-Journal), 5.3 (2022), pp. 25400–09 <www.bircu-journal.com/index.php/birci>. 
70 Viet Hoang Nguyen and others, ‘Travel Intention to Visit Tourism Destinations: A Perspective of 

Generation Z in Vietnam’, Journal of Asian Finance, Economics and Business, 8.2 (2021), pp. 1043–53, 

doi:10.13106/jafeb.2021.vol8.no2.1043. 
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3. Pe $rsonal : me $lipu$ti alasan pribadi se$pe $rti me$ngu$nju$ngi ke $lu$arga, me$njalin 

pe $rte$manan baru$, ke$inginan me$mbahagiakan orang lain, atau$ ke$bu$tu$han 

e $konomi. 

4. Pe $nge $mbangan diri : be $rfoku$s pada u$paya me$nambah wawasan dan me$ngu$asai 

ke $trampilan baru$. 

5. Statu$s : te $rkait de$ngan gaya hidu$p atau$ pe$ngalaman e$ksklu$sif. 

6. Bu$daya : me $ncaku$p ke$giatan wisata e$du$katif dan e$ksplorasi hal-hal baru$.71 

Indikator motivasi me$nu$ru$t McIntosh dan Mu$rti dalam Fitria Sari adalah : 

1. Physycal or physiological motivation ( Motivasi fisik) 

Motivasi fisik be$rkaitan de$ngan ke $inginan u$ntu$kk me$mu$lihkan kondisi tu$bu$h, 

se $pe $rti be$ristirahat, be$rsantai, be$rolahraga, atau$ me$njaga ke $se $hatan agar 

se $mangat ke$rja dapat ke$mbali me$ningkat, dan se $bagainya. 

2. Cu$ltu$ral motivation (Motivasi bu$daya) 

Motivasi bu$daya me $ru$pakan dorongan u$ntu$k me$mpe$lajari ke$bu$dayaan, adat 

istiadat, tradisi ke$se $nian local, se$rta hal-hal te$rkait atau$ situ$s warisan bu$daya 

se $pe $rti monu$me$nt se $jarah. 

3. Social motivation atau$ inte$rpe$rsonal motivation (Motivasi sosial) 

Motivasi sosial be $rasal dari ke$inginan se $se $orang u$ntu$k be $rku$mpu$l de$ngan 

ke $rabat dan sahabat, me$njau$hi te$kanan pe $ke$rjaan, me$mpe$rlu$as pe$rgau$lan, 

me$laku$kan ziarah, atau$ me$ncari pe$larian dari ke$giatan se$hari-hari yang 

me$mbosankan. 

 

 

 

 

 

                                                             
71 Puspawigati and Sari, ‘Pengaruh Motivasi Terhadap Keputusan Berkunjung Di Pnatai Menganti 

Kabupaten Kebumen’. 
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4. Fantasy motivation (Motivasi fantasi) 

Motivasi fantasi ini mu$ncu$l dari anggapan bahwa te$mpat lain se $se $orang dapat 

te$rbe $bas dari ru$tinitas harian yang me $mbosankan, se$kaligu$s me $mpe$role$h 

pe $ningkatan diri yang me $mu$askan se $cara psikologis.72 

2.8 Generasi Z 

Ge $ne $rasi Z adalah ge $ne $rasi yang lahir antara tahu$n 1997-2012, dimana 

pe $nge $lompokan ini disu$su$n be $rdasarkan pe $rsamaan re$ntan tahu$n lahir, lokasi, se$rta 

pe $ristiwa-pe $ristiwa yang me $mbe$rikan pe$ngaru$h be $sar te$rhadap ke$hidu$pan ke$lompok 

te$rse $bu$t. Ge $ne $rasi Z ini se$ring dise $bu$t de$ngan ge $ne $rasi inte$rne $t, kare$na ge $ne $rasi ini 

lahir di masa pe$nu$h inovasi te$knologi, de $ngan inte$rne $t yang te $lah te$rse $bar lu$as di 

se $mu$a lapisan masyarakat.73 Ge $ne $rasi Z sangat me $ngandalkan pe$rke $mbangan 

te$knologi, te $rampil dalam me$nggu$nakan be$rbagai alat informasi, hampe$r tidak 

pe $rnah te$rpisah dari smartphone$ dan se $lalu$ te$rhu$bu$ng de $ngan inte $rne$t.  

Me $nu$ru$t Lintang, dkk.,  Ge $ne $rasi Z tu$mbu$h de $ngan ke $ce $rdasan, ke$ahlian 

dalam me$nggu$nakan te$knologi, daya cipta yang tinggi dan pola pikir yang kritis.74 

Hal ini disebabkan karena generasi Z lahir di era di mana penggunaan internet dan 

akses informasi telah menjadi budaya. Oleh karena itu, teknologi informasi menjadi 

bagian dari kehidupan mereka.75 Bangkitnya digitalisasi de$ngan ge $ne $rasi Z ini, 

me$mbe $rikan tantangan di be$rbagai se $ktor, se $pe $rti me$dia massa yang haru$s be $rju$ang 

u$ntu$k me$nginte $grasikan me $dia dan me$manfaatkan platform digital de$mi 

me$ningkatkan daya adaptasi me$re$ka de$ngan ke$maju$an inyte $rne $t yang ce $pat, ge$ne $rasi 

Z me$njadi salah satu$ ke $lompok konsu$me$n yang me $njadi foku$s u$tama. Se$lain itu$, 

                                                             
72 Fitria Sari, ‘Tinjauan Terhadap Motivasi Wisatawan Berkunjung Ke Objek Wisata Air Terjun 

Aek Martua Kabupaten Rokan Hulu Provinsi Riau’, Angewandte Chemie International Edition, 6(11), 951–
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Melayaninya’, 02.1 (2021), pp. 23–34, doi:10.31219/osf.io/w3d7s. 
74 Lintang, dkk. 2020.” Generasi Z dan Pemeliharaan Relasi Antar Generasi dalam Perspektif 
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75 Nyoman Sri Subawa and others, ‘Generation Z Behavior and Low Price Products in the Era of 
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be $rbagai se$ktor lainnya ju$ga me $laku$kan pe$nye $su$aian strate$gi pe $masaran u$ntu$k 

me$narge $tkan ge $ne $rasi Z se $cara le$bih e$fe$ktif. 

Ge $ne $rasi Z me $ru$pakan pasar wisata yang paling prospe $ktif saat ini dan tahu$n-

me$ndatang kare $na ju$mlah popu$lasi me$re$ka yang tinggi, se $rta te $lah me$masu$ki fase$ 

siap ke$rja dan me$laku$kan pe$rjalanan wisata.76 Ge $ne $rasi Z me$miliki be$ragam alasan 

u$ntu$k me$laku$kan pe$rjalanan, te$rdapat be $be$rapa motivasi u$mu$m yang me $mbu$at 

me$re $ka me$nje$lajahi du$nia, se$pe$rti me$ncari pe$ngalaman baru$, pe$ngaru$h me $dia social, 

pe $ndidikan dan pe$rtu$mbu$han pribadi, te$rhu$bu$ng de $ngan orang lain, dan me$nghindari 

stre $ss. Hal ini me $mbu$ktikan bahwa ge $ne $rasi Z dapat dikatakan se$bagai ge $ne $rasi yang 

me$miliki dampak yang sifnifikan te$rhadap indu$stry pariwisata halal. 

2.9  Penelitian Terdahulu 

Tabel 2. 2 Penelitian Terdahulu 

No Penulis Judul Variabel 

Independent 

Hasil Penelitian 

1 Laila Fitriyatu$s 

Sholichah dan 

Rahayu$ 

Mardikaningsih 

(2025) 

Pe $ngaru$h Citra 

De $stinasi dan 

Re $ligiu$sitas Te$rhadap 

Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng 

Wisata Halal 

Citra De$stinasi 

dan Re$ligiu$sitas 

Re $ligiu$sitas 

be $rpe$ngaru$h positif 

dan signifikan 

te$rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng wisata 

halal. 

 

2 Siti Fatimah dan 

Su$gianto (2024) 

Pe $ngaru$h Re $ligiu$s, 

Ku$alitas Layanan, Citra 

De $stinasi, dan Wisata 

Halal Te$rhadap Minat 

Wisatawan Mu$slim 

Re $ligiu$s, 

Ku$alitas 

Layanan, Citra 

De $stinasi, 

Wisata Halal 

Re $ligiu$sitas 

be $rpe$ngaru$h positif 

dan signifikan 

te$rhadap minat 

wisatawan mu$slim 

3 Aris Danu$ Arta 

dan Khu$snu$l 

Fikriyah (2021) 

Pe $ngaru$h Re $ligiu$sitas 

dan Pe$nge $tahu$an Halal 

te$rhadap Ke $pu$tu$san 

Re $ligiu$sitas dan 

Pe $nge $tahu$an 

Halal 

Re $ligiu$sitas 

be $rpe$ngaru$h se $cara 

tidak signifikan 

                                                             
76 Dewanta Fachrureza, ‘Sadar Wisata : Jurnal Pawirisata’, Bogor Hospitality Journal, 6 (2023), pp. 

68–75, doi:10.32528/sw.v7i2.2564. 
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No Penulis Judul Variabel 

Independent 

Hasil Penelitian 

be $rku$nju$ng pada Obje$k 

Wisata di Malang Raya 

te$rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng. 

 

4 Lisda, A. 

Syathir Sofyan, 

dan Mu$hammad 

Nasri Katman 

(2024) 

Pe $ngaru$h Me $dia Sosial, 

Akse $bilitas dan Fasilitas 

Islami Te$rhadap 

Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng 

ke $ Wisata Pu$lau$ Lare $a-

Re $a Kabu$pate$n Sinjai 

de $ngan Ke $pe $rcayaan 

se $bagai Variabe$l 

Mode $rating 

 

Me $dia Sosial, 

Akse $bilitas, 

Fasilitas Islami 

Akse $bilitas 

be $rpe$ngaru$h positif 

dan signifikan 

te$rhadap ke$inginan 

u$ntu$k me$ngu$nju$ngi 

wisata. 

 

 

 

5 Andika 

Pu$rnama dan 

Imam 

Ardiansyah 

(2024) 

Pe $ngaru$h Akkse $sbilitas 

Te$rhadap Ke $pu$tu$san 

be $rku$nju$ng Wisatawan 

di De$sa Wisata 

Batu$layang Cisaru$a, 

Kabu$pate $n Bogor 

Akse $sbilitas Akse $sbilitas 

be $rpe$ngaru$h positif 

dan signifikan 

te$rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng 

wisatawan. 

 

6 Mochamad 

Ramdan, Tu$ti 

Gantini, Tatang 

Mu$lyana, Agi 

Dahtiar, dan 

Le $ni Lu$tfiah 

(2024) 

Pe $ngaru$h Daya Tarik 

Wisata dan Akse $sbilitas 

Te$rhadap Ke $pu$tu$san 

Be $rkinju$ng di 

Agrowisata Ke $bu$n Bu$ah 

Alam Se $gar Ciptaharja 

Kabu$pate $n Bandu$ng 

Barat 

 

Daya Tarik 

Wisata, 

Akse $sbilitas 

Akse $sbilitas 

be $rpe$ngaru$h dan 

signifikan te $rhadap 

Ke $pu$tu$san 

Be $rku$nju$ng  

7 Reza Dwi 

Aspita dan 

Sophan Sophian 

( 2023) 

Dampak Daya Tarik dan 

Fasilitas terhadap 

Keputusan Berkunjung 

Wisata Halal Kota 

Padang 

Daya Tarik dan 

Fasilitas 

Fasilitas be $rpe$ngaru$h 

positif dan signifikan 

te$rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng wisata 

halal. 
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No Penulis Judul Variabel 

Independent 

Hasil Penelitian 

8 Ande $sRahmat 

Fajrin, Gatot 

Wijayanto, Sri 

E $ndang Kornita 

(2021) 

Pe $ngaru$h Fasilitas dan 

Lokasi Te $rhadap 

Ke $pu$asan dan 

Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng 

Ke $mbali Wisatawan 

Candi Mu$ara Taku$s 

Ke $camatan XIII Kota 

Kampar Kabu$pate$n 

Kampar 

Fasilitas, Lokasi Fasilitas be $rpe$ngaru$h 

positif dan signifikan 

te$rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng me $lalu$i 

ke $pu$asan. 

 

 

 

9 Kim Fe $briany, 

Vishu$vardhana 

S. Soe $prapto 

(2024) 

Pe $ngaru$h Akse $sbilitas 

dan Fasilitas Te$rhadap 

Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng 

Wisatawan di Kampu$ng 

E $kowisata 

Akse $sbilitas, 

Fasilitas 

Akse $sbilitas dan 

fasilitas be $rpe$ngaru$h 

signifikan te $rhadap 

ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng 

wisatawan. 

10 Irine $ E $ka Bu$ana 

De $wi dan Hadi 

Pu$rnomo (2022) 

Pe $ngaru$h Fasilitas 

Wisata, Promosi, dan 

Harga Te $rhadap 

Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng 

Ke $mbali Wisatawan 

(Stu$di De$stinasi Wisata 

Taman Ghanjaran 

Trawas) 

 

Fasilitas Wisata, 

Promosi, Harga 

Fasilitas wisata 

me$miliki pe$ngaru$h 

positif te$rhadap 

ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng 

wisatawan. 

11 Ani Pu$spawigati 

dan Fitri Nu$r 

Indah Sari 

(2023) 

Pe $ngaru$h Motivasi 

Te$rhadap Ke $pu$tu$san 

Be $rku$nju$ng di Pantai 

Me $nganti Kabu$pate$n 

Ke $bu$me $n 

Motivasi Motivasi be $rpe$ngaru$h 

positif dan signifikan 

te$rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng. 

 

12 Lu $h Citra Sari, 

Pu$tu$ Sbad 

Jaye $ndra, dan I 

Ge $de $ Su$rya 

Arya 

Widhyandata 

(2024) 

Pe $ngaru$h Motivasi dan 

Pe $rse $psi Wisatawan 

dalam Pe$mbe$ntu$kan 

Ke $pu$tu$san Ku$nju$ngan 

di De$stinasi Wisata Goa 

Gajah 

Motivasi dan 

Pe $rse $psi 

Wisatawan 

Motivasi wisatawan 

me$miliki pe$ngaru$h 

yang positif dan 

signifikan te $rhadap 

pe $ngambilan 

ke $pu$tu$san ku$nju$ngan.  
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No Penulis Judul Variabel 

Independent 

Hasil Penelitian 

13 Dian Rizki 

Mau$lidiya 

Mu$ksin Su$narti 

(2018) 

Pe $ngaru$h Motivasi 

te$rhadap Ke $pu$tu$san 

Be $rku$nju$ng Wisatawan 

di E$kowisata Mangrove $ 

Wonore $jo Su$rabaya 

Motivasi Motivasi be $rpe$ngaru$h 

signifikan te $rhadap 

variabe $l ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng. 

 

Pe $rbe $daan me$ndasar antara pe$ne$litian ini de $ngan pe$ne $litian se$be$lu$mnya te$rle $tak pada 

pe $milihan obje$k pe$ne $litian, yakni Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo.  Se$lain itu$, pe $ne$litian ini 

se $cara khu$su$s me $njadikan Ge $ne $rasi Z se $bagai su$bje $k pe $ne $litian, se$hingga me $mbe $rikan 

kontribu$si u$nik dalam me$ngu$ngkap pre $fe $re $nsi ge $ne $rasi yang sangat akrab de $ngan te $knologi. 

Pe $ne $litian ini ju$ga me $nggabu$ngkan e $mpat variabe$l inde$pe$nde $n, yaitu$ Re $ligiu$sitas, 

Akse $sbilitas, Fasilitas, dan Motivasi Wisatawan yang me $mbe$rikan pe$nde $katan le$bih 

kompre$he $nsif dibandingkan pe $ne$litian se$be $lu$mnya yang u$mu$mnya te $rbatas pada satu$ atau$ 

du$a variabel$. Pe $ne $kanan pada re$ligiu$sitas dalam pe$ne$litian ini me$nyoroti aspe $k-aspe $k yang 

dianggap le $bih re $le$van bagi Ge $ne $rasi Z dalam konte$ks wisata halal. 

2.10 Kerangka Pemikiran Teoritis 

Indu$stri pariwisata halal me$ngalami pe$rtu$mbu$han yang signifikan se $jalan de$ngan 

se $makin tingginya pe $mahaman masyarakat me$nge $nai nilai-nilai syariah dalam ke $giatan 

wisata. Hal ini me$nye $babkan pe$rsaingan di antara pe$nye $dia de$stinasi wisata halal se $makin 

ke $tat, se$hingga me $ndorong se $tiap pe $laku$ u$saha u$ntu$k te$ru$s me $mpe$rbaiki ku$alitas pe$layanan 

de $mi me$narik pe$ngu$nju$ng wisata. Ke $pu$tu$san wisatawan u$ntu$k be$rku$nju$ng sangat 

dipe$ngaru$hi ole $h be$be $rapa aspe$k, antara lain re$ligiu$sitas, akse$sbilitas, fasilitas, dan motivasi 

wisatawan.. Pariwisata halal tidak se$ke $dar me$nyu$gu$hkan hibu$ran, te$tapi me$mbe $rikan 

jaminan ke$nyamanan dalam be$ribadah, produ$k yang halal, se $rta su$asana yang se $su$ai de $ngan 

prinsip syariah. 

Dari u$raian kajian te$ori dan stu$di-stu$di te $rdahu$lu$, dapat diru$mu$skan se $bu$ah ke $rangka 

te$ori dalam pe$ne$litian ini yang me $lipu$ti variabe $l be$bas (variabe$l inde $pe$nde $nt), se $pe $rti 
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Fasilitas (X3) 

Religiusitas (X1) 

Aksesbilitas 

(X2) 

Motivasi 

Wisatawan (X4) 

(X3) 

Re $ligiu$sitas (X1), Akse $sbilitas (X2), Fasilitas (X3), Motivasi Wisatawan (X4) se$rta variabe$l 

te$rikat (variabe$l de $pe$nde $nt) yakni Ke $pu$tu$san Be $rku$nju$ng Wisata Halal pada Ge $ne $rasi Z. Di 

bawah ini adalah ke$rangka te $ori yang dite $rapkan dalam pe$ne $litian ini: 

 

Gambar 2.1 

Kerangka Teori 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.11 Rumusan Hipotesis 

2.11.1  Pengaruh Religiusitas terhadap Keputusan berkunjung Wisata Halal pada  

Generasi   Z 

Re $ligiu$sitas me$ru$pakan landasan ke$yakinan atau$ prinsip hidu$p yang 

me$nu$nju$kkan se$be $rapa be$sar pe$ran agama atau$ spiritu$alitas dalam me$ne $ntu$kan 

ke $pu$tu$san, te$rmasu$k ke$tika me$milih de$stinasi wisata.77 Bagi Ge $ne $rasi Z, re$ligiu$sitas 

bisa me$njadi factor pe$ne $ntu$ dalam me$milih de$stinasi wisata halal, kare$na me$re $ka 

                                                             
77 Subhan El Hafiz and Yonathan Aditya, ‘Kajian Literatur Sistematis Penelitian Religiusitas Di 

Indonesia: Istilah, Definisi, Pengukuran, Hasil Kajian, Serta Rekomendasi’, Indonesian Journal for The 

Psychology of Religion, 1.1 (2021), pp. 1–22, doi:10.24854/ijpr428. 

Keputusan 

berkunjung 

Wisata Halal Pada 

Generasi Z(Y) 
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le$bih me$ngu$tamakan pe$ngalaman yang se $su$ai de$ngan ke $yakinan dan nilai-nilai 

agama yang me $re$ka pe$rcayai. Hal ini sejalan dengan teori perilaku konsumen 

menurut Kotler, yang menyatakan bahwa keputusan pembelian dipengaruhi oleh 

faktor budaya, sosial, pribadi, dan psikologis. Dalam konteks ini, religiusitas 

mencerminkan faktor budaya dan psikologis, di mana nilai-nilai agama membentuk 

persepsi, sikap, dan preferensi konsumen terhadap suatu produk atau layanan. 

Destinasi wisata halal menawarkan lingkungan yang mendukung prinsip-prinsip 

keagamaan, seperti ketersediaan makanan halal, fasilitas ibadah, serta aktivitas yang 

sesuai dengan ajaran Islam. Faktor-faktor tersebut dapat meningkatkan minat dan 

keputusan Generasi Z untuk menjadikan wisata halal sebagai prioritas utama dalam 

perencanaan perjalanan mereka. 

Pe $ne $litian yang dilaku$kan Siti Fatimah dan Su$gianto78  me$nu$nju$kkan bahwa 

nilai re$ligiou$s be$rpe $ngaru$h positif te$rhadap minat be$rwisata. Ge $ne$rasi Z yang 

se $makin sadar dan me$nghargai ide$ntitas ke$agamaan me$re $ka, ce$nde $ru$ng le $bih te$rtarik 

pada de$stinasi yang mampu$ me$me $nu$hi ke $bu$tu$han spriritu$al dan re$ligiou$s me $re$ka. 

se $makin ku$at nilai-nilai re$ligiou$s yang dimiliki ole$h Ge $ne $rasi Z, se $makin tinggi 

minat me$re $ka u$ntu$k me$nje $lajahi de$stinasi wisata halal yang me $nye $diakan 

pe $ngalaman se$su$ai de$ngan prinsip-prinsip ke $agamaan. 

H1 : Religiusitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

berkunjung Wisata Halal pada Generasi Z 

2.11.2 Pengaruh Aksesbilitas terhadap Keputusan berkunjung Wisata Halal pada 

Generasi Z 

Akse $sbilitas be$rarti se$gala je$nis ke $nyamanan atau$ ke $lancaran dalam 

me$njangkau$ su$atu$ de $stinasi wisata, de$ngan me $mpe$rtimbangkan jarak mau$pu$n waktu$ 

                                                             
78 Fatimah, ‘Pengaruh Religius , Kualitas Layanan , Citra Destinasi , Dan Wisata Halal Terhadap 

Minat Wisatawan Muslim The Influence of Religion , Service Quality , Destination Image , and Halal 

Tourism on the Interest of Muslim Tourists’. 
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u$ntu$k me$ne $mpu$hnya.79 Akse $sbilitas su$atu$ te $mpat pariwisata sangat me $njadi 

pe $ngaru$h pe $nting bagi se $tiap pe$ngu$nju$ng khu$su$nya bagi Ge $ne $rasi Z, me $ngingat 

me$re $ka adalah ge $ne $rasi yang lahir di e$ra digital dan sangat me$nghargai pe$ngalaman 

yang inklu$sif se $rta yang mu$dah diakse $s. Me $nu$ru$t te $ori pe $rilaku$ konsu$me $n 

me$nyatakan bahwa pilihan se$se $orang u$ntu$k me$ngu$nju$ngi su$atu$ te$mpat wisata 

dite$ntu$kan ole$h be $ragam aspe$k, salah satu$nya aspe $k e $kste $rnal te$rmasu$k ke$mu$dahan 

akse $sbilitas. Akse $sbilitas me$ru$pakan faktor pe$nting yang me $me $ngaru$hi ke$pu$tu$san 

konsu$me $n, se$bab akse$s yang lancar dapat me$ndorongke $te $rtarikan dan ke$inginan 

u$ntu$k me$laku$kan ku$nju$ngan. 

Pe $ne $litian yang dilaku$kan ole$h Lisda, dkk.80 Dan Andika Pu$rnama dan Imam 

Ardiansyah81 me$nge $mu$kakan bahwa akse$sbilitas me$mpu$nyai pe$ngaru$h yang positif 

dan signifikan te$rhadap minat se$se $orang u$ntu$k be$rku$nju$ng ke $ su$atu$ de $stinasi wisata. 

Dari sini bisa disimpu$lkan bahwa se$makin baik akse$sbilitas pada su$atu$ de $stinasi 

wisata, maka se $makin banyak se $se $orang yang ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng ke $ de $stinasi 

wisata te$rse $bu$t. 

H2 : Aksesbilitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

berkunjung Wisata Halal pada Generasi Z 

2.11.3  Pengaruh Fasilitas terhadap Keputusan berkunjung Wisata Halal pada 

Generasi Z 

Fasilitas me$njadi faktor pe$ne$ntu$ yang sangat be $rpe$ngaru$h dalam prose $s  

pe $ngambilan ke$pu$tu$san Ge $ne $rasi Z ke $tika me$milih de$stinasi wisata. Fasilitas se $pe$rti 

                                                             
79 Faizah Khotimatul Husna, ‘Analisis Dampak Sektor Pariwisata Bagi Perekonomian Warga Sekitar 

Kawasan Wisata Siblarak Polanharjo Kabupaten Klaten’, Journal of Economics Research and Policy Studies, 

2.2 (2022), pp. 104–17, doi:10.53088/jerps.v2i2.577. 
80 Lisda, Sofyan, and Katman, ‘Pengaruh Media Sosial, Aksebilitas Dan Fasilitas Islami Terhadap 

Minat Berkunjung Ke Wisata Pulau Larea-Rea Kabupaten Sinjai Dengan Kepercayaan Sebagai Variabel 

Moderating’. 
81 Lisda, Sofyan, and Katman, ‘Pengaruh Media Sosial, Aksebilitas Dan Fasilitas Islami Terhadap 

Minat Berkunjung Ke Wisata Pulau Larea-Rea Kabupaten Sinjai Dengan Kepercayaan Sebagai Variabel 

Moderating’. 
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82akomodasi yang nyaman, transportasi yang mu$dah diakse $s, kamar mandi yang 

be $rsih, se $rta te$mpat ku$line$r yang halal me $njadi pe$rtimbangan u$tama. Ge $ne $rasi Z yang 

ce$nde $ru$ng me $ngu$tamakan ke$nyamanan, ke $praktisan, dan pe$ngalaman me$narik le$bih 

me$milih de$stinasi yang mampu$ me $nye $diakan fasilitas le$ngkap dan be $rku$alitas. 

Menurut teori perilaku konsumen dari Kotler, keputusan konsumen dalam memilih 

suatu produk atau layanan termasuk destinasi wisata dipengaruhi oleh berbagai 

faktor seperti psikologis, pribadi, dan eksternal. Dalam konteks ini, fasilitas termasuk 

dalam faktor eksternal, karena menyangkut kondisi lingkungan fisik yang secara 

langsung memengaruhi kepuasan dan keputusan konsumen. Selain itu, fasilitas juga 

berkaitan dengan motivasi dan persepsi konsumen, di mana pelayanan dan 

kenyamanan yang tersedia akan membentuk nilai tambah terhadap destinasi tersebut. 

Oleh karena itu, kualitas fasilitas menjadi aspek penting yang mendorong Generasi 

Z dalam menentukan pilihan destinasi wisata halal.  

Pe $ne $litian yang dilaku$kan ole$ Irine $ E $ka dan Hadi Pu$rnomo me$nge $mu$kakan 

bahwa variabe$l ke$te$rse $diaan be$rpe $ngaru$h positif dan signifikan te$rhadap minat 

be $rwisata. Fasilitas yang se $laras de $ngan ke $bu$tu$han dan pre$fe $re $nsi Ge $n Z, se $pe $rti 

kone $ksi inte$rne$t, pe $ngalaman yang me $narik u$ntu$k diu$nggah di me $dia sosial, se$rta 

layanan yang me $nge $de $pankan te$knologi, ju$ga tu$ru$t be$rpe$ran se $bagai faktor 

pe $ndorong. Se $makin le$ngkap dan me$madai fasilitas yang dise $diakan, se$makin tinggi 

pu$la minat Ge $ne $rasi Z u$ntu$k me $laku$kan wisata halal. 

H3 : Fasilitas  berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

berkunjung Wisata Halal pada Generasi Z 

2.11.4  Pengaruh Motivasi Wisatawan terhadap Keputusan berkunjung Wisata Halal 

pada Generasi Z 

Motivasi adalah ke$ku$atan inte$rnal  yang me $ndorong se $se $orang u$ntu$k 

me$laku$kan se$su$atu$ se$cara tidak sadar, me$me $ngaru$hi pe$rilaku$nya agar te $rle$tak 

                                                             
82 Dewi and Purnomo, ‘Pengaruh Fasilitas Wisata, Promosi, Dan Harga Terhadap Minat Berkunjung 

Kembali Wisatawan (Studi Destinasi Wisata Taman Ghanjaran Trawas)’. 
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me$ngambil tindakan de$mi me$raih su$atu$ tu$ju$an te$rte $ntu$.83 Bagi ge $ne $rasi Z, motivasi 

ini u$mu$mnya be $rkaitan de$ngan ke $inginan u$ntu$k me$ne $mu$kan pe$ngalaman baru$, 

ke $bu$tu$han akan konte$n yang me $narik di me$dia sosial, atau$ ke$inginan u$ntu$k 

me$nge $ksplorasi de $stinasi yang se $su$ai de $ngan nilai-nilai dan gaya hidu$p me$re $ka, 

se $pe $rti wisata halal. Se$bagai ge $ne $rasi yang lahir dan be$sar di du$nia digital, Ge $n Z 

le$bih ce$nde$ru$ng me $milih lokasi wisata yang tidak se$ke $dar me$nye $nagkan, te$tapi ju$ga 

me$nawarkan manfaat le$bih, baik dari se $gi spiritu$al mau$pu$n social. Be $rdasarkan te $ori 

pe $rilaku$ konsu$me$n, motivasi me$ru$pakan bagian dari faktor inte$rnal yang be $rpe $ran 

pe $nting dalam me$mbe$ntu$k ke $te$rtarikandan pilihan se$se $orang u$ntu$k me $laku$kan 

pe $rjalanan. Se$makin tinggi tingkat motivasinya, se $makin be$sar pe $lu$ang Ge $ne $rasi Z 

me$mu$tu$skan u$ntu$k be $rku$nju$ng ke $ su$atu$ de $stinasi. 

Pe $ne $litian yang dilaku$kan ole$h Ani Pu$spawigati dan Fitri Nu$r Indah Sari84 

dan  Dian Rizki85 me$nu$nju$kkan bahwa motivasi wisatawan be$rpe $ngaru$h se $cara 

signifikan te $rhadap ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng. Hal ini me $ngakibatkan jika motivasi 

wisatawan me$ningkat, maka ke$pu$tu$san ku$nju$ngan ju$ga akan me$ningkat.  

H4 : Motivasi wisatawan  berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan berkunjung Wisata Halal pada Generasi Z 

 

 

  

                                                             
83 Rizki and Sunarti, ‘Pengaruh Motivasi Terhadap Keputusan Berkunjung Wisatawan Di Ekowisata 

Mangrove Wonorejo Surabaya’. 
84 Dewi and Purnomo, ‘Pengaruh Fasilitas Wisata, Promosi, Dan Harga Terhadap Minat Berkunjung 

Kembali Wisatawan (Studi Destinasi Wisata Taman Ghanjaran Trawas)’. 
85 Rizki and Sunarti, ‘Pengaruh Motivasi Terhadap Keputusan Berkunjung Wisatawan Di Ekowisata 

Mangrove Wonorejo Surabaya’. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

3.1 Jenis Penelitian 

Pe $ne $litian ini me$ru$pakan pe$ne$litian lapangan yang me $nggu$nakan pe $nde$katan 

ku$antitatif. Me$tode$ pe $ne$litian ku$antitatif  me$ru$pakan je$nis pe $ne $litian yang 

me$ngu$mpu$lkan data prime$r dalam be$ntu$k nu$me$rik, ke $mu$dian dianalisis me$nggu$nakan 

te$knik statistik.86 Je$nis pe $nilitian ini te$rmasu$k dalam je$nis stu$di lapangan yang dilaku$kan 

de $ngan me $laku$kan obse $rvasi langsu$ng di lokasi pe $ne$litian u$ntu$k me$ngu$mpu$lkan data 

yang dibu$tu$hkan. Pe $ne $litian ini me$nganalisis pe $ngaru$h re $ligiu$sitas, akse $sbilitas, fasilitas, 

dan motivasi wisatawan te$rhadap ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne $rasi Z di 

obje$k wisata halal Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo. 

 

3.2 Ruang Lingkup Penelitian 

Dalam ru$ang lingku$p pe $ne $litian, pe$nting u$ntu$k me$ne $ntu$kan batasan yang je $las 

me$nge $nai lokasi, se $ktor, dan variabe$l-variabe$l yang akan dite$liti. Hal ini be$rtu$ju$an agar 

pe $ne$liti dapat me$njaga foku$s pada are$a yang me $njadi tu$ju$an pe $ne $litian.87  U$ntu$k 

me$mahami lingku$p stu$di, batasan lokasi yang me $njadi foku$s pe$ne $litian haru$s 

dipe$rhatikan. Ole$h kare$na itu$, pe $ne$litian ini me$ngarahkan pe $rhatiannya pada Ge $ne $rasi Z 

yang be $rku$nju$ng ke $ Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo, me$lipu$ti wisatawan lokal mau$pu$n 

inte$rnasional. Stu$di ini me$mbatasi pe$mbahasannya pada dampak re$ligiu$sitas, akse$sbilitas, 

fasilitas, dan motivasi wisatawan te$rhadap ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal.  

 

                                                             
86 Ari Riswanto and others, Metodologi Penelitian Ilmiah (Panduan Praktis Untuk Penelitian 

Berkualitas), Brigham Young University, 2023, I 

<https://www.researchgate.net/publication/376575112_METODOLOGI_PENELITIAN_ILMIAH_Panduan_

Praktis_Untuk_Penelitian_Berkualitas>. 
87 Riswanto and others, Metodologi Penelitian Ilmiah (Panduan Praktis Untuk Penelitian 

Berkualitas), I. 
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3.3 Sumber Data 

Su$mbe $r data me$ru$ju$k pada su$bje $k atau$ te$mpat asal data yang dipe$role $h. Dalam 

pe $ne$litian ini me$nggu$nakan du$a je$nis data, yaitu$ :88 

1. Data Prime$r 

Data prime$r me$ru$ju$k pada data yang dipe $role$h se $cara langsu$ng dari su$mbe $r 

asli atau$ u$tama. Data prime$r yang diku$mpu$lkan ole$h pe $ne$liti dalam stu$di ini be$rsu$mbe $r 

dari su$rve $i yang dilaku$kan de $ngan me $nye $barkan ku$e $sione$r ke $pada wisatawan di 

Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo.  

2. Data Se$ku$nde $r 

Data se $ku$nde$r me $ru$ju$k pada data yang dipe$role $h me$lalu$i be $rbagai su$mbe $r, 

se $pe $rti doku$me $n, situ$s we $b, bu$ku$, majalah, laporan pe$me$rintah, artike$l, dan re $fe$re $nsi 

te$oritis yang be $rasal dari bu$ku$ atau$ su$mbe $r su$mbe $r lain yang te $rkait. Data se$ku$nde $r 

yang digu$nakan dalam pe$ne $litian ini me$ncaku$p data yang be $rasal dari Dinas Pariwisata 

Jawa Te$ngah dan Data dari Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo. 

3.4 Populasi dan Sampel 

3.4.1 Populasi 

Popu$lasi me$ngacu$ pada totalitas obje $k atau$ su$bje $k yang me $miliki 

karakte$ristik dan atribu$t khu$su$s yang dite$ntu$kan ole$h pe $ne $liti, ke$mu$dian dite$liti 

u$ntu$k me$nghasilkan ke$simpu$lan.89 Popu$lasi dalam pe$ne$litian ini adalah se$lu$ru$h 

Ge $ne $rasi Z yang be $rku$nju$ng atau$ me $miliki ke$te$rtarikan te$rhadap wisata halal di 

Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo. Popu$lasi ini me$ncaku$p individu$ yang me $me$nu$hi 

krite$ria se$bagai Ge $ne $rasi Z ( ke $lahiran se$kitar 1997-2012) dan me$miliki ke$te $rkaitan 

de $ngan obje $k pe$ne $litian, yaitu$ wisata halal. 

                                                             
88 Riswanto and others, Metodologi Penelitian Ilmiah (Panduan Praktis Untuk Penelitian 

Berkualitas), I. 
89 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R & D (Bandung: Alfabeta, 2015), hal. 

80. 
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3.4.2 Sampel 

Sampe$l me$ru$pakan bagian yang diambil dari popu$lasi de$ngan ju$mlah dan 

karakte$ristik khu$su$s yang su$dah dite$ntu$kan se $be$lu$mnya.90 Bisa disimpu$lkan bahwa 

sampe$l pe $ne$litian adalah bagian dari popu$lasi yang dipilih u$ntu$k dijadikan su$bje$k 

pe $ne$litian dan be$rtindak se$bagai pe $rwakilan dari se$lu$ru$h anggota popu$lasi.  Teknik 

pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling, 

yaitu salah satu jenis dari non-probability sampling, dimana sampe$l dipilih 

be $rdasarkan pe$rtimbangan dan krite$ria khu$su$s yang dite $ntu$kan ole$h pe $ne $liti agar 

pe $ne$litian le$bih te$rarah dan te$rbagi se $su$ai se $gme $n yang diinginkan.91 Be $riku$t ini 

adalah krite$ria pe$milihan sampe$l yang akan dite$rapkan u$ntu$k pe$ne $litian ini dari 

se $lu$ru$h popu$lasi yang te $rse $dia, yaitu$ se $bagai be $riku$t : 

a. Pe $rnah atau$ se $dang be $rku$nju$ng ke $ Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo 

b. Ge $ne $rasi Z ( ge $ne $rasi yang lahir antara tahu$n 1997-2012) 

Me $tode$ pe $ngambilan sampe$l pada pe$ne $litian ini me$nggu$nakan ru$mu$s 

le$me $show, me$ngingat ju$mlah popu$lasi tidak dike$tahu$i se $cara pasti. Be $riku$t ini adalah 

ru$mu$s yang dike $mu$kakan ole$h Le $me $show :92 

n  = 
𝒁𝟐𝑷(𝟏−𝑷)

𝒅𝟐
 

Ke $te $rangan : 

n  = ju$mlah sampe$l 

z  = skor z pada ke $pe$rcayaan 95% = 1,96 

p  = maksimal e$stimasi = 0,5 

                                                             
90 Ibid., 81 
91 Ibid., 85. 
92 Lemeshow, S., Hosmer Jr, D.W., Klar, J., Lwanga, S.K. 1997. Besar Sampel Dalam Penelitian 

Kesehatan. Yogyakarta : Gadjah Mada University Press. 
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d  = alpha (0,1) atau$ sampling e$rror = 10 

n  = 
(1,96)20,5(1−0,5)

(0,01)2
 

n = 96,04  

Be $rdasarkan pe$rhitu$ngan di atas, ju$mlah sampe$l dipe$role$h 96,04 re$sponde $n 

dan dibu$latkan me$njadi 100 re$sponde $n gu$na me$ningkatkan aku$rasi hasil ku$e $sione$r. 

3.5 Metode Pengumpulan Data 

3.5.1 Observasi 

Obse $rvasi me $ru$pakan me$tode$ pe$ngu$mpu$lan data yang dite $rapkan me$lipu$ti 

hal-hal yang be $rhu$bu$ngan de $ngan pe $rilaku$ manu$sia, alu$r ke$rja, ge$jala alam, dan 

kondisi di mana ju$mlah re$sponde $n yang dite$liti tidak te$rlalu$ be$sar.93 Pe $ne $litian ini 

me$ne $rapkan me$tode$ obse $rvasi langsu$ng de $ngan me $mpe$role$h data me$lalu$i dinas 

pariwisata, dan ju$ga pe $ngisian ku$e $sione $r se $cara langsu$ng ole $h re $sponde $n. 

3.5.2 Kuesioner  

Ku$e $sione $r me $ru$pakan su$atu$ me $tode$ pe$ngu$mpu$lan data yang dilaku$kan 

de $ngan me$mbe $rikan daftar pe$rtanyaan atau$ pe$rnyataan se $cara te$rtu$lis ke$pada 

re $sponde $n u$ntu$k ke$mu$dian dire$spon atau$ dijawab ole$h me$re $ka.94 Ku$e $sione $r dalam 

pe $ne$litian ini me$nggu$nakan siste $m te$rtu$tu$p, yang artinya se $mu$a pilihan re$spons yang 

te$rse $dia bagi re $sponde $n su$dah dite$ntu$kan se $be $lu$mnya dan te $rcantu$m dalam le$mbar 

ku$e $sione$r. 

Pe $ne $litian ini me$nggu$nakan skala like$rt se $bagai alat pe$ngu$ku$ran, de $ngan cara 

me$ngu$bah variabe $l yang akan diu$ku$r me $njadi se$ju$mlah indikator variabe$l. 

Se $lanju$tnya, indikator-indikator te$rse$bu$t me$njadi landasan dalam me$rancang ite$m-

                                                             
93 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, Dan R&D (Bandung: Penerbit Alfabeta, 2015 
94 Ibid., 142 
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ite$m instru$me $nt yang bisa be $ru$pa pe$rtanyaan atau$ pe $rnyataan.95 Skor jawaban yang 

dibe$rikan adalah se$bagai be $riku$t : 

Sangat Se $tu$ju$  = 4 

Se $tu$ju$   = 3 

Tidak Se$tu$ju$  = 2 

Sangat Tidak Se$tu$ju$ = 1 

3.5.3 Dokumentasi 

Doku$me $ntasi me$ru$pakan me$tode$ pe$ngu$mpu$lan data yang dilaku$kan de$ngan 

me$ngu$mpu$lkan informasi dari be$rbagai su$mbe$r, se $pe $rti catatan, transkip, bu$ku$, koran, 

majalah, age$nda, notu$le$n,dan lainnya. Dalam pe$ne$litian ini doku$me$ntasi me$ncaku$p 

pe $ncatatan, pe$ngambilan foto, se$rta pe$ngu$mpu$lan data yang te $rkait de$ngan pe $ne $litian di 

lokasi Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo. 

3.6 Variabel Penelitian 

3.6.1 Variabel Dependent 

Me $nu$ru$t Imam Machali, Variabe$l De $pe $nde$nt me$ru$pakan variabe$l yang 

dipe$ngaru$hi atau$  me$njadi akibat, kare$na adanya variable$ be $bas. Variabe$l ini adalah 

akibat dari variabe$l be$bas. Variabe$l De$pe $nde $nt dari pe$ne$litian ini adalah  Ke $pu$tu$san 

Be $rku$nju$ng Wisata Halal pada Ge $ne $rasi Z (Y). 

3.6.2 Variabel Independent 

Me $nu$ru$t Imam Machali (2021), Variabe$l Inde $pe $nde $nt me$ru$pakan variabe$l 

yang me $mpe$ngaru$hi atau$ me$njadi pe$nye $bab pe$ru$bahan variable$ te$rikat (De$pe$nde $nt). 

Variabe$l ini se$ring dise $bu$t de$ngan variabe$l stimu$lu$s, pre $dictor, ante$ce$de $nt. Variabe$l 

inde$pe $nde $nt dari pe$ne $litian ini adalah Re$ligiu$sitas(X1), Akse $sbilitas(X2), Fasilitas 

(X3), Motivasi Wisatawan (X4). 

                                                             
95 Ibid., 93. 
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3.7 Definisi Operasional Variabel Penelitian 

Tabel 3. 1 Definisi Operasional Variabel 

Sub 

Variabel 

Definisi Variabel Indikator Sumber Skala 

Pengukuran 

Ke $pu$tu$san 

be $rku$nju$ng 

(Y) 

Keputusan 

berkunjung merupakan 

suatu keputusan yang 

diambil oleh seseorang 

yang akan melakukan 

perjalanan ke suatu 

tempat wisata tertentu 

untuk berlibur. 

1. Pe $nge $nalan 

masalah 

2. Pe $re $ncanaan 

informasi 

3. E $valu$asi alte$rnative $ 

4. Ke $pu$tu$san 

pe $mbe$lian/ku$nju$nn

gan 

5. Pe $rilaku$ se $te$lah 

pe $mbe$lian/ku$nju$ng

an 

Reza Dwi, 

dkk.(2023) 

Skala Like $rt 

Re $ligiu$sitas 

(X1) 

Religiusitas merupakan 

internalisasi nilai-nilai 

agama dalam diri 

seseorang yang berperan 

penting dalam 

membentuk dan 

mengembangkan 

karakter individu. 

 

1. Ide $ologi 

2. Ritu$alistik 

3. E $kspe $re$nsial 

4. Inte $le $ktu$al 

5. Konse $ku$e $nsial 

Tri Yaumil 

Falikah 

(2021) 

Skala Like $rt 

Akse $sbilitas 

(X2) 

Akse $sbilitas 

me$ru$pakan kemudahan 

yang tersedia untuk 

mencapai destinasi 

wisata, yang terkadang 

diabaikan oleh 

wisatawan dalam 

merenca- nakan 

perjalanan wisata, 

sehingga secara umum 

1. Akse $s informasi 

2. Akse $s kondisi jalan 

3. Akse $s te $mpat akhir 

pe $rjalanan 

Sariana 

Hollandita 

(2022) 

Skala Like $rt 
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dapat mempengaruhi 

budget per-jalanan 

tersebut. 

 

Fasilitas 

(X3) 

Fasilitas adalah 

layanan yang 

dise $diakan de$stinasi 

wisata u$ntu$k 

me$ndu$ku$ng ke $giatan 

para pe$ngu$nju$ng 

se $lama be$rada di 

te$mpat te$rse $bu$t. 

 

- Ke $le $ngkapan, 

ke $be$rsihan dan 

ke $rapian fasilitas. 

- Kondisi dan fu$ngsi 

fasilitas. 

- Ke $mu$dahan 

me$nggu$nakan 

fasilitas 

Gaby A 

Pe $rbina, 

dkk.. (2022) 

Skala Like $rt 

Motivasi 

Wisatawan 

(X4) 

Motivasi adalah 

dorongan alami yang 

mu$ncu$l dari dalam diri 

individu$, yang 

me$mbe $ntu$k pe $rilaku$, 

me$micu$ langkah 

konkre $t, se $rta 

me$ngarahkan u$saha 

gu$na me $raih se$su$atu$ 

targe $t atau$ ke$pu$asan, 

te$rmasu$k ke $tika 

se $se $orang me $mu$tu$skan 

u$ntu$k me$laku$kan 

pe $rjalanan wisata. 

- Physycal or 

physiological 

motivation ( 

Motivasi fisik) 

- Cu$ltu$ral 

motivation 

(Motivasi bu$daya) 

- Social motivation 

atau$ inte$rpe $rsonal 

motivation 

(Motivasi sosial) 

- Fantasy 

motivation 

(Motivasi fantasi) 

 

Fitria Sari 

(2014) 

 

Skala Like $rt 

 

3.8 Analisis Data 

Analisis data me$ru$pakan tahap pe$ngolahan data se$hingga hasilnya dapat 

dime$nge $rti de $ngan je $las ole $h pe $mbaca pe $ne$litian. Prose$s ini me $ncaku$p pe $nyampaian 

informasi dari data yang te $lah diprose $s, pe $nge $lompokkan hasil pe$ngolahan data, se $rta 

me$rangku$m hasil olahan data gu$na me$ncapai ke$simpu$lan pe$ne $litian.96 Pe $ne$litian ini 

                                                             
96 Syafrida Hafni Sahir. 2022. “Metodologi Penelitian”. KBM  Indonesia. Medan. Hal 37 
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me$nggu$nakan te $knik analisis data se$pe$rti statistic de$skriptif, u$ji validitas, u$ji re$liabilitas, 

u$ji asu$msi klasik, re$gre $si be $rganda, u$ji hipote$sis, dan koe $fisie$n de $te$rminasi.  

 

3.9 Teknik Analisis Data 

3.9.1 Analisis Statistik Deskripstif 

Me $nu$ru$t Su$giyono  me $nyatakan bahwa analisis de$skriptif me$ru$pakan te$knik 

u$ntu$k me$nggambarkan data yang te $lah te$rku$mpu$l tanpa me$narik ke$simpu$lan 

u$mu$m. Te$knik ini me$mbantu$ dalam me$ngide $ntifikasi nilai variabe$l yang dite $liti. 

Se $dangkan me$nu$ru$t Ajat Ru$kaat , Statistik De$skriptif adalah se$bu$ah me$tode$ 

pe $ne$litian yang dirancang u$ntu$k me $nggambarkan fe$nome$na yang te $rjadi se$cara 

nyata, re $alistis, dan actu$al pada masa kini.97 Pe $ne $litian ini be$rpu$sat pada pe $nyajian 

de $skripsi atau$ gambaran yang siste $matik, be $rdasarkan fakta,  dan aku$rat te$rkait 

fakta, karakte$ristik, se $rta fe$nome$na yang me$njadi foku$s pe $ne $litian. 

3.9.2 Uji Kualitas Data 

Pada tahap ku$alitas data, akan dite$ntu$kan se $jau$h mana variabe$l-variabe $l 

yang dipakai mampu$ me$njawab pe$rtanyaan pe$ne$litian se$cara aku$rat dan dapat 

dipe$rcaya. Pe $ngolahan data dalam pe$ne $litian ini me$nggu$nakan program SPSS. 

a. U$ji Validitas 

U$ji validitas dilaku$kan u$ntu$k me$mastikan bahwa su$atu$ alat u$ku$r 

me$miliki tingkat ke$validan yang baik.98 Ku$e $sione $r dapat dikatakan valid apabila 

pe $rtanyaan-pe $rtanyaan yang ada di dalamnya mampu$ me$nggambarkan atau$ 

me$ngu$ku$r de $ngan aku$rat hal-hal yang akan me$njadi foku$s dari ku$e $sione $r 

te$rse $bu$t. Krite $ria validitas menurut Zahriyah te $rpe $nu$hi apabila 𝑟ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 le$bih 

                                                             
97 Ajat Rukajat, Metode Penelitian Kuantitatif (Sleman: Penerbit Budi Utama, 2018) H.1 
98 Aminatus Zahriyah and others, Ekonometrika Teknik Dan Aplikasi Dengan SPSS, Mandala Press, 

2021. 
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be $sar dari 𝑟𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙, yang me $nandakan ke$validan. Se$baliknya, jika 𝑟ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 le$bih 

ke $cil dari 𝑟𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙, maka dianggap tidak valid. 

Instru$me $n pe $ne $litian ini diu$ji me$nggu$nakan sampe$l yang be $rasal dari 

popu$lasi de$ngan ju$mlah partisipan se$banyak 30 orang. Tingkat validitas 

dite$ntu$kan me$lalu$i de$rajat ke$absahan (df) = n-2. Ole $h kare$na itu$, dalam u$ji coba 

ini, nilai df yang dipe $role$h adalah df = 30-2 = 28 de $ngan taraf signifikansi 5%  ( 

α = 0,05). Be$rdasarkan pe$rhitu$ngan te $rse $bu$t, nilai kritis r tabe$l yang didapatkan 

adalah 0,3061. 

          Tabel 3. 2 Hasil Uji Validitas 30 Responden 

Variabel Pernyataan 𝑟ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 𝑟𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 Keterangan 

Re $ligiu$sitas 

(X1) 

X1.1 0,744 0,3061 VALID 

X1.2 0,551 0,3061 VALID 

X1.3 0,650 0,3061 VALID 

X1.4 0,436 0,3061 VALID 

X1.5 0,768 0,3061 VALID 

Akse $sbilitas 

(X2) 

X2.1 0,696 0,3061 VALID 

X2.2 0,699 0,3061 VALID 

X2.3 0,686 0,3061 VALID 

X2.4 0,702 0,3061 VALID 

Fasilitas 

(X3) 

X3.1 0,670 0,3061 VALID 

X3.2 0,773 0,3061 VALID 

X3.3 0,767 0,3061 VALID 
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Variabel Pernyataan 𝑟ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 𝑟𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 Keterangan 

X3.4 0,640 0,3061 VALID 

Motivasi 

Wisatawan 

(X4) 

X4.1 0,694 0,3061 VALID 

X4.2 0,698 0,3061 VALID 

X4.3 0,771 0,3061 VALID 

X4.4 0,674 0,3061 VALID 

Ke $pu$tu$san 

Be $rku$nju$ng  

Ge $ne $rasi Z 

(Y) 

Y.1 0,630 0,3061 VALID 

Y.2 0,595 0,3061 VALID 

Y.3 0,657 0,3061 VALID 

Y.4 0,770 0,3061 VALID 

Y.5 0,661 0,3061 VALID 

Y.6 0,696 0,3061 VALID 

Y.7 0,567 0,3061 VALID 

                  Su$mbe $r : Data diolah SPSS.23 2025  

Hasil u$ji validitas pada tabe$l di atas me $nu$nju$kkan bahwa se $lu$ru$h bu$tir 

pe $rtanyaan u$ntu$k variabe $l re$ligiu$sitas, akse $sbilitas, fasilitas, motivasi 

wisatawan, dan ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng dinyatakan valid kare$na me$me$nu$hi 

krite$ria r hitu$ng > r tabe$l. 

b. U$ji Re$liabilitas 

Re $liabilitas dilaku$kan u$ntu$k me$nilai se$jau$h mana data me$miliki stabilitas 

atau$ ke $te$ratu$ran yang dilaku$kan.99 Hal ini dilaku$kan gu$na me $nge $tahu$i apakah 

                                                             
99 Zahriyah and others, Ekonometrika Teknik Dan Aplikasi Dengan SPSS. 



53 
 

instru$me$nt te$rse $bu$t layak dipakai se$bagai alat u$ku$r u$ntu$k re $sponde $n atau$ tidak. 

Me $tode$ pe $ngu$jian re $liabilitas dalam pe $ne$litian ini me$nggu$nakan me $tode $ 

cronbach’s alpha. Menurut Azuar, re $liabilitas su$atu$ variabe$l te$rpe$nu$hi apabila 

nilai cronbach’s alpha > 0,600. Se $bailknya, jika nilainya ku$rang dari 0,600, 

maka data te$rse $bu$t dianggap tidak re$liabe$l.100 

   Tabel 3. 3 Hasil Uji Reliabilitas 30 Responden 

Variabel Reliability Coeffiens Alpha Keterangan 

Re $ligiu$sitas (X1) 0,626 > 0,600 RE $LIABE $L 

Akse $sbilitas (X2) 0,637 > 0,600 RE $LIABE $L 

Fasilitas(X3) 0,667 > 0,600 RE $LIABE $L 

Motivasi Wisatawan 

(X4) 

0,668 > 0,600 RE $LIABE $L 

Ke $pu$tu$san Be $rku$nju$ng 

Ge $ne $rasi Z (Y) 

0,775 > 0,600 RE $LIABE $L 

                  Su$mbe $r : Data diolah SPSS.23 2025  

Tabe$l di atas me$nu$nju$kkan hasil u$ji re$liabilitas te$rhadap 30 re$sponde $, 

dimana se$lu$ru$h variabe$l pe$ne $litian me$miliki nilai cronbach’s alpha le$bih be$sar 

dari 0,600. Hal ini me$nu$nju$kkan bahwa se$mu$a variabe$l te$lah me$me$nu$hi krite$ria 

re $liabilitas se $hingga layak u$ntu$k dise $barkan ke $pada 100 re$sponde $n se $bagai 

sampe$l pe $ne$litian. 

 

 

 

                                                             
100 Azuar Juliandi, Irfan, and Saprinal Manurung, Metodologi Penelitian Bisnis Konsep Dan 

Aplikasi, ed. by Fahr izal Zulkarnain (Umsu Press, 2014). 
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3.9.3 Uji Asumsi Klasik 

U$ji Asu$msi Klasik dilaku$kan u$ntu$k me $nilai aku$rasi e$stimasi, ke$obje $ktifan, 

dan ke$kosiste $nan pe$rsamaan re$gre $si yang dihasilkan dalam pe$ne$litian. be$riku$t 

adalah be$be $rapa u$ji asu$msi klasik yang dite $rapkan dalam pe$ne $litian ini : 

a. U$ji Normalitas 

U$ji normalitas digu$nakan dalam rangka me$ngide $ntifikasi hu$bu$ngan antara 

variabe $l be$bas dan variabe$l te$rikat te$rdistribu$si se $cara normal atau$ tidak.101 Dalam 

pe $ne$litian ini, u$ji normalitas de$ngan me$nggu$nakan alat pe$ngu$ku$ran Normal 

Probability Plot  dan te$knik statistic non-parame$trik Kolmogorov-Smirnov (K-S). 

prinsip u$tama dari te$knik ini adalah me$mbandingkan distribu$si data (yang diu$ji) 

te$rhadap distribu$si normal standar.102 Be $riku$t adalah pandu$an yang digu$nakan 

dalam me$ne $ntu$kan ke$pu$tu$san menurut Zahriyah: 

1. Apabila nilai signifikasi le$bih be $sar dari 0.05, maka hipote$sis dite$rima kare$na 

data te$rse $bu$t be$rdistribu$si normal. 

2. Apabila nilai signifikasi le$bih ke $cil dari 0.05, maka hipote$sis tidak dite$rima 

kare$na data te$rse $bu$t tidak be$rdistribu$si normal. 

b. U$ji Mu$ltikolinie$ritas 

U$ji Mu$ltikolinie$ritas be$rtu$ju$an u$ntu$k me$me$riksa apakah te$rdapat kore$lasi 

yang signifikan di antara variabe$l inde$pe$nde $nt. U$ji ini me$ngacu$ pada hu$bu$ngan 

line$ar antar variabe$l inde$pe $nde$n dalam re$gre $si be $rganda.103 Dalam mode$l re$gre $si 

yang baik, se$haru$snya tidak ada hu$bu$ngan kore$lasi antar variabe$l inde$pe $nde$nt. 

Menurut Dyah Nirmala, mu$ltikolinie$ritas pada su$atu$ variabe$l te$rindikasi apabila 

nilai Tole$rance $ be$rada di bawah 0,1 atau$ nilai Variance$ Inflation Factor (VIF) le $bih 

be $sar dari 10. 

 

                                                             
101 Zahriyah and others, Ekonometrika Teknik Dan Aplikasi Dengan SPSS. 
102 Zahriyah and others, Ekonometrika Teknik Dan Aplikasi Dengan SPSS. 
103 Jane, Statistik Deskriptif & Regresi Linier Berganda Dengan Spss, Semarang University Press, 

2021. 
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c. U$ji He $te $roske $dastisitas 

U$lji he$lte$lroske$ldastisitas me$ru$pakan salah satu$ me$tode$ analisis yang 

digu$nakan u$ntu$k me$ngu$ji apakah te$rdapat pe$rbe$daan varians antara re$sidu$al satu$ 

obse $rvasi de $ngan obse $rvasi lainnya. Jika re $sidu$al me$miliki varians yang sama, 

kondisi ini dise$bu$t homoske$dastisitas. Se $baliknya, jika variansnya be $rbe $da, maka 

dise $bu$t he$te $roske $dastisitas.104 U$ji yang digu$nakan adalah u$ji Gle $jse $r, yaitu$ me $tode$ 

analisis yang be $rtu$ju$an u$ntu$k me $nde$te $ksi adanya indikasi he$te$roske $dastisitas dalam 

mode$l re$gre $si. De $ngan cara me$re$gre $sikan nilai absolu$t re$sidu$al te$rhadap variabel$ 

be $bas (inde$pe $nde $nt). Menurut Dyah Nirmala, apabila hasil signifikansi kore$lasi 

me$nu$nju$kkan nilai di bawah 0,05, maka pe$rsamaan re$gre $si te $rse $bu$t me$ngalami 

he $te$roske $dastisitas. Se$baliknya, jika kore$lasi le$bih be$sar dari 0,05, be$rarti tidak 

te$rjadi he$te$roske $dastisitas dalam mode$l re$gre $si. 

3.9.4 Uji Regresi Linier Berganda 

U$ji re$gre $si linie$r be $rganda ini digu$nakan u$ntu$k me$ngu$ji se $jau$h mana hu$bu$ngan dan 

pe $ngaru$h dari be$be $rapa variabe$l inde$pe$nde $n (variabe$l be$bas) te$rhadap satu$ variabe$l 

de $pe$nde $n (variabe$l te$rikat).105 Pe $ne $litian ini me$ne $rapkan mode$l re$gre $si be $rganda yang 

te$rdiri atas 4 variabe$l de $ngan pe $rsamaan se $bagai be$riku$t: 

Y= a + β1 X1 + β2 X2+ β3 X3+ β4 X4 + e $ 

Ke $te $rangan : 

Y    = Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng Wisata Halal 

a    = Konstanta 

β1, β2, β3, β4 = Koe $fisie $n re $gre $si 

X1   = Re$ligiu$sitas 

X2   = Akse $sbilitas 

X3    = Fasilitas 

                                                             
104 Jane, Statistik Deskriptif & Regresi Linier Berganda Dengan Spss. 
105 Zahriyah and others, Ekonometrika Teknik Dan Aplikasi Dengan SPSS. Hal 62 
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X4   = Motivasi Wisatawan 

e $   = Standard e$rror. 

3.9.5 Uji Hipotesis 

U$ji hipote$sis digu$nakan u$ntu$k me$nge $tahu$i apakah variabe$l inde$pe $nde $n me$miliki 

pe $ngaru$h signifikan te $rhadap variabe$l de $pe $nde$n.106 

a. Uji T (uji secara parsial) 

U$ji T dilaku$kan u$ntu$k me$nge $tahu$i apakah ada pe$ngaru$h signifikasi variabe$l 

inde$pe $nde $n yaitu$ variable$ Re $ligiu$sitas, Akse $sbilitas, Fasilitas, dan Motivasi 

Wisatawan te$rhadap variabe$l de$pe $nde$n yaitu$ Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal. 

adapu$n hipote$sis yang diu$ji dalam pe$ne $litian ini adalah : 

1. Ho = Re $ligiu$sitas, Akse $sbilitas, Fasilitas, dan Motivasi Wisatawan tidak 

be $rpe$ngaru$h te $rhadap Ke $pu$tu$san Be $rku$nju$ng Wisata Halal 

2. Ha = Re $ligiu$sitas, Akse $sbilitas, Fasilitas, dan Motivasi Wisatawan be$rpe $ngaru$h 

te$rhadap Ke $pu$tu$san Be $rku$nju$ng Wisata Halal. 

De $ngan pe $doman pe$ngambilan ke$pu$tu$san se $bagai be $riku$t :  

1. U$ji signifikan de$ngan α = 0,05 

i. Ho dite $rima dan Ha ditolak jika angka signifikansinya > 0,05 

ii. Ho ditolak dan Ha dite $rima jika angka signifikansinya < 0,05 

2. T hitu$ng : T tabe$l 

i. Ho dite $rima dan Ha ditolak jika T hitu$ng < T tabe$l 

ii. Ho ditolak dan Ha dite $rima jika T hitu$ng > T tabe$l 

 

b. Koefisien Determinasi (𝑹𝟐) 

Koe $fisie $n De $te $rminasi digu$nakan u$ntu$k me$nge $tahu$i se $be $rapa be$sar se $lu$ru$h 

variabe $l inde$pe$nde $n be $rkontribu$si te $rhadap variabe$l de $pe $nde$n. Analisis re $gre $si 

pe $ne$litian ini me$libatkan be$be$rapa variabe $l inde$pe $nde $n, se $hingga acu$an Adju$ste $d R 

                                                             
106 Zahriyah and others, Ekonometrika Teknik Dan Aplikasi Dengan SPSS. Hal 63 
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Squ$are $. Ou$tpu$t Mode$l Su$mmary me$mu$at nilai Adju$ste$d R Squ$are $, yang 

me$mpre $se $ntasikan se$be $rapa be$sar variabe$l inde$pe$nde $n me$me$ngaru$hi variabe $l 

de $pe$nde $n. Pre $se $ntase$ sisanya me $nu$nju$kkan kontribu$si factor-faktor e$kste$rnal yang 

tidak te$rmasu$k dalam mode$l pe$ne $litian.107 

 

  

                                                             
107 Zahriyah and others, Ekonometrika Teknik Dan Aplikasi Dengan SPSS. Hal 69 
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BAB IV 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

4.1 Gambaran Umum Objek Penelitian 

Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo (MRSZS) be $rada di pu$sat kota Su$rakarta atau$ 

Solo, te$patnya di Jl. Ahmad Yani No. 121 Gilingan, Ke $camatan Banjarsari, Kota 

Su$rakarta, Jawa Te$ngah (57136). Masjid ini me$ru$pakan hadiah pe$rsahabatan dari 

Pre $side $n U$ni E$mirat Arab yaitu$ She $ikh Mohamme$d bin Zaye $d ke $pada Bapak Joko 

Widodo. Se $be $lu$mnya pada tahu$n 2019 di be$ntu$k tim khu$su$s u$ntu$k me$re$ncanakan 

pe $mbangu$nan masjid, ke$mu$dian pada tahu$n 2020 baru$ dite$mu$kan lokasi u$ntu$k 

pe $mbangu$nannya. Be $rdasarkan diplomasi antara pe$me $rintah dan Ke $me$ntrian Agama, 

akhirnya pe $mbangu$nan masjid ini dise$rahkan ke$pada Ke $me $ntrian Agama.  

Pe $le$takan batu$ pe $rtama dilaku$kan ole$h Bapak Joko Widodo dan masjid ini 

dinamakan Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo de $ngan alasan Pre $side$n U$AE $ Mu$hammad 

bin Zaye $d ingin me $wakafkan atas nama ayahnya yaitu$ She $ikh Zaye $d. Ke $mu$dian 

dire$smikan pada tanggal 14 Nove $mbe $r 2022 yang ditandai de $ngan pe $nandatanganan 

prasasti ole$h Pre $side $n Re $pu$blik Indone $sia, Ir. Joko Widodo dan Pre $side $n U$ni E $mirat 

Arab, She $ikh Mohamme$d bin Zaye $d. Ke $mu$dian dibu$ka u$ntu$k u$mu$m pada tanggal 1 

Mare $t 2023 ole$h Wakil Pre $side $n Re $pu$blik Indone $sia, KH. Ma’ru$f Amin. Diharapkan ke $ 

de $pannya, masjid ini dapat me$njadi titik pe $rte$mu$an bagi komu$nitas Mu$slim di Indone $sia 

dan U$E $A. 

Arsite $ktu$r Masjid Sye $ikh Zaye $d Solo ini dibangu$n mirip de $ngan She $ikh Zaye $d 

Grand Mosqu$e $ di Abu$ Dhabi, walau$pu$n be $gitu$, masjid ini masih me$nyisipkan ciri khas 

Indone $sia, se $pe $rti pe $nggu$naan karpe$t batik di are $a sholat u$tama dan hiasan motif Kawu$ng 

pada be$be $rapa pintu$. Masjid ini me $miliki u$ku$ran bangu$nan 8000 me $te$r, te $mpat ini 

mampu$ me$nampu$ng hingga 10 ribu$ jamaah. Ada banyak orname $nt yang ada di masjid 

ini, se$pe $rti 1 ku$bah u$tama yang te $rlihat me $nyala me$gah disiang mapu$n malam hari dan 

82 ku$bah ke $cil lainnya yang me $nyimbolkan mu$ltiku$ltu$ral. Fasilitas yang te $rse $dia di dalam 

Masjid Sye $ikh Zaye $d Solo ini ada be$ragam, se$pe $rti Ru$ang VIP u$ntu$k tamu$-tamu$ khu$su$s 
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yang datang, pe $rpu$stakaan de $ngan bu$ku$-bu$ku$ pe $nge $tahu$an Islam, ru$ang pe $nge $lola yang 

be $rgu$na bagi para pe $ngu$ru$s masjid, taman base $me$nt be $rgu$na u$ntu$k ru$ang me $ditasi dan 

santai bagi para pe$ngu$nju$ng. Ada ju$ga te $mpat wu$dhu$ dan kamar mandi yang me $madai 

dan te$mpat parkir. 

Ke $hadiran Masjid Raya She $ikh Zaye $d se $bagai de$stinasi wisata re$ligi baru$ di Kota 

Su$rakarta me$mbe $rikan dampak yang signifikan bagi pariwisata Su$rakarta, dapat me$narik 

banyak pe$ngu$nju$ng se $tiap harinya baik dari dalam mau$pu$n lu$ar kota, rata-rata 10.000 

sapai 15.000 pe$ngu$nju$ng pe $r hari. se $lain itu$, ke $be$radaan masjid ini ju$ga me $nciptakan 

ladang e $konomi baru$ bagi warga se $kitar.    

4.1.2 Visi dan Misi Masjid Syeikh Zayed Solo 

a. Visi  

Me $njadi pione$r dalam me$mpromosikan bu$daya Islam yang tole$ran dan 

me$wu$ju$dkan komu$nikasi lintas bu$daya Islam, Indone $sia, dan U$ni E$mirat Arab 

b. Misi 

1. Me $mpromosikan le$gasi dari She$ikh Zaye $d dalam me$nne $rapkan nilai-nilai 

ke $manu$siaan. 

2. Me $njadi pu$sat ge $rakan mode$rasi be$ragama. 

3. Me $njadi pu$sat pe$nge $mbangan bu$daya yang tole $ran. 

4. Me $mpromosikan koe$ksiste $nsi bu$daya Islam, Indone $sia, dan U$ni E $mirat Arab. 

5. Me $mpe$rku$at hu$bu$ngan antar du$a ne$gara: Indone $sia dan U$ni E $mirat Arab. 

6. Me $njadikan de$stinasi wisata re$ligi yang inspiratif dan e$du$katif. 

7. Me $njadikan te$mpat yang ramah anak, lansia, difable$, dan lingku$ngan. 
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4.1.3 Struktur Pengurus Masjid Raya Sheikh Zayed Solo 

Tabel 4. 1Struktur Pengurus Masjid Raya Sheikh Zayed Solo 

Jabatan Nama 

Imam Be $sar KH. Drs. Abdu$l Rozaq 

Wakil Imam Be $sar KH. Abdu$l Karim 

Anggota 1. Anas Farkhani, S.E $, Ak. 

2. Mokhamad Zainal Anwar, S.H.I, 

M.S.I. 

Dire $ktu$r Mu$najat, Ph. D. 

Wakil Dire$ktu$r Bagu$s Sigit Se $tiawan, S.H. 

Be $ndahara Abd. Halim, S.Th.I, M.Hu$m 

Bidang Pe $ribadatan 1. KH. Mu$khamad Mu$htarom, 

M.SI., M.Pd.I. 

2. Hj. Se $khah Wal’afiah 

Bidang Imam dan Mu$azzin 1. Drs. KH. Ibrahim Asfari, S.H. 

2. KH. Agu$s Ma’Arif, Lc., M.M. 

Bidang Pe $ndidikan dan Bu$daya 1. Prof. Sofyan Anif, M.Si. 

2. Dr. Akhmad Ramdhon, S.Sos., 

M.A. 

Bidang Pe $ngawasan Layanan dan 

Ope $rasional 

1. H. M. Mashu$ri, S.E $., M.Si. 

2. Ir. Ahyani Sidik, M.A. 

3. (Alm) H. Imron Su$pomi 

Bidang Kajian dan Mate$ri M. Su$bhan 

Bidang Pe $re $mpu$an, Anak, dan 

Diafabilitas 

1. Hj. Istiqomah 

2. Me $ikha Asri Mandiri 

3. Hj. Nu$r Hidayah Idris 

Bidang Hu$bu$ngan Ke $masyarakatan 1. H. Zainu$r Ihsan 

2. Joko Partono 

3. Bu$di Yu$listianto 

Su$mbe $r : Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo 
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4.2 Uji Kualitas Data 

4.2.1 Uji Validitas 

U$ji validitas adalah u$ji yang dilaku$kan u$ntu$k me$ngu$ku$r ke $te $patan 

pe $rnyataan dalam se$tiap variable$ pe $ne$litian. U$ji ini digu$nakan u$ntu$k me $mastikan 

apakah instru$me$nt dalam ku$e $sione $r pe$ne $litian su$dah valid atau$ be $lu$m. Su$atu$ 

instru$me$nt dinyatakan valid apabila nilai r hitu$ng le$bih be $sar dari r tabe$l. 

Se $baliknya, apabila r hitu$ng le $bih re $ndah dari r tabe $l, maka instru$me $nt dinyatakan 

tidak valid.  

Tingkat validitas pe$ne $litian ini dihitu$ng me $nggu$nakan ru$mu$s df = n 2. Jika 

ju$mlah re$sponde $n (n) diasu$msikan se$banyak 100, maka nilai df adalah 100-98 

de $ngan tingkat signifikansi alpha 0,05 (5%). Be $rdasarkan pe $rhitu$ngan te $rse $bu$t, 

nilai r tabe$l  yang dipe $role $h adalah 0,1966. Se $lanju$tnya, hasil u$ji validitas dalam 

pe $ne$litian ini dapat dilihat pada tabe$l di bawah ini :  

               Tabel 4. 2 Hasil Uji Validitas Instrumen 

Variabel Pernyataan 𝑟ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 𝑟𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 Keterangan 

Re $ligiu$sitas 

(X1) 

X1.1 0,749 0,1966 VALID 

X1.2 0,746 0,1966 VALID 

X1.3 0,761 0,1966 VALID 

X1.4 0,750 0,1966 VALID 

X1.5 0,782 0,1966 VALID 

Akse $sbilitas 

(X2) 

X2.1 0,673 0,1966 VALID 

X2.2 0,776 0,1966 VALID 

X2.3 0,800 0,1966 VALID 
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Variabel Pernyataan 𝑟ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 𝑟𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 Keterangan 

X2.4 0,847 0,1966 VALID 

Fasilitas 

(X3) 

X3.1 0,780 0,1966 VALID 

X3.2 0,835 0,1966 VALID 

X3.3 0,845 0,1966 VALID 

X3.4 0,782 0,1966 

VALID 

 

Motivasi 

Wisatawan 

(X4) 

X4.1 0,726 0,1966 VALID 

X4.2 0,727 0,1966 VALID 

X4.3 0,747 0,1966 VALID 

X4.4 0,775 0,1966 VALID 

Ke $pu$tu$san 

Be $rku$nju$ng  

Ge $ne $rasi Z 

(Y) 

Y.1 0,664 0,1966 VALID 

Y.2 0,674 0,1966 VALID 

Y.3 0,693 0,1966 VALID 

Y.4 0,731 0,1966 VALID 

Y.5 0,674 0,1966 VALID 

Y.6 0,692 0,1966 VALID 

Y.7 0,748 0,1966 VALID 
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Be $rdasarkan hasil analisis validitas yang te $rte$ra pada tabe$l di atas, se$lu$ru$h 

bu$tir pe$rtanyaan u$ntu$k variabe$l re$ligiu$sitas, akse$sbilitas, fasilitas, motivasi 

wisatawan, dan ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng dinyatakan valid kare$na te$lah me$me $nu$hi 

krite$ria r hitu$ng > r table$.. 

4.2.2 Uji Reliabilitas 

U$ji re$liabilitas me$ru$pakan me$tode$ pe$ngu$jian yang digu$nakan u$ntu$k 

me$nge $valu$asi konsiste $nsi data hasil ku$e $sione$r yang dipe $role $h dari jawaban 

ku$e $sione$r re $sponde $n u$ntu$k me$ne $ntu$kan apakah data te$rse $bu$t dapat di andalkan atau$ 

tidak. Tingkat re$liabilitas su$atu$ variabel $ dikatakan valid jika me$miliki skor 

cronbach’s alpha > 0,600. Hasil pe$ngu$jian re$liabilitas yang dilaku$kakan me$lalu$i 

ku$e $sione$r te$rhadap 100 re$sponde $n sampe$l pe$ne $litian me$nu$nju$kkan hasil se$bagai 

be $riku$t : 

Tabel 4. 3 Hasil Uji Reliabilitas 30 Responden 

Variabel Reliability 

Coeffiens 

Alpha Keterangan 

Re $ligiu$sitas (X1) 0,812 > 0,600 RE $LIABE $L 

Akse $sbilitas (X2) 0,769 > 0,600 RE $LIABE $L 

Fasilitas(X3) 0,820 > 0,600 RE $LIABE $L 

Motivasi 

Wisatawan (X4) 

0,730 > 0,600 RE $LIABE $L 

Ke $pu$tu$san 

Be $rku$nju$ng 

Ge $ne $rasi Z (Y) 

0,818 > 0,600 RE $LIABE $L 

                        Su$mbe $r : Data diolah SPSS.23 2025  
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Be $rdasarkan pe$ngu$jian re$liabilitas data te$rhadap 100 re$sponde $n di 

atas, dapat dilihat bahwa se$mu$a variabe$l me$miliki nilai Cronbach Alpha > 

0,600. Hal ini me$nu$nju$kkan bahwa se$lu$ru$h ite$m pe$rnyataan pada se$tiap 

variabe $l te$lah me$me $nu$hi syarat dan dapat digu$nakan se $bagai instru$me $nt 

pe $ngu$ku$ran dalam pe$ne $litian. 

4.3 Analisis Statistik Deskriptif 

Analisis de $skriptif digu$nakan u$ntu$k me$ngkaji, me$nyimpu$lkan, dan me$maparkan 

data nu$me$rik gu$na me $nge $tahu$i hasil pe$ne $litian dise$rtai de$ngan u$raian pe$nje$lasan. 

          Tabel 4. 4 Analisis Deskriptif 

 

 Su$mbe $r : Data diolah SPSS.23 2025 

Dari hasil statistik de$skriptif variabe$l re$ligiu$sitas (X1), akse$sbilitas (X2), fasilitas 

(X3), motivasi wisatawan (X3), dan ke$pu$tu$san be$rku$nju$ng wisata halal pada ge$n z (Y) 

te$rte $ra pada tabe$l di atas dapat dike$tahu$i bahwa :  

1. Variabe$l re$ligiu$sitas (X1), be$rdasarkan hasil ku$e $sione $r yang te $lah dise$barkan ke$pada 

100 re $sponde $n, dipe$role $h nilai minimu$m 7, nilai maksimu$m 20. Hal ini menunjukkan 

bahwa terdapat responden dengan tingkat religiusitas yang sangat rendah (skor 7) dan 

juga ada yang sangat tinggi (skor 20) sesuai dengan skala yang digunakan. Rata-rata 

nilai religious responden adalah 15.52, yang mengindikasi bahwa secara umum, 

tingkat religiusitas Gen Z dalam konteks wisata halal tergolong tinggi. Sementara itu, 

nilai standar deviasi sebesar 2.761 menunjukkan bahwa jawaban responden memiliki 



65 
 

tingkat variasi yang sedang, artinya tidak semua responden memiliki pandangan 

religiusitas yang seragam. 

2. Variabe$l akse$sbilitas (X2), be$rdasarkan hasil ku$e $sione $r yang dise $barkan ke $pada 100 

re $sponde $n, dipe$role $h nilai minimu$m 5, sedangkan nilai maksimu$m mencapai 16. Ini 

menunjukkan adanya variasi pengalaman atau persepsi responden terhadap 

kemudahan akses menuju destinasi wisata halal. Nilai rata-rata sebesar 13.27 

menunjukkan bahwa secara umum, aksesbilitas terhadap destinasi wisata halal dinilai 

cukup baik oleh responden. Nilai standar de $viasi sebesar 2.160 menunjukkan tingkat 

variasi yang sedang, artinya sebagian responden memiliki persepsi yang cukup 

seragam terhadap kemudahan akses, meskipun masih terdapat perbedaan pendapat di 

antara mereka. 

3. Variabe$l fasilitas (X3), be$rdasarkan hasil ku$e $sione $r yang dise $barkan ke $pada 100 

re $sponde $n, dipe$role$h nilai minimu$m 5, nilai maksimu$m sebesar 16, dengan nilai rata-

rata 14.22. hal ini mengindikasi bahwa sebagian besar responden menilai fasilitas yang 

tersedia di destinasi wisata halal memadai hingga sangat baik. Standar de$viasi untuk 

variable ini sebesar 1.947, yang merupakan salah satu nilai terendah di antara variabel 

lain. Ini berarti bahwa persepsi responden terhadap fasilitas relative seragam dan tidak 

terlalu bervariasi.  

4. Variabe$l motivasi wisatawan (X4), be$rdasarkan hasil ku$e $sione $r yang dise $barkan 

ke $pada 100 re$sponde $n, dipe$role $h nilai minimu$m 6 dan nilai maksimu$m sebesar 16 

dengan rata-rata 13.18. ini menunjukkan bahwa motivasi wisatawan GenZ untuk 

berkunjung ke destinasi wisata halal berada pada tingkat yang cukup tinggi. Nilai 

standar de$viasi sebesar 2.081 menunjukkan bahwa persepsi responden mengenai 

motivasi cukup beragam, meskipun tidak terlalu menyimpang dari rata-rata. Artinya, 

ada beberapa responden yang memiliki motivasi lebih rendah atau lebih tinggi 

dibandingkan mayoritas. 

5. Variabe$l ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal (Y), be$rdasarkan hasil ku$e $sione$r yang 

dise $barkan ke$pada 100 re$sponde $n, dipe$role$h nilai minimu$m 10 dan nilai maksimu$m 

28 dengan rata-rata 22.77. ini menujukkan bahwa secara umum, keputusan Gen Z 
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untuk mengunjungi wisata halal berada dalam kategori tinggi. Nilai standar de$viasi 

sebesar 3.363 merupakan yang tertinggi di antara semua variabel, menandakan bahwa 

terdapat variasi yang cukup besar dalam keputusan responden. Artinya, sebagian 

responden sangat yakin untuk berkunjung, sementara yang lain mungkin masih ragu 

atau mempertimbangkan factor-faktor lain sebelum memutuskan. 

4.4 Uji Asumsi Klasik 

4.4.1 Uji Normalitas 

U$ji normalitas digu$nakan u$ntu$k me $ngu$ji apakah variabe$l be$bas dan variabe $l 

te$rikat te$rdistribu$si se $cara normal atau$ tidak. Dalam pe$ne $litian ini, u$ji normalitas 

de $ngan me$nggu$nakan alat pe$ngu$ku$ran Normal Probability Plot dan te$knik statistic 

non-parame $trik Kolmogorov-Smirnov (K-S). prinsip u$tama dari te$knik ini adalah 

me$mbandingkan distribu$si data (yang diu$ji) te$rhadap distribu$si normal standar 

de $ngan nilai signifikansi atau$ probabilitas > 0,05.  

 Gambar 4.1  Hasil Uji Normal Probability Plot 

              

                      Su$mbe $r : Data diolah SPSS.23 2025 
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Hasil u$ji Normal Probability Plot di atas me$nu$nju$kkan bahwa se$baran titik-

titik data me$ngiku$ti garis diagonal. De $ngan de$mikian, dapat disimpu$lkan bahwa 

data me$me $nu$hi asu$msi distribu$si normal, se $hingga analisis re$gre $si linie$r be $rganda 

dapat dilaku$kan. U$ntu$k le $bih me$mastikan data te$rdistribu$si se $cara normal, dapat 

dilaku$kan u$ji Kolmogorov-Smirnov (K-S). 

Tabel 4. 5 Hasil Uji Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Su$mbe $r : Data diolah SPSS.23 2025 

Be $rdasarkan hasil u$ji normalitas de$ngan te $knik statistic non-parame$trik 

Kolmogorov-Smirnov (K-S) dapat dike$tahu$i nilai signifikansi 0,200 > 0,05, 

maka dapat disimpu$lkan bahwa mode$l re $gre $si te$rdistribu$si normal. 

4.4.2 Uji Multikolonieritas 

U$ji Mu$ltikolinie$ritas be$rtu$ju$an u$ntu$k me $me$riksa apakah te$rdapat kore$lasi 

yang signifikan di antara variabe$l inde$pe $nde $nt. U$ji ini me$ngacu$ pada hu$bu$ngan 
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line$ar antar variable$ inde$pe $nde $n dalam re$gre $si be $rganda.  Dalam mode $l re$gre $si 

yang baik, se $haru$snya tidak ada hu$bu$ngan kore$lasi antar variabe$l inde$pe$nde $nt. 

Mu$ltikolinie$ritas pada su$atu$ variabe $l te$rindikasi apabila nilai Tole$rance $ be $rada di 

bawah 0,1 atau$ nilai Variance$ Inflation Factor (VIF) le $bih be $sar dari 10. 

Tabel 4. 6 Hasil Uji Multikolinearitas 

 

Su$mbe $r : Data diolah SPSS.23 2025 

Be $rdasarkan tabe$l di atas, hasil u$ji mu$ltikoline$aritas me$nu$nju$kkan bahwa 

variabe $l re$ligiu$sitas (X1) me $miliki nilai tole$rance $ 0,626 dan nilai VIF 1,598, 

variabe $l akse$sbilitas (X2) me$miliki nilai tole$rance $ 0,462 dan nilai VIF 2,166, 

variabe $l fasilitas (X3) me$miliki nilai tole$rance$ 0,538 dan nilai VIF 2.097, variabe $l 

motivasi wisatawan (X4) me$miliki nilai tole$rance $ 0,656 dan nilai VIF 1,524. 

Be $rdasarkan hasil analisis ke$se $lu$ru$han variabe$l, dapat disimpu$lkan bahwa nilai 

tole$rance $ le$bih dari 0,1 dan nilai VIF ku$rang dari 10. De $ngan de $mikian, dapat 

disimpu$lkan bahwa mode$l dalam pe$ne$litian ini me$me $nu$hi syarat dan te$rbe $bas dari 

adanya mu$ltikoline$aritas. 

4.4.3 Uji Hesteroskedastisitas 

U$ji he$terokedastisitas me$ru$pakan salah satu$ me$tode $ analisis yang 

digu$nakan u$ntu$k me$ngu$ji apakah te$rdapat pe$rbe $daan varians antara re$sidu$al satu$ 

obse $rvasi de $ngan obse $rvasi lainnya. Jika re $sidu$al me$miliki varians yang sama, 
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kondisi ini dise$bu$t homoske$dastisitas. Se$baliknya, jika variansnya be $rbe $da, maka 

dise $bu$t he$te$roske $dastisitas. U$ji yang digu$nakan adalah u$ji Gle $jse $r, yaitu$ me$tode$ 

analisis yang be $rtu$ju$an u$ntu$k me $nde $te$ksi adanya indikasi he $te$roske $dastisitas 

dalam mode$l re$gre $si. De $ngan cara me$re $gre $sikan nilai absolu$t re $sidu$al te$rhadap 

variabe $l be$bas (inde $pe $nde$nt). Apabila kore $lasi le$bih be $sar dari 0,05, be $rarti tidak 

te$rjadi he$te$roske $dastisitas dalam mode$l re$gre $si. 

     Tabel 4. 7 Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

Be $rdasarkan tabe$l di atas, hasil u$ji he$te$roke $dastisitas me$nu$nju$kkan nilai 

signifikansi dari variabe$l re $ligiu$sitas (X1) yaitu$ 0,811 , variabe$l akse$sbilitas (X2) 

yaitu$ 0,883, variabe$l fasilitas (X3) yaitu$ 0,435, dan motivasi wisatawan (X4) yaitu$ 

0,152. Dari hasil nilai signifikansi se$lu$ru$h variabe $l le$bih be$sar dari 0,05, maka dapat 

disimpu$lkan mode$l pe$ne $litian ini tidak te$rke $na ge $jala he$te$roke $dastisitas.  

4.5 Regresi Linier Berganda 

Analisis ini u$ntu$k me $ngu$ku$r se $be $rapa be $sar pe $ngaru$h variabe$l inde$pe $nde $nt yaitu$ 

re $ligiu$sitas (X1), akse $sbilitas (X2), fasilitas (X3), motivasi wisatawan (X4), te $rhadap 

variabe $l de$pe$nde $nt yaitu$ ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng  (Y).  
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Tabel 4. 8 Hasil Uji Regresi Linier Berganda 

 

Be $rdasarkan tabe$l di atas, dapat dike$tahu$i mode$l pe$rsamaan re$gre $si adalah se$bagai 

be $riku$t :  

Y= α + β1 X1 + β2 X2+ β3 X3+ β4 X4 + e 

Y=2,928 + 0,209 X1 + 0,269 X2 + 0,342 X3 + 0,620 (X4) +e 

Ke $te $rangan : 

Y    = Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng Wisata Halal 

α    = Konstanta 

β1, β2, β3, β4 = Koe $fisie $n re $gre $si 

X1   = Re$ligiu$sitas 

X2   = Akse $sbilitas 

X3    = Fasilitas 

X4   = Motivasi Wisatawan 

e $   = Standard e$rror 

Pe $nje$lasan hasil re$gre $si linie$r be$rganda : 

a. Konstanta (α) 

Nilai konstanta re$gre $si dalam pe$ne $litian ini yaitu$ 2,928 me $miliki arti apabila 

variabe $l re$ligiu$sitas (X1), variabe $l akse$sbilitas (X2), variabe $l fasilitas (X3), dan variabe$l 
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motivasi wisatawan (X4) tidak dimasu$kkan dalam pe$ne $litian ini, maka ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng (Y) akan me$miliki nilai se$be $sar 2,928 

b. Re $ligiu$sitas (X1) 

Nilai koe$fisie$n re $gre $si pada variabe$l re $ligiu$sitas adalah 0,209. Hal ini 

me$nu$nju$kkan hu$bu$ngan yang se $arah antara re$ligiu$sitas (X1) de $ngan ke $pu$tu$san 

be $rku$nju$ng (Y), artinya apabila te$rjadi pe $ningkatan pada re$ligiu$sitas (X1) akan 

me$ningkatkan ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng se $be $sar 0,209. 

c. Akse $sbilitas (X2) 

Nilai koe$fisie$n re $gre $si pada variabe$l re $ligiu$sitas adalah 0,269. Hal ini 

me$nu$nju$kkan hu$bu$ngan yang se $arah antara akse$sbilitas (X2) de $ngan ke $pu$tu$san 

be $rku$nju$ng (Y), artinya apabila te$rjadi pe $ningkatan pada akse$sbilitas (X2) akan 

me$ningkatkan ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng se $be $sar 0,269. 

d. Fasilitas (X3) 

Nilai koe$fisie$n re $gre $si pada variabe$l re $ligiu$sitas adalah 0,342. Hal ini 

me$nu$nju$kkan hu$bu$ngan yang se $arah antara fasilitas (X3) de $ngan ke $pu$tu$san 

be $rku$nju$ng (Y), artinya apabila te$rjadi pe $ningkatan pada fasilitas (X3) akan 

me$ningkatkan ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng se $be $sar 0,342. 

e. Motivasi Wisatawan (X4) 

Nilai koe$fisie$n re $gre $si pada variabe$l re $ligiu$sitas adalah 0,620. Hal ini 

me$nu$nju$kkan hu$bu$ngan yang se $arah antara motivasi wisatawan (X4) de$ngan 

ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng (Y), artinya apabila te$rjadi pe$ningkatan pada motivasi 

wisatawan (X4) akan me$ningkatkan ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng se $be $sar 0,620. 

4.6 Uji Hipotesis 

4.6.1 Uji T (Uji Parsial) 

U$ji T dilaku$kan u$ntu$k me $nge $tahu$i apakah ada pe$ngaru$h signifikasi variabe $l 

inde$pe $nde $n yaitu$ variable$ Re$ligiu$sitas, Akse $sbilitas, Fasilitas, dan Motivasi 

Wisatawan te$rhadap variabe$l de $pe$nde $n yaitu$ Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal. 
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Dasar pe $ngambilan ke$pu$tu$sannya, apabila nilai t hitu$ng > t tabe$l dan jika nilai 

signifikansi di bawah 0,05 maka H dite $rima, artinya variabe $l inde$pe $nde$n se $cara 

parsial be$rpe $ngaru$h te $rhadap variabe$l de $pne $nde$n. Namu$n, apabila t hitu$ng < t tabe $l 

dan nilai signifikansi di atas 0,05 maka H ditolak, artinya variabe $l inde$pe $nde$nt 

se $cara parsial tidak be$rpe $ngau$h te $rhadap variabe$l de$pe$nde $n. 

Me $ncari t tabe$l 

Nilai t tabe$l dapat dike$tahhu$i pada table$ statistic me$lalu$i ru$mu$s be $riku$t : 

Df  = n-k-1 

  =100-4-1 

  = 95  

t tabe$l  =  1,985 

                      Tabel 4. 9 Hasil Uji T 

 

Be $rdasarkan tabe$l diatas, hasil pe$ngu$jian hipote$sis se $cara parsial adalah 

se $bagai be $riku$t : 

1. Pe $ngaru$h Re $ligiu$sitas (X1) te$rhadap Ke $pu$tu$san Be $rku$nju$ng Wisata Halal pada 

Ge $ne $rasi Z (Y) 

Nilai t hitu$ng variabe $l re $ligiu$sitas (X1) se $be $sar 1959, dimana nilai 1.959 < 

1,985 dan nilai signifikansi se $be$sar 0,053. Hal ini me$nu$nju$kkan bahwa variabe$l 

re $ligiu$sitas (X1) be $rpe$ngaru$h positif dan tidak signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne $rasi z. Se $hingga hipote $sis ditolak. 
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H1 : Re $ligiu$sitas be $rpe $ngaru$h positif dan tidak signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne $rasi z. 

 

2. Pe $ngaru$h Akse $sbilitas (X2) te $rhadap Ke $pu$tu$san Be $rku$nju$ng Wisata Halal pada 

Ge $ne $rasi Z (Y) 

Nilai t hitu$ng variabe$l akse$sbilitas (X2) se$be $sar 1.694, dimana nilai 1.694 < 

1,985 dan nilai signifikansi se $be$sar 0,094. Hal ini me$nu$nju$kkan bahwa variabe$l 

akse $sbilitas (X2) be$rpe$ngaru$h positif dan tidak signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne $rasi z. Se $hingga hipote $sis ditolak. 

H2 : Akse $sbilitas be$rpe$ngaru$h positif dan tidak signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne $rasi z.  

 

3. Pe $ngaru$h Fasilitas (X2) te$rhadap Ke $pu$tu$san Be $rku$nju$ng Wisata Halal pada 

Ge $ne $rasi Z (Y) 

Nilai t hitu$ng variabe $l fasilitas (X3) se$be $sar 2,097, dimana nilai 2,097 > 

1,985 dan nilai signifikansi se $be$sar 0,039. Hal ini me$nu$nju$kkan bahwa variabe$l 

fasilitas (X3) be$rpe $ngaru$h positif dan signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng 

wisata halal pada ge $ne$rasi z, se $hingga hipote$sis dapat diterima. 

H3 : Fasilitas be $rpe$ngaru$h positif dan signifikan te $rhadap ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng 

wisata halal pada ge $ne$rasi z. 

 

4. Pe $ngaru$h Motivasi Wisatawan (X2) te $rhadap Ke $pu$tu$san Be $rku$nju$ng Wisata Halal 

pada Ge $ne $rasi Z (Y) 

Nilai t hitu$ng variabe $l motivasi wisatawan (X4) se $be $sar 4,492, dimana nilai 

4.492 > 1,985 dan nilai signifikansi se$be $sar 0,000. Hal ini me$nu$nju$kkan bahwa 

variable$ motivasi wisatawan (X4)  be$rpe $ngaru$h positif dan signifikan te$rhadap 

ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne $rasi z, se $hingga hipote $sis dapat 

diterima. 
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H4 : Motivasi wisatawan be$rpe $ngaru$h positif dan signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne $rasi z. 

4.6.2  Koefisien Determinasi 

Koe $fisie $n De $te $rminasi digu$nakan u$ntu$k me$nge $tahu$i se $be $rapa be$sar se $lu$ru$h 

variabe $l inde$pe$nde $n be $rkontribu$si te $rhadap variabe$l de $pe $nde$n. Analisis re $gre $si 

pe $ne$litian ini me$libatkan be$be $rapa variabe $l inde$pe$nde $n, se $hingga acu$an Adju$ste $d R 

Squ$are $. Ou$tpu$t Mode$l Su$mmary me $mu$at nilai Adju$ste$d R Squ$are $, yang 

me$mpre $se $ntasikan se$be $rapa be$sar variabe$l inde$pe $nde$n me$me$ngaru$hi variabe $l 

de $pe$nde $n. Pre $se $ntase$ sisanya me $nu$nju$kkan kontribu$si factor-faktor e$kste $rnal yang 

tidak te$rmasu$k dalam mode$l pe$ne $litian. 

       Tabel 4. 10 Koefisien Determinasi 

                           

Be $rdasarkan tabe$l di atas, nilai Adju$ste $d R Squ$are $ dipe $role$h 0,526. Yang 

me$nu$nju$kkan se $jau$h mana variabe$l inde $pe$nde $nt yaitu$ re $ligiu$sitas, akse $sbilitas, 

fasilitas, dan motivasi wisatawan dalam me$mpe $ngaru$hi variabe$l te $rikat yaitu$ 

Ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng se $be $sar 52,6%. Se $dangkan sisanya 47,4% dipe $ngaru$hi ole$h 

variabe $l lain dimana tidak dije$laskan dan digu$nakan dalam pe$ne $litian ini. 

4.7 Pembahasan Hasil Penelitian 

Pe $ne $litian ini me$libatkan 100 re$sponde $n wisatawan ge $ne $rasi Z di Masjid Raya 

She $ikh Zaye $d Solo u$ntu$k me $mbe $rikan informasi te$rkait de$ngan pe $ne $litian ini te$ntang 

variabe $l re$ligiu$sitas, akse$sbilitas, fasilitas dan motivasi wisatawan  te$rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng wisata halal pada ge$ne $rasi Z. Dari hasil u$ji validitas me$nu$nju$kan bahwa 
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se $lu$ru$h ku$e $sione $r pe$rtanyaan yang diaju$kan ke$pada 100 re$sponde $n dinyatakan valid 

kare$na rhitu$ng > rtabe$l. Ke $mu$dian dari hasil u$ji re$liabilitas data pe$ne $litian ini dikatakan 

re $liabe$l kare$na se $mu$a pe $rtanyaan me $miliki cronbach’s alpha > 0,60. 

Dalam pe$ne$litian ini Adju$ste $d R Squ$are $ me$nu$nju$kan angka 0,526 atau$ se $tara 

de $ngan 52,6% artinya re $ligiu$sitas, akse $sbilitas, fasilitas dan motivasi wisatawan  

te$rhadap ke$pu$tu$san be$rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne $rasi Z se $be$sar 52,6% dan sisanya 

se $be $sar 47,4% dipe$ngaru$hi ole$h variabe$l lain yang tidak dite$liti ole$h pe$ne $liti. Dari hasil 

u$ji analisis re $gre $si be $rganda me $nghasilkan pe $rsamaan re$gre $si bahwa Y=2,928 + 0,209 

X1 + 0,269 X2 + 0,342 X3 + 0,620 (X4) +e$ de$ngan nilai konstanta se$be $sar 2,928. 

Be $rdasarkan hasil analisis dan pe$rhitu$ngan yang te $lah dilaku$kan me$nggu$nakan SPSS 

ve $rsi 23.0 maka didapatkan pe$nje $lasan se$bagai be $riku$t: 

4.7.1 Pengaruh Religiusitas terhadap Keputusan Berkunjung Wisata Halal pada 

Generasi Z 

Be $rdasarkan hasil u$ji pe$ne$litian pada variabe$l re$ligiu$sitas, dite$mu$kan bahwa 

re $ligiu$sitas be$rpe $ngaru$h positif te $tapi tidak signifikan te $rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne $rasi z yang be $rarti H1 ditolak. Hal te $rse $bu$t 

dibu$ktikan de$ngan hasil u$ji t (parsial) me$mpe $role$h t hitu$ng 1.959 le $bih ke$cil dari nilai 

t tabe$l 1,985 Dan me$miliki nilai signifikansi le$bih be $sar dari 0,05 yaitu$ 0,135. 

Dapat dike$tahu$i dari hasil pe$ne$litian bahwa tingkat re$ligiu$sitas tidak me$njadi 

faktor ge $ne$rasi Z u$ntu$k me$ngu$nju$ngi wisata halal. Hal ini te$rce$rmin dari hasil 

ku$e $sione$r, khu$su$snya pada indikator inte $le$ktu$al (ite$m X1.4) de $ngan pe $rnyataan 

“Saya ingin me$mahami nilai-nilai Islam le $bih dalam me$lalu$i ku$nju$ngan ke $ Masjid 

She $ikh Zaye $d Solo”, yang me$mpe $role$h skor te$re$ndah se $be$sar 299 de$ngan rata-rata 

2,9. Skor ini le$bih re $ndah dibandingkan de$ngan ite $m lain dalam variabe$l re$ligiu$sitas, 

se $pe $rti indikator ide$ologi (X1.1) yang me $mpe$role$h skor 306, indikator ritu$alistik 

(X1.2) se $be $sar 327, indikator e$kspe $rie$nsial (X1.3) se $be$sar 308, dan indikator 

konse $ku$e $nsial (X1.5) se $be$sar 312. Te $mu$an ini me$ngindikasi bahwa ge $ne $rasi Z 

ce$nde $ru$ng tidak te$rlalu$ te$rtarik pada aspe$k ritu$al, me$lainkan le$bih be$rorie $ntasi pada 
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pe $ngalaman wisata yang me $nye $nangkan. Ge $ne $rasi Z ce$nde $ru$ng me $mpe$rtimbangkan 

faktor lain, se$pe $rti ke$indahan arsite$ktu$r yang disu$gu$hkan dan layanan fasilitas yang 

dise $diakan.  

Dari pe$ne $litian ini me$nu$nju$kkan hasil yang be $rbe $da dari pe$ne$litian yang 

dilaku$kan ole$h Siti Fatimah, dkk. yang me $nge $mu$kakan bahwa re$ligiu$sitas me$miliki 

pe $ngaru$h positif dan signifikan te$rhadap ke $pu$tu$san wisatawan dalam me$mu$tu$skan 

u$ntu$k be$rku$nju$ng ke $ wisata halal. Namu$n, hasil yang sama de $ngan pe $ne$litian yang 

dilaku$kan ole$h Aris Danu$, dkk. (2021) me$nge $mu$kakan bahwa re$ligiu$sitas 

be $rpe$ngaru$h te $tapi tidak signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal. 

4.7.2 Pengaruh Aksesbilitas terhadap Keputusan Berkunjung Wisata Halal pada 

Generasi Z 

Be $rdasarkan hasil u$ji pe$ne$litian pada variabe $l akse$sbilitas, dite$mu$kan bahwa 

akse $sbilitas be $rpe$ngaru$h positif dan signifikan te $rhadap ke$pu$tu$san be$rku$nju$ng 

wisata halal pada ge $ne$rasi z yang be $rarti H2 ditolak. Hal te$rse $bu$t dibu$ktikan de$ngan 

hasil u$ji t (parsial) me$mpe $role$h t hitu$ng 1.694 le $bih ke $cil dari nilai t table$ 1,985 Dan 

me$miliki nilai signifikansi le$bih be$sar dari 0,05 yaitu$ 0,053. 

Variabe$l akse $sbilitas me$mpu$nyai 3  indikator yaitu$ akse $s informasi, akse $s 

kondisi kondisi jalan, dan akse$s te$mpat akhir pe$rjalanan. Dalam 3 indikator te$rse $bu$t 

pe $ngaru$h yang paling ku$at adalah akse$s informasi. Hal ini dibu$ktikan dari jawaban 

re $sponde $n de $ngan nilai rata-rata se$be $sar 3,51. Hal ini me$nu$nju$kkan bahwa informasi 

me$nge $nai de $stinasi cu$ku$p mu$dah diakse$s ole$h re $sponde $n, te$ru$tama me$lalu$i me$dia 

sosial. Namu$n, indikator lainnya, yaitu$ akse $s kondisi jalan me$mpe$role $h rata-rata 

jawaban 3,13 dan du$a ite$m pada akse$s te$mpat akhir pe$rjalanan me$mpe$role$h rata rata 

3,34 dan 3,29. Re$ndahnya pe$rse $psi re $sponde $n te$rhadap kondisi jalan se$rta fasilitas 

pe $nu$njang se $pe$rti rambu$ dan te$mpat akhir pe$rjalanan me$nu$nju$kkan ke$mu$dahan 

akse $s se $cara fisik be$lu$m dirasakan se$cara maksimal. Ole$h kare$na itu$, me$skipu$n 

se $bagian informasi dapat diakse$s de $ngan baik, ke$tidakse$imbangan pe$rse $psi pada 

indikator lainnya me $nye $babkan variabe$l akse $sbilitas tidak cu$ku$p ku$at me$me$ngaru$hi 
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ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng, se $hingga hasil u$ji me$nu$nju$kkan pe $ngaru$h yang tidak 

signifikan.  

Aksesbilitas tidak menjadi pertimbangan yang memengaruhi Generasi Z 

dalam memutuskan untuk berkunjung ke wisata halal, hal ini karena keputusan 

berkunjung Generasi Z sering dipengaruhi oleh tren dan rekomendasi di media sosial. 

Hasil pe $ne $litian ini se$jalan de$ngan pe $ne $litian yang dilaku$kan ole$h Kartika De $wi, dkk 

(2021) dan Pu$tri Izzatu$ Islam, dkk (2023) yang me $nye $bu$tkan bahwa akse $sbilitas 

tidak be$rpe $ngaru$h te $rhadap ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng ke $ se $bu$ah wisata. De $ngan 

de $mikian dapat disimpu$lkan bahwa akse $sbilitas tidak me$miliki pe$ngaru$h dan 

signifikan te $rhadap ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne $rasi z ke $ Masjid 

Raya She $ikh Zaye $d Solo. 

4.7.3 Pengaruh Fasilitas terhadap Keputusan Berkunjung Wisata Halal pada 

Generasi Z 

Be $rdasarkan hasil u$ji pe $ne$litian pada variabe$l fasilitas, dite$mu$kan bahwa 

fasilitas be $rpe$ngaru$h positif signifikan te $rhadap ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal 

pada ge $ne$rasi z yang be $rarti H3 dite$rima. Hal te $rse $bu$t dibu$ktikan de$ngan hasil u$ji t 

(parsial) me$mpe$role $h t hitu$ng 2.097 le $bih ke $cil dari nilai t table$ 1,985 dan me$miliki 

nilai signifikansi le$bih be$sar dari 0,05 yaitu$ 0,039. 

Adanya pe $ngaru$h yang positif dan signifikan dari fasilitas te$rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng ge $ne $rasi z me $ngindikasi bahwa Masjid Raya She $ikh Zaye $d te $lah 

me$mbe $rikan fasilitas yang baik, yang te $lah diwu$ju$dkan me$lalu$i pe$me$nu$han dan 

ke $inginan pe$ngu$nju$ng se $rta ke$te$patan atas pe$layanan yang me $nimbu$lkan rasa 

ke $pu$asan atas pe$me$nu$han yang dibu$tu$hkan ole$h pe $ngu$nju$ng, khu$su$snya pada 

ge $ne $rasi z.  

Me $nu$ru$t Kotle$r  dan Amstrong te $ori pe $rilaku$ konsu$me $n me$nje$laskan 

bagaimana faktor e$kste$rnal me$mbe$ntu$k pre $fe$re $nsi dan pilihan individu$. Dalam hal 

ini fasilitas me$ru$pakan pe$rtimbangan rasional te$rkait ke$mu$dahan dan ke$nyamanan, 

yang me $me$ngaru$hi pe $nilaian de$stinasi wisata. Te$ori te$rse $bu$t se$su$ai de$ngan hasil 
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pe $ne$litian yang te $lah dilaku$kan bahwa apabila pe$ngu$nju$ng khu$su$snya ge $ne $rasi z 

me$nikmati fasilitas yang baik akan be$rpe $ngaru$h te$rhadap ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng. 

Hasil dari pe$ne $litian ini se$jalan de$ngan pe $ne$litian ynag dilaku$kan ole$h Andre $as 

Rahmat Fajrin, dkk (2021), me $nge $mu$kakan bahwa fasilitas be $rpe$ngaru$h positif dan 

signifikan te $rhadap ke$pu$tu$san be$rku$nju$ng .Hal ini me $mbu$ktikan bahwa fasilitas yang 

me$madai akan me$mbe$rikan ke$pu$asan bagi para pe$ngu$nju$ng. Se $jalan de$ngan 

pe $ne$litian yang dilaku$kan ole$h Irine $ E $ka Bu$ana De $wi dan Hadi Pu$rnomo (2022) 

bahwa fasilitas sangat be$rpe $ngaru$h te$rhadap ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng ke $ su$atu$ de $stinasi 

wisata. 

4.7.4 Pengaruh Motivasi Wisatawan terhadap Keputusan Berkunjung Wisata Halal 

pada Generasi Z 

Be $rdasarkan hasil u$ji pe$ne$litian pada variabe $l motivasi wisatawan , 

dite$mu$kan bahwa motivasi wisatawan be$rpe $ngaru$h positif dan signifikan te$rhadap 

ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne $rasi z yang be $rarti H4 dite $rima. Hal 

te$rse $bu$t dibu$ktikan de$ngan hasil u$ji t (parsial) me$mpe$role $h t hitu$ng 4.492 le $bih ke$cil 

dari nilai t table$ 1,985 dan me$miliki nilai signifikansi le$bih be$sar dari 0,05 yaitu$ 

0,000. 

Dalam hal ini motivasi Ge $n Z u$ntu$k me $ngu$nju$ngi Masjid She $ikh Zaye $d Solo 

dapat dipe$ngaru$hi ole$h faktor intrinsik se $pe$rti ke$bu$tu$han spiritu$al atau$ ke $inginan 

e $ksplorasi bu$daya dan faktor e $kstinsik se $pe $rti e$ste $tika arsite$ktu$r masjid yang viral di 

me$dia sosial atau$ dari re$kome$ndasi te$man. 

Hal ini se $jalan de$ngan te $ori pe$rilaku$ konsu$me$n yang me $ngansu$msikan bahwa 

motivasi be $rwisata me$nggambarkan dorongan psikologis atau$ social yang me $ndasari 

se $se $orang me $mpu$nyai ke $ingingan u$ntu$k me$laku$kan pe$rjalanan. Hasil pe$ne$litian ini 

se $jalan de$ngan pe $ne $liian yang dilaku$kan ole$h Ani Pu$spawigati dan Fitri Nu$r (2023), 

me$nyatakan bahwa variabe$l motivasi wisatawan me$miliki pe$ngaru$h yang positif dan 

signifikan te $rhadap ke$pu$tu$san be$rku$nju$ng wisatawan. dan Dian Rizki yang 

me$ngatakan bahwa motivasi be$rpe $ngaru$h positif dan signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san 
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be $rku$nju$ng wisatawan. Se $hingga jika te$rjadi pe $ningkatan motivasi wisatawan, maka 

te$rjadi pe$ningkatan ke$pu$tu$san be$rku$nju$ng. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



80 
 

BAB V 

PENUTUP 

5.1 KESIMPULAN 

Be $rdasarkan hasil analisis data dan pe$mbahasan pe$ne $litian me$nge $nai “Analisis 

Pe $ngaru$h Re $ligiu$sitas, Akse $sbilitas, Fasilitas, dan Motivasi Wisatawan te$rhadap 

Ke $pu$tu$san Be $rku$nju$ng Wisata Halal pada Ge $ne $rasi Z (Stu$di Kasu$s apad Masjid Raya 

She $ikh Zaye $d Solo”. Simpu$lan yang dibe $rikan yaitu$ : 

1. Be $rdasarkan hasil pe $ngu$jian se $cara parsial (u$ji t), maka dapat disimpu$lkan bahwa variabe$l 

inde$pe $nde $n yaitu$ re $ligiu$sitas (X1) be$rpe $ngaru$h positif dan  tidak signifikan te$rhadap 

ke $pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne$rasi Z (Y). Hal ini dibu$ktikan de$ngan Nilai 

t hitu$ng variabe $l re$ligiu$sitas (X1) se$be $sar 1.508, dimana nilai 1.508 < 1,985 dan nilai 

signifikansi se $be $sar 0,135 >0,05. 

2.  Be $rdasarkan hasil pe $ngu$jian se $cara parsial (u$ji t), maka dapat disimpu$lkan bahwa 

variable$ inde$pe $nde$n yaitu$ Akse $sbilitas (X2) be $rpe$ngaru$h positif dan tidak signifikan 

te$rhadap ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne $rasi z (Y). Hal ini dibu$ktikan 

de $ngan Nilai t hitu$ng variabe $l akse$sbilitas (X2) se $be $sar 1.959, dimana nilai 1.959 < 1,985 

dan nilai signifikansi se$be $sar 0,053 > 0,05. 

3. Be $rdasarkan hasil pe $ngu$jian se $cara parsial (u$ji t), maka dapat disimpu$lkan bahwa variabe$l 

inde$pe $nde $n yaitu$ fasilitas (X3) be $rpe $ngaru$h positif dan signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san 

be $rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne $rasi Z(Y). hal ini dibu$ktikan de$ngan Nilai t hitu$ng 

variabe $l fasilitas (X3) se$be$sar 2,097, dimana nilai 2,097 > 1,985 dan nilai signifikansi 

se $be $sar 0,039 < 0,05.  

4. Be $rdasarkan hasil pe $ngu$jian se $cara parsial (u$ji t), maka dapat disimpu$lkan bahwa variable$ 

inde$pe $nde $n yaitu$ motivasi wisatawan (X3) be $rpe$ngaru$h positif dan signifikan te$rhadap 

ke $pu$tu$san be$rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne$rasi Z (Y). hal ini dibu$ktikan de$ngan Nilai t 

hitu$ng variabe$l motivasi wisatawan (X4) se $be $sar 4,492, dimana nilai 4.492 > 1,985 dan 

nilai signifikansi se$be$sar 0,000 < 0,05.  
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5.2 SARAN 

Be $rdasarkan hasil pe$ne $litian dan ke$simpu$lan diatas, maka pe$ne $liti me$mbe$rikan 

saran se $bagai be$riku$t : 

1. Dalam pe$ne$litian ini, variabe$l re $ligiu$sitas be$rpe $ngaru$h positif tidak signifikan. 

Be $rhu$bu$ngan de $ngan hal te $rse $bu$t, pe $rlu$ diu$payakan pe $nde$katan yang tidak hanya 

me$nonjolkan aspe$k ke$agamaan se$cara simbolis, me$lainkan de$ngan me$nginte $grasikan 

nilai-nilai Islam se $cara mode$rn me$lalu$i konse $p halal life$style$. 

2. Dalam pe$ne$litian ini, variabe$l akse $sbilitas be$rpe $ngaru$h positif tidak signifikan 

te$rhadap ke$pu$tu$san be$rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne$rasi Z. Be $rhu$bu$ngan de $ngan hal 

te$rse $bu$t,  pe$nye $diaan akse$s informasi digital (we$bsite $, Google $ Maps, me$dia sosial) 

te$tap haru$s ditingkatkan, me$ngingat Ge $ne $rasi Z sangat be $rgantu$ng pada te $knologi. 

3. Bagi Pe $ne $liti se$lanju$tnya diharapkan dapat me$nambah ju$mlah re$sponde $n agar 

gambaran hasil yang didapat le$bih me$nde $kati kondisi yang se $be $narnya dan me$ne $liti 

le$bih lanju$t me$nge $nai faktor-faktor lain dilu$ar 4 variabe $l di atas yang dapat 

me$mbe $rikan pe$ngaru$h te$rhadap ke$pu$tu$san be $rku$nju$ng wisata halal pada ge $ne $rasi Z. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1.1 Kuesioner Penelitian  

KUESIONNER PENELITIAN 

Assalamu$'alaiku$m Wr. Wb 

Saya Su$lis Su$silowati Mahasiswi Prodi E $konomi Islam Faku$ltas E $konomi dan Bisnis 

Islam U$IN Walisongo Se $marang. Saat ini saya se $dang me $laksanakan pe$ne$litian de$ngan ju$du$l 

"Analisis Pe $ngaru$h Re $ligiu$sitas, Akse $sbilitas, Fasilitas, dan Motivasi Wisatawan te $rhadap 

Ke $pu$tu$san Be $rku$nju$ng pada Ge $ne $rasi Z (Stu$di Kasu$s pada Masjid Raya She $ikh Zaye $d Solo). 

Be $rke $naan de$ngan itu$, saya me $mohon ke$se $diaan Sau$dara/i u$ntu$k me$njadi partisipan 

pe $ne$litian dalam rangka ke$pe $rlu$an ke$le$ngkapan data pe$ne $litian. Adapu$n krite$ria yang 

dibu$tu$hkan u$ntu$k pe $ne$litian ini, yaitu$:   1. Pe $rnah atau$ se $dang be $rku$nju$ng ke $ Masjid Raya 

She $ikh Zaye $d Solo 

2. Ge $ne $rasi Z ( ge $ne $rasi yang lahir antara tahu$n 1997-2012) 

Apabila Sau$dara/i me$miliki krite$ria di atas, saya mohon bantu$annya u$ntu$k me $ngisi 

dan me$le$ngkapi data dalam ku$e$sione $r pe$ne $litian ini. Se$mu$a ide$ntitas Sau$dara/i akan dijaga 

ke $rahasiaannya dan jawaban ku$e$sione $r hanya akan dipe$rgu$nakan u$ntu$k ke $pe$ntingan 

pe $ne$litian. Atas bantu$an yang Sau$dara/i be $rikan, saya u$capkan te$rima kasih. 

Wassalamu$'alaiku$m. Wr. Wb 

         Hormat saya,  

         

                 Su$lis Su$silowati 
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IDENTITAS RESPONDEN 

1. Nama Le $ngkap 

2. Je$nis Ke $lamin 

3. Pe $ndidikan Te$rakhir 

4. Pe $ke $rjaan 

5. Inte $nsitas Be $rku$nju$ng 

 

PETUNJUK PENGISIAN 

Pilih salah satu$ jawaban yang se $su$ai me $nu$ru$t pe$ndapat anda pada kolom yang 

dise $diakan   

No Ke $te $rangan Skor 

1 Sangat Se $tu$ju$ 4 

2 Se $tu$ju$ 3 

3 Tidak Se$tu$ju$ 2 

4 Sangat Tidak Se$tu$ju$ 1 
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PERNYATAAN 

1. VARIABEL RELIGIUSITAS (X1) 

NO INDIKATOR PERNYATAAN 

TANGGAPAN 

RESPONDEN 

STS TS S SS 

1 

Ide $ologi Saya me $rasa be$rku$nju$ng ke $ 

Masjid She$ikh Zaye $d Solo 

akan me$mpe$rku$at ke$yakinan 

agama saya. 

 

    

2 Ritu$alistik 

Saya te $rtarik be$rku$nju$ng ke $ 

Masjid She$ikh Zaye $d Solo 

kare$na ingin me$laksangan 

ibadah. 

 

    

3 E $kspe $re$nsial 

Saya pe $rcaya be $rku$nju$ng ke $ 

Masjid She$ikh Zaye $d Solo 

akan me$mbe $rikan pe$ngalam 

re $ligiou$s yang me $ndalam. 

 

    

4 Inte $le $ktu$al 

Saya ingin me $mahami nilai-

nilai Islam le$bih dalam 

me$lalu$i ku$nju$ngan ke $ Masjid 

She $ikh Zaye $d Solo. 

 

    

5 Konse $ku$e $nsial 

Ku$nju$ngan ke $ Masjid She $ikh 

Zaye $d Solo akan me$motivasi 

saya u$ntu$k le $bih taat 

be $ragama. 
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2. VARIABEL AKSESBILITAS (X2) 

NO INDIKATOR PERNYATAAN 

TANGGAPAN 

RESPONDEN 

STS TS S SS 

1 Akse $s Informasi 

Informasi me $nge $nai Masjid 

She $ikh Zaye $d Solo dapat 

dike$tahu$i me$lalu$i me$dia 

sosial. 

 

    

2 

Akse $s Kondisi 

Jalan 

Kondisi jalan me$nu$ju$ Masjid 

She $ikh Zaye $d Solo su$dah 

be $raspal de$ngan baik dan 

lalu$ lintasnya tidak ada 

hambatan. 

 

    

3 
Akse $s Te $mpat 

Akhir Pe $rjalanan 

Te$rse $dia rambu$ pe $nu$nju$k 

yang me $mbantu$ pe $ngu$nju$ng 

me$ne $mu$kan pe$rjalanan ke$ 

Masjid She $ikh Zaye $d Solo. 

 

    

Te$rse $dia te$mpat yang lu$as 

se $bagai te$mpat akhir 

pe $rjalanan di Masjid She$ikh 

Zaye $d Solo. 

 

    

 

3. VARIABEL FASILITAS (X3) 

NO INDIKATOR PERNYATAAN 

TANGGAPAN 

RESPONDEN 

STS TS S SS 

1 

Ke $le $ngkapan, 

Ke $be $rsihan, dan 

Ke $rapian 

Fasilitas 

Te$rse $dia fasilitas di Masjid 

She $ikh Zaye $d Solo se $pe $rti 

te$mpat wu$dhu$, toile$t, se$rta 
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are$a sholat yang rapi, be$rsih, 

dan le$ngkap. 

2 
Kondisi dan 

Fu$ngsi Fasilitas 

Fasilitas di Masjid She $ikh 

Zaye $d Solo se $pe $rti AC, 

pe $ne$rangan, sou$nd syste $m 

be $rfu$ngsi de $ngan baik. 

 

    

Fasilitas pe$ndu$ku$ng se $pe $rti 

te$mpat istirahat, fasilitas 

difabe$l, papan informasi, 

te$mpat pe$nyimpanan barang 

te$rse $dia dan dapat 

digu$nakan. 

 

    

3 

Ke $mu$dahan 

Me $nggu$nakan 

Fasilitas 

Te$rdapat pe$tu$gas dan 

rambu$-rambu$ informasi 

u$ntu$k me$mbantu$ dalam 

pe $nggu$naan fasilitas. 

 

    

 

 

4. DRAFT PERTANYAAN MOTIVASI (X4) 

NO INDIKATOR PERNYATAAN 

TANGGAPAN 

RESPONDEN 

STS TS S SS 

1 Motivasi fisik 

Saya me $ngu$nju$ngi Masjid 

Raya She $ikh Zaye $d Solo 

u$ntu$k me$nikmati su$asana 

yang nyaman dan te $nang, 

se $rta me$nikmati ke$indahan 

arsite$ktu$rnya. 

    

2 Motivasi bu$daya 

Saya te $rtarik be$rku$nju$ng ke $ 

Masjid She$ikh Zaye $d Solo 

kare$na ingin me $mpe$lajari 

nilai-nilai Islam dan bu$daya 

yang ada didalamnya 
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3 Motivasi sosial 

Saya me $ngu$nju$ngi Masjid 

She $ikh Zaye $d Solo  kare $na 

bagian dari ke$giatan 

be $rsama ke$lu$arga atau$ 

sahabat saya. 

    

4 Motivasi fantasi 

Saya me $ngu$nju$ngi Masjid 

She $ikh Zaye $d Solo kare $na 

ingin me $rasakan 

pe $ngalaman spiritu$al yang 

u$nik 

 

    

 

5. VARIABEL MINAT BERKUNJUNG (Y) 

NO INDIKATOR PERNYATAAN 

TANGGAPAN 

RESPONDEN 

STS TS S SS 

1 
Pe $nge $nalan 

Masalah 

Masijd She$ikh Zaye $d Solo 

me$njadi ke$bu$tu$han wisata 

halal bagi saya. 

    

2 
Pe $re $ncanaan 

Infromasi 

Saya me $nge $tahu$i informasi 

me$nge $nai Masjid She$ikh 

Zaye $d Solo dari orang 

te$rde $kat yang pe $rnah 

be $rku$nju$ng dan u$lasan dari 

inte$rne $t. 

    

3 
E $valu$asi 

Alte $rnative $ 

Saya me $mu$tu$skan u$ntu$k 

me$ngu$nju$ngi Masjid She $ikh 

Zaye $d Solo se $te$lah 

me$mbandingkan de$ngan 

wisata halal lainnya. 

 

    

4 
Ke $pu$tu$san 

Ku$nju$ngan 

Saya yakin jika 

me$ngu$nju$ngi Masjid She $ikh 

Zaye $d Solo me $mbe$rikan 
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pe $ngalaman yang le $bih 

nyaman bagi saya. 

Saya me $mu$tu$skan 

be $rku$nju$ng ke $ Masjid 

She $ikh Zaye $d Solo 

be $rdasarkan ke$inginan saya 

se $ndiri.. 

    

5 
Pe $rilaku$ Se $te$lah 

Ku$nju$ngan 

Saya sangat pu$as dan 

be $re$ncana u$ntu$k ke $mbali 

be $rku$nju$ng ke $ Masjid 

She $ikh Zaye $d Solo. 

    

Saya akan me $nyarankan 

ke $pada ke$lu$arga dan te$man-

te$man te$ntang ke $u$nggu$lan 

obje$k wisata halal Masjid 

She $ikh Zaye $d Solo. 
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         Lampiran 1. 2 Gambaran Umum Responden 

1. Jenis Kelamin 

Karakteristik responden berdasarkan jenis kelamin 

Jenis Kelamin Jumlah Presentase 

Laki-laki 22 22% 

Pe $re $mpu$an 78 78% 

TOTAL 100 100% 

Su$mbe $r : Data Prime$r diolah tahu$n 2025 

2. Pendidikan Terakhir 

Karakteristik responden berdasarkan pendidikan 

Pendidikan Jumlah Presentase 

SMA/SMK/MA 59 59% 

AKADE $MI (D1,D2,D3) 2 2% 

S1 39 39% 

TOTAL 100 100% 

Su$mbe $r : Data Prime$r diolah tahu$n 2025 

3. Pekerjaan  

Karekteristik responden berdasarkan pekerjaan 

Pekerjaan Jumlah Presentase 

Pe $lajar/Mahasiswa 72 72% 

Karyawan Swasta 12 12% 

Wiraswasta 3 3% 



96 
 

Lainnya 13 13% 

Total 100 100% 

Su$mbe $r : Data Prime$r diolah tahu$n 2025 

4. Intensitas Berkunjung 

Karakteristik responden berdasarkan intensitas berkunjung 

Berkunjung Jumlah Presentase 

1-2 kali 87 87% 

>3 kali 13 13% 

Total 100 100% 

Su$mbe $r : Data Prime$r diolah tahu$n 2025 

 

Lampiran 1.3 Jawaban Kuesioner Penelitian 

1. Variabe$l Re$ligiu$sitas (X1) dan Akse $sbilitas (X2) 

No Religiusitas (X1) TOTAL 

(X1) 

Aksesbilitas (X2) TOTAL 

(X2) 1 2 3 4 5 1 2 3 4 

1 3 3 3 3 3 15 4 4 3 3 14 

2 3 3 2 2 2 12 4 3 3 3 13 

3 3 3 2 4 3 15 2 4 3 3 12 

4 3 3 3 3 3 15 2 3 3 3 11 

5 3 3 3 3 3 15 4 2 3 3 12 

6 2 4 2 2 2 12 4 3 4 4 15 

7 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 
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8 3 4 3 3 4 17 4 2 4 3 13 

9 3 3 4 3 3 16 4 4 4 4 16 

10 3 4 4 4 3 18 4 4 4 4 16 

11 3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 16 

12 4 4 3 1 4 16 3 3 3 4 13 

13 4 4 3 4 4 19 4 4 4 4 16 

14 3 4 3 4 4 18 4 2 4 4 14 

15 4 4 4 4 4 20 3 3 3 3 12 

16 2 3 3 3 3 14 4 2 3 3 12 

17 3 3 3 4 3 16 3 4 3 3 13 

18 3 3 3 3 4 16 2 3 4 3 12 

19 3 4 4 3 3 17 4 2 3 3 12 

20 3 3 3 3 3 15 3 2 3 3 11 

21 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 12 

22 3 3 3 3 3 15 4 3 4 3 14 

23 4 3 4 3 4 18 4 3 3 3 13 

24 3 4 3 3 3 16 4 4 4 4 16 

25 2 2 2 2 2 10 3 3 3 3 12 

26 2 1 3 1 3 10 1 2 3 1 7 

27 3 3 3 3 3 15 4 3 4 4 15 
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28 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

29 3 4 4 3 3 17 4 4 3 4 15 

30 3 3 4 3 3 16 4 2 3 3 12 

31 2 2 2 2 2 10 3 1 3 3 10 

32 3 3 3 3 2 14 4 2 2 2 10 

33 3 3 3 3 4 16 4 4 4 4 16 

34 4 4 4 3 3 18 3 4 4 4 15 

35 4 4 4 3 4 19 4 3 3 3 13 

36 3 1 3 2 2 11 3 3 3 2 11 

37 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 13 

38 3 3 3 3 3 15 4 3 4 3 14 

39 2 3 4 3 3 15 4 4 4 4 16 

40 4 4 4 3 4 19 3 3 3 4 13 

41 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 12 

42 3 4 3 3 4 17 3 3 3 3 12 

43 3 4 3 4 1 15 4 3 4 3 14 

44 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 12 

45 3 3 3 3 3 15 4 3 3 4 14 

46 3 3 4 3 3 16 3 3 3 3 12 

47 2 3 2 2 3 12 2 3 4 4 13 
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48 3 4 3 4 3 17 3 4 3 4 14 

49 4 4 4 4 4 20 4 3 4 4 15 

50 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

51 3 2 3 3 3 14 2 2 3 3 10 

52 3 4 3 4 4 18 4 4 4 3 15 

53 3 4 4 4 3 18 4 2 3 3 12 

54 2 2 2 2 1 9 3 2 3 3 11 

55 3 4 2 3 3 15 4 2 3 2 11 

56 3 4 4 3 3 17 3 4 4 4 15 

57 3 2 3 3 4 15 3 3 3 3 12 

58 3 4 3 1 2 13 4 4 4 4 16 

59 4 3 4 3 4 18 4 4 3 4 15 

60 2 4 4 4 4 18 4 4 4 4 16 

61 3 3 3 4 3 16 3 2 3 3 11 

62 2 2 3 3 3 13 4 3 3 3 13 

63 3 3 3 4 4 17 4 3 4 3 14 

64 2 1 1 1 2 7 1 2 1 1 5 

65 3 3 3 3 3 15 2 3 3 3 11 

66 3 2 2 2 3 12 4 4 3 3 14 

67 4 4 3 3 4 18 4 3 3 3 13 
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68 2 2 2 2 2 10 2 2 2 2 8 

69 4 4 1 3 3 15 4 3 3 2 12 

70 3 2 4 3 3 15 4 3 3 2 12 

71 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

72 3 4 3 3 3 16 4 3 3 4 14 

73 3 4 3 2 3 15 4 4 4 4 16 

74 3 3 3 2 3 14 3 3 3 3 12 

75 2 3 3 4 3 15 4 4 4 4 16 

76 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

77 1 4 1 3 2 11 4 4 4 4 16 

78 4 4 3 4 4 19 4 4 4 4 16 

79 3 4 3 3 3 16 3 2 3 2 10 

80 3 3 3 3 3 15 4 2 2 3 11 

81 3 4 3 3 3 16 3 3 3 3 12 

82 2 2 2 2 2 10 3 3 3 3 12 

83 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 13 

84 4 3 3 3 4 17 2 3 3 3 11 

85 4 4 4 3 3 18 3 3 4 3 13 

86 3 3 3 2 2 13 4 3 3 3 13 

87 3 2 2 2 2 11 4 1 3 4 12 
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88 2 2 2 3 4 13 4 4 4 4 16 

89 4 4 2 2 3 15 4 4 3 4 15 

90 4 4 4 2 3 17 4 4 4 3 15 

91 3 4 3 3 3 16 3 3 4 4 14 

92 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 13 

93 3 3 3 3 3 15 4 3 3 3 13 

94 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

95 3 4 3 3 3 16 4 4 3 3 14 

96 3 4 4 4 4 19 3 4 4 4 15 

97 3 3 3 2 2 13 4 3 2 3 12 

98 3 4 3 3 4 17 3 3 3 3 12 

99 3 3 3 3 3 15 4 3 4 4 15 

100 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

 

2. Variabe$l Fasilitas (X3) dan Motivasi Wisatawan (X4) 

No Fasilitas (X3) TOTAL 

(X1) 

Motivasi Wisatawan 

(X4) 

TOTAL 

(X2) 

1 2 3 4 1 2 3 4 

1 4 4 4 3 15 3 3 3 3 12 

2 4 4 3 4 15 3 3 3 3 12 

3 2 4 4 2 12 2 3 3 3 11 
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4 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

5 3 3 3 4 13 4 3 3 3 13 

6 4 4 4 4 16 4 3 4 2 13 

7 4 4 3 3 14 3 3 4 4 14 

8 4 4 3 3 14 2 3 2 3 10 

9 4 4 4 4 16 4 3 4 3 14 

10 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

11 3 3 3 3 12 4 3 3 3 13 

12 4 4 4 4 16 2 2 1 3 8 

13 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

14 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

15 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

16 4 4 3 4 15 3 2 4 3 12 

17 3 3 4 3 13 3 3 4 4 14 

18 3 3 3 4 13 3 4 3 3 13 

19 4 3 3 3 13 3 3 3 3 12 

20 3 3 3 3 12 3 2 3 3 11 

21 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

22 3 3 3 3 12 4 3 4 3 14 

23 4 4 4 4 16 3 4 3 4 14 
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24 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15 

25 3 3 3 3 12 3 2 1 2 8 

26 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

27 4 4 4 4 16 4 3 3 3 13 

28 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

29 4 4 4 3 15 4 3 3 4 14 

30 3 4 2 3 12 4 3 4 3 14 

31 4 4 3 3 14 4 3 3 2 12 

32 4 4 3 2 13 3 3 3 3 12 

33 4 4 4 4 16 4 4 3 4 15 

34 4 4 4 4 16 4 3 4 3 14 

35 4 4 3 3 14 4 3 4 3 14 

36 4 3 2 3 12 4 2 3 3 12 

37 4 4 4 3 15 4 4 3 3 14 

38 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

39 4 4 4 4 16 4 2 4 2 12 

40 4 4 3 3 14 3 4 4 3 14 

41 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

42 3 3 3 3 12 4 3 3 3 13 

43 4 3 4 4 15 4 3 4 3 14 
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44 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

45 4 4 3 3 14 4 3 3 3 13 

46 4 4 3 4 15 3 4 3 3 13 

47 4 4 4 3 15 4 3 4 2 13 

48 4 4 3 3 14 4 3 4 3 14 

49 4 4 4 4 16 4 4 3 4 15 

50 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

51 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

52 4 4 3 3 14 3 4 3 3 13 

53 4 4 4 3 15 2 4 4 3 13 

54 4 4 4 2 14 2 2 1 1 6 

55 4 4 4 3 15 3 3 4 2 12 

56 4 4 4 3 15 3 4 3 3 13 

57 3 3 3 3 12 2 4 3 3 12 

58 4 4 4 3 15 4 1 4 3 12 

59 4 3 4 3 14 2 3 4 3 12 

60 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

61 3 3 2 3 11 4 3 4 3 14 

62 4 4 3 3 14 4 3 4 4 15 

63 3 4 4 4 15 4 3 4 3 14 
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64 1 2 1 1 5 2 2 4 2 10 

65 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

66 4 4 4 4 16 3 2 4 2 11 

67 4 3 3 3 13 4 3 4 4 15 

68 2 2 2 2 8 2 2 2 2 8 

69 4 4 4 4 16 4 3 3 3 13 

70 4 4 3 3 14 3 2 3 2 10 

71 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

72 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 

73 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

74 4 4 3 4 15 3 2 3 4 12 

75 4 4 4 4 16 4 3 4 2 13 

76 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

77 4 4 4 4 16 4 3 3 2 12 

78 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15 

79 3 4 3 3 13 2 3 3 4 12 

80 4 4 4 4 16 4 3 4 3 14 

81 3 3 3 3 12 4 4 4 3 15 

82 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

83 4 4 4 3 15 2 3 3 3 11 
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84 4 4 3 3 14 3 2 4 3 12 

85 4 3 3 3 13 3 2 3 3 11 

86 4 4 4 3 15 3 3 3 3 12 

87 3 3 3 3 12 4 3 4 4 15 

88 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15 

89 4 4 4 4 16 2 2 4 3 11 

90 1 4 4 4 13 4 3 4 4 15 

91 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

92 3 3 3 3 12 4 3 4 3 14 

93 3 3 3 3 12 4 3 4 3 14 

94 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

95 4 4 4 2 14 4 3 2 3 12 

96 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15 

97 4 3 3 2 12 3 2 2 2 9 

98 4 3 3 3 13 3 3 3 3 12 

99 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

100 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 
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3. Keputusan Berkunjung (Y) 

No Keputusan Berkunjung (Y) TOTAL 

(X1) 1 2 3 4 5 6 7 

1 3 3 2 3 4 4 3 22 

2 2 3 3 3 3 3 3 20 

3 3 3 2 2 3 3 4 20 

4 3 3 3 3 3 3 3 21 

5 3 3 2 3 3 3 3 20 

6 4 4 2 4 4 4 4 26 

7 3 3 3 3 3 3 4 22 

8 3 2 3 3 2 4 3 20 

9 3 4 3 3 3 3 3 22 

10 4 4 4 4 4 4 4 28 

11 4 4 3 3 3 3 3 23 

12 3 4 3 3 4 3 3 23 

13 3 4 2 4 4 4 4 25 

14 4 3 2 4 4 4 4 25 

15 4 4 2 4 4 4 4 26 

16 3 3 2 3 3 3 3 20 

17 3 2 3 3 4 3 4 22 
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18 3 4 3 3 2 2 3 20 

19 3 3 3 3 3 3 3 21 

20 2 3 2 3 3 3 3 19 

21 3 3 3 3 3 3 3 21 

22 2 3 2 3 3 3 3 19 

23 4 3 4 3 4 4 4 26 

24 4 4 3 3 4 4 4 26 

25 3 3 2 2 4 2 2 18 

26 3 3 3 3 3 3 3 21 

27 2 3 4 3 3 3 4 22 

28 4 4 4 4 4 4 4 28 

29 3 4 4 3 4 3 4 25 

30 4 3 2 3 4 3 3 22 

31 3 3 3 3 3 3 3 21 

32 3 3 3 3 3 3 3 21 

33 3 4 4 4 4 4 4 27 

34 3 3 2 3 3 3 3 20 

35 4 4 3 4 3 4 4 26 

36 3 2 2 3 2 2 3 17 

37 4 4 3 4 4 4 4 27 
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38 4 3 3 3 3 3 3 22 

39 3 4 4 3 4 4 4 26 

40 3 3 4 4 4 4 3 25 

41 3 3 3 3 3 3 3 21 

42 3 3 3 3 3 3 3 21 

43 4 1 2 4 4 3 3 21 

44 3 3 3 3 3 3 3 21 

45 3 3 3 3 3 3 3 21 

46 3 4 3 4 3 4 4 25 

47 3 3 3 3 4 3 3 22 

48 3 3 3 4 3 3 4 23 

49 3 4 3 4 4 4 4 26 

50 4 4 4 4 4 4 4 28 

51 3 3 3 3 3 3 2 20 

52 4 4 3 4 3 4 4 26 

53 4 4 2 3 3 4 4 24 

54 3 3 1 3 4 3 3 20 

55 3 3 2 3 4 4 3 22 

56 3 3 3 3 3 3 3 21 

57 2 1 1 3 1 4 4 16 
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58 3 3 4 2 3 4 4 23 

59 3 3 4 3 4 4 3 24 

60 4 4 4 4 4 4 4 28 

61 4 4 3 3 3 3 4 24 

62 3 3 3 3 3 4 4 23 

63 3 4 3 4 4 4 4 26 

64 1 2 1 2 1 2 1 10 

65 3 2 3 3 3 3 3 20 

66 3 4 3 3 1 3 3 20 

67 3 3 2 3 4 4 4 23 

68 2 3 2 3 3 3 4 20 

69 3 4 4 4 4 4 4 27 

70 3 4 2 3 3 3 4 22 

71 4 2 2 4 4 4 4 24 

72 3 3 3 3 3 3 3 21 

73 4 2 4 4 4 4 4 26 

74 2 4 4 3 3 4 4 24 

75 3 3 2 4 2 3 4 21 

76 4 4 4 4 4 4 4 28 

77 1 3 1 4 4 4 1 18 
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78 4 4 3 4 4 4 4 27 

79 3 3 2 2 3 2 3 18 

80 3 2 1 3 4 3 3 19 

81 4 3 3 4 3 3 3 23 

82 3 4 4 4 4 4 4 27 

83 2 3 2 2 3 3 3 18 

84 4 2 2 3 3 4 4 22 

85 3 3 2 3 3 4 3 21 

86 3 3 3 3 3 4 3 22 

87 4 4 3 2 4 2 2 21 

88 4 4 4 4 4 4 4 28 

89 3 2 2 2 1 4 2 16 

90 4 4 4 4 4 4 4 28 

91 4 4 4 3 3 4 4 26 

92 3 4 3 4 4 4 4 26 

93 3 4 3 4 4 4 4 26 

94 4 4 4 4 4 4 4 28 

95 3 3 3 3 3 3 3 21 

96 3 4 4 4 3 4 4 26 

97 3 4 3 3 3 3 3 22 
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98 3 3 3 3 3 3 3 21 

99 4 4 4 4 4 4 4 28 

100 4 4 4 4 4 4 4 28 
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Lampiran 1. 4 Uji Validitas dan Reliabilitas 

a. Lampiran hasil uji Validitas dan Reliabilitas 30 Responden  

Hasil uji validitas 30 responden variabel religiusitas (X1) 

 

Hasil uji reliabilitas 30 responden variabel religiusitas (X1) 
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Hasil uji validitas 30 responden variabel aksesbilitas (X2) 

 

Hasil uji reliabilitas 30 responden variabel aksesbilitas (X2) 
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Hasil uji validitas 30 responden variabel fasilitas (X3) 

 

Hasil uji reabilitas 30 responden variabel fasilitas (X3) 
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Hasil uji validitas 30 responden variabel  motivasi wisatawan (X4) 

 

Hasil uji reabilitas 30 responden variabel motivasi wisatawan (X4) 
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Hasil uji validitas 30 responden variabel keputusan berkunjung (Y) 

 

Hasil uji reliabilitas 30 responden variabel keputusan berkunjung (Y) 
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b. Hasil uji validitas dan reliabilitas 100 responden 

Hasil uji validitas 100 responden variabel religiusitas (X1) 

 

Hasil uji reliabilitas 100 responden variabel religiusitas (X1) 
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Hasil uji validitas 100 responden variabel aksesbilitas (X2) 

 

Hasil uji reliabilitas 100 responden variabel aksesbilitas (X2) 
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Hasil uji validitas 100 responden variabel fasilitas (X3) 

 

Hasil uji reliabilitas 100 responden variabel fasilitas (X3) 
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Hasil uji validitas 100 responden variabel motivasi wisatawan (X4) 

 

Hasil uji reliabilitas 100 responden variabel motivasi wisatawan (X4) 
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Hasil uji validitas 100 responden variabel keputusan berkunjung (Y) 

 

Hasil uji reliabilitas 100 responden variabel keputusan berkunjung (Y) 
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Lampiran 1. 5  Hasil Uji Dekriptif Deskriptif 

  

Lampiran 1.5 Hasil Uji Asumsi Klasik 

a. Hasil Uji Normalitas 

Uji Normalitas P-Plot 
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Hasil Uji Normalitas Kolmogorov-Smirnov Test 

 

b. Hasil Uji Multikolinieritas 
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c. Hasil Uji Heterokedastisitas 

 

 

d. Hasil Uji Analisis Regresi Linier Berganda 

 

e. Hasil Uji T 
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f. Hasil Uji Koefisien Determinasi 
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Lampiran 1. 6 Surat Izin Riset 
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Lampiran 1. 7 Dokumentasi Pengambilan Data 
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NILAI BIMBINGAN 

Pembimbing I 
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Pembimbing 2 
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DAFTAR  RIWAYAT HIDUP 

Identitas diri           

Nama    : Su$lis Su$silowati       

Te$mpat, Tanggal Lahir : Mage $tan, 19 Ju$li 2001 

Je$nis Ke $lamin   : Pe $re $mpu$an 

Agama    : Islam 

Institu$si   : U$IN Walisongo Se $marang 

Faku$ltas   : E $konomi dan Bisnis Islam 

Program Stu$di   : E $konomi Islam 

Alamat  Ru$mah  : Ds. Tapak RT 05/ RW 01 Ke $c. Pane $kan Kab. Mage $tan 

E $mail    : su$lissu$silowati25@gmail.com 

No.Hp    : 085800640572 

 

Pendidikan Formal 

SD/MI    : SD N Tapak 1  (2008-2014) 

SMP/MTs   : SMP N 1 Sidore $jo  (2014-2017) 

SMA/MA/SMK  : SMK N 1 Mage $tan  (2017-2020) 

Pe $rgu$ru$an Tinggi  : U$IN Walisongo Se $marang Angkatan 2021 

 

Pengalaman  

1. Praktik Pe$ngalaman Lapangan :  

a. Kantor Badan Amil Zakat Nasional 

b. Kantor Jasa Raharja Cabang U$tama Jawa Te$ngah 

 

2. U$nit Ke $giatan Mahasiswa :  

a. Kope $rasi Mahasiswa Walisongo 

b. U$KM Komu$nitas Bisnis 

c. Ikatan Mahasiswa Mage $tan Se $marang 


