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MOTTO 

                  

       “Hai orang-orang yang beriman bertakwalah kepada Allah, dan hendaklah kamu 

bersama orang-orang yang benar (QS. At Taubah: 119) 
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 Departemen Agama RI, Al Qur’an dan terjemahannya,Bandung : sinar baru algensindo,2008,hlm. 282 
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ABSTRAK 

Etika bisnis menurut hukum Islam memperlihatkan adanya suatu struktur yang berdiri 

sendiri dan terpisah dari struktur lainnya.  Hal itu disebabkan bahwa dalam ilmu akhlak 

(moral), struktur etika dalam agama Islam lebih banyak menjelaskan nilai-nilai kebaikan 

dan kebenaran baik pada tataran niat atau ide hingga perilaku dan perangai. Nilai moral 

tersebut tercakup dalam empat sifat, yaitu shiddiq, amanah, tabligh, dan fathonah. 

Keempat sifat ini diharapkan dapat menjaga pengelolaan institusi-institusi ekonomi dan 

keuangan secara profesional dan menjaga interaksi ekonomi, bisnis dan social berjalan 

sesuai aturan permainan yang berlaku. Dalam hukum Islam, etika bisnis tidak hanya 

dipandang dari aspek etika secara parsial, tetapi dipandang secara keseluruhan yang 

memuat kaidah-kaidah yang berlaku umum dalam agama Islam. Artinya, bahwa etika 

bisnis menurut hukum Islam harus dibangun dan dilandasi oleh prinsip-prinsip kesatuan 

(unity), keseimbangan/keadilan (equilibrium), kehendak bebas/ikhtiar (free will), 

pertanggungjawaban (responsibility) dan kebenaran (truth), kebajikan (wisdom) dan 

kejujuran (fair). Kemudian, harus memberikan visi bisnis masa depan yang bukan semata-

mata mencari keuntungan yang bersifat ’’sesaat’’, melainkan mencari keuntungan yang 

mengandung ’’hakikat’’ baik, yang berakibat atau berdampak baik pula bagi semua umat 

manusia. Bisnis merupakan sesuatu yang sangat penting dalam kehidupan manusia. Tidak 

heran jika Islam yang bersumber pada al-Qur’an dan Sunnah memberi tuntunan dalam 

bidang usaha. Bisnis selama ini, dikesankan sebagai usaha mencari keuntungan sebanyak-

banyaknya, bahkan harus ditempuh dengan cara kotor dan tidak etis. Etika bisnis sangat 

penting untuk dikemukakan dalam era globalilasasi yang seringkali mengabaikan nilai-

nilai moral dan etika. Karena itu, Islam menekankan agar aktifitas bisnis manusia 

dimaksudkan tidak semata-mata sebagai alat pemuas keinginan tetapi lebih pada upaya 

pencarian kehidupan berkeseimbangan disertai prilaku positif bukan destruktif. Penulisan 

ini bertujuan untuk mengkaji etika bisnis dari sudut pandang al-qur’an dalam upaya 

membangun bisnis yang Islami untuk menghadapi tantangan bisnis di masa depan. 

Kesimpulannya Bisnis dalam al- Qur’an disebut sebagai aktivitas yang bersifat material 

sekaligus immaterial. Suatu bisnis bernilai, apabila memenuhi kebutuhan material dan 

spiritual secara seimbang, tidak mengandung kebatilan, kerusakan dan kezaliman. Akan 

tetapi mengandung nilai kesatuan,keseimbangan, kehendak bebas, pertanggung-jawaban, 

kebenaran, kebajikan dan kejujuran. 

Kata kunci : persaingan usaha, Etika bisnis Islam, pasar tradisional, 

                           pasar modern. 
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PERSEMBAHAN 

 

Dengan menyebut nama Allah yang Maha Pemurah lagi Maha Penyayang 

Aku ucapkan syukur Alhamdulillah  kehadirat Allah SWT yang selalu tiada 

hentinya bermunajat dan berdoa untuk meminta kepadaNya, Allah maha pemberi 

kepada hambaNya .” Dengan limpahan Rahmat serta Maghfirah yang selalu di 

berikan bak laksana limpahan air hujan yang terus menerus menetes tiada henti.  

Untuk Bapak dan Ibuku tercinta yang selalu membimbing dan memberikan 

semangat kepada penulis sehingga dapat menyelesaikan jenjang pendidikan di 

perguruan tinggi ini.  kini saya bisa lulus kuliah dengan baik untuk dapat memenuhi 

keinginannya. 
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Amin.  
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Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 
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