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MOTTO 

 

                        

          

Artinya: “Sesungguhnya orang-orang yang selalu membaca kitab Allah dan 

mendirikan shalat dan menafkahkan sebahagian dari rezki yang Kami 

anugerahkan kepada mereka dengan diam-diam dan terang-terangan, 

mereka itu mengharapkan perniagaan yang tidak akan merugi” (QS. Al-

Faathir (35:29) 
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TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 

 

Penulisan transliterasi huruf-huruf Arab Latin dalam skripsi ini 
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Bacaan Madd:    Bacaan Diftong:  

a> = a panjang     au = ْاَو 

i> =  i panjang     ai = اَي  

ū = u panjang     iy = ْاِي 
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ABSTRAK 

 

Koperasi Wanita Melati merupakan Koperasi Produsen, yaitu suatu 

perusahaan yang dimiliki oleh para pekerjanya. Anggota koperasi adalah produsen 

yang secara bersama-sama memproduksi produk keset yang merupakan kerajinan 

dari limbah garmen, kemudian produk tersebut dijual ke pasaran umum atau untuk 

memenuhi pesanan. Namun yang menjadi salah satu permasalahan koperasi 

produksi adalah strategi pemasaran yang diterapkan. 

Strataegi pemasaran yang diterapkan Koperasi Wanita Melati Semarang 

sangat berpengaruh dan berperan penting bagi pertumbuhan Koperasi. Dengan 

strategi pemasaran yang tepat Koperasi mampu meningkatkan omzet 

penjualannya dan meningkatkan laba. 

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan metode penelitian 

lapangan, yaitu dokumentasi, wawancara dan observasi yang dilakukan di 

Koperasi Wanita Melati Kabupaten Semarang. Agar dalam penelitian ini dapat 

diketahui bagaimana strategi yang diterapkan di Koperasi Wanita Melati. 

Dari hasil penelitian, peneliti dapat mengambil kesimpulan bahwa 

strategi pemasaran yang diterapkan koperasi mampu meningkatkan penjualan, dan 

memperluas wilayah pasar produknya. Permintaan terhadap produk juga semakin 

meningkat dengan desain yang terus diperbaharui setiap waktunya dengan 

mengukuti tren yang berkembang. Hal ini tentunya berdampak pada peningkatan 

pendapatan Koperasi Wanita Melati, karena omset penjualan dan permintaan yang 

terus meningkat. 

 

Kata Kunci: Strategi, Strategi Pemasaran 
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