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MOTTO 

 

 

                        

 

 

“Sesungguhnya kami Telah menempatkan kamu 

sekalian di muka bumi dan kami adakan bagimu di muka bumi 

(sumber) penghidupan. amat sedikitlah kamu bersyukur”  

Q.S Al-A’raf ayat 10 
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1
 Penerjemah pada Departemen Agama, Al-Quran dan terjemahnya juz 1-30, Surabaya : 

Mekar Surabaya, 2004, h. 204. 
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ABSTRAK 

 

Bisnis telah menjadi salah satu karier yang bergengsi bagi mereka. Khususnya 

mereka yang progresif terhadap masa depan, berwawasan luas, berfikir rasional, 

dan memiliki optimisme tinggi.Fenomena saat ini yang mulai menarik di kalangan 

hawa atau perempuan adalah fenomena berhijab, jumlah pemakaian hijab kali ini 

mengalami peningkatan yang sangat signifikan. Jika dulu muslimah tidak 

diberikan kebebasan untuk berhijab, maka pada era ini tidak lagi ada larangan 

bagi para muslimat untuk menjalankan syariat ini. Wanita-wanita yang 

mengenakan hijab bukan dari golongan ibu-ibu arisan saja, namun sudah 

merambah ke kalangan pelajar, mahasiswi, pegawai, ibu-ibu pejabat hingga para 

selebritis pun tidak ketinggalan ramai-ramai mengenakan hijab. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah: 1. Bagaimana produk, harga, 

dan promosi hijab di toko Fidza Collection di Desa Mayangkawis Kec. Balen 

Kab. Bojonegoro?. 2.Bagaimana minat beli hijab di toko Fidza Collection di Desa 

Mayangkawis Kec. Balen Kab. Bojonegoro?. 3.  Bagaimana produk, harga, dan 

promosi berpengaruh terhadap minat beli hijab di toko Fidza Collection di Desa 

Mayangkawis Kec. Balen Kab. Bojonegoro?.Adapun tujuan dari penelitian ini 

adalah sebagai berikut: a. Mengetahui produk, harga, dan promosi di Toko Fidza 

Collection di Desa Mayangkawis Kec. Balen Kab. Bojonegoro. b. Mengetahui 

minat beli hijab di Toko Fidza Collection di Desa Mayangkawis Kec. Balen Kab. 

Bojonegoro. c. Mengetahui pengaruh produk, harga, dan promosi terhadap minat 

beli hijab di Fidza Collection di Desa Mayangkawis Kec. Balen Kab. Bojonegoro. 

Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data kuantitatif. Data 

kuantitatif adalah data yang penekanannya pada data numerical (angka) yang 

diolah dengan metode statistika. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh 

konsumen hijab di Fidza Collection, dan rata-rata konsumennya adalah 2.400 per 

bulan. Penentuan jumlah sampel menggunakan rumus Solvindan diperoleh jumlah 

sampel 96 konsumen. Metode pengumpulan data melalui angket dan 

dokumentasi. Penelitian ini menggunakan metode analisis uji regresi linier 

berganda, uji kualitas data yang digunakan adalah uji validitas dan uji reliabilitas 

sedangkan untuk pengujian hipotesis pada penelitian ini menggunakan uji F dan 

uji T. 

Kesimpulan dari skripsi ini adalah bahwa nilai thitung untuk variabel produk 

adalah 2,013. Jadi nilai t hitung lebih besar dari nilai ttabel (2,013 >1,661), Bahwa 

nilai thitung untuk variabel harga adalah 2,519. Jadi nilai thitung lebih besar dari nilai 

ttabel (2,519 >1,661), Bahwa nilai thitung untuk variabel promosi adalah 2,730. Jadi 

nilai thitung lebih besar dari nilai ttabel (2,730 >1,661),  nilai Fhitung lebih besar 

dengan nilai Ftabel (15,213 > 2,70) dengan nilai probabilitas sebesar 0,000, karena 

nilai probabilitas lebih kecil dari 0,05 maka H4 (produk, harga, dan promosi) 

diterima dan menolak H0. Jadi dapat dikatakan bahwa terdapat pengaruh secara 

simultan yang signifikan antara produk, harga, dan promosi terhadap minat beli 

hijab di FIDZA Collection di Desa Mayangkawis Kec. Balen Kab. Bojonegoro. 

 

Kata Kunci : Produk, Harga, Promosi dan Minat Beli 
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