
ANALISIS PENGARUH MARKETING SYARI’AH TERHADAP MINAT     

NASABAH MENGGUNAKAN PRODUK BAI’ BITSAMAN AJIL (BBA) 

DI BMT MADE DEMAK 

 

SKRIPSI 

     Disusun Guna  Memenuhi Tugas dan Melengkapi Syarat Guna Memperoleh 

                       Gelar  Sarjana Strata  1 (SI) Dalam Ilmu Ekonomi Islam 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

                                                      Disusun oleh :  

ZULIA ARDA ANI 

NIM: 102411145 

 

JURUSAN  EKONOMI  ISLAM 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI WALISONGO 

SEMARANG 

2016 



ii 
 

Dr. Ali Murtadho,M.Ag. 
NIP. 1971 0830199803 1 003  
Dusun longok Rt 04/01 kel. Donosari Patebon kendal 51351  
Johan Arifin, S,Ag.,MM 
NIP. 19810609 200710 2 005 

Perum BPI Blok D, No.1 Ngaliyan semarang 

 

PERSETUJUAN PEMBIMBING 

 

Lamp : 4 (empat) eks. 

Hal : Naskah Skripsi 

   A.n. Sdr. Zulia arda ani 

 

Kpd. Yth. 

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

UIN Walisongo 

 

 Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

Setelah saya meneliti dan mengadakan perbaikan seperlunya bersama ini saya 

kirim naskah skripsi dari saudari: 

Nama :  Zulia Arda Ani 

NIM :  102411145 
Judul Skripsi   :  Analisis pengaruh marketing syari’ah terhadap minat 

Anggota menggunakan produk Bai’ Bitsaman Ajil DiBMT 

MADE Demak 

 

Dengan ini saya mohon kiranya skripsi saudari tersebut dapat segera 

dimunaqosahkan. Atas perhatiannya kami ucapkan terimakasih. 

 

 Wassalamu’alaikum Wr. Wb.   

Semarang,30 Mei 2016 

Pembimbing 1     Pembimbing II 

 

  

  

      

  



iii 
 

 

KEMENTERIAN AGAMA  

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI WALISONGO 
 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

Jl. Prof. DR. HAMKA Kampus III Ngaliyan Telp. (024) 7608454 Semarang 50185 
 

 

PENGESAHAN 

Nama  :    Zulia Arda Ani 

NIM  :    102411145 

Jurusan :    Ekonomi Islam 

Judul Skripsi  : “Analisis Pengaruh Marketing Syari’ah Terhadap Minat 

Anggota Menggunkan Produk Bai’ Bitsaman Ajil 

DiBMT MADE Demak.” 
Telah dimunaqosahkan oleh Dewan Penguji Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam Universitas Islam Negeri Walisongo Semarang, dan dinyatakan lulus 

dengan predikat cumlaud/ baik/ cukup, pada tanggal: 

     15 Juni 2016 

 Dan dapat diterima sebagai syarat guna memperoleh gelar sarjana Strata satu 

(SI)  tahun akademik 2015. 

                                                        Semarang, 20 Juni  2016 

   Mengetahui,  

Ketua Sidang       Sekretaris Sidang  

 

 

 

H. Dr. Ahmad Furqon, Lc., MA.    Henny Yuningrum, SE., M.Si 
NIP. 1975218 200501 1002              NIP. 19720416 200112 1 002 

 

Penguji I      Penguji II 

 

 

 

Dr. Dr. Hj. Siti Mujibatun, M.Ag    Chairul Huda, M. Ag 
NIP. 19590413 198703  2001               NIP. 19760109 200501 1004 

 

Pembimbing I,        Pembimbing II, 

  

     

 

Dr. Ali Murtadho, M.Ag               H. Johan Arifin, S.Ag.MM. 

NIP. 1971 0830199803 1 002     NIP. 19710908 200212 1005 



iv 
 

MOTTO 

 

                              

                       

Sesungguhnya Allah menyuruh kamu menyampaikan amanat kepada yang berhak 

menerimanya, dan (menyuruh kamu) apabila menetapkan hukum di antara manusia 

supaya kamu menetapkan dengan adil. Sesungguhnya Allah memberi pengajaran yang 

sebaik-baiknya kepadamu. Sesungguhnya Allah adalah Maha mendengar lagi Maha 

melihat.  ( An Nisa’ : 58) 

 

 

 

 

 

 

  



v 
 

PERSEMBAHAN 

      Kepada 

1. Allah SWT yang telah memberikan taufik dan hidayahnya, kenikmatan dan 

kemudahan dalam menyusun skripsi ini kepada penulis. 

2. Rasullullah Muhammad SAW sebagai uswatun khasanah bagi umatnya. 

Semoga kita semua mendapat syafa’atnya. 

3. Kedua orang tuaku Abah Muhammad Akrom dan Ibunda Siti Zaenab yang 

telah sabar dan penuh kasih sayang dan mengajarkan segala kebaikan 

kepadaku, juga dengan ketulusan doanya yang selalu menyertaiku dalam 

menjalani hidup ini, agar menjadi manusia yang berguna. Sehingga penulis 

dapat menyelesaikan skripsi ini. 

4. Buat ketiga kakaku Tersayang, Himatul Aliyah, Haikal Somada dan Danu 

Winoto. Serta keluargaku. Terimakasih atas do’a dan motivasinya untuku. 

5. Khusus Buat Kang farichin yang selalu ada saat penulis lagi susah dan 

senang, dan terimkasih sudah mau bersabar untuk menungguku dan selalu 

memberi kata-kata motivasi agar menjadi yang lebih baik.  

6. Sahabat Kos (Ugik, Ida, Kholis, Mu’am, Ika, Faizah, Umi, Ika, Hasna dan 

Hasni) terimaksih atas do’anya dan maaf selalu merepotkan kalian semua, 

thank’s atas tawa dan tangisnya.   

7. KKN angkatan 63 posko 14 terimakasih atas do’a dan motivasinya. 

8. Buat Sahabat-sahabatku yang telah memberi warna perjalanan hidupku dan 

selalu menemaniku suka maupun duka. 

akhirnya kupersembahkan karya sederhana ini untuk segala ketulusan hati 

kalian semua semoga apa yang menjadi harapan akan menjadi kenyataan 

Amin....... 

 

 

 



vi 
 

 

DEKLARASI 

 

Dengan penuh kejujuran dan tanggung jawab, penulis menyatakan 

bahwa skripsi ini tidak berisi materi yang pernah ditulis oleh orang 

lain atau diterbitkan. Demikian juga skripsi ini tidak berisi satupun 

pikiran-pikiran orang lain, kecuali informasi yang terdapat dalam 

referensi yang dijadikan bahan rujukan. 

 

 

 

     Semarang, 15 Juni 2016 

      Deklarator, 

 

 

 

Zulia Arda Ani 

            NIM. 102411145 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii 
 

ABSTRAK 

Marketing menurut perspektif syari’ah adalah segala aktifitas yang 

dijalankan dalam kegaiatan bisnis berbentuk kegiatan penciptaan nilai (value 

creating activies) yang memungkinkan siapapun yang melakukanya bertumbuh 

serta mendayagunakan manfaat yang dilandasi atas kejujuran, keadilan, 

keterbukaan dan keikhlasan sesuai proses yang berprinsip pada akad 

mu’amalah Islami perjanjian transaksi bisnis dalam Islam. Oleh karena itu, 

merupakan salah satu modal utama kenapa banyak koperasi konvensioanal 

membuka unit usaha syari’ah ataupun membuka koperasi syari’ah yang terlepas 

dari induk usahanya. Selain itu koperasi syari’ah berlomba-lomba membuat 

berbagai macam produk pembiayaan diantanya produk pembiayaan Bai’ 

Bitsaman ajil (BBA). 

Berdasarkan latar belakang masalah, maka tujuan penelitiana adalah (1) 

Bagaimana pengaruh marketing syari’ah terhadap minat nasabah menggunakan 

produk bai’ bitsaman ajil diBMT MADE Demak. 

Dalam penelitian ini termasuk jenis penelitian Kuantitatif. Data yang 

digunakan  adalah data primer dan data sekunder. Pengambilan sampel acak 

(simple random sampling). Populasinya adalah anggota yang menggunakan 

produk pembiayaan Bai’ Bitsaman Ajil sebanyak 87 responden. Kemudian 

metode yang di gunakan untuk mengumpulkan data menggunakan wawancara, 

kuesioner dan dokumentasi, teknis analisis data digunakan dalam penelitian ini 

adalah uji normalitas, validitas dan reabilitas intrumen, analisis linear 

sederhana, dan uji hipotesis.  

Hasil olahan data statistik yang dibantu dengan SPSS 16.0 for widows 

menunjukan bahwa berpengaruh independen (syari’ah marketing) terhadap 

variabel dependen (minat anggota menggunakan produk Bai’ Bitsaman Ajil) 

mempu memberikan sumbagan 46,8% berarti ada pengaruh yang signifiakn 

antara marketing syari’ah berarti ada pepngaruh yang signifikan antara 

marketing syari’ah terhadap minat anggota menggunakan produk Bai’ 

Bitsaman ajil, sedang yang 53,2%  sisanya dijelaskan oleh variabel lain yang 

dimasukan dalam penelitian ini. Variabel tersebut anatara lain berada tingkat 

pendapatan, lokasi, status dan pengetahuan terhadap bank syari’ah maupun 

variabel lainya. Hasil uji empiris pengaruh antara marketing syari’ah terhadap 

anggota, menunjukkan nilai t hitung 8,649 dan p value (sig) sebesar 0,000 yang 

dibawah 5% dengan menggunakan alpha 5%, maka posisi nilai probabilitasnya 

berada dibawah aphanya. Hal ini berarti bahwa terdapat pengaruh yang 

signifikan antara marketing syari’ah terhadap minat anggota menggunakan 

produk Bai’ Bitsaman Ajil. Dari hasil penelitian tersebut diharapkan bermanfaat 

bagi semua pihak terutama dalam meningkatkan minat anggota. 

 

 

Kata Kunci: Marketing Syari’ah, Minat Menggunakan Produk Bai’ Bitsman Ajil 
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