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“Katakanlah kepada wanita yang beriman: "Hendaklah mereka
menahan pandangannya, dan kemaluannya, dan janganlah mereka
Menampakkan perhiasannya, kecuali yang (biasa) hampak dari
padanya. dan hendaklah mereka menutupkan kain kudung
kedadanya...”

(QS. An-Nuur 31)



ABSTRAKSI

Nama: Anita 121211028, CITRA WANITA MUSLIMAH
DALAM IKLAN DI TELEVISI (Analisis Semiotika terhadap lIklan
Sampo Rejoice dan Sampo Sunsilk). Jurusan Komunikasi dan
Penyiaran Islam UIN Walisongo Semarang

Penelitian ini berawal dari ketertarikan peneliti pada periklanan
yang ditayangkan di televisi. Keberhasilan iklan tidak terlepas dari
strategi dan teknik penyampaian pesan. Salah satunya dengan
menggunakan wanita sebagai objek dalam iklan. Banyak sekali iklan di
televisi yang menjadikan wanita sebagai objek dalam iklan. Visualisasi
tentang wanita dalam iklan dimanfaatkan untuk menggaet konsumen di
tengah-tengah pasar yang sangat tajam persaingannya. Untuk
menjelaskan masalah yang akan diteliti, dijabarkan dua rumusan masalah
sebagai berikut, pertama apa makna pesan iklan sampo Rejoice versi
Citra Kirana dan sampo Sunsilk versi Carla Rizki ? Dan kedua bagaimana
wanita muslimah dicitrakan dalam iklan sampo Rejoice versi Citra Kirana
dan sampo Sunsilk versi Carla Rizki ?. Penelitian ini bertujuan untuk
mengungkap makna pesan dan bagaimana wanita muslimah dicitrakan
dalam iklan sampo Rejoice versi Citra Kirana dan sampo Sunsilk versi
Carla Rizki. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kualitatif
interpretatif dengan pendekatan analisis semiotika Roland Barthes.
Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini dengan cara dokumentasi.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa Iklan sampo Rejoice
versi Citra Kirana dan sampo Sunsilk versi Carla Rizki adalah kedua
produk sampo yang mengerti tentang wanita, khususnya wanita berhijab.
Iklan sampo Rejoice versi Citra Kirana dan sampo Sunsilk versi Carla
Rizki memberikan gambaran terkait wanita muslimah. Kedua iklan
memberikan asumsi bahwa wanita muslimah adalah wanita yang bertutur
kata lembut. Sifat feminim harus ada pada setiap wanita muslimah,
karena itulah yang membedakan antara wanita muslimah dengan wanita
umum lainnya. Kedua iklan menunjukkan sifat sederhana harus ada pada
wanita muslimah. Kedua iklan juga mengasumsikan wanita muslimah
bebas berkarya sesuai kemampuan dan kodratnya. Islam tidak melarang
wanita beraktifitas di luar rumah. Kesempatan berpartisipasi di luar



rumah juga dianjurkan untuk wanita. Iklan sampo Rejoice versi Citra
Kirana dan sampo Sunsilk versi Carla Rizki mencitrakan wanita dalam
setiap objek iklannya, yaitu citra pigura dan citra pergaulan. Kedua iklan
menampilkan pencitraan tentang wanita muslimah yang beragam, akan
tetapi dalam kedua iklan sampo tersebut menghasilkan identitas yang
sama, yaitu tentang wanita muslimah.

Kata kunci: wanita muslimah, iklan sampo dan semiotik Roland Barthes
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